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RESUMO 
 
O programa radiofônico SondaBanda é um programa que surgiu através da interação 

com os ouvintes do programa Sonda, e da curiosidade que eles tinham quanto às bandas 
cujas músicas eram executadas entre os blocos do programa. Através desse contexto, o 
programa tinha a finalidade de aliar a música à comunicação, fazendo-se escutar, 
abastecendo seu público de informações, ao mesmo tempo em que transforma o ouvinte em 
abastecedor, transformando-se a peça em um campo de duplo conhecimento. 
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1 INTRODUÇÃO 

 

 O SondaBanda faz parte de uma série especial do programa radiofônico de 

entrevista Sonda, atividade de caráter experimental, de cunho investigativo com 

conhecimento aplicado à área comunicativa pernambucana, abordando o campo da 

publicidade, cinema, jornal, rádio, etc. O ponto de partida para o surgimento desse especial 

foi a grande participação de ouvintes que inquiriam informações extras sobre as bandas 

divulgadas no programa, que privilegiava a cena musical pernambucana. 

 A partir dessa iniciativa ficou resolvido que seriam feitos programas especiais, nos 

quais seriam realizadas entrevistas com as bandas locais, dando preferência àquelas que 

                                                
 
1 Trabalho submetido ao XIX Prêmio Expocom 2012, na Categoria Cinema e Audiovisual, modalidade Programa avulso 
de áudio/rádio. 
2 Aluno líder do grupo e estudante do 6º. Semestre do Curso de Rádio, TV e Internet, email: 
diegomaximo.santos@gmail.com. 
3 Estudante do 6º. Semestre do Curso de Rádio, TV e Internet, email: madah_freitas@yahoo.com.br. 
4 Estudante do 6º. Semestre do Curso de Rádio, TV e Internet, email: roberta.andradee@gmail.com. 
5 Estudante do 6º. Semestre do Curso de Rádio, TV e Internet, email: lariborinelli_@hotmail.com.  
6 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicação Social / Publicidade e Propaganda, email: 
rsccorrea@yahoo.com.  



 
Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
 XIX Prêmio Expocom 2012 – Exposição da Pesquisa Experimental em Comunicação 

 
 
 

 
 

2

normalmente não conseguiam espaço para divulgação nos meios de comunicação da região. 

Alguns grupos que tinham uma popularidade maior fizeram parte do programa, como foi o 

caso da edição apresentada neste trabalho. Além disso, seria mantido um dos principais 

eixos do programa, que é utilizar o meio de comunicação rádio para falar sobre a própria 

comunicação, uma vez que as perguntas eram voltadas, também, para a relação que as 

bandas construíam com os meios de comunicação, sobretudo, as redes sociais. 

 Sendo assim, o SondaBanda manteria os dois alicerces do Sonda: produzir conteúdo 

especializado para o segmento da comunicação (cinema, publicidade, audiovisual e rádio) 

que ocorre com baixa frequência no Estado de Pernambuco; e utilizar a plataforma do rádio 

na era digital, como suporte cultural a serviço do multiculturalismo e mestiçagem, onde se 

acomoda a produção de conteúdo pelo viés do Rádio. O SondaBanda materializa os dois 

segmentos e dá continuidade, de uma forma diferenciada, à ideia inicial do programa. 

 

2 OBJETIVO 

 

 O SondaBanda tem como objetivo promover a cultura e ampliar o espaço 

democrático para manifestações fora do eixo comercial tradicional. Levar ao seu público as 

novidades que acontece no âmbito cultural em sua região, fornecendo informações sobre as 

bandas locais que eles ouvem durante o programa. 

 Além disso, com o auxílio das mídias sociais as quais o programa se faz presente, 

almeja-se prestar serviços de apoio aos profissionais e estudantes da área da comunicação, 

seja divulgando ofertas de emprego, produtos e ou outros serviços. Dessa maneira, 

ajudando na ampliação e melhoramento do mercado profissional local. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

O surgimento do SondaBanda se justifica através a reinvenção do rádio, que deixou 

de ser apenas um meio de oferta de informações ao publico. Além de seguir o já tradicional 

gênero de distribuição musical, deve ser trabalhado de maneira que os ouvintes sejam 

produtores e ofertantes de informação. Porém, mesmo com toda essa mudança, existem 

lacunas a serem preenchidas em determinados campos de conhecimento, onde as 

informações que são transmitidas ganham impacto com a corroboração do meio rádio. 
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 Através da observação e escuta das grades de programação de algumas rádios locais 

e nacionais por parte dos integrantes desse projeto, e pela análise feita nos e-mails recebidos 

dos ouvintes do programa, constatou-se que faltavam programas que trouxessem uma 

cultura diferente daquela já projetada pela grande mídia. Há de se destacar as 

multiconexões existentes entre o espaço urbano da cidade de Recife e os movimentos de 

expressão artística que integram a cultura pernambucana e, que de certa forma, se favorece 

pelo viés do SondaBanda. 

O SondaBanda também tornou possível que o público fizesse parte da programação 

do rádio, indicando aquilo que gostariam de ver nas pautas. Além disso, os ouvintes do 

programa puderam levar o seu trabalho musical ao conhecimento de outras pessoas, visto 

que ele abria espaço para todo tipo de músicas e bandas, conhecidas e, principalmente, 

desconhecidas do público recifense, em um momento em que a maioria dos programas e 

rádios não abria espaço para esse tipo de trabalho. 

O incentivo que as bandas recebiam para falarem abertamente sobre seu trabalho e 

sua história transformavam as entrevistas em um bate-papo descontraído, interessante e 

cultural. 

 Portanto, acredita-se que o SondaBanda se projete como um ambiente democrático 

símbolo do “novo rádio”7, estimulando o surgimento de outras produções do mesmo 

gênero, servindo como objeto de estudo futuro, para um pensamento mais crítico, sólido e 

elaborado em referência aos desafios do rádio como plataforma instigante e capaz de 

promover um ambiente interativo, de convergência tecnológica e de públicos de interesse. 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

As pesquisas quanto aos objetivos do programa acontecem por base de 

procedimentos exploratórios – descritivos, estabelecendo relações entre variáveis (nesse 

caso a temática abordada no programa). Envolve o uso de técnicas padronizadas de coleta 

de dados e assume, em geral, a forma de levantamento de informações que são usadas como 

matéria prima das perguntas que são direcionadas aos convidados. 

                                                
 
7 Entende-se como novo Rádio o período de adaptação tecnológica que se desenvolveu a partir da década de 
90, onde as mídias de massa efetivamente tiveram que dividir sua audiência com a Internet, as Redes Sociais e 
outros dispositivos móveis de comunicação. 
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Como o programa é dividido em quatro blocos temáticos, pré-definidos, já com as 

músicas selecionadas, cada bloco é produzido de forma individual e independente. Além 

disso, fizeram-se pesquisas bibliográficas para a orientação do roteiro dos locutores, que se 

abastecem da exploração de fatos noticiados pelas revistas, jornais e sites na internet. 

A reunião de pauta ocorre com uma antecipação de duas semanas antes da 

veiculação do programa, com a colaboração do coordenador do projeto junto com seus 

membros participantes que, em comum acordo definem: tema, convidado, repertório 

musical, elementos estéticos e estratégias de divulgação. Contudo, após o programa, 

acontece uma reunião extraordinária, para avaliação das qualidades técnicas e viabilidade 

de novas ideias, bem como acomodação de referencial teórico referente à produção em 

Rádio e Internet.  

O assunto que foi publicado e editado seguiu um rigoroso acompanhamento técnico 

da coordenação do projeto que se declina a publicar exclusivamente os dados atribuídos por 

meio de revisão bibliográfica, entrevistas em profundidade com questionários pré-aplicados 

antecipadamente ao convidado. A revisão bibliográfica, por sua vez, acontece pela consulta 

de livros, teses, dissertações, periódicos, revistas e jornais, e têm como objetivo referenciar 

as informações que são estudadas. 

A criatividade é uma necessidade inerente à atividade humana em diversos âmbitos 

de atuação, uma vez que a velocidade das mudanças que ocorrem no mundo contemporâneo 

faz com que as soluções utilizadas no passado sejam insuficientes para resolver problemas 

no presente e no futuro. Desta forma, esta foi a exigência principal da equipe envolvida, 

para que dentro de uma proto-estrutura de programação houvesse improviso, diálogo e livre 

expressão. 

A pauta de investigação do programa forma um “tecido” textual, onde a criatividade 

na elaboração do roteiro esta relacionada tanto ao significado e sentido da mensagem, como 

também de sua forma estética e clareza da informação. 

A produção do programa acontece da combinação de elementos práticos e 

investigativos de modo que cada bloco de conteúdo deve fazer uma associação com 

elementos de familiaridade e interesse do público-alvo, com informações estranhas, 

inovadoras e relevantes para o contexto trabalhado da comunicação. 
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De forma geral, define-se o estilo de linguagem, o tema a ser abordado, a estrutura 

de grade do programa e, não menos importante, o local onde os programas seriam 

produzidos e distribuídos (ponto de convergência). 

A segunda fase de produção do programa estruturou-se pela estratégia de veiculação 

do programa. Além da parceria com a Rádio Universitária FM que veicula os programas, há 

a convergência de conteúdo com a internet, onde acontece uma extensão daquilo que é 

produzido no rádio, envolvendo o conceito mais amplo de dialogismo como condição de 

sentido do discurso que é promovido. 

 Além de tudo isso, existe a parceria com o LIS, Laboratório de Imagem e Som do 

Departamento de Comunicação Social da Universidade. O LIS foi o responsável por dar o 

suporte técnico aos integrantes do projeto, nesse caso cedendo a sua estrutura física para a 

gravação e edição do programa. 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO 

 

O SondaBanda faz parte de uma série especial do programa radiofônico de 

entrevista Sonda, veiculado no dia trinta de abril de 2011, sábado, das 11h30min ao meio-

dia, pela Rádio Universitária FM, 99,9 kHz, direcionado primariamente a um público 

acadêmico das distintas áreas da Comunicação Social.  

O programa é dividido em quatro blocos. No primeiro bloco faz-se uma 

apresentação geral sobre a banda Volver. Já os segundo e terceiro blocos é veiculada a 

entrevista, onde a banda responde as perguntas feitas pelos locutores, das quais parte foi 

enviada por ouvintes do programa. No quarto e último bloco, entramos em parceria com o 

site publicitário GoGoJob (www.gogojob.com.br), divulgando oportunidades de emprego e 

estágio para os profissionais da área, além de algumas novidades do mercado. Todos os 

blocos são intercalados por músicas previamente selecionadas, executando músicas de 

bandas ou cantores que influenciam o estilo da banda e, obviamente, músicas da banda 

entrevistada. 

Em paralelo ao programa que é veiculado no rádio, há conteúdos especiais 

direcionados ao blog do programa (www.sondaprograma.blogspot.com), no qual, dois dias 

antes da veiculação, ou seja, na quinta-feira, foi anunciado o especial, e consequentemente a 

participação da banda Volver como entrevistada. Além disso, divulgamos um trecho, em 
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vídeo, da entrevista realizada. Para o dia da veiculação, o sábado, logo após o programa, 

disponibilizou-se na íntegra a entrevista, além de links para os vídeoclipes das músicas 

executadas no programa. 

 

6 CONSIDERAÇÕES  

 

De maneira dinâmica e moderna, o SondaBanda levou informação, cultura e 

entretenimento através das ondas do rádio e das mídias digitais. Nos seus trinta minutos de 

duração, o programa passou para o seu público o que ele desejava, informações a cerca das 

bandas cujas músicas eram tocadas no programa Sonda, e discutiu uma grande variedade de 

assuntos relevantes dos campos da Comunicação e da Cultura. 

Através da parceria com o portal de comunicação digital GoGoJob o programa 

prestou um grande serviço de apoio a capacitação profissional, divulgando vagas e 

oportunidades de trabalho para os profissionais e estudantes da área. Além de levar cada 

vez mais novidades do mercado. 

O programa além de discutir o conceito de produção cultural conseguiu conciliar 

ciência, teoria e prática. Os padrões culturais ou regras de conduta que "guiam nossa 

construção do saber estão restritas quase que exclusivamente ao ambiente de aula”. Mas o 

programa SONDA ampliou essas relações integrando membros da sociedade que são partes 

de um grande elo de construção intelectual. Profissionais, pesquisadores, estudiosos, 

especialistas e a opinião pública participaram de assuntos relevantes do campo da 

Comunicação Social e aprofundaram os conceitos de diversas competências de formação 

profissional desta classe, que são tão importantes e impactantes na promoção da nossa 

cultura. 

Os alunos que participaram do programa, além de exercer uma atividade de 

preparação profissional para o campo onde atuam, trabalham extensivamente conceitos de 

valorização de nossa cultura brasileira e pernambucana. Em resumo, atingimos os objetivos 

propostos na elaboração do projeto, trazendo assim a sensação e a satisfação de um dever 

cumprido para todos os membros da equipe. 
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