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Resumo

O Grupo de Midia Interativa da Unfior (G1000) formado por alunos da Universidade de
Fortaleza (UNIFOR) visa proporcionar uma experiéncia de mercado, através de casos reais
onde professores alunos e instituigdes sem fins lucrativos sdo beneficiados com o trabalho
do grupo.O presente estudo mostra o desenvolvimento do um site do G1000 como fonte
propagadora de informacGes e as etapas para a sua elaboracéo.
Introducéo

O Grupo de Midia Interativa da Unifor (G1000) tem o objetivo de fomentar o

estudo e desenvolvimento das midias digitais nos estudantes da Universidade de Fortaleza.

Com o intuito de capacitar os alunos da Universidade de Fortaleza para o
desenvolvimento de projetos em midias digitais, interativas e sociais, um grupo de alunos e
professores criou um espaco dedicado para a divulgacéo desses trabalhos, o site do G1000 -
Grupo de Midia Interativa da Unifor (g1000.net.br).

Além disso, os alunos da universidade podem aprender e dividir as suas
duvidas. Reunir profissionais e estudantes em discussfes sobre 0 ambito das novas midias

gue ja despontam como uma das principais formas de comunicacéo.
Objetivo Geral
Desenvolver um site sobre comunicacdo digital afim de fomentar o

conhecimento na area e dos alunos, bem como estimular pesquisas e outros projetos.

Objetivo Especifico:

! Trabalho submetido ao XIV Prémio Expocom 2012, na Categoria Producéo Editorial e Producdo Transdisciplinar em
Comunicacéo, modalidade Portal.

? Estudante do 8°. Semestre do Curso de publicidade e propaganda, email: jairoaraujos@gmail.com

¥ Estudante do 5°. Semestre do Curso de publicidade e propaganda, email: louiseanne.design@gmail.com

* Orientador do trabalho. Professor do Curso de publicidade e propaganda, email:liziesancho@gmail.com
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e Desenvolver e disponibilizar na internet, em forma de site, o "Grupo de Midia
Interativa da Unifor" (G1000);

e Envolver alunos da UNIFOR e integrantes do grupo com as novas midias.

e Divulgar o Grupo dentro da universidade e fora para estudantes e profissionais
interessados em midias digitais;

e Contribuir com a discussdo sobre as novas midias com os alunos da universidade
participantes do grupo e profissionais da area.

Justificativa:

Com o site o grupo tem a possibilidade de compartilhar o conteudo
desenvolvido e reunir dados de estudos em local de facil acesso, com isso 0 G1000 podera
incitar uma maior interacdo entre alunos e profissionais. Estimulando entre estes o interesse

no desenvolvimento de novos projetos e problematicas de pesquisa.

A internet é uma excelente ferramenta de comunicacdo e fundamental para o

atual padréo de comunicacao das empresas.

“A internet constituiu-se hoje no conjunto de Tecnologias da Informacdo de
maior crescimento e impacto na sociedade. Através da Internet as organizacGes podem
definir critérios de atuacdo em ambiente competitivo onde todos possuem iguais condicoes.
Alguns autores ja citam a grade influéncia em negdcios de empresas que utilizam a Internet,
por um lado como fonte de informacédo, e de outro atraves do uso de sites como novo canal
de comunicacéo, divulgado produtos, oferecendo servicos e estruturando um novo ambiente
de negocios. (WANG, 1998; PALMER, 1998; KANNAN, 1988; RAO, 1998; MORT,
1988; BERTOT, 1998; HUFF, 2000; VASSOS, 1997 apud JANISSEK, 2000)

Devido ao ambiente em que o site do “Grupo de Midia Interativa da Unifor” se
encontra (o ciberespaco), e também devido a intencdo de que este seja concebido de forma
colaborativa, entendemos a cibercultura a partir de André Lemos (in LEMOS; CUNHA,
2003, p.1), que a define como “[...] a forma sociocultural que emerge da relacdo simbidtica
entre a sociedade, a cultura e as novas tecnologias de base micro-eletronica que surgiram

com a convergéncia das telecomunicacfes com a informética na década de 70”. Ou seja, um
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meio aberto a todos, ndo apenas na utilizacdo de seu conteddo como no auxilio de sua

construcao.
Métodos e Técnicas Utilizados

Para o desenvolvimento desse site foi necessario uma base tedrica e pratica,
adquiridas a partir de busca por referenciais tedricos e por isso essa pesquisa se caracteriza
do tipo exploratéria com carater bibliografico e quantitativo.

Apbs aquisicdo do conhecimento necessario, a elaboracdo do site contou com

diversas etapas definidas no inicio do projeto.

Com a conclusdo do site, semanalmente os integrantes se reinem para e

desenvolver contetdo para o blog.
Descricdo do Produto ou Processo

O site (g1000.net.br) € desenvolvido e mantido pelos alunos e uma professora
da Universidade de Fortaleza (UNIFOR) que fazem parto do G1000 - Grupo de Midia

Interativa da Unifor.

O layout foi desenvolvido para ser simples limpo e dar mais destaque ao
conteddo do site, como as imagens e textos produzidos, as cores utilizadas fazem parte da
identidade da marca como o branco o preto e tons de cinza. A marca foi desenvolvida pelos
proprios alunos do grupo e se encontra no canto superior esquerdo. O preto dinamiza a
leitura de textos além de ajudar as outras cores a se tornarem vibrantes.
Na péagina inicial o site possui um grande espaco para imagens que se alternam, sao
utilizadas como chamadas para as principais noticias. O cabecalho do site apresenta 0 menu
principal com cinco op¢0es, sdo elas: “Home”; “Sobre”; “Blog”; “Portfélio”; “Contato”. Ao
clicar num link dos menu a pagina correspondente ao link sera aberta. Além dessas opcoes,
para maior contato e interacdo com 0s usuarios o site possui um link para pagina do grupo

na rede social Facebook que se encontra no rodape, canto inferior direito.
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O contetdo do site “Grupo de Midia Interativa da Unifor”- g1000.net.br - esta

distribuido da seguinte maneira:

Cabecalho
a) Na opcéo “Home”, o link leva o usuario para a pagina inicial do site onde encontrara a

chamada para as principais noticias.

b) O segundo link “Sobre”, mostra uma pagina com a descri¢cdo do grupo com uma imagem

dos integrantes.

c) O tereceiro link “Blog”, abre uma pagina com as postagens feitas pelos estudantes e
colaboradores sobre as principais noticias envolvendo as midias digitais e sociais. na ordem
dos mais recentes para as postagens mais antigas. Em todas as postagens ha um recurso
para que 0 usuario possa interagir nas redes sociais facebook, twitter e Google Plus com o
conteddo do blog. No canto direito da pagina sao encontrados dois botdes que servem como
link para o RSS do blog e a pagina do G1000 no Facebook. Logo abaixo segue uma lista de

categorias do blog.

d) O quarto link do menu principal é o “Portfolio”, nessa pagina sdo apresentados 0s

trabalhos desenvolvidos pelo grupo como jogos, sites e CD-ROM  interativos.

e) O quinto e ultimo link “Contato”, nessa pagina sdo apresentados trés campos para

contato com o usuario, sdo eles: nome, e-mail e mensagem.
CONSIDERACOES

Durante o desenvolvimento do site do G1000 — Grupo de Midia Interativa da
Unifor, surgiram dificuldades como criar uma identidade visual com a busca de cores que
remetessem a marca e ao perfil do publico além disso, o estudo de linguagem que deve ser
trabalhada adequadamente para o publico na criacdo de conteudo e material relevante para

ser publicado.
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A analise das meétricas no Google analytics no qual os numeros de acesso do
site sdo medidos de acordo com as novas publicacdes e producdo de contetdo relevante
para o publico. As redes sociais como Facebook, Twitter e Google Plus foram utilizadas
para uma maior visibilidade do site, apresentando assim crescimento do alcance de
visualizacdo. O mecanismo de busca utilizado dentro do proprio site se torna relevante pela

proposta do site de agregar um grande volume de contetdo.

Esse trabalho serve de inicio para um futuro estudo de um planejamento de
marketing digital e para firmar o site como uma das grandes ferramentas comunicacionais

de uma empresa.
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