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RESUMO

O Mural Digital surge como forma de inovacdo, integracdo e interatividade para as
universidades de todo o pais. Esse novo sistema tem como fung@o expor eventos, noticias,
mapas e outros conteudos associados ao meio universitario de maneira pratica e moderna.
Se for aplicada a tecnologia avangada atual nas midias alternativas, com o objetivo de
compartilhar informacdo, seré possivel criar uma nova maneira de propagar o conhecimento
e assim, modificar a metodologia do ensino superior. O Mural Digital veio para realizar
essa mudanga e viabilizar diversas experiéncias, tanto para os docentes, quanto para oS
discentes, acrescentando ainda mais funcionalidades para as instituicdes de ensino.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo; mural; tecnologias; viabilidade.

1 INTRODUCAO

A comunicacgdo surgiu como necessidade do ser humano de se expressar. Desde a
época pré-historica, 0 homem encontra formas de interacdo entre sua espécie, atraves de
criacdo de simbolos, pinturas e sinais que deixam eternizado suas marcas, tornando-se
assim essencialmente um ser social que necessita de interagdo. A comunicagdo exerce: “um

papel desempenhado numa dimensdo que cabe numa palavra: socializacdo” (MORAIS,
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2009, p. 7). Dessa forma, a comunicagdo depende do meio social e das relagdes entre os

individuos.

Aliado ao avango da comunicacéo, as tecnologias facilitam a vida de todos e surge

de maneira muito rapida:

[...] o aparecimento vertiginoso de novas tecnologias, aliado ao
aperfeicoamento das telecomunicagdes, permitem que 0 acesso a rede
mundial de computadores coloque nos dedos instrumentos necessario para
dialogar, colaborar, criar valores e, principalmente, competir. (LIMA
JUNIOR, 2011, p.15).

Devido ao avanco das tecnologias, a busca por todo tipo de informacdes se tornou
mais facil através de novas maquinas. Ao longo dos anos, tais maquinas foram aprimoradas

e, com o auxilio dessas tecnologias, tornaram o trabalho humano mais préatico e simples.

A fim de facilitar a dindmica de noticias dentro das universidades, o Projeto do
Mural Digital surge para facilitar o encaminhamento das noticias entre docentes e discentes

dentro do ambiente académico.

2 OBJETIVO

Desenvolver um Mural Digital interativo, com a funcdo de expor eventos, noticias,
mapas e outros conteldos associados ao meio universitario. Esse mural serd uma midia
alternativa instalada nas universidades, nos principais centros académicos, onde haja
circulacdo de alunos, professores e demais funcionarios da instituicdo. A utilizacdo desse
mural podera ser feita por qualquer um, desde que, esteja ligado a academia. Para controle e
distribuicdo de contetdo, deve haver um profissional responsavel, que ficard encarregado

da fiscalizacdo do mesmo, verificando o que é ou ndo apropriado para ser exposto.

Além disso, o mural tem como objetivo criar uma conexdo virtual mais significativa

e engajada, entre os membros da universidade e seu enderego virtual académico, no caso da
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Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), o SIGAA (Sistema Integrado de

Gestdo de Atividades Académicas).

Com essa midia alternativa o aluno ou o professor poderd acessar seu perfil
diretamente do Mural, economizando tempo e ganhando ainda mais contetdo, tudo isso ao

mesmo tempo.
3 JUSTIFICATIVA

O mural digital representa ndo sO6 a instalacdo de midias alternativas nas
universidades, mas também a interacdo entre alunos e professores da instituicdo. A partir
dessa ferramenta, serd possivel trocar informacgdes e conhecimentos de forma mais rapida,

segura e prética.

Outro ponto importante € a economia de papel. Segundo o Jornal da UFRN, o papel
representa cerca de 60% de todo o lixo que é produzido dentro da Universidade Federal do
Rio Grande do Norte. 1sso mostra que a academia utiliza em grande quantidade esse tipo de
material. Pensando nisso, o mural também veio como solucdo para a diminuicao
significativa na quantidade de impressos, ja que ele € um console eletrénico e todos o0s

anuncios também serdo digitais.

Além disso, quando se usa midia impressa é ainda mais facil ocorrer a perda de uma
informacdo, uma vez que o material é descartado rapidamente e,muitas vezes, destruido.
Com o Mural Digital sera possivel resgatar informacGes no sistema, preservando 0s

anuncios e recados postados no servidor.

O projeto sera mais do que um espaco para veiculacdo de anuncios e disseminacao
de informacdes, sera um sistema integrado e avancado buscando a melhoria e a

modernizacdo das universidades.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Mural Digital Interativo foi criado durante um trabalho da disciplina Midia

Digital, ministrada pelo professor Aryovaldo de Castro Azevedo, sobre comunicagdo e
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sinalizacdo em alguns prédios da UFRN . O trabalho aconteceu no segundo semestre do ano
de 2011, para alunos do Curso de Comunicacdo Social, habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, da Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

A proposta era facilitar a comunicagéo e sinalizagdo dentro do meio académico. A
partir disso, pensamos no mural digital como uma maneira de resolver alguns dos

problemas comunicacionais encontrados na nossa universidade.

Para visualizar melhor a nossa ideia, utilizamos do software Photoshop da Adobe, e
criamos a representacdo de como seria 0 mural. Para isso, empregamos imagens de cartazes

que ja existem para dar uma maior veracidade no projeto.

Com a materializacdo do mural, projetamos sua utilizacdo em espacos estratégicos
da UFRN, que tenham grande fluxos de pessoas, como por exemplo: na Biblioteca,

Laboratorios e Centros de Convivéncia.
5 DESCRICAO DO PRODUTO

O conceito do Mural Digital Interativo para 0 grupo consiste em uma tela sensivel
ao toque, onde serdo expostos 0s anuncios em cartazes, posteres, banners, entre outros,
como em um mural tradicional. Porém, a maior diferenca entre o mural convencional e o
Mural Digital Interativo € que nesse novo mural os anincios ndo serdo impressos, e sim,
digitais.

O Mural Digital apresentard um Software e um hardware em sua constituicdo. A

divisdo entre eles se dara da seguinte forma:

e Software: Serd um programa, simples, porém funcional. O software do mural
digital apresentara caracteristicas singulares e aplicaveis ao produto, de forma a dar
usabilidade e funcionalidade. O programa tera um Menu, que ficara em uma barra
na lateral direita do dispositivo,e sera dividido nos seguintes topicos: Mural, Mapas;

Noticias; Eventos; Informacdes e Configuracdes.

O Mural representara a parte onde toda a informagdo deve ficar distribuida, os
anuncios e cartazes poderdo ser acessados facilmente apenas com um toque. A pessoa

gue manuseara o mural também poderd dar zoom in e zoom out com duplo toque, e
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quando quiser passar para outro cartaz, com apenas 0 gesto de descartar na tela, ela

poderé ver o andincio seguinte.

O campo de “Mapas” apresentard, como 0 proprio nome sugere, mapas de todo o
campus e outros prédios da academia. Sera dividido por setores, centros académicos e
blocos, o que facilitard a localizacdo para alunos recém-chegados e pessoas que ndo

conhegam ou ndo sabem se localizar no campus.

Na parte de “Noticias” havera uma conectividade com os principais sites € blogs de
noticias relacionados ao meio académico ou a projetos que tenham relacdo com a

universidade. Este campo sera atualizado online.

Em “Eventos” sera atualizado manualmente, pelo funcionario encarregado do
Mural. Neste topico haverd um calendario, onde um clique em cima do dia escolhido
revelara quais eventos ocorrerdo naquele dia, sua localizacdo, horario e, no caso de
palestras, quais palestrantes estardo presentes no evento, podendo também haver um breve

resumo sobre em que consistird a palestra.

O topico “Informagdes” apresentara o manual de instru¢des de uso do Mural Digital,
assim como informacdes sobre os desenvolvedores do software, o fabricante do hardware, a

versdo do produto, a capacidade de armazenamento, banco de dados, entre outras coisas.

O “Configura¢des” sera o topico onde apenas o funcionario habilitado e responsavel
pelo manuseio do mural, terd acesso. Por meio de uma senha pessoal, ele podera configurar
itens como luminosidade, entrada e saida de arquivos, downloads, uploads, conexdo e

atualizacOes.

Além dessas caracteristicas, o software do Mural Digital, também tera a capacidade
de troca de arquivos/informacdes por meio do sistema Bluetooth e integracdo total com o

Sistema Académico online da Universidade (no caso da UFRN, o SIGAA)

e Hardware: Sera uma grande tela sensivel ao toque, de aproximadamente 42", com
4 entradas USB na sua lateral direita, duas entradas pra cartdo de memdria micro
SD, uma entrada A/V, uma entrada HDMS, cabo de forca e bateria integrada. A tela
é luminosa, multi-touch e de LED, e tera um revestimento resistente as impressoes

digitais e oleosidade.
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Abaixo, segue 0 modelo que desenvolvemos no Photoshop para o Hardware
do mural, assim como a ilustracdo da tela, onde colocamos alguns anudncios, do
Menu e suas subdivisdes e também ilustrativos, para dar um aspecto realista ao
desenho.

CINEMA SUPER 8
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Figura 1: Imagem meramente ilustrativa do Mural Digital

6 CONSIDERACOES

A midia alternativa tornou-se um complemento da chamada midia basica, ou midia
tradicional, e ao longo dos anos vem ganhando cada vez mais espaco no ambito da

comunicacgdo e no mercado publicitario.

A utilizacdo dessas midias alternativas € relevante na nova forma de comunicagédo
que vem se constituindo, oferecendo uma alternativa com custos irrisérios e oferecendo

outra maneira de pensar e de se comunicar. Além disso, esse tipo de midia possibilita uma
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INTERCOM
maior interacdo com o cliente ou publico alvo, sendo assim mais interessante e muitas vezes

mais eficaz que a midia tradicional.

E importante também perceber qual a influéncia da interatividade no processo de
comunicacdo e como isso pode ser usado nas midias alternativas, afinal, a interacao

possibilita ndo sé a troca de informacdo, mas também a geracao de contetdos diversos.
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