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RESUMO

Esse relatorio tras os percursos tedricos e pgapiaoa a construcdo do projeto editorial e
grafico da Revista Retrato. Buscamos primeiro el@erjunto as teorias da comunicacao,
quais os aspectos relevantes na construcéo desgorsb verbal e ndo verbal, presentes em
uma revista. Em seguida, tracamos os direcionamequte iriam nortear nosso trabalho de
maneira pratica. A Revista Retrato é uma editou@ gurgiu para trazer ao leitor
Campinense um material que divulgasse um conteadttade pra histéria e realidade da
cidade. Por fim, concluimos nosso produto midiadcapresentamos junto a esse trabalho
as caracteristicas singulares que o identifica.

PALAVRAS-CHAVE: revista; projeto editorial; projeto grafico.

1 INTRODUCAO

A proposta da criagdo de uma publicacao corRetaatosurgiu pela necessidade de
trazer ao leitor campinense um material que divallgin contetdo especifico, voltado para
a historia local e os assuntos atuais. Para agsopprcionar ao receptor, informacéao de
qualidade sobre tematicas que muitas vezes passsperdebidas, no intuito de mostrar ao
leitor, &ngulos nao explorados pelos meios de caragéao da cidade.

Essencialmente uma revista de divulgacdo da cuétueslidade campinense, essa
publicacdo apresenta um contetudo variado, o quepassibilitar um giro pela vida
campinense, retratar e a0 mesmo tempo, despertanawo olhar para 0s aspectos
cotidianos que nos cerca.

A revista visa confirmar, explicar e aprimorar @qa foi apresentado ao publico de

maneira factual, em outros meios de comunicac@xeaplo dos jornais, programas de
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radio e TVs e em portais de noticias. Analisantiistbria, € perceptivel o direcionamento
dos periddicos para um publico especifico. As pinasepublicacdes do género jornalistico
de revista adquiriram um modelo de variedades oilasy@abordagens de um tema. A
Erbauliche Monaths Unterredungen (Edificantes Bisdes Mensais) foi primeira
publicacdo desse génesurgiu em 1663 na Alemanha, embora parecesse um tiouxe
varios artigos sobre um Unico assunto, teologia.

Neste sentido, esse tipo de producéo editorialsapta uma linguagem especifica e
uma abordagem mais elaborada. Ao contrario dossr@#@ocomunicacdo de massa, que
falam para um publico diversificado, as revistasspem um publico alvo que guia a
producdo e a segmentacdo, de acordo com a temddicsiia editoria. Dessa forma, as
revistas conquistam um leitor fiel, e acaba postroiir identidades.

As revistas traziam um conteudo mais aprofunda@oogyornais e menos cansativo
que os livros, as edicbes se modernizaram e seciasp@ram com 0S avangos das
tecnologias. E tornou possivel o crescimento inte da sociedade, os livros
historicamente sempre foram algo inacessivel pasamais carentes. Depois dos
patrocinadores foi possivel diminuir o custo nadpig@o das revistas e consequentemente
baratear o seu pre¢o, 0 que a tornou mais pogb#gundo Scalzo, “com o0 aumento dos
indices de escolaridade, havia uma populacao &lfalda que queria ler e ser instruir, mas
nao se interessava pela profundidade dos livroslaavistos como instrumentos da elite e
pouco acessiveis” (SCALZO, 2004, p. 20).

A tarefa de aprofundar os assuntos traz respordadsls aos produtores da
informacéo, afinal por possibilitar um jornalismaisaprofundado, devido a fatores como
a pressao do tempo, por exemplo, as revistas exigmses profissionais a elaboracao de
textos claros e concisos e que instiguem os |sitore

Etapas fundamentais na producéo pratica devenxseutadas, a priori a reunido de
pauta, escolha dos temas abordados, em seguigaspgpaira a producdo das matérias que
devem respeitar de maneira religiosa a pesquisastigacdo, entrevistas para que assim
tenhamos um jornalismo aprofundado, caracteristesse tipo de editoria. A linguagem
visual, exercida pelas fotografias e ilustracoebeexpor sua vez, papel fundamental na
construcdo da informacao. Afinal, € através de langfamento prévio que se produz um
trabalho conciso e bem elaborado, que possibifiténteresse do leitor até a ultima pagina.

Antes, é necessario vislumbrar e planejar a cog@ralo projeto grafico que dara

caracteristicas de uniformidade, com o intuito & @ consisténcia de sua identidade para
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os leitores. O planejamento prévio visa organipalo$ os elementos que vdo compor a
unidade visual do design da revista. A diagramagapor conseguinte, o0 processo de
finalizacdo onde todos os elementos materiais\vdastaedeverao ser unidos e encaixados no
projeto previamente estabelecido.

A revistaRetrato,como 0s demais projetos editoriais ira percorrdoto processo
acima citado, que vai desde reunido de criacdeg@elde conteudos abordados, até os

detalhes da finalizacédo gréafica que ira diferengiaeu modelo visual.

2 OBJETIVO

GERAL:
» Apresentar a sociedade campinense uma revistassgpmom conteudo jornalistico

interpretativo, priorizando a informacao local.

ESPECIFICOS:

* Mostrar de maneira aprofundada do cotidiano camgmePor meio de linguagens
verbais e ndo verbais.

» Oferecer de um conteudo variado, com o intuitoeteatar de forma interativa as
informacdes e curiosidades campinenses.

* Proporcionar elementos do passado historico de Dam@rande, que ainda

marcam nossa realidade diaria.

3 JUSTIFICATIVA

Através de um trabalho produzido para o componeatecular, Planejamento
Grafico e Editoracdo, surgiu o interesse em elaharaproduto midiatico voltado para o
publico campinense, com uma tematica ainda nadeatésno mercado. Baseado em um
conteudo jornalistico interpretativo preocupadoretmatar a histéria de Campina Grande,
bem como a sua realidade atual.

Alisando o campo da comunicacdo em Campina Gragidelpemos que a producao
jornalistica local visa primordialmente a divulgacda informacdo factual. Os poucos
exemplares de revistas existentes no mercado tarsasgeldo voltado para os aspectos

comerciais, institucionais ou sao producdes indepetes.
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O nosso desafio consistiu, portanto, na constru@oum projeto jornalistico
original nas areas editorial (producado jornaligticaafica e artistica, que foi de grande
relevancia, considerando que a partir dos resudtaolatidos na producédo, podemos
contribuir para uma melhor compreensdo e aprenglimagpbre a historia e a realidade
campinense.

Vimos a revisteRetratouma nova oportunidade de producao jornalisticaisede
de Campina Grande, além de ser como um instrunteétizo e pratico, pois acrescenta o
conhecimento ao objeto desenvolvido. Através depsatunidade aprofundamos a nossa
nocao do universo criativo e ousado da producawmiistica, fruto dos principios basicos
estudados no meio académico.

Diante do exposto, a producdo proposta é justdicaporque existem poucas
revistas no campo da comunicacdo que enfoque @rihista Rainha da Borborema para
além de interesses comerciais. Nesse sentidoballia mostra-se relevante e oportuno,
sobretudo por produzir interface nos campos dadkiéste da comunicagcdo, uma vez que
essa revista sera documento de relato da realta@ampina, registrando a cada pagina a
importancia do seu passado e suas contribuicOestaragnte como se espera de

perspectivas teoricas, interdisciplinares.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O procedimento foi realizado através de uma peadpilsiograficad, sendo norteada ainda
pelo estudo de camfie por entrevistas através de pautas, previanetatieradas.

Todos os dados coletados nessa etapa fizeram gartonstrucdo do projeto
editorial. Que contou ainda com a capturacdo dgemspara complementar a informacéo
publicada.

O processo de elaboragao da revista foi divido eas @tapas.
1° - A principio, foi realizada uma reunido parglanejamento do projeto editorial e

gréfico da revista. Seguindo para elaboracdo emigtdo das pautas que direcionaram e

® Abrange toda a bibliografia ja tornada publicareabtema de estudo, desde publicagdes avulsasinisol
jornais, revistas, livros, monografias, teses,altsgdes, internet, etc., até meios de comunicagdés radio,
gravagOes em fitas magnéticas e audiovisuais: filrredevisdo. (LAKOTOS e MARCONI, 1998, p.66).

® A pesquisa de campo é uma fase que é realizadaoagsiudo bibliografico, para que o pesquisaddrae
um bom conhecimento sobre o assunto, pois é niagta que ele vai definir os objetivos da pesquaisa,
hipo6teses, definir qual € o meio de coleta de dadosanho da amostra e como os dados serdo tabidado
analisados. As pesquisas de campo podem ser dastesgipos (MARCONI & LAKATOS, 1996)
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guiaram as reporteres. Partimos para a producaomddérias respeitando a pesquisa,

investigacao e entrevista, caracteristicos do fema de Revista.

2° A organizacao de todo material colhido foi izdia através de um planejamento prévio,
processo que comp®s a construgdo grafico visuetlidaria. Para tanto, o material coletado

foi distribuido nos limites do campo gréafico daista, obedecendo a uma série de regras
pré-estabelecidas. Dentre elas, a selecdo de aifiegyr espacamentos, quantidades de
colunas e larguras e margens.

3° A diagramacdo da RevisRetratofoi desenvolvida com o programa Adobe Indesign
CS3, criamos rascunhos de como seria a diagrandgamada pagina. Posteriormente,

tomamos os devidos cuidado para obedecer as r@gma citadas.
Técnica

Fundamentada na bibliografia composta principalmgar Robin WilliansDesign para
gquem ndo é designere Rafael Souza SilvaQ planejamento Visual Gréafico na
Comunicacdo Impressaa producdo serd baseada e desenvolvida no pragcen
diagramacao grafico Adobe Indesign CS3 que é ugranoa que foi disponibilizado pelo
Professor Orientador na sua cadeira de Planejan@afico e Editorial.

O PRODUTO: REVISTA RETRATO

Formato

Dimensfes: 21,0 X 30,0 cm

N° de péaginas: 32 paginas

Papel: sulfit A3

Impressao

Cores: 4 x 4 (policromia)

Fotografia

A Retrato possui fotos grandes, além de imagem asmgp uma folha completa. No
entanto, a fotografia em algumas paginas rompérote$ das margens, o que chamamos
sangrada.

Colunas e Margens

Os textos da Revista Retrato serdo divididos emlnas e o intervalo entre elas de 1,0

cm, com possibilidade de variacfes da acordo cdragramacao.
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O espaco em branco proporciona clareza e da acéensi@ pouco texto na pagina da
publicacéo, por isso as margens terdo os espagatenDireta: 2,0 cm; Esquerda: 4,0 cm;
Inferior: 2,5 cm e o superior ira variar de acocdm o conteudo.

De acordo com o seguinte exemplo:

Margem Superior
ira variar de acordo
com a pagina.
X
Margem
Margem externa
interna 2cm
4 cm
Margem Inferior
25cm
Imagem 1
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Andncio

As paginas 2, 15 e 32 serdo reservadas a publeidaéginas inteiras da publicacéo).

Legendas
Geralmente estédo presentes dentro da foto, dieedmjornal impresso que traz abaixo da

foto.
Tipografias da Revista Retrato

Texto: O corpo de texto do nosso conteudo editaéah impresso em um formato que

adota a tipografia Baskerville Old Face serifadam o corpo tamanho 14.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I J; Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy 7z

Titulos: As matérias iram ter titulos com tipogaaBerlin Sans FB, sem negrito e serifa,

com variacao de tamanho.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz

Sutid: em tipografia Tahoma, tamanho 24.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz

Créditos da reportagem: Tipografia Calibri, itdliamanho 14.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz

Créditos da fotografia: Tipografia Calibri, italicamanho 10.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy 2z

Chapéu (Editorias demarcadas nas paginas): Tipadfednklin Gothic Book, tamanho 14
e sempre em caixa alta.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXYZ
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Olho: Tipografia Eras Medium ITC, tamanho 12.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz

Intertitulo: Tipografia Georgia, tamanho 16, Nemrit

Aa Bb CcDd Ee FfGg Hh Ii Jj Kk L1 Mm
NnOoPpQqRrSs Tt Uu Vv Xx Yy Zz

Legenda da foto: Tipografia Century Gothic, tamah@o

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr 8s Tt Uu Vv Xx Yy Zz

Capa

Uma revista precisa ter uma capa que conquisteitosds, convencendo-os a leva-la para
casa. ARetratotem além da chamada principal, trés em menor giestgem foto na lateral

direita da capa.

Na imagem ao lado (Imagem 2) é possivel visualizar
Ret’ra tO protétipo de capa da RevidRetratq onde estdo contidas

Dezembro de zam, Ano T, Nimero T
Campina firande - PB

as seguintes informacdes:

Manchete da Revista

Imagem 2

EDITORIA EDITORLA EDITORIA

Imagem de capa (representada pela cor preta);
Nome da revista (Centralizada, superior);
Més, ano, e numero da edicao (esquerda, vertigadrior);

Chamada do editorial (superior, logo abaixo do ndmeevista);
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Trés chamadas de matérias (direita, justificada);

Titulo da matéria principal (ird de acordo com agam);
Tipografias da capa:

Nome da revista: Monotype Corsiva 145 pt

Numero da revista: Bookman old style 12 pt (més, animero e ano da revista)

Chamada do editorial: Lucida Calligraphy 24 pt

Chamada em menor destaque: Franklin Gothic Medd@npt

Manchete principal: Palatino Linotype 36 pt negrit

Processo Impresséao

A revista sera impressa com acabamento de refile,gdlampos.

Distribuicédo

Por mala direta

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

PROJETO EDITORIAL
As revistas possuem uma producdo editorial quesapta uma linguagem especifica.

Elas, muitas vezes, trazem o conteudo divulgadownos meios de comunicacao (Radio,
TV e Web) com uma abordagem mais elaborada. Al&sodiao contrario dos meios de
comunicacao de massa, as revistas possuem um@abla especifico, tornando-se assim
um produto segmentado. O leitor de revista proc@s matérias por informacfes mais
intensas e completas, que traga um novo olhar @ojadoi noticiado. Dessa forma, as
revistas conquistam um publico fiel, que as levamstruir identidades. Castells (1999) a
define “Fonte de significado e experiéncia de umopo(CASTELLS, 1999, p. 22) “As
revistas tém a capacidade de reafirmar a identid@dgrupos de interesses especificos,
funcionando muitas vezes como uma espécie de aaedes” (SCALZO, 2003 p.50).

Assim, percebe-se que essas editorias agregamduads/de acordo com interesses

comuns. Por tanto, caracterizasse por um Jornalisspecializado. Dessa forma, deve-se
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conhecer o publico alvo da editoria para que agsissa ser construindo o projeto editorial
e grafico condizente com as expectativas dos éstor

Ao analisarmos a producdo midiatica em Campinand@&a- PB, percebemos a
necessidade da elaboracdo de uma revista que passcanteldo especifico voltado para
a historia local e os assuntos atuais. Para agsopprcionar ao receptor, informacgéo de
qualidade sobre tematicas que muitas vezes passaperdebidas. Com o intuito de
mostrar para o leitor, angulos que ainda nao faaptorados pelos meios de comunicacéo
locais.

A Retratotrard um conteldo variado, o que ird possibilitar giro pela vida dos
campinenses, retratar e a0 mesmo tempo, despentaroMo olhar para os aspectos da
realidade que nos cerca. Nesse sentido, o confeiudstribuido em oito (8) editorias, que
abordaram as mais diversas tematicas, sendo etasater atual, histérico e cultural.

A seguir detalhamos as editorias:

Leitura — Traz reportagens que tenham conteddo voltado gsaxeirias opcdes de
acesso a leitura na cidade, além de em cada addi&ar livros, dando énfase na producao
literaria campinense, com o intuito de da destamseescritores locais.

Educacdo— Campina Grande, ganhou destaque como poélo édne§oo que gera
uma intensa movimentagdo em varios campos, desd®loiliario, alimentacdo até as
producdes de eventos. Como qualquer localidade woa grande populacao cientifica,
varios talentos ja foram exportados ou recebemniemmmento em diversos setores. Por
essa qualidade nada atual o assunto recebe espdgetrato para identificarmos se 0s
incentivos e estrutura disponibilizada acompanham@smo ritmo de desenvolvimento
intelectual.

Histéria — Umas das principais editorias da revista que demo propdésito levar
aos campinenses sua histéria sobre novos angulde enaneira mais aprofundada.
Relatando os fatos, e acima de tudo, levando &or las conseqUéncias atuais que esse
traco histérico possa ter proporcionado.

Retrato — Mais que retratar, a revista ira olhar para a imagee se formou e se
forma em torno da Campina. Histérias que passamisssrque ficam nas velhas
fotografias.

Nossa Cara -Esse sera nosso perfil. Mostraremos a historiadiede personagens

de nossa cidade.

10
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Nossa Imagem —Editoria é reservada para uma imagem que retratepi@a
Grande.

Saude —Essa editoria tera o conteudo voltado para o b&ar;anedicina, nutricao,
corpo, familia e temas que ainda representam tadumssa sociedade. Um pouco de tudo
Nnos cercam e precisamos para termos uma melhodagelde vida.

Cultura — Com ares culturais, a Rainha da Borborema semy@ieleum espirito
boémio que conseguiu conservar até hoje. Nao éldficontrar grupos se apresentando
em pracas ou bares locais. A cidade do Maior Sao do Mundo produz artistas para
todos os ritmos e gostos, por isso essa editopgacicom todo charme para embelezar e
proporcionar uma oportunidade de reconhecimenta gaistas e reflexao sobre os espagos
de producéo e divulgacéao.

O projeto editorial pode ser alterado em outragdesi, entrando novas editorias e

saindo outras, se necessario.

PROJETO GRAFICO

A diagramacdo € um processo complexo que compeeandplanejamento da
distribuicdo e disposicao grafica dos elementosgmes no material elaborado. O projeto
de composicédo de uma revista deve ser pensadoeaia desde o conteudo até a arte da
capa, afinal, essa € uma parte fundamental papedaso interesse do leitor no momento
da aquisicdo do produto. Mério L. Erbolato (198Bhceitua diagramacdo da seguinte

forma:

“Diagramar é desenhar previamente a disposi¢cdoodestos elementos que
integram todas as paginas do jornal ou revista. réfenar, conforme uma
orientacdo predeterminada, como irdo ficar, degeisnontados e impressos, 0s
titulos, as fotografias, os anlncios, os deserddsdo mais a ser apresentado e
outras especificacdes complementares.” (ERBOLAT®[81 APUD SOUZA,
1985, pag. 344)

O projeto grafico da revista Retrato ndo visa apatistribuir de forma organizada,
0 conteudo produzido nas paginas que delimitanpagesvisual, também denominado de
mancha grafica, mas, tem como propdésito elaborar estética que proporcione ao leitor

conforto e maior legibilidade no momento da leitura

11
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A elaboracgéogréfica foi pensada e desenvolvida seguindo pecaie alguns
autores. Robin Williams, na publicac@®esign para quem ndo é designelerta aos
iniciantes de quatro principios béasicos, como pnicade, alinhamento, repeticdo e
contraste, para um trabalho visualmente bem eldborde facil compreensédo que ira
deixar o leitor mais a vontade na hora da leitura.

J& segundo Rafael Souza Silva (1985), Riagramacédo, O planejamento visual
grafico na Comunicacao Impresdados os aspectos influenciam na construcéo datma
grafica de um produto, inclusive o espaco em branser explorado, comprimento das

linhas, formato e corpo das letras e do espacandastaargens (SILVA, 1985, p.).
TIPOGRAFIAS

A escolha de tipografias constitui um fator prepaadte na composi¢céo do projeto.
Para Collaro (2000) a tipografia exerce um papeingortante na construgéo do trabalho
visual que deve ser escolhida respeitando prirgipi@sicos de “equilibrio, harmonia,
proporcéao e funcionalidade” (COLLARO, 2000, p.17).

O principal objetivo da tipografia € da ordem dstral e forma, sendo assim,
considerada um dos pilares do design grafico. Alkacerta das fontes é fundamental para
se transmitir a mensagem de forma interessanteeticasnente apelativa. Uma boa familia
tipogréfica é fundamental para o sucesso do proglugcsera desenvolvido.

Portanto, é importante esclarecer o que difereefdatfamiliaFunk e Santos (2008)
detalham que “Fonte é um conjunto de caracteresnemnico estilo [...] Familia é formada
por todas as variacfes de uma fonte, por exempimal, bold, italico, light, etc.” (FUNK;
SANTOS, 2008, p. 04).

Os estilos antigos e com serifas proporcionam isar lais conforto no instante da
leitura, assim como afirma Williams “o estilo amtifprmam o melhor grupo para grandes
extensdes de texto corrido” (WILLIAMS, 2008, p.132)

Espacos brancos, transparéncia, legibilidade, espawto, contraste, tamanho,
formas, cor dos caracteres, cor do fundo e até mestipo de papel e de impressdo podem
e devem, segundo Suzana Funk e Ana Paula dos Saatoslementos considerados no

momento da composicéo e distribuicdo dos tipos ai@mal produzido.
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Todos o0s aspectos e elementos ressaltados aciwieasede referéncia para a
construcdo do projeto grafico da reviR@tratg bem como iréo possibilitar a construcao de

uma identidade tipogréfica.
LINGUAGEM VISUAL

Dentre muitos elementos de um projetdoedl, a imagem é um dos mais
significativos. E ela que traduz a construcéo darimacdo, dando credibilidade e auxilio
na constatacéo dos fatos.

Na historia os primeiros passos de cooagdo entre 0s homens, ocorreram com 0
uso das imagens, o homem primitivo, através dentiesee pinturas, utilizavam dessas
formas para retratar e manter viva aos descendenteu cotidiano. Segundo Ribeiro
(1998), esses tipos de desenhos rudimentares fasgimmeiros registros de comunicacéo,
denominado depictografia, do grego “pictus” significa pintado e “grafe” degéo
(RIBEIRO apud. FUNK e DOS SANTOS pag. 2).

O dialogo entre imagem e texto, surgiujoasais impressos, assim, com o passar dos
tempos, percebeu-se a importancia de uma comunicagéal que integrasse esses dois
elementos. Esse apelo visual ganhou forca comginseinto do fotojornalismo, a imagem
passava a ser valorizada, também como portadoranfdemacdo capaz de gerar
credibilidade aos fatos noticiosos, deixando de eensideradas como acessorios
decorativos. Kevin G.Barnhurts (1991) afirma quravés das imagens que se provém boa
parte da quantidade da informagao, ou seja, bda darnosso conhecimento depende do
gue vemos. Assim, as ilustracdes e fotografiasad@m de ser consideradas secundarias,
para serem definidas como uma categoria de cont@adionportante como a componente
escrita.

A imagem agrega a vida, os fatos e as emocdesstante retratado. Toda foto
conta uma historia. A foto é boa quando comunitasamesmo da legenda. Entre a legenda
e a foto deve existir um “casamento” perfeito.

A Retratovai inserir no seu conteudo grafico imagens quegscontribuir para a
construcdo da informacéo, no sentido de ndo somemigelezar, mas que possa contribuir

para compreensao do leitor de forma clara e commaabegibilidade.
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6 CONSIDERACOES

A proposta da criacdo de uma publicacdo como afeiurgiu pela necessidade de
trazer aos campinenses um material que divulgasssoatetudo especifico, dando énfase a
sua histéria. Dessa forma, a revista surgiu comcuporte de informacao que faltava em
Campina Grande.

Em termos préticos, ao construirmos a revista,gmss por todos 0s processos de
producdo do projeto editorial, que foi desde a iBaumle criacdo, selecdo de conteudos
abordados e producdo das matérias.

O projeto grafico também respeitou as regras tabekecidas junto aos autores que
nortearam nosso estudo. A definicdo do designayrafa revista possibilitou a criacdo de
um padrdo estético. A diagramacdo é, por conseguinprocesso de finalizacdo, onde
todos os elementos materiais da revista foram gredencaixados no projeto.

Acreditamos que a revista Retrato possibilita @mgliacdo no conhecimento. Em
especial, daqueles que tem interesse em descabiasidades e mais detalhes sobre a
Rainha da Borborema.

Diante do trabalho concluido, percebemos que fésama forma de adquirir e
enriguecer o que aprendemos no meio académicotdwgsses 4 anos de estudo. Poder unir
as nossas duas paixdes, Campina Grande e a poatialstica, foi 0 que mais tornou esse

momento marcante e de realizag&o.
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