% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacgdo

MODALIDADE CARTAZ ! - 13° EXPROM

Nathalia ALENCAR
Francisco de Paula COSYTA
Universidade Potiguar - UNP, Natal, RN

RESUMO

Com a finalidade de divulgar a 132 edicdo do evEXBROM - Exposi¢ao de Promocéao e
Merchandising, promovido pelo Curso de PublicidadeéPropaganda da Universidade
Potiguar e organizada por alunos com o auxilio rilentadores, foi elaborado um cartaz
tamanho A3, onde foi veiculados nos murais datinefio, em todas as unidades da
universidade, com as informagdes sobre a realizag&vento.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade, evento, cartaz.
1 INTRODUCAO

Produzindo no primeiro semestre de 2011, o cartawiad apresentar
conceitualmente os clientes de cada uma das sémeciag experimentais da turma
composta por alunos do 6° periodo de Publicidddmpaganda da Universidade Potiguar,
além de uma chamada para o evento. Assim a peges$einvolvida através do uso de
técnicas primarias e producdo composta por pe¢esaarnis, a fim de diferenciar-se da

“estética padrao”.

2 OBJETIVO

Informar hora, data e local do 13° EXPROM a todnsetes que transitassem pelas
dependéncias da Universidade Potiguar (unidade rRobBeeire) - que funcionada dentro
de um, ainda entdo, Shopping — atingindo tantocalude diversos cursos quanto demais

pessoas que frequentavam o local (praca de alig@entalojas).

! Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012 Caegoria Publicidade e Propaganda , modalidade
Cartaz.

2 Estudante do 8° semestre do curso de Publicid®fegaganda da Universidade Potiguar — UnP. E-mail:
nathalia@twigacomunicacao.com.br

% Professor Orientador. E-mail: fdepaula@unp.br
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3 JUSTIFICATIVA

Desenvolver o aprendizado de técnicas de desidic@e manipulacao de imagem
— dentre outros conteudos vistos em sala de autmelaboratério (experimental),
proporcionando ao académico incentivo a criacaopegas inovadoras, utilizando de
técnicas diferenciadas, e explorando a capacidadamesmos na producdo de uma peca

conceitual, artistica e eficiente.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

A peca foi criada para divulgacdo de um evento dosac de Publicidade e
Propaganda da Universidade Potiguar, que seriaaaigliem forma de cartaz (espalhados
pela instituicdo) e layout de hotsite (onde exastir icones remetendo a cada cliente do
evento, que levaria o internauta aos seus respsdtiotsites). Por isso no desenvolvimento
da peca, era importante a presenca de simbolossegiativos de cada empresa agenciada

pelos grupos da 62 série do curso.

4.1 Conceito

O primeiro passo foi a listagem dos clientes endoly, que ao final somavam sete
empresas. A partir dai, houve uma pesquisa de petagores do evento, como exercicio
de observacédo para saber em que ponto da comumicagdter o padrdo e onde fugir
completamente dele. Concluimos que a abordagenmiaesex jovem, e 0 conceito deveria

ser divertido.

Como havia sete clientes compondo o eventobramstorm surgiram ideias que
fizessem mencéo a esse numero — sete notas museataisnares, sete dias da semana. Até

gue surgiu a ideia de explorarmos os famosos s#iesa que apesar de aparentemente
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iguais, possuem diferentes personalidades e cesitt&s (assim como os clientes, sendo

todos eles empresas — porém em diferentes segneeotws visdes diferentes de mercado).

Na etapa seguinte foi estabelecido o conceito ¢a: panpresas de variados portes
unidas para promover um grande evento promoci&ssa brincadeira com tamanhos —
explorada gracas a escolha dos andes para simbotizelientes — nos levou ao slogan:
“Juntos promoveremos um grande evento”, ou se@jmporta seu tamanho, pois uma vez

unidos sao capazes de feitos grandiosos.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para o desenvolvimento da peca foram utilizado®ma# artesanais para criacao
dos elementos de sua composicdo — massa de medelaua maioria. Apesar de que a
criacdo de uma ilustracé@o tenha sido consideratfgnéca de modelagem foi escolhida por
ser pouco utilizada (destacando-se dos demaiszear@ncontrados na instituicdo) e de

abordagem tdo jovem quanto a primeira.

Concluimos que, para dar mais significado ao sloganandes deveriam estar
formando uma torre humana (uns em cima dos out#as)m poderia ser visto que a unido
dos mesmos transformou totalmente a nogéo de g&utanediante tamanho reduzido e/ou
baixa estatura — assim os andes teriam de ser attmdeé fotografados individualmente, e
unidos mediante manipulacdo de imagem. Uma vebeastado o conceito, a técnica e
como executa-la, passamos a formacdo de um pamnijlles de cada cliente, a fim de

representa-lo o mais fiel e diretamente possivel.
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5.1 Os Clientes

Bike Sport

Loja especializada em bikes e artigos relacionadoedalada;

-Ponto Criativo

Empresa de publicidade direcionada para midiasisaeiweb em geral;

-Galpéao 29

Casa de show e boate alternativa;
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-Maranello

Casa de show, boate e bistro;
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-Umpa Lumpa

Buffet infantil;

-Magic Games

Estacao de jogos;

-Evidance

Escola de danca.
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Making of

A partir das fotos produzidas criou-se a composiedtabelecida no inicio,
sobrepondo-os levemente ‘desorganizados’ no pragaeredicdo de imagens, adicionando
sombras e posicionando os andes e demais elemantidados (como a placa indicativa
da Universidade, confirmando o local do evento grpental) com a finalidade de passar a
idéia que juntos estavam no caminho para a reatizde um grande evento promovido nas
dependéncias da UnP. Para dar idéia de movimesitizacnos o cliente representado pelo

anao ciclista para compor a base da ‘torre’.
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Em seguida e finalmente, foi estabelecido um baxkgt e fonte simples para nédo
ofuscar o conceito e as informacdes a serem digakynome do evento, data, local e hora,
fechando com o slogan).

A predominancia do verde denota crescimento, sendor mais harmoniosa de
todas. Representa perseveranca e quando aplicadeb@wmlancia, determina orgulho e
superioridade. Remete sempre ao sentido de “seguifrente”. No que diz respeito a
efeitos fisicos, o verde atenua a tenséo e tertoefdaxante. Por fim, a energia dessa cor
reflete participacdo, adaptabilidade, generosidadeooperacéo, pilares da construcdo
conceitual do cartaz.
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6 CONSIDERACOES

Na elaboracdo do cartaz, foram levados em comaefatomo a objetividade (por
se tratar de uma midia de grande fluxo e rapid@sg@io a mensagem) e a representacao

divertida e diferenciada dos clientes envolvidos.

Durante a elaboracéo da peca existiu a preocugp@ato a estética da mesma, ou
seja, além de divertida buscou-se utilizar umaddgem diferenciada do tema - sem deixar
de considerar as sugestdes dos orientadores eaasectsticas dos clientes. O trabalho foi

efetivo no que diz respeito a comunicacédo da pggolacerca do 13° EXPROM.
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