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RESUMO  
 

O trabalho aqui apresentado trata-se de um spot publicitário institucional, 
desenvolvido como atividade final da disciplina de Redação Publicitária na Mídia Sonora. 
O spot foi desenvolvido com o propósito de veiculação na FMU (FM Universitária da 
Universidade Federal do Rio Grande do Norte – UFRN) e aborda a importância da 
conscientização da sociedade em relação ao respeito aos indivíduos portadores de 
necessidades especiais, tanto em relação ao indivíduo em si, quanto às necessidades de 
acesso dos mesmos.  
 
PALAVRAS-CHAVE : Spot; Conscientização; Acessibilidade. 
 
 
INTRODUÇÃO 

 

A expressão “Acessibilidade” é utilizada para definir um conjunto de ações que 

visam não apenas permitir o acesso de pessoas portadoras de necessidades especiais a 

determinados locais, mas estendem-se também às atitudes da sociedade em permitir este 

acesso, até a inclusão dos mesmos na utilização de quaisquer produtos, serviços e 

informações.  

As mudanças precisam ser mais que simplesmente estruturais para que haja 

completa adequação às necessidades de acesso, tendo em vista que há diferentes indivíduos, 

situações, níveis e características a serem atendidas.  
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As necessidades afetam também os meios de comunicação e informações como, por 

exemplo, programas no campo da informática, que buscam melhor acesso aos 

computadores e aparelhos eletrônicos a partir dos recursos que estes já oferecem. São 

softwares como leitores de ecrã, que basicamente falam para o usuário o que está escrito na 

tela e teclados virtuais para pessoas com deficiências de mobilidade e/ou coordenação 

motora. Um exemplo de projeto de acessibilidade em sistema operacional é o 

linuxacessível.org, que se trata do Ubuntu com alterações específicas para portadores de 

deficiência visual (parcial, total ou surdo-cegueira).  

No Brasil, a Lei de Acessibilidade – Decreto-Lei 5296 de 2 de dezembro de 2004 

regulamenta as leis nº10.048 de 8de novembro de 2000 e 10.098 de 19 de dezembro de 

2000 e confere todos os direitos específicos direcionados as pessoas portadoras de 

necessidade de acesso especial, bem como acompanhamento e sugestão de medidas para o 

cumprimento dos requisitos estabelecidos pelo Decreto. 

     

OBJETIVO 

 

Exaltar a importância do respeito não só às próprias pessoas portadoras de 

necessidades especiais, como cidadãos, mas também a conscientização de todas as pessoas 

com relação à educação, às ações, ao respeito, à distribuição, à utilização e à manutenção 

das ferramentas de acessibilidade. A mensagem busca chamar a atenção de todos e mostrar 

as dificuldades vivenciadas pelas pessoas com necessidades de acesso especiais em seu dia 

a dia. Têm também o intuito de mostrar o esforço da Universidade Federal do Rio Grande 

do Norte na busca pelo ensino de qualidade, sem restrições, igualitário para todos os alunos, 

portador de necessidades especiais ou não. 

 

JUSTIFICATIVA 

 

Apesar de o spot falar, na maior parte, de problemas que não são de responsabilidade 

direta da população e sim de instituições maiores, que vão desde grandes empresas até 

mesmo a um órgão público, é importante a conscientização da grande massa sobre as 

dificuldades passadas pelos portadores de deficiência. 

É comum vermos pessoas estacionando irregularmente em vagas de estacionamentos 

destinadas a pessoas com necessidades especiais ou idosas, muitas vezes o argumento é o 
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de que a pessoa não iria demorar muito ou que havia outras vagas disponíveis. Na internet 

foi divulgada uma campanha divertida sobre como seria se a pessoa sem deficiência fosse 

surpreendida com um cadeirante que estacionou na sua vaga. A campanha  esta vaga não é 

sua nem por um minuto está divulgada no Youtube. 

Essas informações podem parecer clichês, mas é importante que reforce a memória de 

todos sobre esses fatos, para que haja uma conscientização em nível populacional.   

 

MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

Os métodos utilizados nessa pesquisa basearam-se principalmente em observações 

preliminares em ambientes já adaptados devidamente aos requisitos de acessibilidade, como 

estacionamentos para idosos, gestantes e deficientes, ruas e calçadas com rampas de acesso, 

e alguns estabelecimentos comerciais.    

Após a etapa de observações, partiu-se para o desenvolvimento do texto (roteiro), 

seguida pela escolha de BG (Background – Trilha sonora). Era necessário que o tema de 

fundo da música ressaltasse um clima árduo e que provoca ao ouvinte uma reflexão sobre as 

dificuldades que um portador de necessidades especiais tem no seu dia-dia, e para isso 

escolhemos um trecho inicial de uma música da banda inglesa Pink Floyd. Já na edição 

houve cortes nos espaçamentos entre as palavras, objetivando diminuir o tempo do spot e 

encaixar nos padrões necessários para disciplina.  Por fim apresentação do produto final.  

 

DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 

O processo de criação do spot seguiu as técnicas para a elaboração do roteiro 

apresentadas durante a disciplina de Redação Publicitária na Mídia Sonora e aconteceu na 

última unidade da disciplina (2011.2).  

A linguagem predominante no discurso é a conotativa, uma vez que seu emprego 

ressalta a emoção. A utilização deste recurso aumenta a dramaticidade que, no caso desta 

mensagem, aliada ao fundo musical, enriquece a produção, trazendo o público a 

experimentar o drama vivenciado pelos portadores de deficiências, idosos e gestantes. 

Quanto mais dramática e não usual a comparação, mais vívida a imagem que é evocada. 

Para aumentar a sensação de imersão do ouvinte no tema o texto faz comparações de 

situações cotidianas com situações extremas de acessibilidade, utilizando-se de linguagem 
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figurada, levando assim o receptor a colocar-se na situação das pessoas com dificuldade de 

acesso.         

O processo: Abertura, desenvolvimento e fechamento, com marcação (em segundos) 

do tempo para cada bloco, locução e efeitos sonoros, indicação de BG (Background – trilha 

sonora) e turnos de fala.  

Com o término da elaboração do roteiro, aprovação e liberação pelo docente, 

iniciou-se a gravação, supervisionada pelo próprio docente, da narração no estúdio da FMU. 

Ao final da gravação, deu-se início à etapa final do processo de produção: inserção de trilha 

e edição final. 

  

CONSIDERAÇÕES 

 

  O spot foi desenvolvido com o intuito não só de conscientizar sobre a importância 

das adaptações dos meios às necessidades de dificuldades de acesso, mas também para 

alertar que a população deve estar atenta a essas adaptações, de forma que possam garantir 

como previsto por lei, de forma eficaz, o igual acesso de qualquer cidadão, a qualquer meio, 

seja ele um meio físico ou no campo da informação ou comunicação.  

 Numa sociedade em que se busca cada vez mais a igualdade de oportunidades para 

qualquer indivíduo, é mais que necessário que se aprenda e ensine o “respeitar ao próximo”, 

independentemente de qualquer diferença que este possua. Esse tipo de conhecimento e 

atitude se faz necessário desde a formação do indivíduo, para que possamos ter uma 

sociedade de pleno respeito, solidariedade e amor ao próximo. 

Para haver um respeito pleno é necessário também que a população em geral 

conscientize-se da situação da acessibilidade precária existente hoje no país, para que 

possam cobrar políticas públicas não só para adequação das estruturas físicas, mas também 

para a inserção dessas pessoas no mercado de trabalho e a abertura de oportunidades na 

educação e na vida social já que, por algum motivo, naturalmente elas já encaram uma 

realidade mais difícil. 
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