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RESUMO

A Estacdo Intercom trata-se de uma proposta de radio interna que objetiva potencializar
o fluxo de informacBes durante o Congresso de Ciéncias da Comunicacdo da Regido
Nordeste. Busca-se ultrapassar os muros da sede anfitrid utilizando a convergéncia
midiatica, por meio da qual, amplia-se o publico alvo. A pesquisa perpassa por trés
etapas para a concretizacdo das pecas praticas. Por meio destas, avalia-se como uma
sugestdo para as demais regionais do Evento Intercom.

PALAVRAS-CHAVE: Estacdo Intercom; radio interna; transmidiatica;
INTRODUCAO

O Congresso de Ciéncias da Comunicacédo da Regido Nordeste, ao longo de suas
treze edi¢bes € um espaco propicio para difusdo de produtos académicos. Diante deste
contexto, propomos a Estacdo Intercom, uma radio interna e uma ferramenta
comunicacional transmidiatica. E importante ressaltar e levar em consideracdo a

importancia do veiculo radiofonico para a sociedade brasileira.
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Ninguém duvida da importancia do radio hoje na sociedade brasileira, nem
de sua capacidade de influenciar o comportamento das pessoas, de criar
novos habitos de consumo e de atender demandas simbolicas por lazer,
entretenimento, informacdo e companhia (MEDITSCH, 1998, p. 17).

A proposta de uma radio interna em meio ao congresso agrega um novo perfil de
publico, onde este “sente que o mundo ¢ menor e as distdncias mais curtas, que 0s
eventos em um determinado lugar tm um impacto imediato sobre pessoas e lugares
situados a uma grande distancia” (HALL, 1992, p.19). Desta forma, em meio virtual,
estudantes, professores e envolvidos na pratica da pesquisa em Comunicagdo podem ter
acesso a producao cientifica desta Ciéncia Social Aplicada.

A Estacdo Intercom agrega a difusdo radiofénica a um novo contexto, o
ciberespaco, e se apropria deste para retransmitir o conteudo veiculado nas instalacdes
da sede anfitrid do congresso, tendo como suporte as redes transmididticas que
alcancam o publico além das fronteiras fisicas do evento.

OBJETIVOS

O presente experimento laboratorial objetiva prioritariamente intensificar a
propagacao das informagdes da produtividade académica, ao longo do evento Intercom,
tornando-se um instrumento de apoio ao possibilitar a divulgacdo dos conteudos do
evento aos seus participantes e demais pessoas que porventura venham acompanhar a
Estacéo Intercom pelo portal oficial do congresso.

A Estacdo Intercom, tambeém transmitida via internet, possibilita maior interagdo
com o publico ouvinte ndo presente no evento, por meio das redes sociais, tais como
Facebook, Twitter, Orkut e MSN.

A distribuicdo da informacéo é facilitada pela convergéncia® midiatica e pelas
interacdes durante o proprio evento, 0 que proporciona 0 consumo rapido do conteudo
da réadio transmidiatica.

Contudo, foram produzidas duas pecas para simular a cobertura realizada pela

radio, a primeira representa a transmissao feita no primeiro dia de evento e retransmitida

Segundo Jenkins, no livro Cultura da Convergéncia: “a convergéncia das midias ¢ mais do que apenas uma
mudanca tecnolégica. A convergéncia altera relacdo entre tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e
publicos. A convergéncia altera a logica pela qual a industria midiatica opera e pela qual os consumidores processam
a noticia e o entretenimento. [...] a convergéncia refere-se a um processo, € ndo a um ponto final. [...]”
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simultaneamente pelo portal do Intercom e a segunda tem a finalidade de cobrir a noite
de premiagéo do Expocom.

JUSTIFICATIVA

O projeto laboratorial Estacdo Intercom surgiu como uma forma de aperfeicoar a
comunicacdo interna do Congresso Regional, como ferramenta complementar a
comunicacdo do Regional Nordeste. Com uma radio interna e disponivel no préprio
portal, os interessados pelo congresso dispdem de mais um meio para estar a par do que
acontece durante o evento e principalmente os produtos radiofénicos que agregam a
estrutura da radio visam satisfazer as necessidades de instrucdo do publico. Como
aponta McLeish (1999, p. 90): “O réadio funciona muito bem no mundo das ideias.
Como um meio de prover a educacao, ele se destaca com conceitos e também com
fatos. A eficiéncia do radio satisfaz as necessidades de instrucdo formal e informal”.

Uma réadio transmidiatica possibilita atender a um puablico ndo s6 presencial
como também virtual, indo “além da sua concepg¢ao tradicional”, como afirma Lopez
(2010). Seguindo a mesma linha de raciocinio, Martinez Costa (2001) diz que o radio ao
ser inserido na internet, deixa de ser uma monomidia para se tornar uma multimidia.

Diante de tantas inovacdes tecnoldgicas, as producfes radiofbnicas estdo mais
acessiveis ao grande publico. Isso se justifica pelo baixo custo, portabilidade e
assimilacdo imediata. S&0 produtos que acompanham e entretem as mais diversas
situacdes do cotidiano, seja no trabalho, no transito, nas atividades domésticas e mais
especificamente, o publico em potencial da Estacdo Intercom pode acompanhar a
demanda comunicacional da radio interna sem precisar parar as atividades relacionadas

ao evento.

(...) a producdo radiofonica é mais barata do que a televisiva, justamente por
ser menos complexa. Se levarmos em consideracdo o grande nimero de
pessoas que recebe a mensagem radiofonica, esse custo de producdo se dilui,
tornando o réadio o meio de mais baixo custo de produgdo em relagdo ao
publico atingido (ORTRIWANO, 1985, p. 79-80).

A Estacdo Intercom é uma ferramenta que pode estar aliada a organizacdo do
evento para permitir uma maior circulacdo de informacGes e divulgacdo dos trabalhos

académicos no campo da comunicag&o.
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De acordo com uma pesquisa’ feita com perguntas abertas e fechadas com grupo
focal, foi possivel detectar falhas de comunicacdo durante os dias em que o evento
acontece. Pensando em solucionar essas falhas, a radio visa aprimorar a comunicagédo
dando um suporte a mais a organizacao do Intercom.

O projeto atende um publico alvo bem especifico que corresponde a comunidade
académica presencial do Intercom, além de pessoas que querem saber sobre o evento —
aqui se enquadram alunos, professores e demais interessados — mas que por alguma
eventualidade ndo puderam estar no congresso, entretanto anseiam por informacoes.

Garcia Gonzalez (2001) afirma que a internet ndo deve ser vista como uma
concorréncia direta para o radio, mas um novo suporte que permite a integracao digital
do rédio, ofertando novos servicos que antes ndo poderiam ser ofertados pelo meio.
Desse modo, a radio interna proposta nao seria uma concorréncia ou substituicdo do
portal do Intercom, mas sim uma nova ferramenta que utiliza o préprio portal como
suporte.

Segundo Lopes (2010) as radios virtuais ndo necessitam de autorizacdo ou
concessao oficial, utilizam poucos recursos de custeio e se beneficiam da cultura
criativa e colaborativa dos internautas. Sobre essa perspectiva, a radio interna, por meio
de sua vertente transmidiatica, torna-se viavel de ser concebida e desenvolvida durante

as Regionais.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto surgiu como uma ferramenta para aprimorar a difusdo das informacdes
referentes ao Congresso Regional. Para desenvolver a pesquisa, foi necessario percorrer
por trés etapas. A primeira delas foi a participacdo no Workshop Mutirdo Expocom™®
que tinha como objetivo apresentar e esclarecer o Expocom e suas normas, além de
estimular os alunos a participarem do evento.

O passo seguinte foi a aplicacdo de uma pesquisa de opinido com perguntas
fechadas e abertas e grupo focal. Segundo Bauer (2002, p. 35), “o objetivo do grupo

focal é estimular os participantes a falar e reagir aquilo que outras pessoas no grupo

% Pesquisa de opinio realizada no més de Dezembro de 2011, entre alunos e professores na Universidade

Federal do Maranh@o.

190 Mutirdo Expocom foi um workshop realizado em Novembro de 2011, no Laboratério de Radio do
curso de comunicagdo social da UFMA, sob organizacdo do Prof. Mst. Ed Wilson Aradjo e o
Coordenador Laboratorial, Ricardo Fernandes.
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dizem”. Assim foi possivel desenvolver maneiras de aperfeigoar a Comunicacao durante
os dias de evento tendo em vista a experiéncia de pessoas que ja tinham participado do
evento, com individuos que ainda ndo foram em nenhuma edicao do congresso.

O dltimo passo foi a realizagdo de um levantamento de dados referente ao
Intercom 2011, que aconteceu em Maceid-AL. Essas informagdes serviram para a
producdo do contetdo do prototipo da rédio interna.

Depois de todas essas etapas foi possivel produzir duas pecas, uma referente ao
primeiro dia do evento e outra simulando a cobertura de encerramento do Intercom
2011.

DESCRICAO DO PRODUTO

A rédio interna Estacdo Intercom — segundo o prot6tipo construido pela equipe —
tem condicdes de ser veiculada dentro da sede de cada regional, adaptando mini-caixas
de som e transmitindo simultaneamente sua programacao pelo portal da Intercom, com
excecdo do ultimo dia em que a programacdo acontece em outro ambiente e nédo
necessita do mesmo suporte, pois o publico é apenas virtual e a transmissdo acontece
somente via internet.

A primeira peca € um prot6tipo do primeiro dia do Intercom Nordeste 2011
Maceid-AL criada de acordo com a programacdo do evento. Ao longo da transmissao
presencial e virtual, os locutores divulgam a programacao diaria. A Estacdo Intercom
agrega os elementos da linguagem radiofonica e mistura os géneros radiofénicos, o que

é perceptiveis nas pecas que foram produzidas.

A linguagem radiofénica engloba o uso da voz humana, da musica, dos
efeitos sonoros e do siléncio que atua isoladamente ou combinados entre si de
diversas formas. Cada um destes elementos contribui com caracteristicas
préprias para o todo da mensagem (FERRARETO, 2011, p.).

A Estacdo Intercom deve também contar com uma identidade visual. A
existéncia da logomarca fortalece o projeto, além de gerar uma figura associativa a

imagem da Rédio.
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IDENTIDADE VISUAL™M

®
EsSTACAHD
INTERCOM

A marca define bem o os valores transmiditicos agregados no projeto,
representando um universo acessivel através de recursos mais simplificados e de facil
consumo.

O conceito da identidade sonora da radio trabalha com ritmos que remetem
dinamismo, informag&o e interacdo. Na programacdo musical, aplica-se uma sequéncia
contendo faixas que representam as masicas regionais, nacionais e internacionais. A
escolha foi mediada por aspectos geograficos, sociais e culturais.

A peca 1 possui trés momentos especificos’?.. O Intercom Jinior, onde os
locutores divulgam informacgOes sobre as apresentacOes realizadas no primeiro dia do
evento; O Expocom, no qual os locutores debatem com comentarista sobre os trabalhos
que serdo expostos neste dia e que irdo concorrer ao prémio académico; Divisdo
tematica, momento reservado para dar informacdes sobre a produtividade de graduados
na area. Para acompanhar os acontecimentos dentro da faculdade sede do evento, sdo
realizados flashes que permitem a interacdo com o publico presencial. Ja a interacao
com o publico virtual acontece por meio de redes sociais e pelo site do Intercom. A
programacdo conta também com o quadro Mochileira, uma espécie de agenda cultural
que tem como objetivo apresentar a cidade aos turistas com muitas dicas de como

aproveitar o tempo livre em Maceio.

1 A marca define os valores transmidiaticos agregados no projeto, representando um universo acessivel
através de recursos mais simplificados e de facil consumo. Todavia, temos ciéncia de que a identidade
visual ndo remete a problematica presente na pesquisa.

12 Esses trés momentos especificos sdo Sessdes referentes a programacéo diéria do préprio evento.
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PECA 1 (proté6tipo do primeiro dia do evento)™®

BLOCO 1 Apresentacéo dos locutores
Flash sobre o credenciamento
Mdsicas
BLOCO 2 Informagdes com os locutores
Flash (enquete-alunos)
Mdsicas
BLOCO 3 PLANTAO INTERCOM JUNIOR
(informag6es com os locutores)
Mdsicas
Mochileira
Mdsicas
BLOCO 4 PLANTAO EXPOCOM (informagdes com 0s
locutores e uma convidada)
Mdsicas
Flash (enquete- especialista)
Mdsicas
BLOCO5 PLANTAO DIVISAO TEMATICA
(informag6es com os locutores)
Mdsicas
Mochileira
Mdsicas
BLOCO 6 Encerramento

A segunda peca é um protétipo da cobertura de encerramento do Intercom
Nordeste, com a divulgacdo dos vencedores do Prémio Expocom 2011. A apresentacéo
é feita pelos locutores e uma comentarista convidada, que anunciam os vencedores de

cada categoria.

PECA 2 (protdtipo da premiacdo do EXPOCOM)

Transmissao ao vivo da premiacédo do EXPOCOM via internet.
A apresentacdo é feita pelos locutores e uma comentarista que divulgam o nome dos vencedores do
prémio em todas as categorias e suas modalidades, seguindo a ordem de apresentacdo do préprio

evento.

CONSIDERACOES

A proposta da réadio interna ndo se limita ao Intercom 2011, realizado na cidade
de Macei6- AL. A Estacdo Intercom é um prot6tipo para a criagdo de uma réadio interna
gue possa ser facilmente adaptada para as préximas sedes do Congresso Regional e/ou

13 Quadro com a programacéo da Estacdo Intercom.
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Nacional. E necessario ressaltar a necessidade de mecanismos de difusdo para essa
rédio, e a localizacdo estratégica da radio, considerando a dependéncia imediata da
transmissao da noticia.

Durantes os dias de evento a radio interna transmite a programacao ao Vivo nas
sedes do Congresso e pelo portal do Intercom. No dia do encerramento, a proposta é que
a radio transmita uma cobertura especial de encerramento e divulgacdo do prémio
Expocom somente pelo portal do Intercom, tendo em vista que o publico presencial ja
se encontra no local acompanhando as apresentacdes artisticas e a divulgacdo dos
trabalhos vencedores.

Por ter sido idealizada para funcionar como uma radio hipermidiatica, tem a
vantagem de ndo necessitar de autorizacdo ou concessdo oficial, como ja foi dito antes.
As facilidades que o uso da internet oferece na criacdo de uma radio como a Estacédo
Intercom s&o indmeras, dentre elas, e de maior beneficio para a sua utiliza¢cdo no

Congresso, vem a ser 0 baixo custo financeiro e viabilidade na implantacéo do projeto.
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