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RESUMO

A revistaEspaco edicéo zero, € fruto de uma atividade labordtdeaPlanejamento Visual
em Jornalismo Il da Universidade Federal de Sergip&S. Antes pensada como atividade
da disciplina, decidimos ir além e organizar umjgitocom 0 objetivo de transformar a
revista numa publicacdo académica da nossa igsitude ensino, que ainda nao possuli
uma publicacdo desse segmento. Decidimos, portabtwrdar os diferentes temas, com
uma diagramacédo leve e jovem a fim de ‘conquistasso publico e ‘explorar’ nosso
potencial enquanto graduandos. Ao estruturarmas resssta, tivemos o cuidado também
de abordar e valorizar temas que fossem do contegional, tanto no nivel do estado e
capital, quanto aos assuntos internos da univelsida

PALAVRAS-CHAVE: Revista laboratério; Jornalismo de Revista; Rbunética;

Comunidade académica.

INTRODUCAO

Dentro do ambito da comunicagao, que no seu cionedo refere-se a tornar algo
publico e comum a todos, as pessoas, 0s discuasosaneira de ver o Mundo e as
atividades e relacionamentos interpessoais girartoem desta ferramenta essencial. E por
meio dela que as pessoas se relacionam, sdo irfasmansinadas e constroem direitos e
deveres de uma sociedade.

Segundo o préprio Diciondrio da Comunicacdo, Rab&ca@arbosa (1978),
acrescenta-se a esse termo que a comunicaca@wadaltornar algo comum. Ela “implica
participacdo, interacdo, troca de mensagens, emigsdrecebimento de informacdes

novas” (p. 107). Por isso, para que o canal da oagdo seja completo, € preciso que a
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informac&o chegue até o receptor por meio de alguporte, para que entdo haja um
feedbacle, por consequéncia, uma transmissdo da mensagetraa pessoas.

Sédo diferentes as maneiras que a comunicacdo l&sa yiara chegar até sua
audiéncia, seja ela através da linguagem verbagems e ilustracdes, ou mesmo gestos. O
presente trabalho é fruto de um grande desaficecde uma nova e diferente publicacéo
para 0 maior numero de espectadores da comunidadéraica da Universidade Federal
de Sergipe — UFS —, campus de Sado Cristovdo — S8Emeio de uma ferramenta
segmentada, a revista magazine retratando assim os mais diversos assuntos para g
material supra a necessidade de uma publicacda a#l circular em nossa comunidade
académica.

Primeiramente cabe aqui conceituar o termo rewstaagazine que nas palavras
de Rabaca & Barbosa (1978), no Dicionario de Cooagdio, significa:

“[...] Publicacdo periédica que trata de assunmsnteresse geral
ou relacionados a uma determinada atividade ou ramo
conhecimento (literatura, ciéncia, comeércio, paditi etc).

Produzida em forma de brochura, a revista apresentgeralmente
em formato menor que o jornal, maior nUmero de rEEgie capa
colorida, em papel mais encorpado” (RABACA & BARBAS
1978, p. 411).

Vilas Boas (1996) acrescenta ainda que o diferedeiaevista também se deve a
interpretacdo de um fato. “Depois de ‘assentadae&d, vem a reflexdo, a visdo detalhada
do contexto, a narrativa instigante e atraente,face o leitor mergulhar na ‘histéria’, (...),
que o faca ver imagens em forma de texto” (p. 14).

Explorando um pouco da histéria, a primeira reyigiablicada em 1963, na
Alemanha, chamada d&rbauliche Monaths-Unterredunger(Edificantes Discussodes
Mentais) ainda permanecia com fortes caractersstledivro e s6 se diferenciava por causa
dos artigos diversos. No Brasil, elas chegaranojeom a corte portuguesa no inicio do
século XIX, publicadas com a Imprensa Régia.pAmeira revista de que se tem
conhecimentoAs Variedades ou Ensaios de Literatusargiu em Salvador — BA no ano
de 1812, seguindo os modelos de revistas utilizadasundo editorial da época. A revista
baiana continha caracteristicas de livro e se prioga publicar

“discursos sobre costumes e virtudes sociais, agunovelas de
escolhido gosto e moral, extratos de histéria antgmoderna,
nacional ou estrangeira, resumo de viagens, pedagogutores
classicos portugueses — quer em prosa, quer emm vargja leitura
tenda a formar gosto e pureza na linguagem, algumadotas e
artigos que tenham relagdo com os estudos ciergifimpriamente
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ditos e que possam habilitar os leitores a fazes-lisentir
importancia das novas descobertas filosoficas” (X3, 2003,
p.27).

Do surgimento da primeira revista até os dias stuglas passaram por diversas
transformacdes até chegar ao modelo que a conhedeoj@ As mudancas aconteceram
desde a estrutura do texto, passando pelo formaamanho, até a diagramacdo das
paginas. Estruturada para um publico segmentadanpts pluritematica que seja, e com
uma linguagem com fortes caracteristicas da lilesa¢ narracdo, a revista hoje tornou-se
um simbolo de identificacdo pessoal.

“Revista é também um encontro entre um editor eleitar, um
contato que se estabelece, um fio invisivel que umegrupo de
pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir iddatidu seja, cria
identificacdes, da sensacdo de pertencer a umnuetgto grupo”
(SCALZO, 2003, p.12)

E € no campo jornalistico que a revista € uma deredtes frentes de atuacao deste
profissional, este que é responsavel por transformanformacdo factual em uma
reportagem detalhada e interessante, tornanddoo len fiel consumidor do material. Ao
elaborar essa revista, intituladaspace nos decidimos colocar em pratica o0 que
aprendemos em sala de aula, tanto nas aulas déecd®ade Reportagem quanto nas de
Planejamento Visual, fazendo uma publicacdo paraoeso campus universitario.
Decidimos abordar os diferentes temas, com umaratiea;ao leve e jovem a fim de

‘conquistar’ nosso publico e ‘explorar’ nosso paiahenquanto graduandos.

OBJETIVO

O objetivo do trabalho em questdo foi ser apresentzomo pré-requisito de
avaliacao final da disciplina ‘Planejamento Viswah Jornalismo II', ministrada pelo
professor especialista Valmir Alves, no qual forandentados a elaborar um projeto grafico
de uma revista informativa que promovesse a ineelgd varios géneros jornalisticos. O
exercicio foi proposto com a finalidade de exergitzs a dindmica da concepc¢ao grafica de
uma revista, compreendendo e aplicando os conceitesrias da area de planejamento
visual.

O trabalho contou em todas as etapas com a or&ntacrevisao do professor
Valmir Alves. A primeira versdo da “Revista Espadoi’ entregue no inicio de dezembro
de 2011. Passado o periodo curricular da disci@inapulsionado pela grande area de
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atuacdo nos projetos graficos, decidimos ir alémssaleperspectiva e apresentar nosso
trabalho no XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicao Rksquisa Experimental em
Comunicacgéo. Durante os meses de marco e abribjetprcontinuou com o aumento da
quantidade de paginas e melhorias na parte gr@fca submissdo ao XIX Prémio
Expocom 2012.

Com esse novo produto, e aproveitando a oportueidked divulgacdo, a equipe
pretende suprir a auséncia de uma revista voltagananidade académica da Universidade
Federal de Sergipe. Atualmente os alunos de graduagn Comunicacdo Social com
habilitacdo em Jornalismo exercitam a pratica dafiggdo com o jornal laboratorial
impresso “Jornal Contexto” e a sua versao online.

Partindo da lacuna provocada pela falta de umaiqagdlo especifica, propomos
essa nova revista, ndo so abordando assuntos golwen a comunidade académica, mas
colocando em pautas tematicas que facam partetabac@ do corpo discente e docente

dentro e fora do ambiente universitario, que clteegerca de 20 mil pessoas.

JUSTIFICATIVA

Em nossas atividades no curso de Comunicacdo Seeiapre procuramos
empreender um esforco permanente em criar alteasappedagogicas que respeitem a
nossa inteligéncia e criatividade, colocando entiggedudo o que foi ensinado em sala de
aula. Diante da proposta do trabalho, que foi arrae publicacdo com a livre escolha de
tema, ndo sendo guiado por uma pauta pré-estatglenns sim por um roteiro feito por
nds, discutimos que construiriamos algo que serviaato como pré-requisito para a
avaliagcdo da disciplina, quanto que tivesse suaiitapcia social para 0 nosso curso de
graduacéao.

Diante de tais discussodes, propusemos fazer edsdo para oferecer algo plural a
comunidade académica e também desenvolver em niazwldades mentais inerentes a
pratica jornalistica. Acreditamos que € por meissdeproducdo académica que se ha uma
grande interacdo com o mercado de trabalho e pealmente com a teoria, parte integrante
do qualquer processo de aprendizagem. Orlando, Barti seu artigo sobre o jornal
laboratorialCalandragemda Universidade Federal do Piaui (UFPI), refayga € através
da prética em jornais / revistas que o graduandoudsnp de Comunicacao estara preparado
para ‘enfrentar’ a profisséo, e ndo apenas conmteproduzidas em outros paises.
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“No ensino de Jornalismo essa producdo € mais ddrgurente e
deve ser pujante. E buscando fugir do jornalismovencional
produzido pelas empresas de comunicacdo de masspoge se
mudar o profissional a ser formado nos bancos a®l Essa
formacdo e esse processo dependem principalmentenedeboa
emissdo (ensino) do professor, de uma boa recepcao
(aprendizagem) do aluno e mais ainda do procegsoqual esta
inserido os corpos discente e docente, formando wmdade de
desenvolvimento  social”. (BERTI, Orlando, p.2 em:
http://www.fnpj.org.br/dados/grupos/calandragemgdrn
laboratorio-responsabilidade-social-e-evolucao-
academica[120].p)ff

Ao estruturarmos a revistespacgo tivemos o cuidado também de abordar e
valorizar temas que fossem do contexto regionatptao nivel do estado e capital, quanto
aos assuntos internos da Universidade Federal dgp8e Consoante com o professor

Adolfo Queiroz, também estamos explorando o josnahi regional.

“Na mesma propor¢do em que amplia o interesse amr3Es jogos
na TV, transmitidos ao vivo, cresce 0 sentimentintEresse pelo
futebol local, regional, varzeano. Assim como acanm@mos as
lutas de Arafat na Palestina ocupada, temos imariecesse em
discutir com vereadores e prefeitos as decisfesaumam a favor
ou contra os moradores de suas cidades” (QUEIR@a|féapud
PACHECO, Roni Petterson de Miranda, p.5 em:
http://www.almanaguedacomunicacao.com.br/a-impgaréado-
jornal-laboratorio-portal-de-roni-petterson-de-mua-pachecp

Por essas e outras justificativas, apresentamaiseste produto ao XIX Prémio
Expocom 2012, a fim de avaliar o nosso desenvolimentelectual das atividades
jornalisticas, como futura profissdo e também doumitrcom variedade de leitura dentro do

NOSSO campus universitario.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A “Revista Espacgo” foi elaborada como uma das atapaliativas da disciplina
‘Planejamento Visual II' e consistiu na utilizacados procedimentos técnicos de
diagramacdao e editoracéo. Inicialmente o projetwipra producéo de apenas oito paginas,
sendo seis de contetdo e as demais de apreserPagdcubmeter a revista ao Expocom
2012, a equipe resolveu aumentar a quantidadevpdaeapaginas, sendo treze de contetdo

® Esta citacao foi retirada do texto Calandragemgjdaboratério: responsabilidade social e evaluca
académica. A referéncia bibliografica completaeléstto esta na parte final do trabalho junto asaie
referéncias bibliogréficas.
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e quatro de apresentacdo, entre elas capa, elliwuimario e verso. Aléem disso, trés
paginas foram selecionadas para serem ocupadasiiplaridades.

Durante o processo de concepg¢ao do produto, fotdizados os conceitos base de
leiturabilidade e legibilidade, sendo estes comadi®es essenciais para 0 pleno
entendimento do publico sobre o conteudo da revi3tdermo legibilidade tem varias
implicacdes, pois abarca um conjunto de estudovgoalesde a percepcao dos caracteres
até a rapidez e dinamicidade da leitura. J4 ardditidade refere-se a facilidade com que
um texto pode ser compreendido e interpretadosioglando-se com o autor e o argumento
utilizado. Ela significa a qualidade que torna peelso reconhecimento do contetudo da

informac@o em determinado meio de midia (FERNANDE®9).

Segundo CASARINI e FARIAS (2008):

“legibilidade refere-se a clareza de caracterelsdes, e sua
medida € a velocidade com a qual eles sdo recaldsech
leiturabilidade, por outro lado, esta relacionadacanforto
visual e € um requisito importante para textos dsng
(TRACY 2003,apudCASARINI & FARIAS, 2008, p. 2).

Para diagramar e editar a revista foi utilizadorogpama Adobe Indesign CS4,
trabalhado anteriormente em outras disciplinas. ddagdo das imagens, criacdo das
montagens e infograficos, o recurso utilizado fahdobe Photoshop CS4. A justificativa
para a utilizagcdo de dois programas da mesma eapgres facilidade em sincronizar e
transferir arquivos entre um programa e outro,imando o processo de producao.

Especificamente na matéria situada na editoriagpoiie e localizada nas paginas
12 e 13, utilizou-se o prograniactical Pad versdo demo 2010. Ele disponibiliza recursos
multimidia para criacdo de andlises taticas e sigigs de jogos. E um aplicativo feito para
profissionais da area. No entanto, qualquer um pedacesso a versao gratuita durante 30

dias.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A “Revista Espaco” é um produto voltado para a coohede académica da
Universidade Federal de Sergipe. Durante seu psocde criacdo, nos baseamos nos
projetos graficos das revistas Conexdo JA (Edicd€s:a 21; Ano 5 e 6; Ed. Casa
Publicadora Brasileira) e Veja (Edicoes 2261 a 2263 45; Ed. Abril), sendo que a

primeira foi em relacdo ao editorial e sumario émade uma parte da estrutura gréafica das
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colunas —, e a segunda em relacdo ao design gddE@ditorias, principalmente no que
tange a colocacgao de fios e delimitacdo das secoes.

A opcéo pela Conexdo JA se deve ao fato de serenisa voltada para o publico
religioso jovem, e por isso ter um layout mais lewagrativo. Ja a utilizacao da revista Veja
deveu-se ao fato da mesma representar uma diagiarpadrao entre as grandes revistas
do mercado.

Para esta edicdo, em sua versao completa, a repstgenta um total de vinte
paginas, sendo que este numero ndo representanuite fpadrédo para as préximas
publicacbes. A edicdo zero € composta por trésomgtpos: publicidade, apresentacéo e
contetido. E importante citar essa divisdo parardescmetodologicamente o processo de
criacao do projeto.

Com relacdo a publicidade, nesta edicdo foramzatlhs trés propagandas. A
primeira € sobre o XXXV Intercom Nacional, que aegera em Fortaleza em 2012 e se
justifica pela proximidade com o publico académimancipalmente para os discentes de
Comunicacédo em geral. A segunda tem o objetivoodeshtar a discussao na academia a
respeito da lei sancionada pelo Governo Federaksmimdo utilizacdo da violéncia fisica
na educacao de criancas e adolescentes. E adefoerlizada no verso da revista, tem o
objetivo de divulgar a Radio UFS.

A apresentacao possui trés paginas: capa, editosamario. A capa foi pensada de
forma que as ideias dos componentes, estas refaeaspelo globo, fizessem parte de um
universo de significagdo maior, caracterizado @sipaco, motivo pelo qual escolhemos o
nome. Os cubos seriam outras ideias que também iestridas dentro desse universo de
conhecimento. O objetivo da revista € construirrtecidar debates gerais sobre esses
diversos temas. A escolha da fonte pixada, denalaindbstract, representa o
desenvolvimento do jornalismo na era digital e manto da sua influéncia a partir do
desenvolvimento de novas midias.

Editorial e sumario foram pensados a partir do rwod& revista Conexdo JA,
destacando o equilibrio estabelecido entre as ®e@nteddos organizados nas paginas, e
valorizando também os espacos em branco. A utiizalas cores respeita a tendéncia da
capa e a disposicao dos seus elementos de maoatiaua e ndo rigida, direcionando o
leitor ao conteludo da péagina seguinte, que é o Bonfi#ste, por sua vez, possui um padrao
por edicdo em referéncia a quantidade de fotosresadaes editorias e procura explorar



?335% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicacao

também os espacos em branco, pois, segundo Col2067, p.104), “o branco
proporcionado compensa a perda de espaco pelalEgragina”.

Na terceira e Ultima parte podemos encontrar cecmiat da revista dividido em sete
editorias, cada qual com suas cores especificsahex: cotidiano (amarelo), saude (azul),
especial (vermelho), opinido (preto), esporte (®grcduniversidade (marrom) e perfil
(laranja).

A editoria especial traz como chamada principata@ea, identificada por imagem,
titulo e subtitulo, o dia-a-dia do profissional dqrabalha no Corpo de Bombeiros Militar de
Sergipe; ja em cotidiano abordou-se as acles dai@®&odoviaria Federal — PRF — na
época dos festejos juninos; em saude, duas matéaiasn, respectivamente, do projeto
Mamé&e Corujinha e das a¢fes da Prefeitura Munidgairacaju no combate a dengue; na
coluna de opinido, a estudante Morgana Brota fatbaesos 90 anos da semana de 22; em
esportes, duas matérias tratam, respectivamenteredzimento dos times do interior
sergipano e da abordagem téatica do time do Baradhk3P; na editoria universidade,
abordou-se o projeto UFS Ambiental, que visa ceméidar o corpo docente e discente
sobre as a¢cbOes de desenvolvimento sustentavefinpona editoria perfil, o jornalista e
poeta Jozailto Lima expde sua relacdo com essasaleas.

Em relacdo as cores, Collaro (2007) destaca:

* Amarelo: é uma cor quente, expansiva e que remete a umga dtiva (p. 27).

Em destaque na editoria cotidiano, exerce uma tudedchamar a atencao do
leitor de forma mais direta para assuntos que gamob seu dia a dia.

e Azul: € uma cor dindmica e que exprime profundidad&$p. Na editoria de
saude, reflete a seriedade e a importancia quesrda inserido no contexto
social.

* Vermelho: libera sensacdes de alegria, forca e vitalidad@gp Assim como o
amarelo, faz parte do grupo das chamadas coregeguenpor isso, chama a
atencao do leitor para a editoria central da ra\sspecial).

* Preto: apesar de remeter as ideias de luto, inforturmaeooge, o preto confere
um ar de elegancia no seu uso (p. 74). E adequadospcbes opinativas, pois
este € o género, mais nobre do jornalismo.

» Verde: € uma cor que transmite calma, bem-estar, tradgd@, seguranca.
Estatico e frio,associa-se a estabilidade (p. R&presenta de forma bastante

préxima a leveza caracteristica do tema.
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e Marrom: é uma cor realista, que néo vulgariza nem brutalgaesentando pés
no chao (p. 75). Tem relacdo com a editoria unigdade por remeter uma
discussao de ideias de forma equilibrada e racional

» Laranja: € uma cor que sugere intimidade e calor (p. 75¢aka-se bem na
editoria perfil por ser uma sec¢ao de entrevistarwersa sobre questdes pessoais
dos entrevistados.

Partindo da especificacdo das cores, buscaremaa aggiificar a utilizacdo das
fontes no projeto grafico da revista. Para osastd subtitulos, utilizamos a fonte Futura
Md BT, tamanho 28 e 14, respectivamente. O corpo tdrtos e intertitulos tém fonte
Garamond, tamanho 11, enquanto que as legendasieppseamanho 8. Por fim, a
identificacdo das editorias no sumario e nas pagpwssuem fonte Showcard Gothic,

tamanho 12.

CONSIDERACOES

O exercicio proporcionou uma maior compreensaougosg passa em um laboratério
de Planejamento Visual, juntamente com um maioheoimento a respeito das técnicas de
diagramacado e editoragdo do processo produtivanAlésso, trabalhamos cercados de
dificuldades e desafios que surgiram desde a esawbhnome, passando pelo modo de
abordagem até a confeccdo do planejamento graficeedstaEspaco nos desafiando
assim a conhecer a pratica da nossa atividadesgiaial.

A revista abordou diversos assuntos para tentalgamar o publico académico da
Universidade Federal de Sergipe. Buscou-se notmiaas na area do esporte, cotidiano,
saude e relacionados a universidade, além de famapiublicacéo de informacdes de
ambito regional, garantindo uma maior proximidade ©® publico alvo. Assim sendo, a
revistaEspacopodera vir a se tornar a primeira publicacdo dpngmto revista na
instituicdo de Ensino.

Essa experiéncia adquirida nos ajudara profissioeratie na confeccdo de futuras
publicacbes, quer sejam laboratoriais ou profissgmnalém de abrir oportunidades no

mercado de trabalho relacionado as publicacdesesgguaas.
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