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RESUMO

O presente trabalho apresenta a memoria da producéo fotografica realizada na disciplina de
Fotografia Publicitaria do Curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda — da
Universidade de Fortaleza, no ano de 2011. O grupo formado por cinco alunos pesquisou,
planejou e produziu uma fotografia de responsabilidade de social com o tema de combate a
Violéncia Contra a Mulher. O tema apresenta-se como um problema social que envolve
uma relacdo de dominacdo naturalizada pela sociedade. Historicamente, a mulher tem
assumindo um papel de submissdo e o homem de dominagdo, que muitas vezes pode gerar
uma relacdo perigosa, passando de agressdes verbais, para fisicas, podendo chegar ao
homicidio. O medo de denunciar o agressor, a falta de informag&o, a reproducéo social e
cultura de um pensamento de dominacdo do homem sobre a mulher sdo os principais
fatores para a reproducdo dessa violéncia. A propaganda de responsabilidade social
apresenta-se como um meio de contribuir com uma nova forma de pensar e agir diante
desse problema.

PALAVRAS-CHAVE: Fotografia; Responsabilidade Social; Violéncia Contra a Mulher.

1 INTRODUCAO

Esse trabalho apresenta o relatério de uma producdo fotogréfica realizada como atividade
pratica da disciplina de Fotografia Il do curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda da Universidade de Fortaleza, no segundo semestre do ano de
2011. Por solicitagdo do professor, a equipe formada por seis alunos do referido curso,
deveria criar, planejar e produzir uma fotografia de responsabilidade social. A imagem

deveria ser utilizada para criar uma peca grafica: cartaz, outdoor, pagina de revista, etc.
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Sugeriu-se a equipe, a partir da escolha do tema, que fosse realizada uma pesquisa para
possibilitar a construcdo dos argumentos. Foi sugerido ainda, vincular o tema a uma ONG
ou a alguma acdo do Governo, e, também, pensar um objetivo para a imagem dando um
direcionamento da peca a publico alvo.

O tema definido pela equipe para a realizacdo da producéo foi sobre a Violéncia contra a
Mulher. Essa violéncia ndo esta presente apenas no cotidiano de algumas relacGes
conjugais. Existem casos em que as mulheres sdo agredidas ndo sé por seus companheiros,
mas também por seus pais, irmdos, namorados, e até desconhecidos.

No Brasil, a Violéncia contra a Mulher ainda é um caso para ser estudado e combatido. E
interessante perceber que a maioria dos brasileiros conhece alguma mulher que é ou foi
vitima, de alguma forma, de agressao fisica ou psicoldgica.

Ha certa naturalizacdo da violéncia contra a mulher. De acordo com Monteiro (2007), a
propria mulher, historicamente, tem aceitado o papel de submissdo na relagdo com o

homem.

(....) as mulheres, em sua maioria, compactuam com a idéia da disciplina
exercida pelo homem, concordando, inclusive, com o uso da forca fisica caso
seja necessario aplica-la. Isto se traduz na obediéncia e submissio da mulher
e na legitimacio do direito do homem sobre esta. (MONTEIRO, 2007 pag.
02)

Apenas a partir da metade do século XX é que surgiram as primeiras tentativas de
“desnaturalizar” essa relacdo de dominacdo do homem e submissdo da mulher, que

encontram suporte no fator bioldgico.

As primeiras tentativas de desnaturalizar esses papéis surgiram a partir da
segunda metade do século XX, quando as relacSes entre homens e mulheres
passaram a serem vistas, estudadas e compreendidas como “construcdes
sociais”, sendo rejeitada as explicacGes tradicionais biologistas, que
encontram como base um denominador comum para demonstrar varias
formas de subordinacdo, entre essas o fato de que a mulher tem filhos e os
homens a for¢a muscular superior. (MONTEIRO, 2007 pag. 02).

No Brasil, um dos maiores avancos nesse assunto foi a criacdo da Lei Maria da Penha. A
partir da vida de uma biofarmacéutica cearense, que durante a sua vida conjugal sofreu
varias tentativas de assassinato e na ultima tentativa ficou paraplégica. Maria da Penha
lutou durante 15 anos para que o0 seu agressor fosse preso. Desde entdo, teve seu nome dado
a lei que tem ajudado muitas mulheres que sofrem com esse problema.

De acordo com a A Pesquisa Mulheres Brasileiras nos Espacos Publico e Privado que foi

realizada em 2010 pela Fundacgdo Perseu Abramo em parceria com o SESC, disponivel em
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http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/index.php?option=com content&view=article&id

=1975, cerca de 80% das mulheres e 80% dos homens, ja ouviram falar da lei e tém uma
boa percepgéo sobre ela. Ainda de acordo com a pesquisa, 91% dos homens afirmam que
bater em mulher é errado em qualquer situacdo, contra 8% que confessam ja terem
agredido. Os dados mostram que a cada cinco mulheres, uma ja foi agredida, de alguma
forma, pelo companheiro, por alguém da familia ou, ainda, por um desconhecido.

Fatores como falta de informacéo, reproducéo social e cultura de uma cultura de dominagéo
do homem e o medo s&o ainda as principais razfes para que as mulheres ndo denunciem

seus agressores.
As consequéncias dos agravos na vida da mulher sdo marcadas pela baixa da
auto-estima, pelo medo, pelo isolamento social e até pela incorporacdo do
sentimento de culpa. Surge com maior freqiiéncia, o sentimento de temor que
paralisa e impede a mulher de buscar ajuda, bem como a atitude de diminuicdo do
abuso na qual a mulher tende a minimizar a situacdo de violéncia em funcédo de
fatores como medo, falta de informacdo e de consciéncia sobre o que constitui
realmente violéncia, e ainda pelo desejo de crer que o parceiro ndo é tdo mau.
(MONTEIRO, 2007, pag. 02).
Referente a isso, é interessante lembrar que 0s noticiarios mostram frequentemente
reportagens de mulheres que sdo brutamente assassinadas por terem denunciado seus
agressores. Nesse sentido, o que pode comegar com uma “simples” agressao verbal, pode
tomar proporcdes incontrolaveis a partir da primeira agressao fisica. Nesse sentido, “a
violéncia é uma escalada perigosa que tende a crescer € no geral inicia com agressdes
verbais, passando para as fisicas e/ou sexuais, atingindo seu ponto maximo no homicidio.”
(MONTEIRO, 2007, pag. 3)
Nesse contexto, a propaganda de combate a Violéncia Contra a Mulher é uma das
alternativas para se lutar contra essa relacdo de desigualdade que marca o cotidiano da
mulher com o homem. Acredita-se que a propaganda de responsabilidade social pode ser
um meio de contribuir com a tomada de consciéncia possibilitando um novo modo de
pensar, de ser e de agir da sociedade diante da Violéncia contra a Mulher. Dessa forma,

apresenta-se como um meio de motivar a prevencao e a erradicacao dessa violéncia.

2 OBJETIVO

Objetivo Geral
1. Produzir uma fotografia de responsabilidade social, com o tema violéncia contra a

mulher, para a cadeira de Fotografia Il.


http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=1975
http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=1975
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Objetivos Especificos

1. Realizar pesquisa sobre a Violéncia contra a Mulher
2. Exercitar a pesquisa e o planejamento da producdo de fotografia de propaganda.
3. Exercitar os conhecimentos referentes as fontes de luz, definindo o tipo de

equipamento e acessorios para a producao fotogréafica.

4. Exercitar a escolha do tipo de iluminacao para a realizacdo do trabalho.

5. Experimentar o trabalho em equipe e as etapas da pré-producgdo, producdo, pos-
producdo e finalizacdo de uma fotografia publicitaria.

3 JUSTIFICATIVA

A fotografia foi realizada como atividade pratica da disciplina de Fotografia Il do Curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade de Fortaleza, para compor a segunda nota do
semestre. A equipe deveria realizar uma fotografia para uma campanha de responsabilidade
social, que seria utilizada para criar um cartaz, outdoor, ou ainda, uma pagina de revista
referente. O professor da disciplina sugeriu varios temas, entre eles, o de violéncia contra a
mulher. A fotografia deveria servir para uma peca dirigida a um publico em geral
conhecedor de vitimas da violéncia doméstica. A imagem deveria sensibilizar o publico e
criar uma ideia de solidariedade com a vitima, fazendo tomar a deciséo de denunciar o
agressor.

A equipe optou por explorar esse tema por entender que, mesmo a fotografia produzida
sendo uma atividade académica, ha a necessidade de se discutir e combater esse costume de
dominacdo do homem e submissdo da mulher. Nesse contexto, o trabalho torna-se
pertinente por possibilitar a pratica da fotografia publicitaria explorando um tema relevante

para a sociedade de uma forma geral.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O trabalho foi divido em pesquisa, pré-producéo, producéo, pos-producéo e finalizagéo.

No primeiro momento foi realizada uma pesquisa sobre o tema Violéncia Contra a Mulher e
sobre as imagens relacionadas com o tema. Esta pesquisa serviu de base para a construcdo
do conceito da imagem desejada. A partir desse estudo a equipe pode discutir o objetivo da
imagem e o publico alvo desejado, e ainda os elementos que fariam parte da producéo.

Para a pré-producdo tivemos primeiro que elaborar o briefing com alguns tdpicos

estabelecidos e depois definir os seguintes itens do Projeto Técnico: 1. Equipe de producéo,
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2. Equipamentos e Acessorios fotograficos, 3. Objetos de cena, 4. Modelos, 5. Esquema de

Iluminacao.

DESCRICAO DA PECA: O ensaio de responsabilidade social abordara o tema
“Violéncia contra a Mulher”. Quatro imagens de composi¢do simples fardo parte
da peca grafica. Trés fotografias em sequéncia da modelo assumindo as
expressOes dos trés macacos sabios (Nao escuto, ndo vejo e ndo falo sobre o mal),
e uma ultima fotografia da mulher com a m&o de um homem sobre a sua. O fundo
deve ser completamente preto e a luz deve ser lateral para dar maior
dramaticidade a fotografia. A modelo sera maquiada para dar a ideia de marcas de
violéncia e uma expressdo de sofrimento. As mdos do agressor aparecerdo
primeiramente tampando os ouvidos da mulher, depois seus olhos, sua boca, e por
altimo, a mulher estard com a mao no peito e a mao dele por cima. Serd ancorada
na finalizacdo do trabalho a frase: “EU APENAS SINTO” e as demais
informacdes textuais. (Brienfing extraido do Projeto)

PROJETO TECNICO:

1. EQUIPE:

Fotografia: Luana Magalhées.
Producdo: Rayane Nunes.

Tratamento de Imagem e Arte Final: Paulo Roberto e Sdmia Maia.

2. EQUIPAMENTOS E ACESSORIOS:

Camera: Canon EOS 40D

Objetiva: 28 — 105 mm

Tripé de cadmera

Equipamento de iluminagdo: Flash com gerador, Fotdmetro,

Acessorios de iluminagédo: Hazy, Rebatedor Branco.

3. OBJETOS DE CENA:
O plano de fundo seré totalmente preto. A modelo estara com uma blusa preta e nenhum
acessorio; o homem aparecera apenas 0s bracos, de uma forma bem escurecida, e mais

nada.

4. CASTING — MODELOS:

Nome: Luciana Costa ldade: 19 anos
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Altura: 1,62 Peso: 56 kg

Nome: Daniel Bruno Idade: 27 anos
Altura: 1,67 Peso: 64 kg

5. Esquema de lluminacéo:
Modelo posicionada a dois metros de distancia de um fundo preto.
Luz principal um flash com haze light colocado a 45°.

Luz secundaria um rebatedor branco para suavizar o lado sombreado da modelo.

- B

Durante a produgdo, um dos momentos mais importante foi a maquiagem. A maquiagem da
modelo foi realizada com a intencdo de passar a ideia de que a mulher havia sofrido uma
agressdo. Por isso, foram criadas marcas escuras ao redor do olho direito e no canto da
boca. Para a maquiagem do modelo foi escurecido os bracos e as unhas, com a intencdo de
dar uma dramaticidade maior a fotografia.

Durante a producdo foram realizadas quatro fotografias. As quatro imagens aparecem as
maos de um homem sobre o corpo de uma mulher, conotando a ideia de dominagdo. A
frente de um fundo escuro a modelo tem seus ouvidos tampados pelas maos do modelo,
depois a boca, e os olhos. Por ultimo, foi realizada a fotografia que a mulher estd com a
médo no peito e a mao do modelo sobre a ela. Como ja foi mencionado, as trés primeiras
imagens simbolizam os trés macacos sabios. A ideia é que a mulher, devido a sua relagao
de medo e submissdo com o homem, ndo escuta e ndo pode escutar 0 que 0s outros tém a
dizer sobre a sua condi¢do de vitima da violéncia; ndo vé, ndo quer vé, e ndo pode Vvé a sua
condicdo de submissdo; ndo fala e ndo pode falar sobre a sua dor; por fim, a ultima
fotografia conclui que, a mulher sente toda a violéncia. Ela pode, muitas vezes, se isolar e
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ndo escuta 0 que as pessoas tém a dizer da sua condicao, pode nédo querer falar ou vé, mas
senti.

Durante a producdo das fotos, vérias imagens foram realizadas procurando explorar as
expressdes que representassem o sofrimento e a baixa auto-estima da mulher que sofre a
violéncia doméstica.

Na etapa de pds-producdo a equipe se reuniu para escolher as imagens que fariam parte da
peca. Foram escolhidas quatro imagens do total de sessenta e duas fotografias. Nesse
momento também foi definido o que seria preciso fazer em relacdo ao tratamento das
imagens. Optou-se por retirar um pouco a saturacdo para dar maior dramaticidade a
fotografia.

Para fazer o tratamento das imagens e a montagem da peca foi utilizado o software Adobe
Photoshop CS3. para a edi¢do, onde foi montada uma foto ao lado da outra, com o fundo
preto que significava algo negativo, triste. Tentamos fazer como se o andncio fosse para
uma revista, entdo pensamos em cada foto em uma pagina diferente e a ultima com a
mensagem “Eu Apenas Sinto.”, com uma fonte simples, como se fosse pincelada, na cor
branca para mais destaque com o fundo, com uma sombra interna na cor preta, um brilho
externo na cor vermelha, para transmiti o sentido de sangue e dor, por ultimo o telefone do

disque denuncia no canto superior direito da imagem.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Fotografia publicitaria produzida para compor uma peca grafica de campanha para
combater a Violéncia contra a Mulher. Quatro retratos de meio corpo de uma mulher que
apresenta no rosto marcas de violéncia. Dessas, trés fotografias seguem uma analogia aos
macacos sabios (Ndo escuto, ndo vejo e ndo falo sobre o mal). A mao de um homem fecha
0s ouvidos, os olhos e a boca da mulher conotando dominacgdo. Na quarta fotografia a méo
da mulher estd sobre o proprio peito significando dor e sentimento, e a mdo do homem
sobre a sua, tentando arrancar essa ultima coisa que lhe resta.

O fundo escuro e a luz lateral contribuem para uma maior dramaticidade da imagem.
Complementando o objetivo da peca grafica (sensibilizar as pessoas para que denunciem 0s
casos de Violéncia contra a Mulher), foi ancorada a frase: “EU APENAS SINTO.”

O objetivo da peca € despertar no observador o sentimento de solidariedade com a vitima, a
tal ponto que possa estimular a sua necessidade de dendncia uma Violéncia contra a
Mulher.
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Pretendiamos explorar algo que as pessoas ndo percebem que € o fato que as mulheres que
sofrem violéncia doméstica ndo denunciam seus agressores por puro medo, porém, as
pessoas que ndo estdo passando por esse problema sempre julgam essas vitimas, falando
que elas tém que denunciar, que no momento em que elas se calam, elas estdo omitindo um
criminoso. Essas mulheres que passam por esse tipo de agressao, muitas vezes sao mulheres
sofridas, trabalhadoras, que precisam cuidar da casa, por isso, elas preferem ficar caladas,
até mesmo para nao perder o seu teto e o0 seu prato de comida.

Partindo desse principio, tivemos a ideia de usar quatro poses diferentes, significando
quatro sentidos e a méo do agressor, os olhos, a boca, as orelhas e as médos, a modelo estaria
com os olhos tampados para que ela ndo veja, depois ela estaria com boca tampada para que
ela ndo fale, as orelhas também estaria tampadas pelo agressor para que ela ndo escutasse, e
por ultimo, ela estaria com a méo esquerda em seu peito com a méo dele em cima.

O objetivo é que quando as pessoas olhassem para as fotos, entender que uma mulher que
sofre as agressdes, por mais marcas fisicas que elas tenham, elas ndo veem o mal, ndo falam
do mal, ndo escutam o mal, apenas sentem o mal, tanto psicolégico quanto o fisico. Dessa
forma, o trabalho pretendia conotar que essa mulher precisa de ajuda.

Algo que ddi bem mais que um soco, algo que s6 quem sofre vai entender o que elas
passam, o tempo pode até passar, as marcas fisicas vao se curar, as marcas do coragdo

podem ser perdoadas, mas jamais esquecidas.
6. CONSIDERACOES

Podemos perceber que a producdo da fotografia publicitaria apresenta-se de forma
sistematica e objetiva, tendo a necessidade de se conhecer bem sobre o tema que sera
produzido. Nesse sentido, a pesquisa, a pré-producdo, a producdo, a pds-producdo e a
finalizacdo do trabalho s&o partes integrantes e significativas nesse tipo de fotografia.
Devido a essa atividade, a equipe pode perceber um estimulo referente ao potencial criativo
do grupo alunos. Como também, um maior aprendizado sobre iluminagéo, equipamentos e
acessorios fotogréaficos.

Referente ao estudo sobre a violéncia contra a mulher, percebeu-se que a partir do século
XX a relacdo de dominagdo do homem sobre a mulher passou a ser questionada, mas, no
entanto, os indices dessa violéncia ainda s&o elevados.

E interessante perceber que por conta do forte apelo visual que a fotografia possui, a

imagem publicitaria de responsabilidade social apresenta-se como um meio de combater
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essa relacdo de submissdo da mulher diante do homem. Contribui com a construcdo de uma
nova consciéncia com a finalidade de motivar a prevencéo e a erradicacdo dessa violéncia.
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