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Banner Virtual de Divulga¢ao do Blog “Consumindo Ideias”.!
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Universidade de Fortaleza, Unifor

RESUMO

O assunto a ser tratado neste artigo é diretamente ligado a internet. Esta tem participado cada
vez mais do processo de ensino e aprendizagem no sec. XXI. Por ser uma ferramenta flexivel,
de facil acesso, e mostrar coisas que talvez muitas pessoas ndo veriam no método de ensino
comum, a internet desperta a curiosidade de todos. Desde a sua implantagdo, em 1991, o
processo da sua descoberta por criancas, jovens e até mesmo adultos, tem sido cada vez
maior. O blog Consumindo Ideias (www.consumindoideias.blogspot.com) surgiu com a
intengdo de complementar o material didatico dos alunos que estudam sobre o comportamento
do consumidor, através da publicacdo de material. A peca a ser trabalhada neste artigo teve
como intuito, divulgar o blog citado acima, através de banners para internet, aumentando a
quantidade de acessos através da prépria ferramenta de utilizacdo, a internet.

PALAVRAS-CHAVE: Blog; Comportamento do Consumidor; Complementar.

1. INTRODUCAO

A Agéncia de Publicidade do Nucleo Integrado de Comunicacdo (NIC) da UNIFOR é
uma agéncia experimental que surgiu em 1999 com o intuito de promover aos alunos do curso
de Comunicagdo Social a vivéncia de um ambiente de uma agéncia de publicidade que conta
com as mesmas areas de uma agéncia de mercado (atendimento, planejamento, redacéo,
direcdo de arte e producéo grafica) ainda durante a graduacéo, além de possibilitar a liberdade
da experimentacdo de novas técnicas de comunicagdo, tornando-os profissionais desejados
pelo mercado ao fim do curso. A Agéncia, por sua natureza experimental e sem fins
lucrativos, aceita como clientes apenas Organizacbes N&o governamentais (ONGS),

laboratdrios de pesquisa, projetos de alunos e professores de quaisquer universidades e afins.

[1] Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade
Publicidade Digital/Virtual.

[2] Aluno lider do grupo e estudante do 5°. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: luaana.silva@hotmail.com.
[3] Orientador do trabalho. Professor do Curso Publicidade e Propaganda, email: alberto@gadanha.com
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O consumo na contemporaneidade é um assunto vasto e muito interessante. Ele é o
centro de grandes discussdes no mercado, onde as marcas vém buscando novas formas de

atrair seus consumidores. Como conceito para o0 mercado, Christiane Gade cita:

“Uma infinidade de produtos e servigos a vendam presente ou em potencial, e um
sistema de ofertas e distribuicdo em constante mudanca e evolucdo. Além disso, um
negocio detém de uma série de capacidades que permitem integrar estrategicamente
os mercados, produtos e distribuicdo.” GADE, Christiane.

O blog Consumindo Idéias veio com o intuito de discutir esse assunto e todas as
vertentes que estdo envolvidas nesta idéia atualmente, através de uma ferramenta tao pratica
como a internet.

O problema enfrentado pelos alunos e autores do blog era a divulgagdo do assunto do
mesmo, ja que a intencdo era auxiliar ndo s6 alunos da cadeira de Comportamento do
Consumidor, mas também todos que se interessassem pelo consumo como objeto de pesquisa,
independente de curso. Os acessos do blog eram poucos, pois somente os alunos da matéria
utilizavam-no como complemento, e 0s mesmos queriam aumentar o publico do site.

Para resolver a problematica, foram feitos banners digitais para chamar a atencao dos
que se interessassem pelo tipo de assunto a ser tratado no blog, de uma maneira rapida e
barata.

Esse assunto é de extrema importancia para os alunos da Comunicagdo Social, sendo
aprendizes de Jornalismo ou Publicidade e Propaganda, ja que o consumo esté por toda parte,
e atualmente é até utilizado como véalvula de escape para o stress do dia-a-dia (Boudrillard,
2007).

Toda essa mudanca da imagem do consumo e da propaganda sdo as bases para
entender como e por que chegamos até este nivel de consumo desenfreado, e para onde
tendemos seguir, quando se trata de adquirir cada vez mais produtos anunciados em televisao,

revista, internet e etc.

2. OBJETIVO

A construcdo do Consumindo Ideias propriamente dito, se deu através do Nucleo

Integrado de Comunicacdo da Universidade de Fortaleza. A agéncia experimental foi
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informada do intuito do blog, através da monitora Ana Siomara, e, juntos, produziram todos
os detalhes da divulgacéo do blog.

O anuncio digital do mesmo veio com a ideia de expandir as visualiza¢des e aumentar
0 numero de alunos beneficiados com o conteddo deste, de uma forma diferente, com a

identificacdo do aluno entendedor da matéria com o cartaz e banner digital.

2.1 Geral

Divulgar o blog Consumindo Ideias.

2.2 Especifico

Busca pelo interesse dos que veriam o cartaz e disseminagdo do blog por entre os
alunos.

Desenvolver a curiosidade pelo assunto a ser tratado em sala de aula, e a vontade dos
alunos de buscar mais informacdes sobre 0 mesmo.

Incentivo a pesquisa.

Diminuir a distancia entre o aluno e o blog.

3. JUSTIFICATIVA

A todo o momento, somos rodeados por propagandas de todos os tipos, sejam elas
impressas, digitais, de radio, outdoor, ou televisdo. Hoje em dia principalmente, tudo pode se
tornar uma forma de divulgacao de qualquer produto ou servigo.

O banner digital surgiu juntamente com a exploséo da internet. Podem ter diversos
tamanhos e ficam no topo ou no final da pagina da web, ou podem também ser veiculados por
meio de newsletters, no e-mail dos inscritos no blog. Sua caracteristica principal é a de
chamar a atencdo do leitor, pois geralmente este vive rodeado deste tipo de publicidade, e
tende apagar os e-mails do tipo newsletter. Para prender a atencdo e agucar a curiosidade do
leitor, o banner possui uma frase chamativa, e/ou cores e imagens que prendam a atencéo do
visitante da pagina.

Este vem sendo bastante utilizado na rede de internet, por sua facil visualizagéo e a

rapida transmissdo da mensagem a quem Vvé. Para inovar nessa forma de publicidade, s&o
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utilizadas varias artificios, desde a sua expansdo na tela, até movimentos e interacdo com
guem acessa a pagina da web.

J& a palavra blog é a abreviacdo de “weblog”, mais utilizado atualmente como um
diario, porém qualquer registro frequente de informac6es pode ser considerado um blog. Pode
ter diversos tipos de contetdo, quem escolhe € quem escreve no blog, e qualquer pessoa pode
criar um através de varios servidores que permitem esse servico gratuitamente.

No Consumindo Ideias, o aprendizado se d& por meio da postagem de trabalhos,
artigos sobre o assunto que esta sendo estudado, ensaios fotograficos, livros e tudo que possa
contribuir para o acréscimo de informacao.

Os alunos da cadeira de Comportamento do Consumidor desenvolveram a ideia de um
blog complementar da matéria, através da sugestdo e aprovacdo da professora e monitora da
mesma. Com materiais muitas vezes feitos pelos préprios alunos, a transmissdo de novos
conhecimentos e descobertas se tornara mais facil e rapida, feita por qualquer um deles

através de seus computadores.
4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
4.1 Recebimento do Job

Este foi 0 momento em que o pedido da producdo produto para a divulgacdo do
Consumindo Ideias foi requerido pela monitora da matéria, Ana Siomara. Nesta reunido, foi
explicado o intuito do blog, como funciona a cadeira de Comportamento do Consumidor,
guem é a professora orientadora da equipe nesse processo, e 0 que a turma esperava da equipe
do Nducleo Integrado de Comunicacéo.

A monitora passou para a criacdo todas as davidas quanto a viabilidade do projeto, e se

haveria disponibilidade para fazer.
4.2 Reunido com o Cliente

Depois de alguns esclarecimentos, a cliente foi informada de como seria desenvolvida
a ideia de um banner digital. Foram discutidos pontos a serem alterados, possiveis ideias que
dariam vida a outras op¢des de anuncio, e tudo que pudesse complementar e esclarecer as

dividas da cliente.
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4.3 Pesquisa

Nesse momento, o diretor de arte, Lucas Menezes, e a redatora, Luana Silva, fizeram
uma série de pesquisas acerca do tema do blog, e se informaram sobre a histéria do mesmo.
Esse procedimento é basico para qualquer criador que queira fazer um bom trabalho: conhecer
o cliente.

Como os dois criadores ja tinham feito a cadeira de Comportamento do Consumidor,
ficou facil procurar objetos de assimilacdo para chamar a atencdo de quem passasse pelo

cartaz prestes a ser criado.
4.4 Desenvolvimento do Banner Digital

Depois de muito discutirem sobre as opc¢des de ideias a ser seguidas na identidade
visual do banner, a dupla de criacdo passou as melhores op¢des para o coordenador do NIC,
que aprovou o trabalho e a ideia de usar uma das obras de René Magritte na divulgacdo do
blog.

A ideia para a aproximacdo com os possiveis leitores do blog, foi a identificacdo.
Como base, foi utilizada uma obra do grande pintor belga René Magritte, com o titulo:

“Ceci n’est pas une pipe”. Nessa pintura, o artista pintou um cachimbo e logo abaixo, a frase
em francés, que traduzida para o portugués significa “Isto ndo ¢ um cachimbo”. Tal ideia ¢é
muito utilizada no entendimento sobre o comportamento do consumidor, segundo Boudrillard
(2007), nos tempos atuais, onde o homem n&o consome o0 produto em si, mas sim o

significado imposto pela propaganda naquele produto.

“E preciso estabelecer claramente que ndo sio os objetos e produtos materiais que
sdo objetos de consumo: estes sdo apenas objeto da necessidade e da satisfacdo. Em
todos o0s tempos comprou-se, possuiu-se, usufruiu-se, gastou-se — e, contudo, ndo
se ‘consumiu’.

(..)

O consumo ndo € nem uma pratica material, nem uma fenomenologia da
‘abundancia’, ndo se define nem pelo alimento que se digere, nem pelo vestuario
que se veste, nem pelo carro que se usa, nem pela substancia oral e visual das
imagens e mensagens, mas pela organizacdo de tudo isto em substancia
significante; é ele a totalidade virtual de todos os objetos e mensagens constituidas
de agora entdo em um discurso cada vez mais coerente. O consumo pelo fato de
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possuir um sentido ¢ uma atividade de manipulacdo sisteméatica de signos.”
BOUDRILLARD, Jean.

Com esta ideia definida, foram feitas trés versdes baseadas na obra de Magritte, onde
tinham as frases “Isto ndo ¢ um hamburguer”, “Isto ndo ¢ uma bolsa” e “Isto ndo ¢ um ténis”,
mostrando as imagens de um hamburguer, uma bolsa e um ténis.

Os programas utilizados nessa fase do projeto foram o Adobe Illustrator e Adobe

Photoshop CS4, para o tratamento e aplicagéo das imagens no cartaz.
4.5 Periodo para mudancas

Esse foi o periodo em que a cliente teve o primeiro contato com o banner ja
finalizado. O tempo de se familiarizarem

A ideia foi muito bem aceita logo de inicio. A monitora Ana Siomara gostou muito do
resultado final e aprovou a veiculacdo do produto. Porém, o alvarad final seria dado pela
professora da matéria, Marilia Campos, que também aprovou.

Os banners digitais, que foram divulgados no Twitter e na pagina no Facebook da
turma que administrava o blog. Foi uma solucdo para o encurtamento do caminho entre o
leitor e o blog, tal distancia medida por um clique, e também um aproveitamento do anuncio

ja feito, em outro tipo de veiculagdo, ndo menos eficiente.
5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A ideia inicial do banner digital veio de um conceito de Jean Baudrillard, que fala que
0 que consumimos nao é o produto em si, mas sim o significado imposto pela propaganda e
pela midia. Baudrillard diz que procuramos motivos para consumir certos objetos, e

encontramos alibis que ddo motivo a nossas vontade de aquisicao.

“Vé-se que 0 gque € consumido nunca € os objetos e sim a prépria relacdo — a um sé
tempo significada ausente, incluida e excluida — é a ideia da relagdo que se
consome na série de objetos que a deixa visivel. A relagdo ndo é mais vivida: torna-
se abstrata e se anula em um objeto-signo em que ¢ consumida.” BOUDRILLARD,
Jean.

A partir dessa teoria, veio a imagem de uma pintura famosa chamada “Ceci n’est pas

une pipe” (em portugués “Isto ndo € um cachimbo”) (Figura 1), do pintor belga René Magritte
6
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(1898 — 1967). O estilo que Magritte era adepto era o surrealismo, e a maioria de suas obras
possuem diversos significados, onde o pintor deixava por conta de quem os admirava, e ainda
hoje admira.

Para explicar essa obra, Magritte disse que era 6bvio que isso ndo era um cachimbo,
mas sim a imagem de um cachimbo, ¢ complementou: “Tente enche-lo com tabaco e vera que
nao funciona.”.

A idéia de Boudrillard sobre o consumo deu muito certo com o conceito da arte usada
como inspiracdo para o job, ja que a idéia de lidar com os signos era algo comum entre o
socidlogo francés e o pintor belga.

A dupla de criacdo tentou dar uma nova roupagem a essa imagem, e trazer para 0s
tempos atuais, com imagens conhecidas pelos que vissem o banner através da newsletter.

Foram feitas trés versdes da mesma peca, para fazer com que a idéia ficasse mais
clara. Elas continham, separadamente, a imagem de um hamburguer, um ténis e uma bolsa,
seguidas das frases “Isto ndo ¢ um hamburguer” (Figura 2), “Isto ndo ¢ um ténis” (Figura 3) e
“Isto ndo ¢ uma bolsa” (Figura 4) e o endereco do blog no lado direito das imagens.

Foi escolhida uma fonte geométrica, em negrito, para ficar claro a leitura do texto e
chamar a atencéo de quem vé para a figura. Por tras do texto, a cor preta para que o texto
ficasse legivel em cima das imagens. A logomarca do blog, também feita pelo NIC em outro
momento, foi aplicada ao lado esquerdo, juntamente com o texto, de maneira organizada.

As figuras foram escolhidas com muito cuidado, para que remetesse ao luxo e ao
desejo de consumir (todas muito atrativas e comuns no dia-a-dia), fatores representantes da
sociedade contemporanea. Pelo fato de a visualizacdo de um banner digital ser muito répida,
as imagens tinham sdo bem tratadas e de qualidade.

As cores escolhidas para o texto foram preta, branca e vermelha, para nédo fugir da
identidade visual do blog Consumindo Ideias, e também pela praticidade, ja que das trés

cores, duas sdo neutras..
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Ceci nest nas une fufie.

Figura 1
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Figura 2
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6. CONSIDERACOES

O resultado do trabalho e empenho do Nucleo Integrado de Comunicacdo foi uma
série de trés banners digitais diretos, porém com conteldo e que conseguem, de maneira
rapida, chamar a atencdo de quem tem o minimo conhecimento sobre a matéria de
Comportamento do Consumidor, o publico alvo.

As clientes gostaram muito do design do material veiculado no blog e da identidade
visual dos anuncios, por conta da simplicidade, porém chamando a aplicando o conhecimento
adquirido na matéria de Comportamento do Consumidor.

Os acessos do blog aumentaram consideravelmente, fazendo com que as participagdes
fossem mais freqlentes, e o material do blog sempre renovado. E o conceito do banner foi
muito comentado e discutido, sendo transformado até em assunto em sala de aula.

E muito gratificante, para o Nucleo Integrado de Comunicagio e para a professora
Marilia, ver de que as matérias de sua cadeira sdo utilizadas na publicidade de maneira téo

versétil, com a interacdo dos alunos através do blog.
7. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

<http://criatividadeenostalgia.blogspot.com/2009/04/compre-baton-compre-baton-

coooooooompre.html> Acessado em: 10/03/12 as 22:15

<http://www.algosobre.com.br/biografias/rene-magritte.html> Acessado em: 15/03/12 as
17:20

< http://www?2.videolivraria.com.br/pdfs/13272.pdf > Acessado em: 30/04/12 as 23:12

Baudrillard, JEAN. A Sociedade de Consumo — Capitulo 1. 2° Edicdo, Edigdes 70, 2007

Baudrillard, JEAN. O Sistema dos Objetos.— 5° Edicdo, 20009.

GADE, Christiane. Psicologia do Consumidor e da Propaganda. — 2° Edicéo.

10


http://criatividadeenostalgia.blogspot.com/2009/04/compre-baton-compre-baton-coooooooompre.html
http://criatividadeenostalgia.blogspot.com/2009/04/compre-baton-compre-baton-coooooooompre.html
http://www.algosobre.com.br/biografias/rene-magritte.html
http://www2.videolivraria.com.br/pdfs/13272.pdf

