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RESUMO

O presente paper tem por objetivo apresentar e relatar o processo de desenvolvimento de
uma campanha para o Departamento de Comunicacédo Social pela equipe da Aé - Agéncia
Experimental de Publicidade e Propaganda da Universidade Catdlica de Pernambuco. O
trabalho, realizado no contexto de uma parceria que a Aé tem com o Departamento formado
principalmente por coordenadores e professores dos cursos da ja referida area, tinha como
objetivo contornar o problema do lixo nas salas.

PALAVRAS-CHAVE: agéncia experimental, campanha; departamento; salas de aula;

lixo.

1 INTRODUCAO

A campanha publicitéria foi criada a pedido da coordenacdo dos cursos da area de
Comunicacdo Social da Universidade Catdlica de Pernambuco - UNICAP no segundo
semestre de 2011. A mesma era de conscientizacdo dos alunos e professores e foi
desenvolvida pela Agéncia Experimental da Catolica — Aé!.

A A8! e os departamentos dos cursos possuem uma parceria de trés anos, onde
desenvolve campanhas de todos os niveis e ndo importa o curso. Essa parceria estabelecida
vai desde a realizacdo dos cartazes de divulgacdo quanto no auxilio a outras necessidades

de comunicagdo mais pontuais, como o desenvolvimento de marcas e convites especiais.

! Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade cartaz.
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Sua motivacao inicial, que decorreu na campanha, foi a sujeira nas salas de aula da
Universidade. Sujeira essa causada por alimentos, além de restos de materiais que ficavam
alojados, principalmente nas salas multimidia.

Os alunos que faziam uso da sala, ndo tinham a consciéncia e o zelo necessario que
a recinto exigia. E por isso, a campanha buscava atrair tanto professores quanto alunos,

gerando assim um acordo coletivo para a manutencao da area.

2 OBJETIVO

O cartaz realizado pela Aé tinha os seguintes objetivos:

a. Divulgar entre a comunidade académica e os alunos da UNICAP o problema
da sujeira nas salas, principalmente as de multimidia.

b. Provocar o interesse do publico-alvo em relagdo a conscientizacdo quanto
manutencao das salas.

C. Representar caracteristicas do departamento, para que o publico-alvo se
envolva com a causa.

d. Provocar um interesse do publico-alvo em aderir a campanha.

3 JUSTIFICATIVA

A parceria com 0s cursos de comunicacdo social é especialmente valorizada pela
Agéncia Experimental (Aé), pois oferece uma oportunidade singular para os alunos do
laboratdrio realizarem pecas de comunicacdo que exploram a criatividade e uma atitude
mais consciente por parte do publico-alvo. O departamento dos cursos tende a ser bem
aberto a ideias que priorizam uma abordagem criativa, permitindo aos alunos correrem mais

riscos na elaboracao de solucdes de direcao de arte e redagéo.

A Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda da Universidade Catdlica de
Pernambuco, a Aé, foi criada em 2005 para proporcionar aos alunos um laboratério de
experimentacdo com a pratica publicitaria. Prevista no projeto pedagdgico do curso desde a
sua fundacéo, a agéncia é responsavel pela comunicacdo da Universidade para o publico
interno, e oferece servicos de comunicacdo de marketing para um conjunto de instituices
sem fins lucrativos. Desde a sua instalagdo, a Aé se pautou pela perspectiva critica do
mercado, estimulando os alunos ndo apenas a reproduzir praticas tradicionais, mas a
explorar novas possibilidades e solucGes para os problemas de comunicacdo de seus

parceiros.
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Sendo assim, fica evidente o quanto é importante para a A& a possibilidade de, em
comum acordo com 0s cursos, experimentar as possibilidades criativas e o estimulo

oferecido pelos filmes exibidos em suas sessoes.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O cartaz foi desenvolvido para o Centro de Ciéncias Sociais a partir de um briefing
realizado em reunido entre a equipe da Aé e os professores responsaveis pela coordenagao
do curso. A partir dos objetivos estabelecidos e, a interagdo sobre a natureza do problema a

equipe de criacdo da Agéncia passou a desenvolver um conceito para o cartaz.

Para isso, foi necessario que os alunos envolvidos no trabalho tivessem a percepcao
do problema e que pensassem objetivamente sobre todos os maleficios que a sujeira poderia
causar nas salas de multimidia. Para isso foi realizado um processo de brainstorm, onde as

impressdes e vivencias dos estagiarios foi posto em discurséo e analisados.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A solucdo encontrada apareceu a partir de algumas experiéncias realizadas sobre
formas de atrair a atencdo tanto dos alunos quanto dos professores. Decidiu-se entdo se
utilizar do humor para que o publico-alvo, ndo se sentisse advertido, mas sim aconselhado,

e pudesse se interessar pela mensagem.

Visualmente, o layout do cartaz foi extremamente bem sucedido, o que foi atestado
pela repercussédo entre a comunidade académica e os alunos. ISso ocorreu por uma razao
muito simples: os cartazes sdo afixados em quadros de avisos da Universidade,
normalmente ocupados por inUmeros cartazes e avisos normalmente carregados de um

volume de informagdes excessivo.

Seguem, respectivamente, os cartazes destinados aos alunos, professores e o banner.
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Vocé ateé tenta responder
a chamada, mas quem sempre
leva presenca é o lixo.

Ja ta mais do que na hora do
lix0 reprovar por falta.
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0 lixo nao merece receber
presenca nas suas aulas.

Ja ta mais do que na hora do lixo
reprovar por falta.

MANTENHA A SALA LIMPA
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MANTENHA A SALA LIMPA

Ja ta mais do que na hora do
lixo reprovar por falta.

N@o deixe que ele esteja presente.
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6 CONSIDERACOES

O cartaz realizado para a campanha da sala limpa € um exemplo de como a Agéncia
Experimental da Unicap - Aé, responde as demandas de seus clientes. Levando em
consideracdo as necessidades especificas contidas no briefing, a solucdo elaborada é
simples, mas precisa, e demonstra uma preocupacdo em utilizar a criatividade a servi¢o das

necessidades reais daqueles que procuram a agéncia.
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