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Portfélio — Bolsa do Milton!
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RESUMO

A maioria dos profissionais das artes, publicidade, cinema e design necessitam de um
material de apresentacdo de sua producdo. A esse material, por si mesmo uma peca
conceituada nos moldes do estilo e da area de atuacdo do profissional costuma-se
denominar de portfélio. A Agéncia Experimental de Publicidade do Nucleo Integrado de
Comunicacéo da Unifor vem produzindo, desde 2009, uma serie de portfélios conceituados
em uma narrativa criada pelos préprios estagiarios, o Laboratdério Experimental. Cada peca
da série foca em um personagem especifico da narrativa. O portfdlio deste ano, o ultimo
dessa sequéncia, é focado no personagem Milton e se da na forma de uma bolsa lateral
artesanalmente produzida pelos alunos-estagiarios da Agéncia, contendo os trabalhos do
ano de 2011.

PALAVRAS-CHAVE: trilogia; design; artesanato; comunicacéo; bolsa.

1 INTRODUCAO

A Agéncia de Publicidade do Nucleo Integrado de Comunicacdo (NIC) surgiu em
1999 com o objetivo principal de oferecer aos alunos do curso de Publicidade e Propaganda
a oportunidade de colocarem em pratica os conceitos vistos em sala de aula, através da
oferta de estagio. A Agéncia é formada pelos mesmos setores de uma agéncia de mercado:
atendimento, planejamento, midia, criacdo (redacéo, dire¢do de arte e ilustracdo) e produgédo
gréfica, eletronica e executiva. Por se tratar de uma agéncia experimental, seus clientes
devem se caracterizar como instituicfes sem fins lucrativos, além da propria Universidade.

O processo de selecdo ocorre semestralmente. Os candidatos passam por um
processo de avaliagdo geral, um processo especifico para cada funcdo e uma entrevista. Os
estagiarios se dividem em departamentos e em dois niveis administrativos: Junior e Sénior.
O nivel Sénior possui as mesmas funcbes do nivel Junior somadas a funcdo de monitoria

em sua area especifica, ou seja, em uma agéncia de mercado, o estagiario Sénior teria as
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funcbes de um diretor de departamento, passando a co-orientar os demais estagiarios de sua
mesma area, juntamente com os professores orientadores.

O portfolio, desenvolvido anualmente, é um catélogo que registra a atuacdo dos
estagiarios e serve como meio de divulgacdo do que é desenvolvido na Agéncia para 0
mercado e para a comunidade académica. Além disso, seu planejamento e producdo
funcionam como um projeto a parte para os estagiarios da Agéncia, onde 0s mesmos podem

experimentar nos mais diversos métodos e técnicas.
2 OBJETIVOS

2.1. Geral
e Documentar e compilar os melhores trabalhos produzidos pelos estagiarios da agéncia
experimental no ano de 2011.

2.2. Especificos

e Promover a agéncia para os clientes em potencial;

e Gerar identificacdo com o publico;

e Disponibilizar material de referéncia para os futuros estagiarios e toda a comunidade
académica;

e Estimular a liberdade criativa dos estagiarios, gerando um produto Unico da agéncia,
através de técnicas e métodos de criacdo fora das limitacdes estabelecidas pelos
clientes;

e Estimular a experiéncia tatil do leitor.
3 JUSTIFICATIVA

Portfélio € um produto (gerado em diferentes suportes e com base em varios tipos de
materiais) pelo qual se pode mostrar suas melhores criagfes. Pode ser definido por um
“conjunto de trabalhos de um artista (designer, desenhista, cartunista, fotografo, etc) ou de fotos
ou modelo, usado para a divulgacdo entre clientes, editores etc.” (Houaiss, 2004).

O portfélio €, entdo, responsavel pela primeira impressdo do autor com aquele que
necessita de seus servicos: o potencial cliente. E ainda uma espécie de cartdo de visitas que
exalta as caracteristicas, padrdo e qualidades do autor. Agéncias de publicidade de todo o

mundo elaboram periodicamente seus portfolios.
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Devido ao retorno notavel desta poderosa ferramenta de autopromocao e a possibilidade
de experimentacgdo que ela possibilita aos estagiarios, a Agéncia de Publicidade do NIC também
gera seu portfolio anualmente e, assim como as grandes empresas do ramo, fazem uso de temas
especificos. E essa apresentacido dos melhores trabalhos que demonstra a evolugdo que foi
propiciada pela experiéncia dentro da Agéncia, gerando futuros profissionais a altura das
exigéncias do mercado, aléem de permitir aprendizado e experiéncia Unicos através de um

processo que sobressai ao cotidiano de uma agéncia, desde a conceituacéo ao acabamento.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O portfolio de 2011 é a terceira e Ultima parte de uma trilogia de portfdlios iniciada
em 2009 pelo Brainstdrmio, que serve como introducdo para o universo do Laboratorio
Experimental, uma representacdo metaférica do cotidiano da Agéncia do NIC.

Nesse universo, a Agéncia foi representada como um laboratério - local destinado ao
estudo experimental de qualquer ramo da ciéncia ou aplicagdo dos conhecimentos
cientificos com objetivo prético - uma vez que os trabalhos sdo produzidos por alunos
durante uma situacdo transitoria de aprendizado, exercicio e pratica semelhantes as
vivenciadas em uma agéncia de mercado.

Para representar os proprios publicitarios nesse universo, foram criados trés
personagens: O professor Tellrio, seu assistente, Milton, e Rato, o mascote. Esses
simbolizam as diferentes personalidades encontradas na area: extrovertidos, workaholics?,

criativos, observadores, exoéticos etc.
4.1 Historia dos Personagens

Professor Tellrio era um publicitario premiado que, ap6s um ataque de nervos
gerado pela decepcdo com a ma qualidade da propaganda atual resolve se encerrar em um
laboratorio com o objetivo de criar a formula do Publicitario Perfeito.

Milton € um garoto curioso e observador, porém timido e atrapalhado. Motivo de
piada de todos ao seu redor, foi desafiado pelos colegas a subir até o misterioso laboratorio
do Professor Telurio (afamado como local assustador e perigoso), que acabou por acolhé-lo
como fiel ajudante, ja que ndo tinha outra opcao.

1Workaholic. [Ingl.] Adj.2g.S.2g. Diz-se de, ou individuo que trabalha compulsivamente, relegando outras
atividades. (Novo Aurélio Século XXI: o dicionario da lingua portuguesa. 1999 p. 2092)
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Rato vivia perambulando pelas ruas até que um dia foi parar no Laboratorio
Experimental e acabou sendo adotado como animal de estimacgéo por Milton. Apés ter uma
das formulas derramadas acidentalmente pelo ajudante em sua cabeca, passa a pensar, falar

e ajudar Teldrio em seus experimentos.
4.2 Trilogia do Laboratoério Experimental

Dividida entre comeco, meio e fim, e com cada peca focando um personagem, a
trilogia foi iniciada pelo Brainstormio, onde temos uma introducdo ao ambiente do
laboratdrio e os seus integrantes. Nele conhecemos a histdria de cada um dos personagens,
narradas pelo Rato.

A segunda peca da série é o portfélio de 2010, Diarios Teluricos. Na forma de um
caderno de anotacGes pessoal do professor Telurio, nos aprofundamos na histéria do
professor e no dia a dia do Laboratério.

Para fechar a série, foi realizado um produto que remetesse a propria experiéncia de
saida dos estagiarios da Agéncia, 0 seu maior objetivo, pois, 0 estigio serve para preparar o
aluno as experiéncias do mercado publicitario. Com esse ponto em foco criamos a Bolsa do
Milton, o portfélio de 2011 da Agéncia retratado como portfélio do proprio Milton. A ideia
¢ que Milton, apdés anos ajudando o Professor Telurio e o Rato no Laboratério
Experimental, amadureceu profissionalmente e pessoalmente e esta pronto para enfrentar o
mercado de trabalho. Ele reuniu os melhores trabalhos produzidos no Laboratério
Experimental na sua bolsa e partiu em busca de novas oportunidades.

Todo o ciclo resume a experiéncia de se estagiar na Agéncia Experimental do NIC.
O aluno entre completamente novo aquele mundo, € introduzido aos termos, técnicas e ao
dia a dia de uma agéncia que procura proporcionar experiéncias de mercado e também
possibilitar experimentacdes. Cresce, ganha novas responsabilidades, produz um portfolio
de qualidade até que, por fim, é absorvido pelo mercado. Todo esse ciclo de experiéncia
termina por ser a verdadeira “Férmula do Publicitario Perfeito”, procurada desde o primeiro
produto da série pelos personagens do Laboratorio.
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4.3 Crescimento do Personagem

Milton é retratado, nas outras pecas da série, como um garoto atrapalhado e timido,
mas curioso e sedento por aprender. Por ter sido, desde o inicio, uma comparacdo aos
estagiarios recém-selecionados da Agéncia, resolvemos demostrar sua evolucdo do mesmo
modo que acontece com o0s estagiarios. Seu crescimento pode ser percebido tanto pela
prépria estrutura da sua bolsa quanto pelos objetos contidos no seu interior.

4.3 A Bolsa

A bolsa foi produzida, artesanalmente, pelos préprios estagiarios da Agéncia com o

objetivo de se assemelhar 0 maximo possivel com uma bolsa real. Foi escolhido o formato
de bolsa lateral, pois é muito visto no universo da publicidade e passa um aspecto
profissional, por si s jA mostrando o amadurecimento pessoal do Milton. Dentro dela
encontramos dois tipos de objetos:
As Cartelas de Trabalho, que s@o 16 laminas A3 dobradas ao meio, uma para cada trabalho
no portfolio e representam a parte principal da pega. Os outros objetos sdo as pegas extras,
objetos que podem ser encontrados em uma bolsa ou mochila pessoal de um tipico
estudante de publicidade e que contam a historia do crescimento do Milton narradas de
diversas formas. Entre as pecas extras temos a carta da namorada do Milton, Alg,
personagem criada especificamente para este portfolio; uma carta de recomendagdo do
Professor Telurio; o curriculo profissional do Milton e um cartdo postal de despedida dos
estagiarios da Agéncia para o personagem. O cartdo postal também serve como forma de
despedida da Agéncia a toda a trilogia iniciada em 2009 e é uma quebra da “quarta parede”,
um termo cunhado por Bertolt Brecht que representa a quebra do limite entre a ficcdo e o
real em uma producdo, representada pela comunicacdo entre os estagiarios reais e 0s
personagens ficticios da Agéncia.

Segundo Villas-Boas (2000) para que uma peca seja de design grafico, deve-se
obedecer a triade projetual: problematizacdo, concep¢do e especificacdo, exatamente a
razéo de ser do design. O problema do projeto era apresentar os trabalhos do Milton e, por
conseguinte, os trabalhos da Agéncia. O formato definido para a apresentagdo foram as

Cartelas de Trabalho, pois, proporcionam de uma s6 vez, a visualizagcdo de todas as pecas



% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacgdo

de uma mesma campanha. A partir da escolha do tamanho e do formato das Cartelas de
Trabalho foi iniciada a criacdo da Bolsa. Foi decidido o formato lateral e a estrutura interna.
Apos essa etapa foi produzido o primeiro protétipo em tamanho reduzido do produto. Com
0 estudo do protétipo foi possivel perceber falhas estruturais que foram devidamente
corrigidas. Apds a prototipacdo foi especificado os materiais do produto final. A escolha da
estrutura interna em papel e do acabamento em algoddo cru se deu, em um primeiro
momento pela maneira de producdo artesanal que foi escolhida para o produto e, em um
segundo momento, pelas possibilidades técnicas da Universidade.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Bolsa do Milton € feita a partir de uma estrutura de papel Kapa 500, foam board
e E.V.A., a escolha desse material foi devida a necessidade de dobradura da tampa. Toda a
estrutura foi inspirada em diversas bolsas do mercado local e foi revestida com tecido de
algodéo cru, dando um aspecto regional ao produto. Foram aplicados dois bolsos na tampa,
onde sédo colocados alguns dos objetos extras da peca. O compartimento central da bolsa é o
local onde sdo colocadas as Cartelas de Produto, que podem ser retiradas e apresentadas
sem ordem pré-definida, diferente de um livro ou caderno. A alca da uma volta completa na
bolsa, auxiliando no seu acabamento e é feita em tecido de algodédo, enquanto o fechamento
principal se da com cinto comum, o que ampliou a sensacdo de que a bolsa é um produto
real.

As Cartelas de Trabalho sdo impressas em papel couché fosco, tamanho Super A3,
frente e verso. Sendo a capa uma representacdo minimalista da identidade visual da peca a
ser apresentada, enquanto na parte interna esta a apresentacdo das pecas (anuncios, folders,

logos etc.)

6 CONSIDERACOES

Através da realizacdo deste projeto, foi possivel para a equipe de criagdo explorar ao
maximo a principal vantagem do exercicio pratico dentro da academia, que € proporcionar
experiéncias de criacdo livres, permitindo o uso de novas técnicas a fim de enriquecer o

processo do fazer publicitario. Além desse aspecto, a utilizacdo de métodos que ndo haviam
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sido aplicadas em trabalhos anteriores da Agéncia, enriquece o portfdlio ao caracteriza-lo
como um produto pioneiro. Por ser a Gltima parte de uma série que vem sendo produzida ha
trés anos, sua conclusdo também pdde mostrar a capacidade dos estagiarios da Agéncia de
produzir um projeto extenso e complexo, uma experiéncia que vai enriquecer sua bagagem

académica e profissional.
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