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RESUMO

Analisar as midias é de fundamental importancia para a compreensdo da comunicacao e
da cultura contemporanea. Este artigo se propde a apresentar discussdes e resultados
parciais obtidos com o andamento do Projeto de Monitoria de Graduagdo -
Mapeamento das Praticas Comunicacionais da Regido Metropolitana do Cariri. Tais
discussdes sdo permeadas por conceitos ligados a concepcao de cultura de massa e que
nesse trabalho podem ser inseridas na analise do funcionamento das radios da cidade
Barbalha, Ceara.
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1. INTRODUCAO

Tentaremos compreender a légica de funcionamento das radios de Barbalha’

relacionando-a com a visdo do primeiro curso de graduacdo em Comunicacdo Social -
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Jornalismo instalado na regido. Esse € um dos alvos do Projeto de Monitoria de
Graduacdo Mapeamento das Praticas Comunicacionais da Regido Metropolitana do
Cariri, que se constitui numa agao integrada e permanente de reconhecimento do campo
de atuacdo profissional em Jornalismo e dos processos de Comunicacdo e Cultura

existentes no Cariri.

O mapeamento tem realizado visitas técnicas a entidades/ grupos/ experiéncias do setor
da Comunicacdo Social existentes na regido, inicialmente nas cidades de Crato, Juazeiro
do Norte e Barbalha. Através das visitas as radios, as emissoras de televisdo, as
redacOes de jornais impressos e a outras formas de comunicacdo que venham se
desenvolvendo no Cariri, sera tragcado um historico desses meios, 0 contexto em que
surgiram, os tracos culturais dos mesmos, e mais especificamente, como se ddo as

praticas jornalisticas dentro desses veiculos.

Além disso, 0 mapeamento também prevé a organizacdo de seminarios sobre temas
relacionados as praticas comunicacionais na regido, a sistematizacao e disponibilizacdo
dos dados coletados para trabalhos académicos, para aproximar o projeto as disciplinas
do curso, a criacdo e manutencdo de ambiente virtual como ferramenta de
aprendizagem®, e a realizacdo de aces e eventos diante dos dados obtidos. Com isso,
pretendemos aproximar as atividades do curso a realidade local, adaptando a matriz
curricular as necessidades e caracteristicas daquilo que ja é feito em jornalismo no
Cariri, mas sempre atentos as mudancas que serdo necessarias no setor, uma vez que a

profissionalizacdo adequada é de fundamental importancia.

Trata-se de um trabalho complexo e indispensavel, pois desta forma chegaremos a um
possivel entendimento da realidade comunicacional na regido e quais sdo as
necessidades, as dificuldades e as peculiaridades desse campo de atuacdo que os futuros
profissionais de Jornalismo irdo encontrar. Através dos resultados iniciais obtidos com o
projeto, fomos instigados a compila-los em forma de analise sob alguns aspectos por

nos ja estudados na graduacéo de jornalismo.

8 No caso, 0 blog Mapa-Midia: http://mapa-midia.blogspot.com/
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Primeiramente, relacionaremos a questdo da radiodifusdo com os estudos acerca do
conceito de Industria Cultural, fornecido pelos teodricos da Escola de Frankfurt. A
relevancia de tal perspectiva esta na possibilidade de se verificar, até que ponto, 0 modo
atual de se produzir radio na cidade de Barbalha aproxima-se dos estudos citados.

Essa primeira analise possibilitara um contraponto baseado nos argumentos dos Estudos
Culturais, buscando enfatizar o debate sobre identidade e tradicdo, incentivado pela

prépria localizacdo regional da cidade em questdo e pelos dados parciais ja colhidos.

Diante da exposicdo desse panorama tedrico, torna-se necessaria a abordagem da
metodologia de trabalho escolhida para a obtencdo das informagbes almejadas. A
pesquisa de campo apresenta-se como a Unica postura adequada aos interesses do
projeto. Consequentemente exploraremos as situacdes geradas a partir dessa
metodologia, ancorados na explanacdo tedrica, como também nas situagdes ja

experenciadas.

Buscar-se-a ainda uma sucinta contextualizacdo historica da radiodifusdo no Brasil,
relacionando os pontos a realidade local. Exposto tal cenario de investigacao,
chegaremos aos casos particulares vivenciados em cada uma das quatro radios
trabalhadas. A énfase partira da problematizacdo de alguns aspectos pré-estabelecidos
para analise, entre eles o pertencimento da concessdo do veiculo comunicacional, a
estrutura fisica desses locais, a equipe de profissionais, e o conteddo transmitido por

cada uma dessas radios.

Esse altimo item receberd maior detalhamento, uma vez que um dos principais pontos
de observacdo esta voltado para a forma de producdo jornalistica, quando presente no
veiculo. Observando-se a caréncia nessa area de producédo, voltar-se-a para aquela de

expressdo majoritaria, que é a de programagao musical.

2. RADIO E CULTURA DE MASSA

A construcdo do meio social, no qual estdo inseridos os usos que o individuo faz das
praticas midiaticas, gera situacGes interdependentes de realizacdo e assimilacdo de
processos econdmicos e culturais. Ao longo da historia, as inovacgdes tecnoldgicas e 0s

mecanismos de atuacdo da midia foram alvos de varias analises e criticas que
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contribuiram para a construcdo de um panorama explicativo das formas como a midia se

coloca na sociedade.

O surgimento e o desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa marcam uma
postura de interpretacdo da cultura como algo constituido sob légicas de mercado. Uma
relacdo que ocorre devido a caracteristica indissociavel que os meios comunicacionais
tem em relacdo aos processos culturais e as trocas de bens simbolicos inerentes a tais

processos.

O termo Industria Cultural foi cunhado por Theodor Adorno e Max Horkheimer em
meados da década de 1940. Nele, a relacdo entre 0 homem, a cultura e o consumo é
interpretada como forma de integracdo cultural e de afastamento do individuo da
reflexdo critica sobre a realidade. Segundo Riidiger, “a expressdo designa uma pratica
social, através da qual a producéo cultural e intelectual passa a ser orientada em funcao

de sua possibilidade de consumo no mercado” (2001, p.138).

Nesse sentido, os setores de producdo de bens culturais deliberadamente se integram a
procura da sobrevivéncia dentro da dindmica do mercado capitalista. A visivel
semelhanca e a consequiente padronizacdo dos produtos e, por extensdo, de cultura é
causada por esse processo de integracdo. “A cultura contemporanea a tudo confere um
ar de semelhanca. Filmes, radio e semanarios constituem um sistema. Cada setor se
harmoniza em si e todos entre si” (ADORNO apud COHN, 1975, p.7).

A relacdo da producdo dos bens culturais pelos meios de massa sofre inlmeras criticas.
Uma das principais direciona-se a essa interacdo da qual surge um posicionamento que
coloca o individuo numa situacdo de homogeneizacdo e alienacdo. Assim, ndo sO 0s
bens culturais sdo encarados como elementos padronizados, o pablico também o €; além
da ideia do distanciamento que ocorre entre 0s meios de producdo cultural e os seus
receptores. Assim, tal postura faz-se perceptivel em realidades midiaticas diversas.
Adorno, ao argumentar sobre as especificidades do predominio do uso do telefone para
0 uso do radio, contesta a possibilidade de ampliacdo do acesso a informacéo trazida
pelo radio. “Este, democrdtico, torna todos o0s ouvintes iguais ao sujeita-los,

autoritariamente, aos idénticos programas das varias estagoes” (2002, p.9).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceié —AL — 15 a 17 de junho 2011

Em termos gerais, a cultura de massa € criticada por meio de argumentos que a definem
como autoritaria. No entanto, para Umberto Eco essas argumentagdes pautam-se na
concepcdo de cultura como detentora de formas de manutencédo de tradigdes, portanto,
conservadora. “Porque, no fundo, hd sempre a nostalgia de uma época em que os
valores da cultura eram um apandgio de classe e ndo estavam postas,

indiscriminadamente, a disposicao de todos” (ECO, 2008, p.36).

Dessa forma, hd contrapontos quanto a andlise da atuacdo da cultura de massa. Os
valores que sdo agregados aos bens simbolicos nela produzidos podem ser
internalizados pelos consumidores de acordo com suas singularidades, os interpretando
assim como atores que protagonizam tensionamentos nas possibilidades de consumo.
Tais tensionamentos contestam 0s conceitos tradicionais referentes a cultura e incluem a
possibilidade de um processo de desalienagéo, pois, a partir deles, sdo consideradas as
intervencdes do consumidor nas préaticas que validam a producao de bens simbolicos e

de produtos midiaticos.

3. RADIOS DE BARBALHA

A ida a campo envolve o dilema que a antropologia vai chamar de “choque cultural”,
tanto para o pesquisador, quanto para a comunidade pesquisada. A presenca do
pesquisador modifica o ambiente. “As pessoas geralmente se sentem desconfortdveis
com um estranho em seu meio.” (WAGNER, 2010, p. 32) Mudangas de agoes, reagoes e
discursos puderam ser notadas quando os entrevistados depararam-se frente ao
gravador, relatando a realidade das radios em que trabalham. A presenca da equipe de
mapeamento de certa forma causou estranhamento, desconfianca e receio em alguns

deles.

Mas o meio também modifica o pesquisador, pois, ao entrar em contato com uma
realidade diferente da sua, ele “identifica novas potencialidades e possibilidades de se
viver a vida, e pode efetivamente passar ele proprio por uma mudanca...” (IDEM, 2010,
p. 30) Nas visitas técnicas, obtivemos ligbes praticas que adaptaram e aperfeicoaram
tanto nossa forma de abordagem, como também nossas concepcdes sobre a realidade

das radios barbalhenses.
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. A

Visita a radio Barbalha FM
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Visita a radio Centro Maciel Silva

Visita a radio Caldas FM

E inevitavel que o pesquisador tenha consigo, no periodo que antecede a ida a campo,
expectativas quanto aquilo que espera realizar e nocbes pré-concebidas sobre os
individuos, locais e situagdes que ird encontrar. Nesta experiéncia de mapeamento
realizada nas radios de Barbalha ndo foi diferente. Apesar de sermos pesquisadores
iniciantes, mas esta atividade possui algumas caracteristicas do trabalho de um
antropologo: tem uma rotina estabelecida, envolve “entrevistar pessoas, observar e
tomar notas, participar de atividades locais” (IDEM, 2010, p. 49), resultando na

producdo de uma espécie de conhecimento.
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“E evidente que um pesquisador deve ser tio imparcial quanto possivel, na medida em
que esteja consciente de seus pressupostos.” (IDEM, 2010, p. 28) O pesquisador ndo
deve estar preso a métodos e pré-conceitos, que sdo naturais e necessarios, e devem
orientar a pesquisa, ndo engessa-la. Segundo Roy Wagner, a objetividade absoluta é
impossivel, mas ha a possibilidade de uma “objetividade relativa”, trazendo a ideia de

“relacao” entre duas realidades.

Antes das visitas técnicas realizadas, ja tinhamos conosco algumas expectativas, e a
maioria delas foi se confirmando ao longo do mapeamento. Esperavamos encontrar
radios associadas a grupos religiosos ou politicos, com estrutura fisica precéria,
profissionais com formacdo minima, programas jornalisticos pouco especializados,

exploracdo comercial do veiculo e predominancia de masica na programacao.

Com relacdo a concessdo, 0 que se observou foi que, das quatro radios de Barbalha,
duas delas pertencem a pessoas fisicas, no caso a radio Cetama AM, cujo proprietario é
Antbnio Gondim Sampaio, e a radio Centro Maciel Silva, de Pedro Antonio da Silva. A
Caldas FM é propriedade da Sociedade Civil para o Desenvolvimento de Barbalha, e a
radio Barbalha FM, teoricamente, pertence a Fundacdo Francisco Gurgel Corréa. Mas,
na investigacdo realizada, foi notoria a ligacdo desta emissora a um grupo politico da
regido. O proprio Francisco Gurgel Corréa é vereador da cidade de Barbalha pelo
partido PSDC. Surge ai uma problematica: um veiculo de comunicagdo pertencente a

um individuo politico.

Foi observada nas radios uma tendéncia a melhoria na estrutura. Duas delas estavam
passando por reformas, a Barbalha FM e a Cetama AM. Nesta Gltima, as instalacbes
contam com uma redacéo para a producgdo de noticias e dois estadios, um para producéo
publicitaria e outro para apresentacdo dos programas. Na Barbalha FM a precariedade
no funcionamento era evidente, pois, por conta da reforma, todos os setores estavam
funcionando de forma improvisada na recepcédo da radio. Os estidios das radios Centro
Maciel Silva e Caldas FM sédo mais simples, ja que ndo demandam um aparato técnico
tdo complexo, devido ao fato de a primeira ser uma radiadora (ou difusora), sendo
transmitida apenas em caixas de som no centro da cidade, e a segunda ser uma radio

comunitaria, com alcance quase que exclusivo a comunidade do Distrito Caldas.
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A formacdo técnica dos profissionais que trabalham nessas radios era, de fato, minima.
Alguns poucos fizeram um curso ofertado pelo Sindicato dos Publicitarios e Radialistas
do Estado do Ceard, realizado de trés em trés anos na regido do Cariri, com duracédo de
dois meses, um més de aulas tedricas e 240h de pratica, que correspondem a um més de

estagio na radio que indicou o funcionario ou o candidato para a qualificacéo.

A representagdo sindical no Cariri ndo tem sede propria e é vinculada ao Sindicato de
Fortaleza, que existe desde 1963. A abrangéncia ndo é delimitada por uma area de
atuacdo especifica. Uma questdo trabalhista em Iguatu, por exemplo, que esta localizado
em outra regido do Estado do Ceara, pode ser resolvida pelo representante do Sindicato
no Cariri, Antonio Vieira Sobral. Ele afirmou que a atuacdo do Sindicato se d& por meio
de afinidades, independente da cidade. Parte desse trabalho consistia em saber 0 nimero
de radialistas sindicalizados, mas o grupo de mapeamento ndo obteve a informacdo

junto ao Sindicato.

Né&o foi encontrado nenhum profissional graduado em Comunicagao Social - Jornalismo
atuando nas radios de Barbalha. No entanto, dois profissionais afirmaram ter cursado,
mas ndo concluiram a graduacdo na area. Mesmo ndo havendo profissionais graduados
em Comunicacdo, o jornalismo é presente nas radios de Barbalha, especialmente na
Cetama AM, que possui quatro programas jornalisticos de segunda a sexta. Josélio
Fidélis de Aradjo é o apresentador de alguns desses programas e o responsavel pela
apuracdo e redacdo de noticias locais, tanto para a programacao, quanto para atualizar o
site da emissora. A selecdo de informacdes a nivel estadual, nacional e internacional é

feita a partir de sites e jornais impressos.

Na radio Barbalha FM também ha um programa jornalistico, o Barbalha Urgente,
apresentado atualmente por Cicero Lucio. O conteudo do programa esta voltado para a
veiculacdo de noticias que interessem aos barbalhenses, além de haver espaco para
denuncias da populagdo, tanto por telefone, quanto pessoalmente. Foi um fato
observavel na visita realizada como as fontes utilizadas para noticiar 0s acontecimentos
da regido eram buscadas na hora, pela internet, sem nenhuma precaucdo ou selecao
anterior. Destaca-se aqui também que o veiculo de comunicacdo radio tem sua propria
linguagem, sua formatacéo, e o que foi visto na Barbalha FM foi a leitura de textos de

sites, blogs e até emails diretamente da internet.
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Na radio Centro Maciel Silva e na Caldas FM ndo ha programas jornalisticos. Nesta
altima ha apenas a veiculacdo de informacdes de interesse da comunidade ao longo da
programacdo, obtidas em outros veiculos de comunicacdo da regido. O enfoque no
jornalismo local ¢ uma tendéncia de todas as radios analisadas. “O radio de carater
nacional [...] deixou de ter razdo de existir, voltando-se mais para 0s aspectos regionais,
ligado a comunidade em que atua.” (ORTRIWANO, 1985, p. 28)

Segundo Gisela Ortriwano, “o radio - falando exclusivamente das emissoras comerciais
- vive exclusivamente do faturamento originado pela publicidade.” (IDEM, 1985, p. 28)
Mas essa foi uma realidade evidente em todas as radios visitadas, ndo apenas nas
comerciais. A programac¢do da radio Centro Maciel Silva é essencialmente musica
intercalada com a veiculacdo de contetdo publicitario de algumas lojas barbalhenses.
Mesmo as emissoras que sdo oficialmente comunitarias ou educativas (no caso, as
radios Barbalha e Caldas FM, respectivamente) veiculam a publicidade sob a
denominag¢do de “apoio cultural”, que é mais barato que os patrocinios das radios
comerciais. E comum também a prética da venda de horéarios da programacio para
interessados, como igrejas, e até mesmo para a assessoria de imprensa da prefeitura de
Barbalha, que produz o programa jornalistico Barbalha in Foco, exibido de segunda a

sexta nas principais emissoras.

4. PROGRAMACAO

No quesito programacdo, o que péde ser observado nas quatro radios visitadas foi a
presenca predominante de programas musicais. Num contexto em que nos cabe analisar
com mais énfase as praticas de producéo jornalistica, esse dado recebe destaque. Torna-
se necessario reconhecer o papel social exercido por esses programas musicais
veiculados, além de se verificar se 0o género musical transmitido esta de acordo com as
normas de funcionamento da categoria em que cada radio esta classificada. Admitindo o

radio como meio de comunicagdo de massa, entra em cena a seguinte questao:

Como se pode perceber nas criticas musicais, a idéia dos géneros na musica
popular massiva esta ligada a varios processos de mediacdo presentes no
consumo musical, mas que desde ja, mostra-se muito mais complexo do que sua
conexdo com a exploracdo comercial dos géneros pelas grandes inddstrias de
comunicacdo (JANOTTI, 2003, p. 35).

10
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Problematizando a propria localizacdo e temporalidade nas quais as radios em questdo
se inserem, foi identificada nos discursos dos entrevistados a preferéncia de género
musical adotado. Todos demonstraram rejeicdo a musicas que contenham letras com
duplo sentido ou que facam alusdo a violéncia e ao consumo de drogas e bebidas
alcoolicas. Essa postura chama a atencdo, uma vez que um dos ritmos mais populares do
interior do Ceara, o forrd, estd muitas vezes associado ao tipo de conteido que as radios

dizem evitar. De acordo com Janotti:

Os prazeres proporcionados pela musica popular massiva, os valores, gostos e
afetos que ela comunica, em geral, estdo relacionados com “estorias” que elas
contam sobre os consumidores potenciais dos diversos géneros que compdem o
cenario do consumo musical na cultura contemporanea. Assim, quando
examinamos 0 modo como 0s elementos musicais produzem sentido (o som, a
voz, as letras, o ritmo), nds ndo podemos deixar de relaciond-los com os
codigos de género: os prazeres da cultura popular massiva sdo prazeres inscritos
(parcialmente) nos géneros midiaticos (IDEM, 2003, p. 36)

Certamente essa exclusdo de ritmo ndo pode ser generalizada, visto as inimeras
dificuldades em se definir o que é realmente forr6 e o que ndo €. Nesse debate
geralmente surge a questdo da originalidade e da tradi¢do. Muitos ainda se apegam na
defesa do ritmo dito “de raiz”, aquele feito como no passado, ignorando as praticas
atuais e condenando os hibridismos que naturalmente ocorrem em detrimento da

imobilidade cultural.

A tradicdo de uma cultura, como afirma Albuquerque Jr., seria uma repeticdo constante
e perpétua, sem modificacbes temporais e de significacdo. Se imaginarmos o Cariri
desta forma (em uma ldgica de identidade e tradicao), as radios visitadas até 0 momento
na cidade de Barbalha deveriam atuar de forma também tradicional e assim,
reverberando a identidade regional que “nos pertence”. O que ha em tal pensamento ¢
um percurso imagetico-discursivo construido ao longo dos anos de diferentes formas,
seja pela midia, através de projetos governamentais ou pelos individuos “pertencentes”

a dada regido.
Até o momento trabalhamos com radios classificadas em quatro categorias distintas:

uma comercial, uma educativa, uma radiadora e uma comunitaria. Curiosamente, até

mesmo a radio Cetama AM (comercial) alega realizar essa selecdo do conteddo musical.

11
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Mesmo quando é o proprio ouvinte que solicita certa musica que ndo corresponda a
politica da rédio, eles evitam reproduzir. No caso da Barbalha FM (educativa), foi
observado que ha, teoricamente, a opg¢éo pela diversidade musical. Diversidade essa que

chega a fugir daquilo que é esperado de uma radio educativa.

A radio Centro Maciel Silva (radiadora) possui particularidades, uma vez que sua
transmissdo se da via cabo apenas nas caixas de som distribuidas nos postes da
Companhia Elétrica do Ceard (Coelce) do centro da cidade. Seu objetivo é
exclusivamente a veiculagdo de publicidade e de musica para o entretenimento. Nesse
caso, qualquer pessoa tem acesso ao contetido, bastando apenas estar ao alcance das
caixas de som. A opgdo por estilos musicais semelhantes, como o pop nacional e a
MPB, dificultam a identificagdo regional da radio através das musicas, considerando

gue seu repertorio certamente seria reproduzido em qualquer regido do pais.

Na radio Caldas FM (comunitaria), o contetdo direciona-se para a comunidade e todas
as suas caracteristicas e anseios proprios, o que de certa forma facilita a escolha
musical. No entanto, assemelha-se as demais, posto que as preferéncias musicais se

aproximam dentro de uma mesma regido/cidade.

Parcialmente, os dados até agora obtidos apontam para uma convergéncia ideologica,
caracteristica da pratica de radiodifusdo na regido metropolitana do Cariri:
predominancia musical, com certa diversidade de género e jornalismo escasso ou

inexistente.

Potencialmente, ha a possibilidade de que tais radios possam, ao mesmo tempo, dialogar
e revestirem-se com diferentes fluxos culturais (pensando aqui tanto em uma
programagdo musical, como noticiosa). Essa perspectiva vai de encontro a uma
dimensdo expansiva, onde ha a quebra dos territdrios geograficos e identitarios. Quando
se fala tanto na palavra dialogo, referindo-se as radios e as possibilidades culturais
existentes no meio social do Cariri, 0 que se quer dizer seria, ndo uma obrigatoriedade,
mas uma forma de relacionamento onde as formatagdes de um veiculo de comunicacéo
massivo como o radio e sociedade, espaco onde ocorre geracdo de sentido cultural,

possam ser interdisciplinares, se comuniquem.
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O privilégio dado pelas radios comerciais para o atendimento as suas propostas de
programacao e aos interesses de seus contribuintes dificulta as possibilidades de seu uso
como espaco de expressdo acessivel a todas as parcelas da populacdo. Nesse contexto,
as radios comunitarias se apresentam como uma alternativa para a publicizacdo dos
temas que dizem respeito a uma regido ou comunidade especifica que ndo ganharia
visibilidade se colocada diante das propostas de radios comerciais. Apesar de ter o
alcance reduzido e de lidar com limitacGes estruturais e de arrecadacdo de recursos, o
funcionamento das radios comunitarias sdao importantes formas de articulacdo

comunicacional na dimensao local.

“Entretanto, no Brasil, ndo se teve a implantacdo do radio comercial em
oposicdo ao modelo hegeménico do radio estatal, mas a ampliacdo dos
interesses comercias na radiodifusdo e o fortalecimento de sua utilizacdo pelos
politicos. De outro lado, encontram-se as emissoras organizadas pelos
movimentos sociais e culturais populares. Essas ultimas inserem-se também no
contexto comercial e publicitario do radio que constituem a comunicacdo de
massa.” (OLIVEIRA, 2007, p. 68)

5. CONCLUSAO

Esta comunicagdo apresenta resultados parciais do Projeto de Monitoria das Praticas
Comunicacionais da Regido Metropolitana do Cariri, que nesta fase inicial, se prop6e a

mapear e tecer reflexdes sobre as emissoras de radio da cidade de Barbalha.

Para que melhor se compreendam os pressupostos que validam o funcionamento de
veiculos de comunicacdo, faz-se necessario que questdes relacionadas ao seu papel na
sociedade e as tramas nas quais eles estdo envolvidos sejam problematizadas. Nessa
perspectiva, a discussdao acerca da ideia da industria cultural congrega-se com 0s
conceitos de identidade e tradicdo direcionando-nos a uma avaliacdo da realidade socio-
cultural dos veiculos analisados. Pois, a forma como cada um desses conceitos se
constroi em uma determinada situacdo constitui 0 panorama sobre o qual as analises sdo

realizadas.

O réadio é um meio de comunicagdo de massa que explora o carater intimista e
emocionalmente apelativo da oralidade. Devido a tais caracteristicas, a radiodifuséo se
instituiu e ainda se institui como instrumento e alvo tanto de anseios governamentais e

publicitarios quanto de anseios dos setores populares. Dentro desse contexto, a

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceié —AL — 15 a 17 de junho 2011

percepcdo que norteia as reflexdes sobre os dados coletados durante as visitas técnicas
do projeto de mapeamento podem estar embasados por ideias pré-concebidas. Nesse
sentido, a apropriacdo de mecanismos conceituais antropoldégicos, como 0s pontos
relacionados a ida a campo e ao estranhamento causado pelo contato de individuos de
culturas diferentes, € uma maneira de formatar uma metodologia de atuacdo do
mapeamento e uma forma de evitar que as conclusdes das analises sejam

comprometidas por conhecimentos prévios desprovidos de valor cientifico.

Ao serem eleitos pontos segundo os quais todas as emissoras de radio sdo analisadas,
pretende-se facilitar a compreensdo dos dados e viabilizar uma possivel comparacao
entre a situacdo da concessdo, a estrutura fisica, a programacdo e o predominio de
conteddo veiculado, seja jornalistico ou musical. Nas radios barbalhenses, apesar de
ainda haver certa precariedade, constatou-se uma tendéncia a melhorias nas estruturas

fisicas das radios.

Os programas jornalisticos estdo presentes na programacao de duas delas, Cetama AM e
Barbalha FM, mas a realizagdo dos mesmos se da de formas distintas. Percebeu-se
também que a valorizacdo do conteido musical ¢ uma forte marca da programacao de
todas elas. E de igual importancia para o projeto constatar a quantidade de profissionais
com graduacdo em Jornalismo atuando nas emissoras, nas radios analisadas, ndo foi
constatada a presenca de nenhum profissional com esse perfil. No entanto, a maioria
deles tem formacdo proveniente do curso de radialista ofertado pelo Sindicato dos

Publicitarios e Radialistas do Estado do Ceara.

Nestas consideracGes finais € necessario ainda destacar o carater de continuidade do
projeto de mapeamento de graduacdo das praticas comunicacionais do Cariri e 0s seus
futuros desdobramentos. O artigo em questdo pode ser considerado como fruto de um
dos primeiros passos do trabalho em desenvolvimento ao ter como recorte espacial uma
das trés cidades (Barbalha) que integram o projeto de mapeamento. Ou seja, ainda no
decorrer do ano de 2011 visitaremos as cidades de Crato e Juazeiro do Norte e,
obrigatoriamente, as radios presentes nos municipios, propiciando a sistematizacdo de

mais dados.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceié —AL — 15 a 17 de junho 2011

O carater metodoldgico que reveste o projeto de mapeamento pode vir ainda a viabilizar
variadas possibilidades no campo de estudos da comunicagdo, mais precisamente, no
contexto do Cariri Cearense. Sendo assim, imaginemos que uma das possibilidades
trazidas pelo trabalho aqui descrito seja o auxilio como fonte de pesquisa para artigos e
até Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCC) na graduacdo em Jornalismo. Além disso,
grupos de estudo, grupos de pesquisa ou projetos de extensdo podem vir a surgir a partir
do mapeamento, pensando aqui na légica de ensino, pesquisa e extensdo prezados pela
universidade. E preciso entdo trabalhar em torno da ideia de desenvolvimento ou

andamento do projeto em questdo, isso ajuda em uma melhor compreensdo do mesmo.

Sabemos das limitagbes do artigo aqui apresentado, por isso vale ressaltar que as
proposi¢des iniciais deste estdo a disposicdo de outros pesquisadores para criticas ou

aperfeicoamentos.
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