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RESUMO

Esse artigo analisa a interagdo entre 0 corpo ®uas representacdes imagéticas, e a
utilizacdo das imagens em redes sociais, especigm® Orkut, utilizando-se de
estudos de varios tedricos das areas da antropplteginologia e comunicacdo. As
relacdes existentes entre as pessoas e a intstéetaada vez mais intensas a ponto de
ser foco de estudos para compreender a interfargaei ocorre no ambito social.
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Introducgéao

O ser humano, desde os tempos mais remotos, sessf@ee em busca da
visibilidade. No principio, apenas o seu corpo et#lizado como forma de
comunicacdo. O modo de agir, através da expresasigidos olhos, da testa, da boca,
dos bragos, dos gestos, da postura, do modo dededan caracteristicas que, segundo
as definicdes de Harry Pross, se concentravam araadta midia priméria, o conceito
do qual, segundo o tedrico, toda forma de linguagerarigina e para qual toda forma

de linguagem retorna (Pross, 1971, p. 127).
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Com os enfeites coloridos de penas de animais ssadancas folcléricas de
tribos indigenas ou com as peles e roupas usattagip#izacdo ocidental, 0 homem
sempre buscou encontrar meios de se fazer visiotdo, percebido, de demonstrar as
pessoas 0 que ele era e que qual grupo ele fatéa paxomunicacdo que se porta sobre
o corpo (ou seja, sobre a midia primaria) é dedirpdlo tedrico da midia Harry Pross

como midia secundaria. Baitello Jr explica o cdiocdé¢ Pross:

Na midia secundaria apenas 0 emissor necessitaparata (ou suporte).
Assim, constituiiam midia secundaria as mascapaguras e aderecos
corporais, roupas, a utilizacdo do fogo e da fumfagduindo os fogos de
artificio e fogos cerimoniais, velas, etc.), osttes, a antiga telegrafia 6tica,
bandeiras, brasdes e logotipos, imagens, pinturgea€ros, a escrita, o
cartaz, o bilhete, o calendario. Como se o de atarstacilmente, o grau de
complexidade de alguns veiculos da midia secund#sia por merecer
melhor atencdo da pesquisa em nossa area. Desds jéaplicacdes da
escrita e seus desdobramentos, inaugurando a s&jafia “era virtual”.
Assim, podemos dizer que, na midia secundéria,aaperemissor se utiliza
de prolongamentos para aumentar ou seu tempo GSaoniou seu espaco
de alcance, ou seu impacto sobre o receptor, dalse de aparatos, objetos
Ou suportes materiais que transportam sua mensa@@aiTELLO Jr.,
2001).

A imagem que era passada pelas pessoas, atrasesstimentas ou de qualquer

outro tipo de artificio, sempre foi uma ferramemiaderosa na busca de uma

“identidade” prépria, que as fizessem ser notaasando-as parte de um grupo.

Como imagem, podemos assimilar configuracdes dmenas naturezas e em
diferentes linguagens, sejam elas acusticas, \@fatitateis, gustativas, proprioceptivas
ou visuais (Baitello Jr, 2005). Percebe-se, pootagie a maior parte das imagens nao
pode ser captada pelos olhos, porém, analisareess® trabalho apenas a parte que se

aproxima do cerne visual.

Atualmente, a intensificagcdo da visdo com o suegim das midias visuais, a
sofisticacdo dos dispositivos do olhar, o domixiereido pela televisao, pela fotografia
e pelo cinema na cultura das sociedades fizeramge@ra imagem ganhasse um lugar
de destaque na comunicacao social, a partir do uestabelecida a maioria das
relacbes humanas. Este fato torna-se ainda maisgirel a partir do século XXI, com

a “digitalizagéo” das nossas vidas.
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Alguns autores chegam a afirmar que esse processovatbrizacdo e
complexificacdo das imagens, nas suas mais diEseiormas, suportes, atributos e
funcdes, leva-nos a crer que a civilizagao atua @ cultura da visibilidade. Segundo
Eco (1999, p. 231), estamos passando por um pmdesssubstituicdo da moral e da
ética por uma espécie de corrida pela visibilidade medida em que os modelos de
conduta para o ser humano sdo deslocados pela mldsasibilidade midiatica”. Vé-se,
entdo, que a corrida pela visibilidade, fundamemtad busca pela aceitacdo e pelo
sentimento de pertencimento do grupo ganha cadaaez espaco na sociedade atual.
Essa visibilidade se adequa a inmeras platafod@asconhecimento social, inclusive

nas novas midias.

Isso remete, entdo, a definicdo de midia terc@naposta pro Harry Pross. Os
meios de comunicagdo que fazem parte da chamadka teniciaria, segundo Pross, “sédo
agueles meios de comunicacao que ndo podem fungenaaparelhos tanto do lado
do emissor quanto do lado do receptor” (Pross, P26). Sdo exemplos desse tipo de

midia, portanto, a telefonia, o cinema, o radio13\é o computador.

Este trabalho esta organizado da seguinte mamNasaSecdes 1 e 2 é mostrado
como se desenvolveu a interacdo entre as pessoasieerso digital apds o surgimento
da internet, principalmente no modo de como elasstnitem suas representagcdes
imagéticas. Por fim, as Sec¢bes 3 e 4 discutem rdeafespecifica a rede social Orkut,
apresentando seus artificios e aspectos relacisraroorpo e imagem transmitidos por

Seus usuarios.
1. Comunicacéo virtual

Com o advento da Internet, a questdo da imagers eotho ela pode ser
transmitida para caracterizar elementos sociaiBagyamda mais for¢ca. O novo universo
virtual que surge e as novas possibilidades deraigde da rede mundial de
computadores aumentam o0s horizontes das trocasfatenagdes. Isso pode ser visto
desde o desenvolvimento dessa forma de interagaw afirma Castells, no fim de seu
discurso na aula de inauguracdo do programa demwlgt da sociedade de informacéao
da Universidad Abierta de Cataluiia UOC:

Estas reflexiones sobre la [...] Internet me sipara indicar hasta qué punto
es un tipo nuevo de tecnologia en su forma de @ae@dn. La famosa idea
de que Internet es algo incontrolable, algo liberiatc., esta en la
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tecnologia, pero es porque esta tecnologia hadss@diada, a lo largo de su
historia, con esta intencion. Es decir, es un unsémto de comunicacion
libre, creado de forma mdltiple por gente, secterasiovadores que querian
gue fuera un instrumento de comunicacion libre.oGree, en ese sentido,
hay que retener que las tecnologias estan produpatesu proceso histérico
de constitucion, y no simplemente por los disefiolgimales de la
tecnologi&. (CASTELLS, 2000)

Os jovens, por interagirem mais com as novidadesotégicas, sao alvos
importantes dessas oportunidades que a Interneecefe e uma das principais
ferramentas que eles se utilizam para transmgiraaimagem (ou o que eles gostariam
que ela fosse) séo as redes sociais. Uma rede éagi@a estrutura social composta por
pessoas (ou territorios, etc.) - designadas conso-ngue estdo conectadas por um ou
véarios tipos de relagbes (de amizade, familiarespecciais, sexuais, etc.), ou que
partilham crencas, conhecimento ou prestigio. Raraero (2005), as redes sociais sao
entendidas como “sistemas fundamentados na intersm@al, buscando a conexao e

comunicacao entre diferentes sujeitos”.

Na Internet, as redes sociais, como blogs, skeseldcionamento, de troca de
imagens e videos, etc., sdo ferramentas que védo sgiizadas constantemente para
notoriedade e autopromocao. Os sites de relaciamnanestdo cada vez mais populares
entre as pessoas, principalmente entre os joverssldiros. Uma pesquisa divulgada
pela companhia Nielsen mostra que 80% dos usudeiasternet no Brasil frequentam
este tipo de site, como MSN, Facebook, Youtubegdhldwitter e Orkut, chamado pela

empresa de “comunidades de membros”.

A pesquisadora norte-americana Danah Boyd defguode‘ter notoriedade no
meio da multiddo € uma das explicacdes do grarmkssa das midias sociais”. Ou seja,
o status social que antes era alcancado com eneikeridos, peles de animais e roupas
da moda, agora € alcancado ao estar em blogs, redesis ou sites de
compartilhamento de videos. Ha aqui uma espéci¢ratesposicdo de uma midia
secundéria & uma midia terciaria, a procura dosmaesfins: a ostentacdo e o

reconhecimento social.

® Traducdo livre dos autoretEssas reflexdes sobre a [...] Internet servera paticar até que ponto é um novo tipo
de tecnologia em sua forma de organizagdo. A fanuesa de que a Internet é algo incontrolavel, digertador,
etc., esta na tecnologia, mas é porque essa tgimdm desenhada dessa forma, ao decorrer deistdaidn, com
essa intencdo. Sabe-se que é um instrumento dene@gdo livre, criado de forma mdltipla por pesseasores e
inovadores que queriam que a Internet fosse umumsnto de comunicacéo livre.. Creio que, nessédseitid de se
aceitar que as tecnologias produzidas sao produpigiaseu processo historico, e ndo somente pklnsjamentos
originais de sua tecnologia.

4
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Segundo o professor da Faculdade de Comunicacémiglarsidade Metodista
de S&o Paulo, Sergio Dassie Genciauskas, ha unieae§o para o sucesso das redes

sociais:

O ser humano em geral vive uma crise, ndo sabengapel dele na
sociedade. Por isso, ele usa esses sites paranfiemap e expandir
horizontes. Esses tipos de sites possibilitam amrh@ovas pessoas, reativar
antigas amizades e comecar relacionamentos. Vacipum perfil social
da forma que bem entende, sendo verdadeiro ouenéom isso é visto e
tem a chance de ganhar status e se auto-afirmaa gente usa esse meio
para se promover, criando uma personalidade. Vaméano seu mundo.
(SERGIO GENCIAUSKAS, 2008).

Ainda segundo Genciauskas, a utilizacdo dessasasnfzhra se promover
crescera proporcionalmente. “A internet é um refli€is pessoas tem a impressao de
conseguir coisas que ndo conseguem no mundo s, \®z mais complicado. Por
ISSO essa busca pela auto-afirmacao vai continW&@-se, portanto, a dimensao que a
internet ganhou, em especial através das redesisocio que diz respeito a
possibilidade de construcdo de uma imagem soc&d sela verdadeira ou né&o.
Dimenséo esta jamais imaginada nos séculos amgriblas de que maneira essa

imagem social é retratada nessas redes sociais?
2. Os Perfis

Em grande parte das redes sociais observa-seeasimane de se colocar uma
espécie de biografia, uma definicdo do que cadegiahte da rede é, sejam as
informagdes verdadeiras ou ndo. Junto com as irsagestas como “avatares” do
dominio particular daquele site de relacionamergwidencia-se a apropriacao
individual do ciberespaco, como uma construcéo idgestro da pos-modernidade.

Como afirma Doring:

Common to concepts such as "patchwork identityrrative identity",

"multiple self", "dynamic self", and "dialogical I8t is a focus on

constructedness, change and diversity. Precisagetraspects are to be
found on personal home pages: The home page isyslwWander

construction;" it can be regularly updated to refflahe latest self-

conception§ (Déring, 2002)

" ou

7Traduc;éo livre dos autores: Comwams conceitos de “identidade cultural”, “identidaderativa”, “self multiplo”,

“self dinamico” e “self dialégico” estd o foco darstrutividade, mudanca e diversidade. Precisan@ntespectos
que sdo encontrados nas paginas pessoais. A pdegsaal esta sempre em “construcdo”, pode seraregerte

atualizada para refletir as Ultimas configuracGeself.
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Essa construcdo constante do perfil, com admissamodos amigos, mudanca
de status, troca dackname nas ferramentas de bate-papo, sdo uma represertaca
intimo pessoal em um ambiente de natureza pulalitaternet. O conjunto de imagens,
definicbes, grupos etc., tornam-se a “imagem” dsspmor daquele pequeno pedaco
do website. Recorrendo as teorias sobre imagem e corpo, g a mudanca das
midias priméaria e secundéria para um suporte naantédciaria. A midia primaria
(representada pela voz, pelos gestos, pelas meocpgrais impressas pelo tempo ou
pela acdo do proprio corpo) da espaco as frasestde (escritas em letras mindsculas
ou mesmo usando capsiock, utilizado, dependendo da situacdo, para sigmifica
pronunciamento rigido, uma forma de representagastiutivista do grito), as fotos

dos albuns, etc.

A midia secundaria (representada pelas vestimentasessorios corporais) da
espaco as manipulacdes de imagens, constantentdéintelas para a melhor aceitacao
social do perfil, e as mudancas layout de pagina da sua “personificacao digital”,
como as trocas deackgrounds do Twitter. Tudo isso é produzido visando uma amai
visibilidade. Recuero afirma:

Os sites de redes sociais permitem ao atores s@star mais conectados.
Isso significa que ha um aumento da visibilidadeisdodesses nos. A
visibilidade é constituida enquanto um valor porgraporciona que 0s nds
sejam mais visiveis na rede. Com isso, um deteduim@ pode amplificar
os valores que sdo obtidos atraveés dessas conéxi8espmo o suporte e as
informagfes. Quanto mais conectado esta o nd, esaBs chances de que
ele receba determinados tipos de informacéo qé@e esttulando na rede e
de obter suporte social quando solicitar. (RECUERIDY9, p. 108)

Sobre 0 aumento de visibilidade social podem@s o casos dos jovens Felipe
Neto e Paulo César Siqueira, que conquistaram actgpmente 170.709 e 111.570
seguidores em seus perfis na rede social Twitggy Bpos o0 sucesso obtido com seus
videos de humor colocados esporadicamente em apais ¢“Nao Faz Sentido” e “Mas
Poxa Vida”, respectivamente) em outra rede sogi#gutube. Percebe-se, portanto, que
a visibilidade e o reconhecimento proporcionadoaspeedes sociais sdo evidentes

nesses casos.
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3. O Orkut
Em janeiro de 2004, chegava com um sucesso eesorab pais uma rede

social que conseguiu uma amplitude imensa perantswarios de Internet do Brasil. O
sistema foi criado pelo turco Orkut Buyukkoktens reoras vagas, enquanto ele era
estudante da Universidade de Stanford e funciordaicempresa desenvolvedora de
servigos online, a Google. Essa empresa comprdurgitos da criagdo da rede social e,
a partir da primeira metade do ano de 2004, comagbuulga-la. A diferenca do Orkut
para as outras redes sociais criadas até entdoasramas caracteristicas de unir varias
outras fungdes de redes criadas anteriormente, eoslaboragdo de comunidades, a

possibilidade de contatar conhecidos, criagdo desgearmazenamento de imagens.

A rede social, gue inicialmente sO aceitava irgetgs que recebessem convites
de outros integrantes ja cadastrados (fato o equrabfie convites fossem até mesmo
comercializados no site de vendas E-bay). O Brapidamente se tornou o pais com
maior numero de usuarios da rede social no mundogrifico abaixo percebemos o

crescimento do numero de usuarios brasileiros #at@m comparagdo a outros paises.

Growlh of non-US Orkutl Membership
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Figura 1: Gréfico do crescimento do numero de usuarios tot@m varios paises. Fonte:
Hempell, 2004.
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Outro pais no qual o Orkut tornou-se uma das resicedes sociais foi a india,
logo apoés a criagdo da ferramenta de idiomas.

Essa rede social funciona através de perfis e gmades. Ao entrar, cria-se um
perfil no qual ir4 interagir com os outros intedgemnda rede e no qual se concentra
todas as informacdes que representardo a “persagéfd” do usuario da Internet
naquela rede. Assim como em varias outras redesisoesse avatar pode ser real ou
nao (no caso de nao ser real, o nome utilizadogefiai-lo é fake), e ele é formado na
juncao de imagens e de descri¢cdes. As comunidédesnsa forma de agregar pessoas
com um mesmo interesse em um lugar comum, ondenpddEar comentarios e

informacoes.
4. Representacéao

Atuando como o internauta, o perfil do Orkut sestracomo uma representacao
de uma “midia primaria virtual”, seguindo o raci@oi de Harry Pross. A mudanca da
frase de status, por exemplo, representa o esm@spirito da pessoa que se encontra
por tras daquele perfil. Ou seja, o Orkut é umefode extensdo do corpo do integrante
da rede (McLuhan, 1964), podendo inclusive demanstis expressdes faciais de
alguém ao se colocar as representacdes semidgcasvd, tristeza ou alegria, através

dos chamadosmiles.

A imagem de perfil atua como a primeira recepcaagigtica da representacao
do usuario, seguindo as tendéncias do que Maff¢$6B7) e Featherstone (1997)

apontavam como o futuro: a ética da estética.

(...) no que diz respeito ao conformismo das g&®gdais jovens, a paixao
pela semelhanc¢a, nos grupos ou tribos, aos fen@rdsmaonoda, a cultura
padronizada, até e inclusive isto que se pode ahdenanissexualizacdo da
aparéncia, tudo nos leva a dizer que assistimodeagaste da idéia de
individuo dentro uma massa bem mais indistinta (FBSOLI, 1987, p.92).

O poder da influéncia massificadora se torna ptesseessa discussdo ao vermos
tantas imagens de perfis de Orkut seguindo senmgpmesmas formulas como, por

exemplo, as fotografias digitais feitas diante sipe¢ho.

Devido ao caréater publico das imagens do Orkulegs®e firmar que as imagens

colocadas na rede social por seus usuarios possaragteristicas verbais, ja que sao
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fotos de momentos felizes e/ou importantes, darelasaum valor de agao.

Percebe-se também, em certos perfis de Orkutsuperlotacédo de imagens nos
albuns. Imagens essas que, muitas vezes, nao posbisgenciacdo entre elas. Sao
apenas fotos produzidas para ocuparem espaco, dearoijue o fato retratado
realmente aconteceu, uma forma de “alimentar” aiedade iconofagica (e
perfeccionista) da qual fazemos parte. Abaixo aumiro Schwarzkopf expde sua

opinido sobre a atual realidade presente na malagaedes sociais existentes:

Somos iconofagicos também. Queremos fotos, fotnais fotos mesmo que
sejam todas iguais. Queremos registros de toddsigases bizarros que
passamos e mais ainda daqueles lugares que ni@srfiagrontar depois de
duas garrafas de vodka. A fome aqui € por imagehs3e surgir um
pneuzinho, é s6 colocar a foto de busto e estaderdo. Corta da cintura pra
baixo se ndo os sarados ndo vdo querer te pegai dag dias. No
aniversario do melhor amigo, comemos um canapérada foto, s isso,
se nao fica feio. Afinal vocé ndo sabe que foto @eigo vai colocar no
album “Meu niver” no dia seguinte. (...) Ah, ndoesjueca de colocar seu
apelido, suas fotos de infancia e os sonhos qué#o mprovavelmente néo
vao se realizar, mesmo vocé lutando por eles. Zaeentecerdo, mas nao
se realizardo. Quando forem, para vocé sera unctataueiro e que nédo
mudara tanto a sua vida como imaginava (SCHWARZKQBE9).

Hoje em dia, a imagem, outrora tao valorizadagatltistas e pintores, tornou-se
indispensavel em sua banalidade. Hoje, grande pgageaisuarios tira fotografias para
serem postas nos albuns de Orkut, pra receberenenténos, para se tornarem
famosos. O carater memorialistico da imagem seldssessa conjuntura tecnolégica
na qual o Orkut e seus albuns estdo inseridos.riexsssidade de imagens fomenta um
ciclo cada vez mais caotico de reproducao de inggerde as redes sociais da Internet
se mostram de forma estarrecedoramente destruiD@solve-se o corpo real, e as

Imagens representativas tomam seu espago, conBaidetlo Jr:

A compulsé@o para a reprodutibilidade conduz a urflagéo de superficies e
a uma crescente perda das profundidades e profamdemarcas
inconfundiveis e indeléveis do corpo. Assim sucumios corpos, na perda
da dimenséo de profundidade. E porque sucumberarpss; transformam-
se as pessoas em imagens das imagens, superéisiassigerficies. Corpos
de imagens e imagens de corpos ja ndo se distingobno imperativo
compulsério da reprodutibilidade, abrindo caminkawapuma outra ordem
social. A nova sociedade ndo mais vive de pesdedias de corpos e
vinculos, ela se sustenta sobre os pilares de ofimgtd "serial imagery",
uma sequéncia infindavel de imagens, sempre idnti® admiravel e
desejavel ja ndo é mais a diferenca, mas a absamotalhanga. (BAITELLO
Jr. 2005)
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Conclusao

As redes sociais possuem um carater muito impgertde unido entre seus
membros, e a Internet aumentou a amplitude desadtecde maneira surpreendente. As
formas de interacdo no ambiente virtual abrem imamepossibilidades de
conhecimento, tanto saudaveis quanto patologicomegessidade exacerbada de
vinculos digitais acaba por denegrir com o tempeinsulos corporais, de realidade,
onde a midia primaria € mais forte e mais impoetadd que a utilizacdo da midia
terciaria, que pode unir pessoas do mundo todoesmm tempo em que pode separar

seres humanos bem préximos um do outro.

As imagens possuem papel importante nesse paraddxal imposto pelos
problemas e pelas vantagens das redes sociais. &eser humano saber diferenciar a
importancia dessas imagens e como utilizad-las dmaovantajosa para si. Deve-se
perceber, antes de tudo, que um perfil de Orkudeogualquer outra rede social € uma
representacdo do ser, ndo o ser em si. O papeltelmdt € tornar a informacao algo
publico, ou seja, apresentada para todos os qeergm usufruir dela. Logo, todos se
tornam iguais perante a esse papel. S6 deve-seitlxdo para todos ndo se tornarem

iguais em tudo, sendo a evolugéo se tornaré regoce
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