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RESUMO

Este artigo se propGe a fazer uma reflexdo acerca das marcas ideoldgicas deixadas pelas
revistas Veja e Carta Capital, no episédio do anincio da saida de Fidel Castro do
governo cubano, em fevereiro de 2008. Trata-se de uma estudo comparativo das capas
das duas publicacfes, que, inusitadamente, trazem a mesma foto do lider cubano, mas
com enunciados diferentes. O aparato tedrico escolhido para essa abordagem do corpus
foi a Andlise do Discurso, que propicia uma série de instrumentos tedricos pertinentes a
tal observacdo. Para a contexutalizacdo do objeto de pesquisa, também foi elaborada
uma andlise sobre o papel historico da midia, esfera na qual se assentam as duas
revistas.

PALAVRAS-CHAVE
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INTRODUCAO

Um fato inusitado motivou a construcéo deste artigo: duas revistas semanais,
que para 0 senso comum sdo ideologicamente oponentes, envergam nas suas capas uma
mesma foto de Fidel Castro para anunciar a saida do lider cubano do governo, depois de
49 anos no poder. As revistas Veja e Carta Capital, de 27 de fevereiro de 2008, trazem a
fotografia em preto e branco onde Fidel aparece de perfil. A barba, a farda militar e o
bone (que remete a um misto de soldado e guerrilheiro) deixam a silhueta do rosto
inconfundivel. A escolha da mesma imagem pelas duas revistas simula um discurso uno
(se isso fosse possivel). E é essa similitude que aguca a curiosidade do leitor (e do
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pesquisador) em procurar rapidamente o que as palavras dizem nas duas capas. A Veja
estampa a manchete principal J& vai tarde, dando um tom politico ao enunciado; e a
Carta Capital imprime um Cuba sem Fidel, numa investida mais analitica. No bojo
desses discursos, que emergem da colagem de imagens e textos nas capas da Veja e
Carta Capital, esta um dos fatos historicos mais relevantes do século XXI, que é a saida
de cena do chefe da Revolucdo Cubana e uma das maiores forcas de resisténcia
ideologica aos Estados Unidos. Mais um motivo instigante para trabalhar este tema.
Todo esse feixe de signos torna pertinente nortear este estudo sob o aparato
teorico oferecido pela Analise de Discurso, reconhecidamente um campo que leva em
consideragdo o contexto historico, politico, cultural e social. Ou seja, 0s signos em
funcionamento — verbais ou ndo-verbais. Assim, a politica, o poder, a ideologia sdo
elementos imbricados durante a observacdo cientifica, sistematica, deste tema. Essa
constatacdo traz a tona a perspectiva tedrica adotada pelo analista de discurso, porque,
para tal pesquisador, “[...] A historia se organiza tendo como parametro as relagdes de
poder e de sentidos, e ndo a cronologia, porque ndo é o tempo cronoldgico que organiza
a histéria, mas a relacdo com o poder (a politica)” (ORLANDI, In: Tavares, 1998, p.
18). A ideologia, portanto, se constitui, obrigatoriamente, como pano de fundo para toda
a analise politica, como é o caso das capas sobre a saida de Fidel Castro do governo

cubano.

Uma das grandes contribui¢cGes da analise do discurso para o estudo
de texto é articular o lingiistico ao socio-historico, este entendido
como exterior constitutivo daquele. Isso significa que a exterioridade
se inscreve no proprio texto e ndo como algo que esta fora e se reflete
nele. Assim, na materialidade do discurso, exibe-se a articulagcdo da
lingua com a histéria. (GREGOLIN; BARONAS, 2001, p.109).

Para dar sentido a todos os fios da trama na qual estd contido o discurso nos
espacos midiaticos, faz-se necessario contextualizar acerca do papel da midia,
abordando a suposta neutralidade/imparcialidade/isencdo dos veiculos de comunicacao
e do discurso jornalistico. As teorias criticas sobre 0 agendamento da noticia, sobretudo
as que estudam as condi¢cOes materiais/econdmicas e politicas/democraticas de producao
e circulacdo das informacdes, ha muito destacam a impossibilidade da objetividade
imparcial desse processo. Pesquisadores como Chomsky (2003), Inacio Ramonet
(1999), Pascual Serrano (2009), Loic Wacquant, Dénis de Moares (2004) e Venicio
Lima (2004) registram nos seus estudos as relacBes entre os sistemas midiaticos, 0s
governos e o mercado. RelagOes estas que determinam e condicionam os fluxos e

conteudo das informacdes que chegam aos espectadores, ouvintes e leitores.
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Todos os dias chegam as redacfes dos grandes meios umas 4.000
noticias. Como decidem o que nos vdo informar sobre cada regido do
mundo? Por que algumas vezes aparecem noticias contraditorias e, em
outras, todos se repetem de forma monocérdica? A selecdo das
noticias € o argumento mais contundente para recordar que ndo existe
a neutralidade informativa. (SERRANO, 2009, p. 26).

Interessa também aqui focalizar a perspectiva de que a midia é uma esfera de
poder e, sendo assim, pressupde um forte viés ideoldgico em toda a sua producédo, por
mais “inocente” que pareca. Seria, portanto, inocuo estudar a materialidade do discurso
das revistas em tela, sem esse deslizamento por sobre 0 que estad em volta, no entorno, e
na opacidade do discurso. A analise das estratégias discursivas das capas das revistas
Veja e Carta Capital necessita de uma reflexdo anterior sobre o processo de criagdo e
sedimentacdo do espaco considerado midiatico e seus diversos momentos historicos,
principalmente aqueles construtores do lugar de fala da midia. Antes de uma
compreensdo sobre o discurso dessa midia, é crucial compreender o que convencionou-
se denominar de midia e que complexo emaranhado de relagcdes vem estabelecendo nas
sociedades do século passado e atuais. Todos esses elementos dardo suporte a analise
do corpus escolhido como objeto de estudo. Ou seja, a reflexdo sobre os enunciados e 0s
enunciadores deve ser levada em conta.

Com efeito, todo ato de enunciacgdo é fundamentalmente assimétrico: a
pessoa que interpreta o enunciado reconstrdi seu sentido a partir de
indicagdes presentes no enunciado produzido, mas nada garante que o
que ela reconstréi coincida com as representacdes do enunciador.
Compreender um enunciado ndo é somente referir-se a uma gramatica
e a um dicionéario, é mobilizar saberes muito diversos, fazer hipo6teses,
raciocinar, construindo um contexto que ndao é um dado
preestabelecido e estavel. A prépria idéia de um enunciado que possua
um sentido fixo fora de contexto torna-se insustentavel.[...] O que se
quer dizer é que, fora de contexto, ndo podemos falar realmente do
sentido de um enunciado[...] (MAINGUENEAU, 2002, p. 20)

Portanto, 0s enunciados das capas das duas revistas ndo sdo dados. Sao
construidos a partir do que os enunciadores pretendem dizer (do ja-dito e do nao-dito), e
0 que o sujeito Fidel Castro representa no jogo politico-ideoldgico. Os enunciados sO
fazem sentido porque estdo entrelagcados num contexto social, cultural, politico e
ideoldgico (e devem ser analisados sob essa 6tica).

O enunciado ndo é, pois, uma estrutura (isto é, um conjunto de
relacbes entre elementos variaveis, autorizando assim um ndmero
talvez infinito de modelos concretos); é uma funcéo de existéncia que
pertence, exclusivamente, aos signos, e a partir da qual se pode
decidir, em seguida, pela analise ou pela intui¢do, se eles ‘fazem
sentido’ ou ndo, segundo que regra se sucedem ou se justapdem, de
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que sdo signos, e que espécie de ato se encontra realizado por sua
formulacéo (oral ou escrita). (FOUCAULT, 2005, p. 98)

MIDIA, JORNALISMO E POLITICA

O termo midia nasce com o advento dos meios de comunicacdo de massa,
ganhando centralidade nas discussdes politicas e académicas, sobretudo, nos Pos-
guerras. “De acordo com o Oxford English Dictionary, foi somente na década de 1920
que as pessoas comecaram a falar de ‘midia’” (BRIGGS; BURKE; 2004, p.13, grifo do
autor). Segundo o Aurélio, midia ¢ a “designacao genérica dos meios, veiculos e canais
de comunicacdo, como, p. ex., jornal, revista, radio, televisdo, outdoor, etc.” (2000, p.
462). Téo polissémica quanto a palavra comunicacdo, as construcdes teoricas sobre a
midia enveredam por muitas areas do conhecimento humano. No campo da
comunicacdo social, interessa ao referente estudo o conceito de midia abrangendo o
universo dos meios massivos de difusdo de informacdo, idéias e conhecimento através
de palavras e imagens, como os veiculos impressos, da radiodifusdo e digitais. Tem
como foco a comunicagdo humana, potencializada pelo uso das tecnologias, quando da
sua industrializacdo e institucionalizag&o atraves de empresas privadas.

E importante ressaltar que - embora néo se desconsidere a chamada revolucéo
digital, trazendo novas perspectivas a comunicacdo de massa, como a possibilidade
técnica de um processo mais interativo e pluridirecional — trabalha-se aqui na
perspectiva tedrica ndo-tecnicista. A comunicacdo social € condicionada por uma praxis
social, politica, econébmica, ideoldgica e cultural. Ou seja, a midia, como um dos
instrumentos desse processo também sofre transformacdes a partir dessas relacdes de
poder estabelecidas historicamente e ndo apenas por um determinismo tecnolégico.
Marx e Engels ja destacavam a importancia dos meios de comunicagdo no
desenvolvimento das sociedades modernas capitalistas.

O passo seguinte no desenvolvimento da divisdo do trabalho foi a
separacdo da producdo e o comércio, a constituicdo de uma classe
especial de comerciantes, uma separacdo que ja era comum nas
cidades antigas (com os judeus, entre outros) e que logo surgiu nas
cidades de formacéo recente. Com isso estava dada a possibilidade de
uma ligacdo comercial que ultrapassava os circulos mais préximos,
uma possibilidade cuja realizacdo dependia dos meios de comunicagdo
existentes (transporte, estradas, ferrovias, imprensa), do estado da
seguranca publica no Pais, condicionado pela situagdo politica.
(MARX, ENGELS. 2005, p. 86)
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Posteriormente, Enzensberger (re)significa essa concepcdo no contexto da
segunda metade do século XX (2003, p. 17):

A evolucdo de um simples meio de distribuicdo para um meio de
comunicagdo ndo & um mero problema técnico. Ela é evitada
conscientemente, por boas ou méas razdes politicas. A diferenciacdo
técnica entre emissor e receptor reflete-se na divisdo de trabalho entre
produtores e consumidores da sociedade; esse mecanismo adquire
intenso contorno politico na inddstria da consciéncia. Em dltima
analise, essa evolucdo reside na contradicdo basica entre classes
dominantes e dominadas (de um lado, o capital monopolista ou a
burocracia monopolista e, de outro, as massas dependentes).

As teorias criticas sobre a midia, forjadas nas reflexdes da industria cultural de
Adorno e Horkheimer (1940-1950); na inddstria da consciéncia de Enzensberger
(1970); e nos pensadores da economia politica da comunicacdo, como Mcchesney
(1980-1990-2000), construtores do conceito de indudstrias culturais, aportam a mesma
preocupacdo: a sedimentacdo do capitalismo e neo-liberalismo seria impossivel “[...]
sem um sistema de midia comercial global para promover os mercados globais e
encorajar os valores de consumo” (MCCHESNEY, 2004, p. 217).

Portanto, as condicBes de producdo e circulacdo das noticias foram e sao
engendradas, sobretudo no ocidente, a partir de objetivos industriais, em que informacéo
e comunicagdo apenas instrumentalizam a expansdo e sedimentacdo de projetos
ideoldgicos de sociedade. Argumenta CHAUI (2006, p. 76):

Como determinar o lugar social em que as representagdes ideoldgicas
ou o imaginario ideoldgico sdo efetivamente produzidas? Pensamos
gue a ideologia invisivel s6 se torna compreensivel como exercicio de
poder se a considerarmos por outro prisma, aquele que temos
denominado com a expressdo ideologia da competéncia. Ou seja, a
peculiaridade da ideologia contemporanea estd no seu modo de
aparecer sob forma anbnima e impessoal do discurso do
conhecimento, e sua eficacia social, politica e cultural funda-se na
crenca na racionalidade técnico-cientifica. Em outras palavras, o
discurso ideoldgico pode aparecer como discurso do social porque o
social aparece constituido e regulado por essa racionalidade. [...]
Quando nos referimos aos varios procedimentos empregados pela
midia [...] indagamos quem era o sujeito da comunicacdo e pudemos
observar que 0 sujeito é sempre o proprio meio de comunicagdo (o
entrevistador, o jornalista, o reporter, [...].

O sistema midiatico brasileiro, preponderantemente privado, € um exemplo
eficaz da andlise proposta por CHAUI, sobretudo quando acrescentamos a
particularidade da concentracdo. O fato de existirem alguns grupos empresariais
atuando no espaco publico de informagdo e comunicagdo reitera um jornalismo liberal e
deliberativo (MARROQUIM, CORDEIRO, 2011, p. 12). A repeticdo da imagem
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fotogréafica pelas duas revistas também demonstra a unilateralidade do fluxo de
informacdo, via agéncias de noticias (possivelmente a foto repetida de Fidel foi por

algum descuido de agéncias de noticias).
A noticia jornalistica, que é construida por esses mecanismos antidemocraticos,

exclui a diversidade em prol de uma ou, no maximo, duas visdes de mundo, de
sociedade, de Brasil. Segundo MARROQUIM (2011, p 19) “Repensar a democratizacao

da comunicacdo na contemporaneidade perpassa, essencialmente, a reconstrucdo da

realidade produzida no discurso jornalistico”.

O ESTUDO DAS CAPAS: ANALISE DO CORPUS

PETROBRAS FURTADA FALTAM INFORMAGOES, SOBRAM ESPECULACOES POPULARIDADE
Lula surfa

Cart aCapl tal

¢ LMY i

7 0 fim melancélico do ditador |
que isolou Cuba e hipnotizou |
a esquerda durante 50 anos !

!
——— |

E intrigante ver as capas da Veja e da Carta Capital com uma mesma foto de Fidel
Castro. Sabe-se que as duas publicacbes adotam linhas editoriais diferentes. Ha,
portanto, uma quebra de expectativa inicial do leitor, que espera uma abordagem
ideologicamente diferente e se surpreende com a mesma imagem nas duas revistas. O
senso comum diz que Veja é de direita e Carta Capital é de esquerda. O sentido emerge
quando se contrapGe uma revista sobre a outra. Ou seja, essa categorizagdo “esquerda” e
“direita”, tanto quanto qualquer abordagem ideoldgica, é construida na relacdo entre
dois ou mais polos. Por isso que se espera das duas publica¢des enunciados opositores.
Aqui, esse Vviés € mais forte ainda, uma vez que o tema em pauta € a saida de um lider
representante do socialismo, da esquerda. Comparar Veja e Carta Capital é entender o

sentido que se d& dessa relacdo entre as duas revistas. Porque “Todo ato de linguagem
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emana de um sujeito que apenas pode definir-se em relagdo ao outro, segundo um
principio de alteridade (sem a existéncia do outro, ndo ha consciéncia de si)”
(CHARAUDEAU, 2006, p. 16).

No entanto, a imagem fotogréafica de Fidel Castro é apenas um dos elementos do
enunciado. A materialidade do discurso estd também nos textos das capas: imagem e
textos fazem parte do enunciado. Desnudar os discursos € estudar o sentido das
palavras. Para tanto, tornam-se muito pertinentes para esta analise as teorias do fil6sofo
russo Mikhail Bakhtin®, um dos importantes teéricos que estudaram a natureza
ideologica da palavra. Ele define que “A palavra ¢ o fendmeno ideologico por
exceléncia. A realidade toda da palavra é absorvida por sua fungdo de signo.[...] A
palavra ¢ o modo mais puro e sensivel da rela¢ao social”. (BAKHTIN, 1992, p. 36). Ou
seja, se a palavra emerge das relagcdes sociais e € um fenbmeno ideoldgico ndo se pode
entender o discurso como neutro. N&o se pode entender a midia como neutra. Entdo qual
a ideologia que esta ora explicita ora opaca nos discursos de Veja e Carta Capital?

E preciso fazer uma na analise profunda e aguda da palavra como
signo social para compreender seu funcionamento como instrumento
da consciéncia. E devido a esse papel excepcional de instrumento da
consciéncia que a palavra funciona como elemento essencial que
acompanha toda criacdo ideoldgica, seja ela qual for. A palavra
acompanha e comenta todo ato ideoldgico.[...] (BAKHTIN, 2004, p.
37)

A palavra ndo ¢ inocente. O discurso ndo ¢ inocente. Até porque, “As formagdes
discursivas® sdo a projegdo, na linguagem, das formagdes ideologicas.”(Orlandi, 2006,
p. 17). Ainda mais quando se esta decifrando o discurso que aborda um sujeito politico,
com a dimensdo assumida por Fidel Castro. Tudo que é dito sobre o estadista cubano
tem um peso ideoldgico, que as vezes € intencional, as vezes, ndo. “As palavras,
expressdes, proposi¢des adquirem seu sentido em referéncia as posicdes dos que as
empregam, isto €, em referéncia as formacdes ideoldgicas nas quais essas posicdes se
inscrevem.”(Orlandi, 2006, p. 17). E, portanto, na interacdo e no contexto que as
palavras adquirem sentido ideolégico. E essa tese funciona também para o lugar de fala

das duas publicacdes.

* Bakhtin ndo é um teérico da Anélise do Discurso, mas suas pesquisas sdo bem-vindas e pertinentes
quando se estuda a ideologia na abordagem da Andlise de Discurso.

> “Chamamos entdo formagio discursiva aquilo que, numa formacéo ideolégica dada, isto é, a partir de
uma posicdo dada numa conjuntura dada, determina o que pode e deve ser dito. Portanto as palavras,
proposicdes, expressoes recebem seu sentido da formagdo discursiva na qual sdo produzidas.” (Orlandi,
2006, p. 17)
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Tanto € verdade, que a palavra penetra literalmente em todas as
relacBes entre individuos, nas relacdes de colaboracdo, nas de base
ideoldgica, nos encontros fortuitos da vida cotidiana, nas relacdes de
carater politico, etc. As palavras sdo tecidas a partir de uma multidao
de fios ideoldgicos e servem de trama a todas as relagfes sociais em
todos os dominios. E portanto claro, que a palavra serd sempre o
indicador mais sensivel de todas as transformacdes sociais, mesmo
daquelas que apenas despontam, que ainda ndo tomaram forma, que
ainda ndo abriram caminho para sistemas ideoldgicos estruturados e
bem formados. (BAKHTIN, 2004, p. 41)

ANALISE DA CAPA DA VEJA

Ao lado direito da foto de Fidel Castro, a revista traz a manchete: Ja Vai Tarde.
Em seguida, aparece o texto: O fim melancdlico do ditador que isolou Cuba e
hipnotizou a esquerda durante 50 anos. Ora, no dito popular, se diz “ja vai tarde” para
alguém muito indesejado, em que a sua presenca incomoda. E uma expressao forte. Para
a Veja, Fidel ja deveria ter saido ha mais tempo. E o0 Ja Vai Tarde de Veja é escrito em
cor cinza em fundo preto. Mas por que Fidel Castro incomoda a Veja? Certamente, com
esse posicionamento ideoldgico explicito a Veja pretende pontuar uma posicao e dizer
de que lado ela esta: esquerda ou direita. A pecha negativa continua, quando qualifica a
saida de Fidel de fim melancélico. Seria a derrocada de um lider? Por esse enfoque, ndo
parece que Fidel saiu do governo e continuou como lider do Partido Comunista Cubano
e ide6logo do regime.

Avancando na analise, observa-se que ha uma marcada categorizacdo de Fidel
Castro como ditador. Inclusive, a palavra ditador substitui o nome Fidel Castro, que
ndo esta na manchete nem no subtitulo da capa. Apenas foi colocado o nome dele no
rodapé da pagina. A revista ndo quer deixar davidas de que “Fidel é um ditador”. E essa
categorizacdo é colocada como um ponto final da biografia do lider cubano. O discurso
parece dizer: “sim, ele é um ditador, e ndo ha contestagdo para isso”. Ao dizer que Fidel
isolou Cuba, a publicacdo induz a compreensédo de que Cuba ndo dialogou com nenhum
pais. Cuba ficou isolada do bloco capitalista. Mas teve grande aproximagdo com o bloco
socialista, sobretudo com a Unido Soviética, logicamente antes do seu
desmembramento.

No trecho seguinte, o subtitulo diz que Fidel também hipnotizou a esquerda
durante 50 anos. Aqui, a Veja assume que existem dois lados no cenario politico-
ideoldgico, porque, se ha esquerda, ha direita. Para BOBBIO (2001), existe uma
tendéncia natural das pessoas ou grupos em se alinhar quando existem dois lados em
luta. “O alinhar-se preenche a necessidade de identifica¢do, a formacdo de um ‘nos’:
nos de direita, vocés de esquerda, ou vice-versa”. (BOBBIO, 2001) Ou seja, se ndo
houvesse direita, qual o sentido de a esquerda existir?

Na composicdo da capa, um elemento curioso aparece. La no alto, & esquerda da

capa da Veja, hd uma chamada para outra matéria abordada naquela edicdo. Trata-se de
uma foto de Luiz Inacio Lula da Silva, entdo Presidente do Brasil, abrindo o terno na
altura do peito, sorrindo. A imagem simula um Super-Homem (na camisa interna
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aparece o cifrdo do simbolo do real). O mais significativo é a chamada: Popularidade:
Lula surfa nos bons ndmeros do capitalismo brasileiro. Toda essa composi¢cdo do
pequeno quadro com a imagem de Lula esta nas cores da bandeira brasileira, ou seja,
branco, amarelo, verde e azul. Esse contraponto com a imagem de Fidel Castro —
cabisbaixo, em preto e branco, sério em seu fim melancélico - remonta a ideia de que o
capitalismo sim, € que é alegria, prosperidade, dinheiro. Lula, que tem o0 seu governo
bastante criticado pela revista, foi categorizado como capitalista.

Apenas a titulo de complementacdo, € importante dizer que a reportagem da parte
interna da revista, sobre a saida de Fidel Castro, é marcadamente tendenciosa. A
chamada de abertura da reportagem diz: “O ditador entrega o comando direto do pais ao
irmé&o, abre caminho para as mudancgas, mas fica ainda como um fantasma assombrando
0 povo e preservando sua tenebrosa heranga”. No interior da matéria, tem um trecho que
reforca: “Todo politico tem de ser bom mentiroso. Para ser Fidel é preciso, no entanto,
ser um grande farsante. Ele é um dos maiores que a histéria conheceu.” E assim segue
dando o tom de uma total desconstrucdo (ou construcdo) da imagem de Fidel. Vale
lembrar que ndo se trata de um artigo opinativo, mas uma reportagem jornalistica sobre
um fato histérico de repercussao mundial.

O peso ideoldgico de cada escolha feita pela Veja, de palavras, de categorizacdes, de
predicativos, relativos a Fidel Castro, vdo além de qualquer observagdo. Ou melhor, ndo
se esgotam (ndo mesmo) nas paginas desse artigo. Até porque cada palavra traz a sua
historia, seus diversos fios de sentidos.

E preciso fazer uma na analise profunda e aguda da palavra como
signo social para compreender seu funcionamento como instrumento
da consciéncia. E devido a esse papel excepcional de instrumento da
consciéncia que a palavra funciona como elemento essencial que
acompanha toda criacdo ideoldgica, seja ela qual for. A palavra
acompanha e comenta todo ato ideoldgico. Os processos de
compreensdo de todos os fendmenos ideoldgicos (um quadro, uma
peca musical, um ritual ou um comportamento humano) ndao podem
operar sem a participacdo do discurso interior. Todas as manifestacGes
da criacdo ideoldgica — todos 0s signos ndo-verbais — banham-se no
discurso e ndo podem ser nem totalmente isolados nem totalmente
separados dele. Isso ndo significa, obviamente, que a palavra possa
suplantar qualquer outro signo ideoldgico. (BAKHTIN, 2004, p. 37)

ANALISE DA CAPA DA CARTA CAPITAL

Num tom mais ameno, menos sensacionalista, mais analitico, a Carta Capital
escreveu na sua capa Cuba sem Fidel, sendo as letras de Cuba e Fidel em vermelho. No
subtitulo, abaixo da manchete, ha uma lista de especialistas que, ao longo da
reportagem, vao discorrer sobre a saida de Fidel, como aparece na capa: Andlises de Jon
Lee Anderson, Tariq Ali, Emir Sader, José Jobson Arruda e Antonio Luiz M. C. da

Costa. A composicdo da capa, que traz a mesma fotografia em preto e branco da Veja,
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também em fundo preto, adquire um novo significado em Carta Capital: assume um
sentido de luto, de perda.

Ao contrario da Veja, a Carta Capital induz a pensar que “lamenta a saida do
governante de Cuba”. Parece querer dizer: “E agora? O que serda de Cuba sem Fidel?”,
“O que sera da esquerda sem Fidel?”. Tanto que a revista “pede ajuda” a varios
estudiosos no assunto para explicar sobre a Era Fidel Castro, as rela¢fes politicas e
econdmicas na atual conjuntura mundial, bem como para fazer previsdes sobre o futuro
de Cuba depois da saida de Castro. A reportagem interna da revista reafirma essa oOtica
mais analitica, e, porque ndo dizer, mais informativa. “O idoso lider sai do governo, mas
continua a ser o idedlogo de regime e nada indica que seu pais mude de rumo tdo cedo”.
E também faz uma critica a falta de democratizacdo da esfera politica em Cuba: “A
centralizacdo do poder vetou o debate dentro do préprio partido e inibiu novas
liderangas”. As palavras foram selecionadas para ndo terem sentido pejorativo. O oposto
de Veja.

Retomando os estudos de Bakhtin sobre os signos e a ideologia, vé-se que o
discurso do campo do jornalismo é impregnado de ideologia e tem tanta ansia de
camuflar isso. As teorias do autor russo, baseadas no marxismo histérico, mostram que
a palavra e o discurso sdo a manifestacdo mais pura da ideologia. Ou a revelam ou
aparentemente a escondem, mas ali esta a ideologia. Dai ndo poder negligenciar a
importancia do contexto histdrico e sociopolitico na interpretacdo dos signos. A palavra

esta sempre dotada de ideologia.

CONSIDERACOES FINAIS

A reflexdo trazida por este artigo pretende lancar luz sobre a evidente falta de
neutralidade no jornalismo. Como bem foi visto nos estudos de Bakhtin, ndo havendo
neutralidade da palavra, ndo ha neutralidade da lingua, ndo ha neutralidade da midia.
Mas porque os veiculos de comunicacdo, sobretudo os de maior projecdo, evitam
assumir o seu viés ideoldgico? Uma das hipoteses a serem pensadas é que o “discurso
da neutralidade” protege os enunciadores. E “vende” a informacdo como verdade, uma
unica verdade. E, assim, serve aos interesses das elites que estdo ao lado dos grandes
conglomerados de midia, que repassam seus conteddos ideolégicos de forma

subliminar.
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Seria muito mais democrético se os veiculos de comunicacdo apontassem nos seus
editoriais de que lado estdo, quais partidos politicos defendem e que bandeiras
ideologicas acreditam. Na andlise das duas capas, observou-se que as duas revistas
foram “fiéis” ao que 0 senso comum preconiza: a Veja € de direita e a Carta Capital € de
esquerda. Se fossemos partir para uma avaliacdo simplista, seria referendada essa
conclusdo. Mas a discussdo ndo ¢é tdo superficial assim. E preciso ter claro quais
estratégias discursivas sdo utilizadas para abordar os temas politicos, sociais e
econbémicos. Mais: essas estratégias atendem a que grupos e interesses? A quem 0
veiculo de comunicacéo esté atrelado?

A consciéncia critica, a andlise sistematica, o estudo sobre a midia e suas relagdes de
poder clarificam essa observacdo das estratégias discursivas dos meios de comunicacao.
Enquanto a sociedade civil organizada ndo tem acesso a midia, no sentido de produzir e
disseminar os seus contetdos, cabe, por enquanto, buscar as instancias eficazes de
controle social.

Se quisermos superar as exclusdes que ai estdo, o desafio de longo
prazo remeterd a construcdo de alternativas socioculturais, politicas e
comunicacionais ndo contaminadas pela Idgica dos encantamentos que
exacerba o gozo descartdvel. Para liberar potencialidades
adormecidas, como sugere Marx, teremos que demonstrar capacidade
de articular multiplas acfes no campo politico-cultural, reivindicando
difusBes descentralizadas e dindmicas participativas. Sera a chance de
enxergarmos, em meio a inevitavel tensbes e contradicbes, 0
verdadeiro sentido da diversidade — a quantidade de mundos que o
mundo contém. (MORAES, 2006, p. 46-47)

- Quando digo uma palavra — disse Humpty Dumpty -, esta quer
dizer o que quero que diga, nem mais nem menos. - A pergunta é —
insistiu Alice — se podemaos fazer com que as palavras possam dizer
tantas coisas diferentes. - A pergunta — disse Humpty Dumpty -, é
saber quem é que manda ... isso é tudo.

(Dialogo entre Alice e Humpty Dumpty, Lewis Carroll, Alice no
Pais das Maravilhas, 1865).°
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