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RESUMO

O presente artigo busca identificar de que modo se processa a relacdo entre a religido e a
comunicacdo, tendo como foco de analise os festejos de S&o Pedro no bairro Poty Velho
em Teresina e tendo por base a teoria da Folkcomunicacdo de Luiz Beltrdo(1967).
Propde-se ainda, analisar a relacdo mais apropriada entre o Festejo de Sdo Pedro com
veiculos midiaticos piauienses, bem como o tratamento dado por estes a festividade em
questdo, fundamentado no conceito de Folkmidia proposto por Antonio Hohlfeldt
(1990).
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INTRODUCAO

A relacdo do homem com a comunicacdo é uma assunto que ha muito tempo
instiga a curiosidade de pesquisadores em diversas areas do conhecimento, sejam
historia, artes, linguistica, e a comunicacdo ndo poderia abster-se de investigar o
processo de comunicacdo e a mediacdo das relagdes que se estabelecem entre os

individuos dentro de uma sociedade em virtude desse processo.
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Partilhar experiéncias, sabedorias, conhecimentos, informagdes, e assim,
divulgar as manifestagBes culturais proprias de um povo, de uma regido, por meio da
comunicacdo e de seus inumeros dispositivos, permitiu com que estudiosos desta area
enxergassem algo além do simples ato de compartilhar, de expressar 0s costumes e
tradicGes de um povo. Comecaram a perceber que essas trocas simbdlicas afirmavam e
fortaleciam a cultura e a identidade caracteristicas de uma regiao.

Os estudos de Luiz Beltrdo chamam atengdo para um tema até entdo pouco
explorado pelos comunicadores do pais: a relagdo comunicacdo e folclore. Beltrdo
introduz no cenério académico o termo Folkcomunicacdo e a temética da comunicacao
em nivel popular. Sdo os estudos desse pesquisador e jornalista pernambucano que ddo
a base para a realizacdo do presente artigo.

Como pioneiro deste estudo, desenvolveu entdo, o conceito de Folkcomunicacgéo
como 0 “processo de intercdmbio de informagdes e manifestagdes de opinides, idéias e
atitudes da massa, através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao
folclore” (BELTRAO, 2001, p.79).

Para chegar a essa definicdo, Beltrdo foi guiado pela curiosidade inerente a
figura do jornalista que, observando a diversidade da sociedade brasileira e dos grupos
que a compdem, leva em consideracédo as suas diferencas econémicas, sociais, culturais
e de comunicacao que se tornam bastante acentuadas de uma regido para outra do pais.

Para desenvolver o estudo, Beltrdo tomou por base as classes subalternas,
marginalizadas da sociedade que, sem possibilidades de acesso aos veiculos de
comunicacdo de massa, ja que estes eram monopolizados pela elite, desenvolviam seus
préprios canais de comunicacdo, portanto, artesanais, a partir de linguagens préprias da
regido, indo desde as conversas de barzinho, a literatura de cordel, as procissdes até as
manifestacdes folcloricas. Foi procurando descobrir de que modo se comunicam essas
populacdes marginalizadas, seja essa marginalizacdo urbana, rural ou cultural, que ele
alcancou, nesses grupos, a percepcao de suas atitudes, sentimentos, intengdes e visoes
de mundo que costumam ser desconsideradas pela maioria.

Beltrdo defende que, dentro do sistema da Folkcomunicacdo, faz-se necessario
conhecer a importancia do lider de opinido ou agente comunicador, para gue se possam
compreender as razdes que o levaram a definir esse sistema como sendo um processo
interpessoal de comunicacéo.

Beltrdo parte, em suas pesquisas, dos estudos desenvolvidos por Paul Lazarsfeld
(LAZARSFELD apud BELTRAO, 2001) que ja havia identificado algumas das
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caracteristicas que definem um lider de opinido, tais como, a personificacdo de
interesses especificos, onde pelo modo como pensam e agem, acabam influenciando os
demais membros do seu grupo; o fato de ocuparem posi¢oes propiciatorias de elevada
consideracdo no assunto em questdo, como é o caso, por exemplo, das senhoras idosas
que se tornam conselheiras em suas comunidades; sdo acessiveis no tocante a suas
relagdes; tem acesso a informagdes vindas de outros meios sociais que ndo o seu. O
acesso as informacdes veiculadas pela midia, somado a capacidade de lideranca
apresentada por determinados membros de uma comunidade faz com que estes passem a
exercer sobre aquele grupo uma influéncia que néo poderia ser percebida fora dali.

O lider de opinido geralmente possui consciéncia da influéncia que exerce dentro
da comunidade, e costuma agir de modo a assegurar a posicdo de lideranca e até mesmo
amplia-la. “A ascensdo a lideranca esta intimamente ligada a credibilidade que o agente-
comunicador adquire no seu ambiente e a sua habilidade de codificar a mensagem ao
nivel do entendimento de sua audiéncia”. (BELTRAO, 1980)

Como um campo complexo, a Folkcomunicacdo é palco para inimeros
estudiosos e pesquisadores que, acerca do tema e de seu objeto de estudo, desenvolvem
conceitos e teorias, acrescentando o conceito postulado por seu idealizador. Entre eles,
Antonio Hohlfeldt credita ao conceito de Folkcomunica¢do um estudo além da cultura

popular ou do folclore, mas,

0 estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestacdes da
cultura popular ou do folclore se expandem, se sociabilizam, convivem com
outras cadeias comunicacionais, sofrem modificacbes por influéncia da
comunicagdo massificada e industrializada, ou se modificam quando
apropriadas por tais complexos. (1990: 1-6 apud ASSUNCAOQ)

O conceito proposto por Hohlfeldt e por outros pesquisadores em
folkcomunicacdo comecavam a dar indicios ao surgimento de uma nova corrente, a
Folkcomunicagéo presente nos veiculos de comunicagdo de massa, mais conhecida por
Folkmidia. Joseph Luyten argumenta que “julgamos conveniente destacar o termo
Folkmidia como significativo de utilizagdo de elementos folkcomunicacionais pelos
sistemas de comunica¢do de massa” (LUYTEN, 2002).

O processo folkmidiatico concede aos grupos marginalizados 0s meios que
garantiam, antes, sua exclusdo perante a sociedade: a midia. Esta por sua vez, utiliza-se

de manifestacGes de fé, de devogdo, de conteudos folcldricos e expressdes culturais das
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classes subalternas como fatos e acontecimentos midiaticos. As formas de expressao da
cultura de um povo antes passadas de geragfes por meio da comunicacao interpessoal,
da oralidade, que os mais velhos passavam aos mais novos, véem, hoje, no jornal, no
radio, na TV e até na Internet, meios de preservacdo e divulgacdo da cultura e suas
diversas manifestacbes. E cada vez mais comum nas telas de cinema, ou na propria
televisdo, sejam através de documentarios ou filmes, relatos de historias de fe, de
religiosidade, que demonstram a verdadeira cultura de um povo. Estas producgdes, por
sua vez, tém sido aceitas pelo publico de forma positiva, revelando um reconhecimento
e uma revalorizagdo da cultura de um povo por parte do publico.

A transposicdo dos conteudos folcloricos das classes populares para a midia
propicia a divulgacdo e um maior conhecimento de toda a diversidade cultural tipica de
um grupo para um maior nimero de pessoas, de modo a promover um intercambio entre
os diferentes grupos e a0 mesmo tempo, impedir que todas essas riquezas culturais e
suas peculiaridades sejam levadas ao esquecimento. Marques de Melo (2002) sintetiza o
carater “depositario e redistribuidor da cultura”, da forma em que, padrdes culturais que
pareciam sepultados na memoria nacional, regional ou local ressuscitam profusamente,
facilitando a interacdo entre geracGes diferentes, permitindo o resgate de celebragdes,

ritos ou festas aparentemente condenadas ao esquecimento.

Os Festejos de Sao Pedro no Poty Velho e suas historias

Uma das formas de comunicagéo utilizadas pelo homem que se faz presente em
praticamente todas as sociedades, desde épocas remotas, € a comunicacdo por meio do
folclore manifestada através da religiosidade popular. A presenca da religido é marcante
na sociedade brasileira, sobretudo quando se trata do nordeste, em especial do Piaui,
onde cerca de 90% da populacdo se declara catolica, configurando-se assim, como o
estado com maior populacao catélica do Brasil (IBGE, 2000).

No bairro Poty Velho, bairro mais antigo de Teresina, localizado na zona norte
da capital, ndo é diferente. A tradicdo religiosa se faz presente na comunidade por meio
da devocao por Nossa Senhora do Amparo (padroeira da cidade) e por S&o Pedro, que
junto com Santo Antonio e S&o Jodo, formam a triade junina, e cujo festejo é famoso na
capital piauiense.

O resgate oral da devogdo aponta que inicio do festejo de Sdo Pedro remonta a

década de 1950. A historia do festejo esta presente na memoria da populacéo do bairro,
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em especial dos mais velhos que participaram ativamente da construcdo dessa tradigéo
popular. Considerada uma referencia quando o assunto € a historia do Poty e do festejo,
Maria do Amparo Salvino, mais conhecida como Dona Duampa, 83 anos, € quem narra
a origem da comemoracao religiosa.

De acordo com o relato de Dona Duampa, a idéia da realizacdo de um festejo
para S8o Pedro partiu de um pescador da comunidade chamado Manoel de Sousa
Aguiar. Naquela época, a distancia entre os bairros e o centro da cidade de Teresina era
bastante consideravel e, por isso, ndo era tdo comum o transito de pessoas como se vé
hoje em dia. Devido a dificuldade do acesso, apenas as pessoas que costumavam ir com
frequéncia ao centro da capital tinham conhecimento do que se passava na cidade, no
estado e mesmo fora dele. Foi assim que o pescador Manoel, conhecido por todos do
Poty como Seu Panta, descobriu a tradicdo da devocdo por Sdo Pedro manifestada no
Rio de Janeiro. Através de uma reportagem publicada em uma revista, o pescador
demonstrou interesse em reproduzir no Poty Velho, entre a comunidade de pescadores,
0 culto a Séo Pedro.

Todos os detalhes que, ainda hoje marcam as comemoracdes no bairro, foram
extraidos dessa reportagem lida pelo pescador Manoel. O primeiro deles, se refere a
formacdo de uma col6nia de pescadores no bairro Poty Velho, que até entdo ndo possuia
nenhuma forma de organizacdo do trabalho dos pescadores locais. O segundo diz
respeito ao inicio do festejo, que comeca no dia 21 de junho e vai até o dia 29 do mesmo
més, data em que se comemora o dia do padroeiro. A abertura do festejo se da por meio
da realizacdo de uma missa na Igreja de Nossa Senhora do Amparo, no bairro Poty
Velho. Apds a missa, a imagem de Sao Pedro é levada até a Igreja de Nossa Senhora do
Amparo, localizada no centro de Teresina, onde tem inicio a procissdo. O cortejo fluvial
parte do “Troca-troca” (ponto de referéncia da capital piauiense, onde sdo realizadas
trocas de mercadorias), onde diversas embarcacGes seguem pelo Rio Parnaiba,
acompanhando o barco principal, que é o responsavel por levar a imagem de Séo Pedro
ao destino final: o Parque Ambiental Encontro dos Rios (ponto em que 0s dois
principais rios de Teresina se encontram: rios Poty e Parnaiba).

Dona Duampa relata que toda a comunidade se mobilizou em favor da idéia da
realizacdo do festejo, e que este comecou a ser realizado em 1952, com a utilizacéo de
uma pequena imagem de Sdo Pedro, que havia sido emprestada por uma moradora do
bairro. A imagem foi colocada em uma arvore (um jatoba) ao lado da igreja de Nossa

Senhora do Amparo, onde a populacédo se reunia para a realizacdo do festejo. Pelo fato
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de ser uma imagem pequena, 0 santo acabou sendo apelidado pela populacgéo local de
“Buchudim”.

Naquela época, ndo havia imagens em tamanho grande na cidade, entdo o Sr.
Manoel, apds pedir autorizacdo ao padre que estava a frente da igreja de N. S. do
Amparo, para encomendar uma imagem em tamanho maior. ApOs conseguir a
autorizacdo do paroco e reunir a quantidade suficiente de dinheiro através de doagoes
dos moradores, a imagem de Sao Pedro foi encomendada no Rio de Janeiro e chegou ao
bairro Poty Velho no dia 17 de Julho de 1955, as 15 h.

Com a chegada de S&o Pedro ao Poty, foi necessario pedir, novamente, a
autorizacdo do padre para que a imagem ficasse na paréquia até que se construisse uma
igreja para o santo as margens no rio Poty, 0 que nunca aconteceu em virtude de atritos
dentro da prépria comunidade de pescadores, e por isso, até hoje a imagem de Séo
Pedro esté na Igreja de N. S. do Amparo.

Assim como acontece com Santo Antonio e S&o Jodo, quando os devotos fazem
simpatias e promessas como forma de tentar obter favores e “gracas” desses santos, com
Sdo Pedro ndo é diferente. Durante os festejos do Poty Velho, é comum os fiéis
deixarem ofertas para o santo como forma de pagamento pelos favores alcancados, séo
0s ex-votos. Em geral, os devotos se comprometem a acompanhar a novena e deixar
uma joia para ser leiloada durante o festejo. Dona Duampa lembra um caso para
exemplificar o pagamento de promessas para Sdo Pedro, quando, segundo ela, uma
senhora, residente no Rio de Janeiro “mandou pagar uma promessa pra S&o Pedro. Era
para dar um presentinho para uma pessoa, “um trocado”. Uma parte da oferta era do S&o

Pedro e a outra parte pra uma pessoa da comunidade, e fui eu que ganhei”.

Anélise midiatica dos veiculos impressos sobre os Festejos de Sdo Pedro

Como forma de identificar e analisar a imagem construida pela midia piauiense
sobre os Festejos de Sdo Pedro no bairro Poty Velho, foi tragcado um panorama acerca da
cobertura dada pela imprensa piauiense no periodo em que se estende a duracéo do Festejo,
correspondente aos dias 19 a 29 de junho de 2010.

A andlise se concentrou nos veiculos impressos, tendo destaque para 0s trés
maiores jornais de circulacéo piauiense — Jornal O Dia, Meio Norte e Diério do Povo.

Analisando os jornais durante o periodo festivo, percebe-se que apenas dois dos

trés impressos em questdo abordaram o tema, sendo, o jornal O Dia, em uma Unica
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edigéo, no dia 27 de junho de 2010 (domingo), em seu caderno de cultura, “Metropole”
e 0 impresso Meio Norte, também somente em uma edigdo, veiculada no dia 29 de
junho (terca-feira) no caderno “Theresina”.

Mesmo sendo uma das festividades mais tradicionais e importantes da capital
piauiense, os festejos de S&o Pedro ndo recebem a devida atencdo por parte dos veiculos
midiaticos da cidade de Teresina. O jornal O Dia publicou uma reportagem de trés
paginas onde falava sobre essa manifestacéo religiosa. Nesta reportagem, percebe-se de
pronto a opinido do jornalista a respeito do festejo, opinido esta que, ao longo do texto,
é confirmada por meio de algumas entrevistas, mas que também encontra idéias
discordantes sobre a atual situacdo do evento em quest&o.

Logo na abertura da reportagem, o texto aponta para as belezas das festividades

juninas e ressalta que:

Passadas as festas de Santo Antdnio e Sdo Jodo, a festa agora é de Sdo Pedro, 0
padroeiro dos pescadores. Dia 29, as fogueiras estardo acesas, bem como a luz
gue ilumina a alegria folcldrica, com suas cores e movimentos de beleza impar.
No bairro Poty Velho- reduto de pescadores-, zona Norte da cidade, os festejos
ao santo estdo acontecendo com grande participagdo popular. (O DIA.
Metrépole pag. 1)

Na péagina seguinte, o inicio do texto faz uma breve introducéo sobre Sdo Pedro,
seus feitos e da forma como ele é conhecido pelos devotos, ressaltando sua importancia
dentro do contexto da triade junina. Posteriormente, sdo apresentadas entrevistas
realizadas pelo reporter, onde ficam caracterizadas diversas opinides a respeito do
festejo, opinides essas que, ao longo da reportagem, se mostram contrastantes no
tocante a realidade do evento.

Na fala do presidente da associacdo de pescadores do bairro Poty Velho,
Francisco José Aquino, os festejos de Sa@o Pedro sdo “animados, com muitas atragoes e
um publico consideravel; as noites do bairro tem sido das mais animadas, como nos
anos anteriores”. Logo apds este depoimento, aparece a fala de duas pessoas que
aproveitam o periodo dos festejos para trabalhar, ocupando barracas onde sdo
comercializados alimentos e bebidas. As reclamacdes dos barraqueiros dizem respeito a
estrutura do evento, a0 pouco movimento de pessoas e ate mesmo a auséncia de
politicos e empresarios locais, que eram presencas garantidas nos anos anteriores.

A pratica comercial em torno do Festejo de S&o Pedro distancia ainda mais o

festejo do carater religioso ao qual faz jus. No decorrer da matéria, uma das grandes
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preocupacOes demonstradas, esta na lucratividade do festejo. O ponto-chave da questdo
chega a ser percebido quando o entrevistado Francisco José, remete o enfraquecimento
do Festejo a falta de incentivo de empresarios na festividade religiosa, “espero que para
0 ano, os empresarios olhem mais para nosso festejo e participem porque todos
lucrariam...”

A matéria confirma, ainda, o carater festivo dos Festejos de S&o Pedro, no
momento em que o jornalista descreve que os pescadores “indicam bandas que
poderiam fazer dos festejos um grande evento...”. Ao demonstrar o “entusiasmo” por
parte destes, ao citar nomes de VArios grupos musicais como forma de garantir o
“sucesso” do festejo, o jornalista prolonga o assunto por dois paragrafos, questionando
desta forma, o real valor que o festejo do padroeiro dos pescadores teria para estes, haja
vista que em nenhum momento foi citado qualquer tipo de manifestacdo religiosa por
parte dos entrevistados.

Ressalte-se ainda, o carater dibio de opinides no decorrer da reportagem.
Apresentadas sob a forma de caixa alta, palavras como “Satisfacdo”, “fracasso” e
“temor” mostram o contraste entre 0s proprios integrantes do festejo. Enquanto um
primeiro entrevistado se mostra entusiasmado, demonstrando uma satisfagéo, os demais
reclamam da falta de estrutura, chegando até a falar em desaparecimento dos Festejos de
Sdo Pedro. Tamanhos contrastes induzem a reflexdes acerca da estrutura do festejo, pois
gue motivos tais pessoas teriam para divergir tanto em suas opinides a respeito de um
mesmo assunto, de um mesmo ambiente, de uma mesma festividade?

A escassez de publico, o esquecimento de algumas das tradi¢Bes caracteristicas
desta manifestacéo religiosa, a forma como o significado do evento € deturpado, quando
é dada, por exemplo, maior importéancia a folia, aos shows do que ao culto ao santo
padroeiro, acabam por produzir, nos moradores no bairro, assim como nos
trabalhadores, um sentimento de temor sobre qual sera o futuro dos festejos. Este temor
¢ retratado pela fala do barraqueiro Rosival Costa Nunes que diz: “do jeito que a coisa
vai, a tendéncia ¢é o fim do evento”.

O encerramento da reportagem do jornal O Dia segue a mesma linha que marcou
0 seu inicio, S&o Pedro, sua historia e importancia para a comunidade crista catolica. O
reporter resgata a trajetoria do santo que ficou conhecido como um dos principais
apostolos de Jesus Cristo, fundador das linhas apostolicas que, anos depois seriam a
base para a formacdo da Igreja Catolica Apostolica Romana, e a crenca de que é Sao

Pedro o santo guardido das portas do céu. O texto é encerrado com a lembranca de uma
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tradicdo do periodo junino que esta presente em todos os recantos do pais: as simpatias
para 0s santos juninos. Embora as simpatias mais conhecidas sejam as relacionadas a
Santo Antonio (os famosos pedidos para o santo encontrar pretendentes, arranjar um
casamento, fazendo com as mogas solteiras saiam do “carit6”), os pedidos para Sdo
Pedro também se fazem presentes no cotidiano dos devotos. As simpatias relacionadas
na reportagem fazem alusdo a pedidos para encontrar uma casa nova para morar,
pedidos de protecdo para casa, e até mesmo simpatias para saber como serd a vida
sentimental.

Na matéria publicada pelo jornal Meio Norte, intitulada por “Festejos sofrem
com a perda de publico”, o texto comeca ressaltando que “uma das festas religiosas
mais tradicionais de Teresina esta perdendo o seu brilho”. Pode-se perceber que, embora
0 reporter reconheca que este € um dos eventos religiosos mais tradicionais da cidade,
ndo faz, ao longo da noticia, nenhuma alusdo aos aspectos histéricos, ou mesmo a
riqueza cultural inerente aos festejos de S&o Pedro, dando enfoque aos aspectos
negativos acerca do festejo. Expressdes como “perdendo o brilho, enfraquecimento”,

reforcam o carater negativo da matéria.

Assim como no jornal O Dia, o carater comercial em torno do festejo também
foi citado como uma das grandes preocupacfes. Por meio de entrevistas realizadas, o
preco das barracas, foi motivo de reclamacdo por parte dos entrevistados. As
reclamacdes sdo do pescador Valdivino da Cruz, que afirma conviver com a realidade
do festejo desde 1945. A informacao divergente deste texto estd na data do festejo dita
pelo pescador. De acordo com a historia dessa manifestacdo religiosa, os festejos
tiveram inicio em 1952 com uma imagem pequena do santo e ja em 1955, com a
imagem grande que é utilizada até os dias de hoje. Esse equivoco cometido pelo
jornalista € um indicativo da falta de atencdo dada pela imprensa local ao festejo de Séo
Pedro, fato comprovado através da desatencéo no que diz respeito as datas.

Nesta matéria séo esquecidos 0s aspectos religiosos proprios do festejo, dando-
se maior importancia as questdes econdmicas, ressaltando ainda o enfraquecimento do
evento, no tocante & presenca do publico, e vai mais alem quando da destaque a
questBes politicas, através de criticas de entrevistados a atual administracdo que esta a

frente da associacao de pescadores.

O pescador Paulo Oliveira, entre outros fatores, atribui o enfraquecimento das
competicbes a atuacdo da associacdo dos pescadores do Poti Velho,
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administrada por Francisco Aquino. “TinhamoS VAarios sorteios e aqui dava

muita gente. Acho que a solugo é experimentar novas administragdes”. (Jornal
Meio Norte, 29/06/2010, pag. B1)

Ao contrario do jornal O Dia, o impresso Meio Norte abordou o festejo de Sdo
Pedro ndo como reportagem, mas sob a forma de noticia de cunho negativo, em que ndo
demonstra tanta relevancia quando o assunto € a manifestacdo religiosa do Festejo.
Comprova-se tal fato, no momento em que apenas cita alguns dos diversos eventos que

ocorrem durante o Festejo.

A Folkcomunicacédo e o festejo de Sdo Pedro

Com base nos estudos acerca da folkcomunicacdo e do depoimento obtido
através de entrevista realizada no bairro Poty Velho, pode-se apontar algumas relacdes
existentes entre os festejos de Sdo Pedro e a teoria elaborada pelo professor Luiz
Beltrdo. A primeira delas esta na propria origem da comemoracdo. Como, na década de
1950, o Poty Velho, assim como todos os outros bairros da cidade, era isolado do centro
da capital, o acesso a informacgdo e o contato com pessoas de comunidades diferentes
era restrito a determinados personagens do bairro. Estes por sua vez, por meio de
conversas, leitura de jornais e revistas, tinham a oportunidade conhecer o “mundo além
da realidade a qual pertencia”, e desta forma poderiam levar o conhecimento obtido ao
restante da comunidade. Eram essas experiéncias que davam a esses personagens o
prestigio perante a comunidade, pelo fato de atuarem como elo comunicativo entre esta
e 0 mundo.

Por meio da reinterpretacdo de uma mensagem emitida atraves de um meio de
comunicacdo coletiva (revista), Seu Panta, pescador, pessoa simples da comunidade
conseguiu, diante do seu prestigio e das identificacdes que tinha com a comunidade,
influenciar os demais membros pertencentes ao universo do bairro, com vistas a dar
inicio a comemoracdo religiosa. As caracteristicas do pescador que teve a ideia de
realizar o festejo no bairro podem ser comparadas as do lider de opinido apontado por
Beltréo, e citado por Marques de Melo:

Para que a mudanca se verificasse, outra influéncia se colocava entre 0s meios e
o grupo afetado — a influéncia do lider de opinido. Quem é esse agente téo
importante para difundir idéias e arrancar decisdes tdo significativas da
populacdo? As pesquisas citadas o indicam como um personagem quase sempre

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xlll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid —AL—15a 17 de junho 2011

do mesmo nivel social e de franco convivio com os que se deixam influenciar,
levando sobre eles uma vantagem: estdo mais sujeitos aos meios de
comunicacao do que os seus liderados. Conhecem o mundo, isto é, recebem e
decodificam as mensagens dos meios, interpretam-nas de acordo com os
padrdes de conduta dos seus liderados, julgam-nas e, com grande habilidade,
empregam 0Ss meios para transmiti-las, adequadas ao interesse coletivo e em
linguagens de dominio e compreensédo geral, aos seus iguais. (MARQUES DE
MELO, 1976)

A presenca de aspectos da Teoria da Folkcomunicacdo no festejo de S&o Pedro
ndo se restringe apenas a esse ponto da historia. Existem ainda, outros momentos em
que se torna possivel a identificacdo das relacdes entre folclore, comunicacao popular e
a tradigdo religiosa no Poty Velho, entre eles, esta a relacdo existente entre o festejo e a
midia local, no que se refere ao discurso produzido pelos veiculos impressos piauienses
acerca do tema.

Contrariando a propria fala, que destaca a importancia e o carater tradicional
dos festejos de Sdo Pedro, e diante do nimero reduzido de matérias veiculadas (uma
reportagem no jornal O Dia, uma noticia no Meio Norte e o completo esquecimento da
festividade por parte do jornal Diario do Povo) durante o periodo festivo, percebe-se
que h& uma incoeréncia dos veiculos impressos quanto ao seu discurso, quando ao
mesmo tempo em que reconhece a relevancia do evento, ndo da a este a devida atencao
em suas paginas.

O modo como o tema € abordado nos veiculos de comunicacdo impressos da
capital, revela a maior importancia dada aos temas ligados a questbes politicas e
econémicas do evento, deixando de lado os aspectos relacionados a religiosidade, as
tradicBes culturais e aos costumes inerentes a realidade particular do festejo de Séo
Pedro. Essa atitude da midia local acaba por contribuir para que as novas geracdes,
sejam elas pertencentes ao universo do bairro Poty Velho ou ndo, desconhecam a
importancia cultural e histérica desta manifestacdo religiosa, manifestada, por exemplo,
pelo desinteresse dos préoprios jovens pescadores do bairro.

Como € caracteristico da pratica jornalistica, o papel de divulgar fatos e
acontecimentos de uma determinada regiao, percebe-se por meio dos veiculos impressos
analisados, que diante dos problemas intitulados pelos entrevistados, que muito se
questionavam acerca da falta de infra-estrutura e seguranca, no que diz respeito aos

Festejos de S&o Pedro.

11
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Considerac0es Finais

Tendo em vista a atual importancia dos meios de comunica¢do massivos sobre a
cultura de uma regido, observa-se que, analisar midiaticamente o Festejo de S&o Pedro
no bairro Poty Velho é perceber como esses veiculos podem influenciar na conservacao
da cultura caracteristica de um povo, que, ao partilhar a tradigcdo, a experiéncia cultural
que Ihe € inata, sdo capazes de preservar a identidade, a linguagem do povo, a auténtica
cultura popular e suas raizes, do esquecimento a que tantas outras manifestacOes

culturais esto sendo levadas. E o que ressalta Luiz Beltrdo nas seguintes palavras:

Que precisam entender-se, comunicar-se, com vistas a interacao, a fim de que
sobreviva o Brasil com o patriménio fisico e espiritual que recebemos das
geracdes antecedentes e que temos o dever de transmitir, integral e enriquecido,
aos nossos posteros (Beltrdo, 2001, p. 258)

E mister destacar que, uma vez conhecida a importancia historica e a riqueza
das tradi¢cGes que marcam o festejo, a imprensa local ndo desempenha, nesse momento,
a funcdo de meio de propagacdo da historia e da cultura religiosa do estado do Piaui,
contribuindo assim, para que manifestacfes religiosas, tais como os festejos de S&o
Pedro no Poty Velho, acabem caindo no esquecimento.
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