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Parédias da Contemporaneidade: Culture Jamming nas Ruas de Fortaleza'
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RESUMO

A contrapropaganda pensada através da Culture Jamming esta intimamente relacionado
a arte no que diz respeito ao seu carater transgressor e critico da contemporaneidade. O
seguinte trabalho busca remontar a apropriagdo da linguagem jammer em algumas
intervencoes artisticas de grupos de arte urbana da cidade de Fortaleza. As parddias
propostas nos trabalhode alguns grupos questionam o conteudo das pecas publicitarias
e buscam o didlogo com a populagdo, visando uma reapropriagao dos espagos publicos
da capital cearense.

PALAVRAS-CHAVE: arte urbana; contrapropaganda; culture jamming;

TEXTO DO TRABALHO

A contrapropaganda proposta pelo Culture Jamming nos traz uma reflexdo
critica sobre o consumo e o corporativismo de grandes marcas atuantes no mercado. As
técnicas dos jammers consistem em retrabalhar uma mensagem publicitiria para
modificar seu sentido, propondo uma nova resignificagdo a mensagem, muitas vezes
mantendo um posicionamento critico aos sentidos utilizados pela publicidade a partir do
momento que essa nova mensagem traz a verdade sobre as praticas abusivas de grandes
corporagdes. Para a canadense Naomi Klein “a Culture Jamming rejeita frontalmente a
ideia de que o marketing — por comprar sua entrada em nossos espacos publicos — deve

ser aceito passivamente como um fluxo de informag¢do unilateral.”(KLEIN, Naomi,

! Trabalho apresentado no Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regifo Nordeste, realizado de 15 a 17 de
junho de 2011.
2. Graduando em Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal do Ceara, 8
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SEM LOGO, 1999, p.309). As jams, como sdo chamadas tais intervengdes, nao sio
parddias publicitarias isoladas, mas intersecoes que formam uma contramensagem.
Assim o termo se consolida na propria significacdo dada pelo publico, como
contramensagens que interferem no método de comunicagdo das corporagdes para
mandar uma mensagem completamente diferente daquela que elas pretendiam. A
primeira vez que o termo culture jamming foi utilizado data de 1984, através do disco
do grupo Negativland, chamado Jamcom'84. O termo, segundo o grupo americano, tem
a seguinte defini¢do: “o outdoor habilidosamente retrabalhado orienta o espectador
publico a uma consideragdo da estratégia corporativa original.” (KLEIN, Naomi, SEM
LOGO, p.309). Nao existe, porém, uma data especifica de criacdo da pratica jammer,
pois ela se configura como uma parddia de uma linguagem, o que remete a tempos

antigos.

O proprio termo “jam” significa em inglés parddia, confusdo, congestionamento.
Alguns jammers, como Rodriguez de Gerada’, que também trabalha com intervengéo
urbana e arte visual, visam ao requerimento dos espacos publicos através da “arte do
cidaddo”, termo que o artista americano prefere ao invés de outro que remeta a
subversao. Para ele o seu trabalho de intersecao em outdoors deve ser visto como uma
forma normal de discurso em uma sociedade democratica. A preferéncia de Gerada
refor¢a o convite feito a populagdo visando uma reapropriacdo € uma intensa ocupagao
dos espagos publicos, onde as mensagens publicitirias se colocam como ocupagdes
presentes nas ruas. Com sua preferéncia de trabalhar a luz do dia, ele mantem, hd mais
de dez anos, um didlogo com os habitantes e os outdoors de Nova York. Com suas
intervengdes ele visa causar uma reflexdo - sobre o apelo consumista explorado pela
publicidade - tanto aqueles que passam na rua, quanto as autoridades que o impedem de
realizar seu trabalho. Seu discurso se baseia na questdo das futuras geracdes estarem
saturadas pelas propagandas e o numero desproporcional de mensagens publicitarias na

periferia da cidade.

Em Fortaleza alguns grupos de arte urbana incorporam esse discurso e adaptam
a cidade em questdo. O proprio conceito de arte urbana ¢ pensado por esses grupos a

partir do publico que frequenta o local onde seus trabalhos vdo ser colocados. Linda

3. Rodrigues de Gerada é um artista hispanoamericano e trabalha com intervengdes publicas onde também
esta presente a pesquisa prévia para a realizacdo de uma obra artistica em um espago publico.
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Hutcheon afirma em seu livro, Poética do Pds-Moderno, a intensidade que o discurso e
a estética da parddia pode ter:

Aquilo que seus defensores e seus detratores parecem querer chamar de pos-
mordenismo na arte atual(...) parece ser a arte paradoxalmente caracterizada
pela historia e também por uma investigagdo internalizada e auto-reflexiva
sobre a natureza, os limites e as possibilidades do discurso da arte. (...) Mas
quero afirmar que € exatamente a parddia — esse formalismo aparentemente
introvertido — que provoca, de forma paradoxal, uma confrontacdo direta com o
problema da relag@o do estético, com o mundo de significagdo exterior a si
mesmo, com um mundo discursivo de sistemas semanticos socialmente
definidos (o passado e o presente) — em outras palavras, com o politico e o
historico. (HUTCHEON, Linda, Poética do P6s-Modernismo, p.42)

Em alguns trabalhos de arte urbana na cidade de Fortaleza o discurso do movimento
Culture Jamming ¢ assimilado e executado nas ruas, construindo um questionamento
comum hoje em dia nos meios urbanos: a critica a intensa ocupagdo por parte da

publicidade nos espacgos publicos.

O grupo de arte urbana Coletivo Curto-Circuito realizou algumas intervengdes
na cidade de Fortaleza em 2004, onde eram colocados baldes em branco sobre a cabeca
de modelos de fotografias de propagandas das ruas de Fortaleza. Percebendo que nas
propagandas postas nas ruas ¢ comum encontrar modelos sorrindo, escrevia-se nos
baldes mensagens do tipo “eu odeio essa falsa felicidade”, ou “toda forca para os
artistas revolucionarios”, modificando a mensagem anterior e resignificando o sentido
dela para o publico. Affonso Romano de Sant'Anna afirma no livro Parddia, Parafrase e

Cia que:

O que o texto parodistico faz ¢ exatamente uma re-apresentacdo daquilo que
havia sido recalcado. Uma nova e diferente maneira de ler o convencional. E
um processo de liberagdo do discurso. E uma tomada de consciéncia critica.
(SANT'ANNA, Affonso. Parddia, Parafrase & cia, p.31)

4

Uma das questdes que o coletivo busca tocar com a interven¢ao ¢ exatamente a
requisi¢do de locais como paradas de Onibus, e pracas publicas, compreendendo que a
publicidade privatiza tais espagos para interesses exclusivamente econdmicos. Um dos
integrantes do grupo afirma que ¢ importante chamar a aten¢do do publico para o
sentido da publicidade na sociedade atual, onde a inducdo ao consumo e a ocupagao

dela em espagos destinados a todos satura o olhar e o apego do individuo pela cidade.
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Existe uma legislagdo na cidade contra a colocacdo de outdoor e para diminuir
os impactos causados pela poluicdo visual, porém falta uma fiscalizacdo mais séria em
tal processo de resignificacdo e “limpeza” do espaco publico. A Lei da Cidade Limpa
ainda ¢ desconhecida pelo povo. Qualquer tentativa de lei que venha cercear a logica
publicitaria ¢ criticada pelos profissionais da area, diminuindo o sentido por tais leis
terem sido estipuladas. A vertente que nao € pensada por parte de quem critica essas
leis, ¢ que elas visam uma reorganizagao da estética urbana, uma tentativa de amenizar a
explosdo de informagdes comerciais, ndo uma proibicao da pratica publicitaria, podendo
esta se adaptar a uma norma que visa o bem estar publico. Esse conflito de ideias entre
publicitarios e artistas trazem pontos de vista importantes para propor um debate sobre a

atual tentativa de resignificacao do espago urbano.

Como uma tentativa de trazer uma reflexdo sobre nossa realidade, a pratica da
culture jamming se apropria da linguagem publicitaria para subverter o discurso,
buscando rever questdes basicas dentro do nosso contexto, sobre como enxergamos
nossos espacos publicos. Como buscar uma reapropriagdo de um espago que € “nosso”
por direito? Essa questdo estd na esséncia do discurso jammer e coloca tal atividade
diretamente em consonancia com alguns trabalhos de arte urbana presente na cidade de
Fortaleza e exercido por grupos que se utilizam de maultiplas linguagens para expor um
contraponto ao cotidiano urbano. O didlogo com os espacos ¢ um ponto levado em
consideragdo nos trabalhos tomados como exemplo para a exposi¢cdo argumentativa

desse artigo.

A fluidez dos conceitos éticos e dos limites para uma mensagem publicitaria sao
fatores que contribuem para distanciar o publico desse debate, tornando-o alheio ao
questionamento, sendo aceita como pratica comum a presenca de antincios publicitarios
em qualquer espaco da cidade. Anacronicamente o graffiti e outras expressdes da arte
urbana como a o esténcil e o lambe-lambe tem na subversio e no didlogo com a
sociedade a esséncia para suas acdes, apesar de ser facilmente criminalizado pela
populagdo. Esse artigo visa reconhecer o pensamento artistico dentro do espago urbano,
reconhecendo algumas caracteristicas em alguns trabalhos do grupo Acidum que se
utiliza da linguagem publicitaria para trazer reflexdes sobre nossa realidade, se

apropriando de uma linguagem invasiva e legal dentro do meio contemporaneo, visando
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criar um efeito de estranhamento para quem olha, para que a partir de tal sensagdo possa

ser reforcado o carater critico do trabalho artistico.

Formado por estudantes do curso de artes plasticas do Instituto Federal Técnico,
o grupo Acidum também trabalha a linguagem publicitaria para “brincar” com o
convencional com multiplas linguagens que possam intervir no espago publico de
maneira que suas mensagens tenham um efeito de estranhamento para quem passa. O
grupo compreende a questdo do tornar publico seu trabalho, mantendo o registro
audiovisual e fotografico de suas intervengdes. Quando se coloca na rua, a obra deixa de
ser do artista e passa a ser do publico. Um dos principais diferenciais do Acidum em
relagdo aos outros grupos de Fortaleza ¢ a utilizagdo da linguagem antipropagandisticas
em alguns de seus trabalhos em consondncia com a necessidade de provocar o olhar de
quem tem acesso a tais pecas. O grupo reconhece a publicidade como linguagem e,
alheia a condicdo de mercado, utiliza-se de suas caracteristicas para provocar o
cotidiano e agregar um valor subversivo dentro de seus trabalhos. Utilizando-se de
elementos presentes no Surrealismo, Dadaismo, Expressionismo e situacionistas, a
confluéncia de sentidos presente em tais expressdes artisticas junto com o trabalho do
grupo fortaezense vai além da estética. Todas essas escolas priorizaram a arte como uma
forma de comunicagdo publica ratificando que nenhuma expressdo artistica deve ser
analisada longe do seu contexto histdrico, a arte urbana produzida atualmente visa

apontar solugdes para o ludico através do reconhecimento do espago publico trabalhado.

John Downing afirma em seu livro Midia Radical que nenhuma cultura
democratica pode subsistir com base apenas no discurso racional (Downing, J. Midia
radical, p. 85). Tal afirmagdo serve como ponto de convergéncia entre a arte urbana e os
possiveis didlogos com a sociedade a partir do prisma da democracia e as varias
possibilidades que a arte pode proporcionar. Podemos inferir, a partir dessa frase, o fato
de que os artistas sdo, acima de tudo, cidaddos que buscam fazer uma mediacdo se
utilizando do surrealismo e de outras escolas para propor uma sensagdo de
estranhamento® para quem a obra chamar atenc¢do. No dicionario, um dos significados
de estranhamento ¢ ndo se acomodar com. O sentido em que o comodismo esta

colocado nas obras remete diretamente a razdo pela qual o artista se dipos a fazer o

4 Neologismo cunhado pelo formalista russo Viktor Chklovski, onde afirma que “as imagens ndo tém outra fungio

sendo permitir agrupar objectos e ac¢des heterogéneas e explicar o desconhecido pelo conhecido”.
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trabalho. No contexto artistico, o ndo comodismo, a inquietagdo, ¢ utilizada no sentido
de que seria,por esséncia, o efeito criado pela obra de arte para nos distanciar, fazendo-
nos estranhar o modo comum como apreendemos o mundo e a propria arte. Tal
experdiente nos permitiria entrar numa dimensao nova. Esse conceito, quando colocado
em meio ao caos urbano chama atencdo para a proposta do grupo Acidum: trazer
questionamentos sobre nossa realidade e sobre a forma com a qual pensamos nossos

espacos de convivéncia.

Foram escolhidos dois trabalhos de grupos atuantes na cidade para tratar da
confluéncia do tema com o trabalho artistico-urbano em Fortaleza. Uma outra pe¢a do
grupo Acidum, se encontrava em meio a uma avenida movimentada de Fortaleza. Se
trata de um lambe-lambe em uma folha A4. Tal trabalho se mostra com o um cartaz de
divulgacdo de um show da banda “Alan Kardec & os Espiritos Afins, unica
apresentacao”. Os artistas fizeram uma espécie de brincadeira com a realidade
utilizando-se do conceito de contrainformagao para provocar a concepgao de quem visse
a peca. O cartaz em vermelho e preto com uma mosca — simbolo do grupo cearense — ¢
colocado em uma série nas paredes publicas ou instituigdes onde ¢ instalado. Os artistas
do grupo afirmam que a reacdo do publico era de comentar sobre a “banda” como se ela

de fato existisse, provocando uma situacao de distanciamento perante a realidade.

Um outro trabalho do grupo que dialoga com a publicidade ¢ uma inscricdo em
esténcil em espacos de grande visibilidade na cidade de Fortaleza: “Bendito os loucos,
pois eles herdarao o reino dos céus” - proximo de um inofensivo monstro com asas. O
esténcil proporciona uma facilidade de reproduzir a inscricdo sem muito esfor¢co. A
visibilidade a partir de sua reprodutibilidade nos espagos publicos aproxima as duas
linguagens, como uma estratégia por parte do artista de colocar uma mensagem textual

unida com a imagem, formando uma mensagem surreal, que se contrapde ao cotidiano.

O trabalho que mais se aproxima da parodizacdo dos jammers pesquisados por
Naomi Klein em seu livro Sem Logo ¢ uma antimarca do logo americano presente em
varios paises, Ecko Unlimited. No site da marca existe uma animagao de uma aplicacao
de esténcil, técnica usada pelo Acidum em sua parddia do logo. Na imagem recriada
pelo grupo, existem dois rinocerontes, em jocosa posi¢do de acasalamento, seguida do

nome da marca reinventada, onde se 1€ “créu unlimited”. Tal imagem ¢ uma brincadeira
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com a marca original e tem o sentido de provocar a linguagem publicitaria e a forca de
barganha das marcas quando existem valores consolidados agregados a elas. A Ecko,
por exemplo, ¢ conhecida por ser uma marca jovem e essencialmente urbana, que se
apropria do hip-hop e dos vérios olhares sobre o comportamento da juventude. O logo e
a propria marca sao do grafiteiro americano Mark Ecko e foi cunhada em 1993 quando
ele tinha 20 anos. Ecko comegou na arte do graffiti nas areas suburbanas de Nova York
e depois passou a fazer estampas de camisetas. Os rinocerontes em pleno coito
representam uma mensagem de subversdo proposta pelo grupo cearense. Assim, coloca
um contraponto basico no conceito da arte urbana em relacdo ao seu posicionamento
perante a publicidade presente no espago publico. O termo créu remete diretamente a
possibilidade de reapropriagdo e ao remanejamento de um valor que a publicidade leva
anos para construir, constituindo-se num convite a reflexdo acerca do consumismo
desenfreado presente na contemporaneidade. Tal parddia estd presente do lado de um
mural em uma avenida cadtica da cidade de Fortaleza. Onde o trabalho coletivo tentou
reproduzir a confusdao do espago de intenso transito, a marca se coloca pequena, de
esténcil, como uma assinatura do coletivo de artistas. O nome Acidum ndo aparece, mas
¢ como se a assinatura fosse o significado da a¢do da parddia. Destarte, a arte urbana se

mostra capaz ndo so de resignificar, mas a de desmontar um sentido.

A relagdo da arte urbana com os cidadaos poderia se constituir na possibilidade
de transgressdo que a mesma pode propor. Sua forma de trazer o debate sobre a
ocupacao dos espacos publicos ¢ cunhado tanto no que a arte tem de sublime quanto no
que ela tem de real. Uma critica essencialmente artistica, uma ironia quase
imperceptivel da reutilizagdo das marcas. A mercantilizacdo como consequéncia ¢ um
fator, mas essa nunca pode ser o foco no trabalho de um artista urbano. Isso ndo se
constitui numa lei, muito menos num mandamento, mas faz referéncias aos artistas
escutados. Eles, mais do que nos, sabem o que o trabalho deles tem que ter para serem
considerados artistas. O que busquei com esse trabalho ndo foi trazer uma reflexdo sobre
uma mera subversdo, mas sim apresentar grupos ¢ artistas de fortaleza que colocam seus

trabalhos nas ruas com desprendimento. Logo, os artistas, se ndo vistos com bons olhos,
podem pelo menos ser compreendidos na esséncia que constitui suas agdes: uma tentativa de se
comunicar e de fazer entender que, se o espago € publico, que ele seja ocupado por quem o faga

um espaco latente, afim de mudangas em seu contexto.
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Stencil colocado em navio encalhado na Praia de Iracema
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Stencil na Av. 13 de maio na semana de Arte urbana do Benfica (“KREU

UNLIMITED”)
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