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RESUMO

Esse artigo traga uma linha historica da publicddadnora a partir dos mascates,
primordios dos atuais vendedores ambulantes, pdsgsios famosos pregdes do
século XIX e as ondas sonoras do radio nas primalgcradas do século XX.

Também é abordado seguindo esse contexto, a réeoladustrial, seguida das

revolugdes elétrica e tecnoldgicas, de forma quiagoelas contribuiram para
consideraveis mudancas na difusdo dos sons urbanognsequentemente na
publicidade sonora de rua destacada até hoje rdricetias grandes e pequenas
cidades do pais.

PALAVRAS-CHAVE: oralidade; publicidade sonora; pregdes; carrasode
1. Os sons histéricos

Desde o aparecimento do radio na década de 1920& @nsolidacdo nos anos
30, tornou-se explicito um novo desafio a ser eutapelos interessados em vender e
lucrar através das ondas do radio: a publicidaderso

O inicio do sistema radiofénico no Brasil peranteausociedade ainda pouco
apta a desfrutar de inovacdes tecnoldgicas comadim,rfoi sendo estruturado para
evoluir aos poucos junto as tendéncias de carataicpgario, inseridas no contexto da
época. Seguia-se a influéncia da linguagem impnessacriar anincios e dessa forma
adaptar-se aos padrbes estéticos do radio. Dertahf os aspectos caracteristicos (a
unisensorialidade, a auséncia de imagem e a efigderida palavra) que o veiculo
proporcionava para aqueles que se mostravam ansadoreesconhecedores da

linguagem adequada ao meio, comegaram a tomar mawess com a vivéncia e o

1 Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Comurocdspaco e Cidadania, da Intercom Janior — Jordaeda
Iniciacdo Cientifica em Comunicagdo, evento companedd Xl Congresso Regional de Ciéncias da
Comunicagéo.

Aluno lider e estudante do 7° semestre do curs@aireunicacdo Social — Publicidade e propaganda.|Emai
arthur_comp@hotmail.com

Estudante do 7° semestre do curso de Comunicacaddal Sec Publicidade e propaganda. Email:
fernandoufcastro@gmail.com
4 Orientadora do trabalhandrea@virtual.ufc.br




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xlll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid, AL—15 a 17 de Junho de 2011

aprendizado dos profissionais no ramo, além dalaepwntacdo da publicidade
radiofénica no dia 1 de margo de 1932.
Ciente dessa situacdo, Jilia Licia Albamfirma:

Neste percurso de construcdo de uma nova-linguagemanuncios
radiofénicos desempenharam um importante paped, gp@imadorismo e o
desconhecimento da linguagem adequada ao veicule, sg faziam
presentes através da improvisa¢cdo da mensageniopator e/ou através
da simples leitura de textos preparados para armngtiressa sem qualquer
adaptacdo ao meio, comecam a ceder espaco paradugiio dos textos
pré-elaborados por um redator e que eram posteidanidos ao vivo
pelos locutores das emissoras ou gravados comeaiéecia; isto é, o spot
publicitario e os jingles (anuncios musicados)L{&, 1999, P. 25)

O radio, por ser um veiculo essencialmente so@dyz o desenvolvimento de
uma linguagem ligada a ele, pois se pode dizer ajpeiblicidade radiofénica tem
ligacBes mais apuradas as tradi¢cdes orais do tjadiédo escrita.

A oralidade presente nessa linha evolutiva assa@a radio deve-se também a
uma fonte mais antiga. Nos cenarios urbanos e atensénte usados para se vender
alguma mercadoria, as palavras proferidas em abone som pelos mascatesos
pregde§ nos primeiros anos do século XIX, sdo consideradao ativadoras para o
surgimento de propagandas tanto no radio como démsomidias que se utilizam de
equipamentos de som.

Roberto Simdégelata que essa tradicdo oral dos vendedoresunasgppde ser

considerada a origem das pecas publicitarias i@ulicds:

Recorrer & voz, a musica e ao canto para vendelufm® € um recurso
muito antigo, heranga dos arautos. Entre nos fo@pregdes dos mascates
— cantados e/ou gritados — o0s primeiros para apregaercadorias.
Depoimentos de diversos viajantes que percorrenaie até o século
passado assinalam que o gimmick desses ambulaatesrapre sonoro: a
corneta, a matraca, o cdvado. (..) Foram, portan® vendedores
ambulantes que, ao entoar seus pregdes, esbocarssosnprimeiros
slogans e jingles. (SIMOES, 1990, p. 171).

SILVA, Julia Lucia Albano da. Radio: oralidade meiiada: o spots e 0s elementos da linguagem raddifo
Sao Paulo: Annablume, 1999.

Mascate: possivelmente surgiu na Idade Média, cdesenvolvimento dos burgos. E essencialmente um
ambulante e ha quem o identifique ao vendedoréirte que circula em vilas, vilarejos, cidadesrderior ou

do litoral.

Pregéo: texto falado ou cantado, bastante proxion@ditativo musical, por meio do qual os vendeslore
ambulantes divulgam seus produtos.

8  SIMOES, Roberto. Do pregéo ao jingle. In: CASTELO BR20O, Renato; MARTENSEN, Rodolfo Lima; REIS,
Fernando (Coord.). Histéria da propaganda no Bia&d. Paulo: T. A Queiroz Editor, 1990, p. 447-460.
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Tais pregbes eram realizados nas principais cidadesleiras no periodo do
Império portugués vigente no Brasil, de certa foarse considerar os mascates como
os precursores dos vendedores ambulantes. SalRelfe e Rio de Janeiro tiveram a
atuacdo marcante por parte dessa classe trabahddercaracteristicas peculiares e
bastante atrativas, os pregdes eram movimentadeyez em quando eram palcos para
apresentacdes de mascates que vendiam produtadosg a0 mesmo tempo cantavam
melodias acompanhadas de instrumentos sonoros, Zaometae a buzina.

O tom marcante da oralidade foi de grande valra fecilitar ao receptor, no
caso o povo brasileiro, o entendimento das mensagefferidas pelos mascastes, cujos

mesmos viviam entre milhares de analfabetos.

“Nos pregdes, ritmo, rimas e performance propagasamfaziam o
reclame dos produtos, evidenciando, na entonacamzjano desenho do
gesto e na palavra oralizada tragos reelaboradasndeoralidade primaria
caracteristicas das comunidades orais.” (SILVA 9190 26)

Grandes nomes se destacaram entre os pregoeirameeriodo préspero, da
década de 1850 até meados dos anos 1890. O noageépo”, originario de apregoar,
alardear, anunciar, é bastante provavel que teafdo slas paginas de livros de
literatura, pois na realidade os mesmos pregoesmsonsideravam simplesmente
“vendedores ambulantes”. Tais trabalhadores coestituma categoria especial, pela
maneira quase poética de anunciar os produtos.eDssas origens eles fazem do
comeércio de rua uma fonte de renda e ainda maésaor uma maneira criativa de
explorar a curiosidade dos demais clientes conedréipicas e versos para ajudar na
venda. Roberto Simbes (1990: 171/172) cita variamplos no século XIX, como:
“Maracuja miudo, no balaio de idiarecolhido por Silvio Romero no Nordeste;
“Gengibirra quando abre logo espirtaecolhido por Ernani da Silva Bruno em 1857
na capital paulista, que também colet@orVetinho, sorvetdo, sorvetinho de liméo,
quem ndo tem 200 réis ndo toma sorvete” nd década de 1880 8; a variacao
“sorvetinho, sorvetdo, sorvetinho de ilusdo, quem tedin 200 réis ndo toma sorvete
ndo; sorvete, iaia, é de quatro colidddeecolhida por Alvaro Moreyra no Rio de

Janeiro no mesmo periodo, que também copi®abérano, Gargalhada, biscoito fino,

% A corneta era um instrumento de sopro, de madriranarfim, com seis orificios e um bocal, geraltaete
marfim, também chamado corno ou pequena trompaousar pastores, militares, e vendedores para achama
atenc@o da comunidade local. No Brasil Colonial, @atnela, uma variante desse instrumento, de soro mui
aspero e forte, foi usada amplamente nas vilagpsaotivo de constantes queixas. (Tinhoréo, 2005: 5
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bananada. Ninguém me chama. Vou-mimbora. Daqui@méao tem mais natla

Percebe-se nos exemplos citados por Roberto Siquess pregoeiros criavam
textos carregados de rimas, de forma que 0s mesmzs/am-se musicas, como aponta
José Ramos Tinhorédo no livéds sons que vém da rfa

“[...]J]o pregédo revela uma tendéncia inapelavel paeasformar-se em

musica, uma vez que o apregoador, ao ir descobaog@oucos as amplas
possibilidades da modulacdo da sua voz, acabaianedmente cantando

em bom sentido os nomes dos artigos que tem paderv®u que deseja
comprar”. (2005, p.59)

2. A evolugao da publicidade sonora urbana

Apos décadas de fervor nos pregdes que se valevasgéaulo XIX e até nos
primeiros anos do século XX, o cenario da publd&aonora urbana foi sofrendo
adaptacdes e grandes modificacbes nesse percus8bida-social. Um fator que
merece destaque nesse contexto sdo as transfosmdg8esons das ruas com a
revolucdo industrial e tecnologica. O avanco dawagdes geradas pelas fabricas e
industrias sobre as cidades criou um ambiente oleffanto” do tradicional com o dito
revolucionario. Em um contexto global, mas que cpaea a realidade brasileira no
periodo abordado, o autor Pierre Schaeffer destacseu livroA Afinacdo do Mundd
essa relacdo sonora dos elementos tradicionaisrnpessno ambiente urbano com os
feitos industriais introduzidos na sociedade vigeda época: “o que abafou as vozes
dos gritos de rua ndo foi o resultado de séculosefieamento legislativo, mas a
invencdo do automovel. Entdo, as pouco sagazesnamtiagbes de todo o mundo
continuaram projetando leis para resolver um probhlgque ja tinha desaparecido”.

Dessa forma, aqueles que se utilizavam das rigdasyvbecos e avenidas das
cidades para propagandear seus produtos, agoraf@mgados a dividir 0 espago com
0S automoveis, maquinas operarias nas construgies)es, caminhdes e outros
emissores sonoros, no caso, obrigados a elaborars nmétodos de emitir sinais
sonoros para atingir a clientela.

A revolucéao industrial, inicialmente encarada pgboegoeiros e feirantes como
um fator desordenador de suas profissées, loga @eta como uma propulsora para a

aumentou a poténcia dos aparelhos como facilitauegproducao indiscriminada. Se

TINHORAO, José Ramo©s sons que vém da ruddo Paulo: Editora 34, 2° edicdo, 2005, p. 59.
HSCHAFER, R. MurrayA afinacdo do munddraducédo de Marisa Trench de O. Fonterrada. SéitnP
Editora UNESP, 2001, p. 366.
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antes os sons da rua dependiam de alguém quedig@se, seja pela voz, seja por um
instrumento, agora eles sdo facilmente manipula@gyravador e o amplificador
ocupam o lugar que antes era ocupado majoritarignpeha tradicao oral.

Pode-se atestar que antes a voz de alguém tialtarece do grito, cada emissao
sonora era original porque estava inevitavelmeigadd aos mecanismos que as
produziam. Porém, com o0 advento dos meios técnosspns puderam ser gravados e
reapresentados em outros tempos e lugares. A difusdiferada de sons, agora nao
mais restritos as ruas e becos, mas sim a bairabé edades, foi se dando na mesma
pProporcao que apareciam novos recursos e meiosldgoros condizentes para cada
época. A medida que foram se difundido, tais resurtecnolégicos foram sendo
incorporados pelos diversos setores do comércimgeSdai a idéia de utilizar esses
NOVOS recursos no contexto da venda de produtas pahs.

O carro que vende pamonha, o carro do sorveta,tapioca e uma infinidade
de outras coisas aparecem no cenario cultural th@i@io de rua. Munidos basicamente
de auto-falantes ou de caixas de som que divulgaas snercadorias, fazem
propagandas diversas ou até vendem o préprio mroesses veiculos comecaram a
fazer parte do cotidiano da cidade e principalmeéotenterior. Quem nunca escutou ou
viu passar em sua rua os famosos carros de sooaneiat frases do tipd/ai passando
0 sorveteiro. Vai passando o sorveteiro. Sorveteyete saboroso. Sorvete delicioso.
Oito bolas de sorvete por um real. Traga a vasilieaga a vasilha! ou entdo Al6,
dona de casa. Pamonha fresquinha. Pamonha fresguiho puro suco do miltio
Algumas dessas frases cairam no gosto popularbarara se tornandboits musicais
entre os vendedores e a clientela, indo algumassvearar na interriétfoi o caso do

funk da pamonhazomposicao criada por Rodney Dy:

Al6 dona de casa, Pamonha,
pamonha, pamonha
E o puro suco do milho

Al6 dona de casa
Olha a pamonha
Olha o curau

Vai pamonha?
Vai curau?
Vai pamonha?
Vai curau?

2 \www.terra.com.br/sonoralata de acesso: 04 de dezembro de 2010
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Vamos chegando,
experimentado
Pamonhas fresquinhas
Do jeitinho do seu paladar
Uma delicia!

Vai pamonha?
Vai curau?
Vai pamonha?
Vai curau?

Quanto vocé acha

Que custa essa pamonha?
Mas quanto vocé acha
Que custa esse curau?

O preco da pamonha é muito alto!
Pde uma pamonha mais embaixo!
O preco da pamonha é muito alto!
A pamonha é mais embaixo!

Se eu te dou minha pamonha
Tu me da o teu curau?
Se eu te dou minha pamonha
Tu me da o teu curau?

Vai pamonha?
Vai curau?
Vai pamonha?
Vai curau?

Tragam bacias! (clap clap!)
Tragam panelas! (clap clap!)

Nao foi possivel encontrarmos uma bibliografia €plasse especificamente da
origem ou surgimento desses carros de som. Satpgesantigamente era mais comum
0 uso de auto-falantes em bicicletas ou carrogas,vgndiam mercadorias e faziam
propagandas diversas. Acreditamos que esses ptsisaitio 0s precursores dos carros
de som atuais. Tomando como exemplo as igrejadiesr@éomunitarias, que utilizam
caixas de som afixadas em postes das cidades ons ad@ som para divulgarem
informacdes as mais variadas, 0 comeércio tambésopasutilizar esses veiculos como
meio de comunicacgao publicitaria.

Mas néo foi s6 do carro de som que 0 comércio BgpapPU para vender seus
produtos. Hoje em dia é muito comum pessoas ficarerm portas das lojas,
principalmente em locais de grande aglomeracamueiciantes, como 0s centros das

cidades, com microfones e outros dispositivos smna@anunciando mercadorias e
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divulgando promocdes, na tentativa de atrair acaterlas pessoas que trafegam nas
ruas. Nesse quesito, conta muito a criatividadecabla comerciante para vencer a
concorréncia e conseguir mais e mais consumidtagos deles contratam artistas,
cantores ou humoristas para ficarem na porta das thamando a atencdo de quem
passa por ali. Muitas vezes ocorrem verdadeirowslaotisticos. Tudo com o objetivo
da venda dos produtos.

N&o é somente em cidades do interior que atuaneradedores de porta de loja.
No centro da cidade de Fortaleza, local de grandeemtracdo comercial, por exemplo,
€ muito comum a atuacdo desses vendedores. Vedelgsalhaco ou de algum
personagem humoristico, cantando musicas populfaesndo piadas de situacdes
cotidianas e utilizando diversos equipamentos (camegafones, apitos, cornetas,
caixas de som, etc.), esses artistas mostram teda talento e poder de persuaséo para
fazer com que os consumidores entrem nas lojasmgremn os produtos que la séao
vendidos. Vale tudo para vencer a concorrénciajedas promocoes a distribuicdo de
brindes.

Embora seja uma atividade muitas vezes engracadatwva, a utilizacdo dos
vendedores de porta de loja ou a circulacdo desae som vendendo produtos pelas
ruas da cidade nem sempre tem uma recepcao popidivparte da populacdo. As
informacgBes sonoras divulgadas por esses meiosadsmTaos ruidos comuns da vida
cotidiana, muitas vezes causam transtornos e agoerto nas pessoas, que se dizem
incomodadas por essa publicidade que consideramsiira; por ndo possuirem a

possibilidade de s6 ouvirem em um momento desejado.

3. A publicidade sonora nos bairros

- AcOes regulamentadoras dessa publicidade

Apesar de ja fazer parte do cotidiano de muitasaddd brasileiras, a
publicidade sonora que vém das ruas parece desagmadita gente. Seja nos
tradicionais carros de som, com seus alto-falantesciando pamonhas, sorvetes,
tapiocas e inUmeros outros produtos; seja nas sdigefeiras livres, com os feirantes
guerendo ganhar a preferéncia dos consumidorealiitente “no grito”; ou na porta
das lojas comerciais, em que os vendedores abordamseus microfones as pessoas

gue trafegam nas calcadas, anunciando os maismiésrtipos de promocdes e
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vantagens. Ndo importa o ambiente ou a forma derissdo da mensagem: ha sempre
guem se incomode com tanta informagao sonora amangsnpo, com barulhos acima
do nivel desejado, consolidando o que muitos chadepoluicdo sonota

Ao se tratar do incbmodo gerado pela propagacdoraoda informacéo
comercial nos diversos bairros das cidades do paisarros de som parecem liderar a
lista de reclamacdes. N&o é raro encontrarmos &% 8@ internet ou blogs pessoais
com postagens relativas a esse assunto, depoimeBtopessoas que se dizem
incomodadas quando tais carros trafegam pelasan@s moram. Em uma pesquisa
informal realizada no site Goodleencontramos diversos sites com postagens trgtando
principalmente, dos carros de som que vendem pasonAlguns internautas
comentavam as postagens e muitos dos comentidos @& repudio a tais veiculos.
Comentarios comodteio esses carros com todas as minhas forcas.oSworh o dia
em que terei uma boa quantia de tomates podres fmar janela abaixo nesses
barulhentos” ou “0 mais incrivel é que esses malditos SEMPRE pananporta da
minha casa, comegam a conversar com algum vizirgsgeecem de ir embora. Daqui
a pouco eles comecam a tocar as campainhas das ¢asdbém’demonstram o que
pensam algumas pessoas a respeito do assunto.

A discussao a respeito da viabilidade e do pos$iéimodo causado pela
publicidade sonora de rua em algumas pessoas,aweitas, gera polémica. Atendendo
a reclamacdes de pessoas que se dizem incomodadas barulho gerado por essa
publicidade, algumas decisdes sado tomadas na itent acabar ou pelo menos
diminuir o problema. Um exemplo disso ocorreu made de S&o Paulo, em dezembro
de 2006. Segundo noticia divulgada pelo site daajotO Globo”, o prefeito Gilberto
Kassab regulamentou uma lei de 1995, proibindo reuleicdo de veiculos com

equipamentos de som nas ruas da cidade. Os tna@i€icarros da pamonha, do sorvete

1segundo relatério da Organizacdo Mundial da SaM##S) a poluicéio sonora ocupa o terceiro lugaramking de
problemas ambientais que mais afetam populacdesudalo inteiro, ficando atrds somente da poluicdarde
da agua. Http://saude.abril.com.br/edicoes/0295/medicinaato 269612.shtmdata de acesso 04
de dezembro de 2010)

14A busca por sites ou blogs pessoais que tivessstagens relacionadas com o tema foi realizada ias0d e 05
de dezembro de 2010 no site de buscas Google.lagras-chave utilizadas foram “publicidade sonote&rro
da pamonha”, “publicidade nas ruas”, entre outr&ntre o0s sites encontrados, destacamos o
“coisasqueeuodeio.wordpress.com” e o “blogdasatfhblogspot.com”, ambos contendo declara¢bes dos
internautas a respeito do assunto.
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e de gas foram proibidos de circular. As lojas gfileavam equipamentos de som para
chamar a atencdo dos consumidores também foragidampela lei. A partir de entéo,
elas poderiam utilizar tais equipamentos, desde ejas fossem audiveis somente
dentro do estabelecimento. Caso o comerciante fzggado descumprindo a lei, teria
que pagar uma multa no valor de R$ 8.094, alénmede equipamento apreendido. O
mesmo valia para os carros de som. A medida gennides opostas entre a sociedade.

Outra decisdo tomada pelo prefeito de Sdo Paulbei® Kassab, para tentar
acabar com a poluicdo sonora também gerou polémamaabril de 2007, o prefeito
decretou a proibicdo dos feirantes da cidade dégivem os seus produtos “no grito”
ou utilizando equipamentos de som. A medida visawadernizar o servico dos
feirantes”. Porém, a categoria protestou e uma s@&ndapois o prefeito desistiu de
seguir adiante com a proibicdo. S&o acontecimemo® estes que mostram o quanto o
assunto € pertinente e merece maior atencao.

No caso da cidade de Fortaleza, a Secretaria do Kabiente e Controle
Urbano (SEMAMJ°, possui em sua pagina na internet um espaco eekeno combate
a poluicdo sonora. Nesse espaco sao disponibibzaltuns documentos importantes
no que diz respeito as questdes de adequacdo spacgaas diversas entidades
interessadas em atividades comerciais que seeumtilide som. Documentos como
“Requisitos para Obtencdo da Autorizacdo EspecialUtibzacdo de Equipamento
Sonord e “Leis de Interesse da Poluicdo Sorioestdo disponiveis para a populacéo
ficar ciente do que dizem as leis. Como exempimotea lei municipal 5530/81 que

afirma, em um de seus artigos:

Art 619 - Nos logradouros publicos serdo expressamte proibidos
anuncios, pregdes ou propaganda comercial por meite aparelhos ou
instrumentos de qualquer natureza a produtores ou maplificadores de

som ou de ruidos individuais ou coletivos, tais cam

1. Trompas, apitos, timpanos, campainhas, buzisia®s, sereias, matracas, cornetas,
amplificadores, auto falantes, tambores, fanfatrasda ou conjuntos musicais.

8lo. Fica proibido, mesmo no interior dos estalmlectos a utilizacdo de auto falantes,
fonografos e outros aparelhos sonoros usados coeio de propaganda, desde que se
fagam ouvir fora do recinto onde funcionam.

§20. No interior dos estabelecimentos comercigie@alizados no negdcio de discos ou de
aparelhos sonoros ou musicais, € permitido o furarento desses aparelhos e reproducéo
de discos, desde que néo se propaguem fora dearecide funcionam.

15 http://www.fortaleza.ce.gov.br/semam/index.phpZaptcom_content&task=view&id=63ata de acesso: 05 de
dezembro de 2010.
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Mesmo com leis como essa, que regulamentam aagfiliz da publicidade
sonora nas ruas, parece ser muito dificil uma lfisxgiio mais apurada que garanta o
seu cumprimento. A prova disso é o fato de muitesdedores ambulantes ou até
mesmo 0s proprios estabelecimentos comerciais aimt@Enuarem utilizando recursos
sSonoros que muitas vezes incomodam quem esta por feja por desconhecimento
ou por descumprimento consciente das leis, a digadlg comercial de produtos
utilizando recursos sonoros ainda existe em vai@ades do Brasil, mantendo viva
uma manifestacao cultural antiga, mas que convivgonibem com as tecnologias do

mundo moderno.
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