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RESUMO

O mundo de hoje atravessa profundas mudancas em todas as areas, também no
jornalismo, influenciado de forma particular pela fluidez das relagdes sociais. Moldado,
atualmente, por uma logica “breve, rapida e barata”, a comunicag¢do distancia-se daquilo
que deveria ser sua premissa. Este trabalho pretende discutir alguns desses conceitos,
principalmente a contribuicdo oferecida por Luiz Beltrdo nas questdes do jornalismo
argumentativo, preocupado com a socializagdo do conhecimento, o aprofundamento da
democracia e o0 bem comum.

PALAVRAS-CHAVE: Teorias do jornalismo; Comunicacao; Epistemologia.

Introducio

Os perseguidores da objetividade jornalistica, apesar da tentativa de muitos
teoricos de questiond-la, parecem ainda vencer a disputa e continuam influenciando
fortemente o conceito de jornalismo e da informacao, como se bastasse afirmar para ser
verdade. O jornalismo ¢é, hoje, essa busca histérica pelo lead, formando profissionais
esmagados em textos curtos e leitores sem a possibilidade de um debate mais amplo e
critico.

As redagdes insistem em somar “dois com dois”, defendendo que essa tabuada ¢
suficiente para explicar as intrincadas relagdes deste mundo atual. Nao se trata, dbvio,

de uma particularidade do jornalismo. S3o os tentdculos da sociedade liquida.

A vida liquida € uma vida precaria, vivida em condigdes de incerteza
constante. As preocupacdes mais intensas e obstinadas que
assombram esse tipo de vida sdo os temores de ser pego tirando uma
soneca, nao conseguir acompanhar a rapidez dos eventos, ficar para
tras, deixar passar as datas de vencimento, ficar sobrecarregado de
bens agora indesejaveis, perder o momento que pede mudanca e

! Trabalho apresentado no DT 01 — Jornalismo do XIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste
realizado de 15 a 17 de junho de 2011.
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mudar de rumo antes de tomar um caminho sem volta. (BAUMAN,
2007, p. 8)

De fato, esse ¢ o mundo atual: uma ansia constante em fazer-se presente,
atualizado para nao ser descartado. De fato, ainda segundo Bauman (2011), este nosso
tempo “traduz-se na crescente convicgdo de que a mudanga ¢ a nossa unica
permanéncia. E a incerteza, a nossa unica certeza”. Assim o jornalismo: embaralhado
com as transformagdes velozes do mundo, tateando no escuro um caminho que o faga
permanecer.

Diariamente, sdo milhares de informag¢des despejadas em nosso colo.

Na India, a sociedade Times Internet, filial multimidia do cotidiano
Times of India, divulga todos os meses, para os telefones celulares de
seus assinantes, mais de 30 milhdes de informagdes sob a forma de
SMS (Short Message Service), uma tecnologia que oferece
comunicacdo rapida, breve e barata. (RAMONET, 2005)

Mais do que a quantidade, ¢ este “rapida, breve e barata” que mais preocupa.
Como informar e formar a popula¢do dentro dessa l6gica? E suficiente narrar os
acontecimentos sob o modelo do lead? Se levarmos em conta as definigdes de
Jornalismo que abordaremos a seguir, veremos que essa atividade, imprescindivel para
o aprofundamento da democracia, precisa avaliar-se seriamente.

O jornalismo ¢ o espago onde os homens se reconhecem e dao sentidos uns aos
outros e aos fatos que os circundam. O homem encontra-se a si mesmo e, mais do que
isso, encontra outros homens. O jornalismo, porque comunicagao, ¢ esse fio que vincula
dois ou mais polos. Jornalismo ¢ uma questdo mesmo de vinculo; um encontra o outro;
e, quando ndo hé encontro, ndo ha vinculo, ndo ha comunica¢do, ndo ha jornalismo.

Assim, o conceito de jornalismo ndo pode se encerrar no quesito informagao.

Seria um contra senso.

Nao ¢ fungdo da imprensa (compreendida como jornalismo) informar
ligeira e frivolamente sobre os fatos que acontecem ou censura-los

N .

com maior soma de afeto ou adesdo. Toca a imprensa elogiar,

explicar, ensinar, guiar, dirigir. (BELTRAO, 1960, p. 61)
Em tempos de indefinicdes e incertezas, quando predomina, segundo Habermas
(1997) a “pusilanimidade”, o conceito apresentado acima pode parecer, no minimo,
descabido. E ¢ por isso que esta area inscreve-se, hoje, em um periodo particular: a

necessidade urgente de repensar o seu modo de fazer e sua identidade.
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1. A piramide de Beltrao

Para a maioria dos leitores e até jornalistas pode parecer normal o espago de um
jornal ser quase completamente preenchido com os ditames do lead, ou seja, narragdao
“rapida, breve e barata”. Mas Beltrao (1980) traz um novo paradigma.

Para tanto, utiliza-se de uma figura geométrica: o triangulo retangulo. Nele, cada
linha da figura representa um formato: informacgao, orientacdo e diversdo. Com isso, ele
defende o equilibrio entre os trés.

No primeiro caso, a informag¢do, responsavel pela reproducdo de
acontecimentos, dados e seqiiéncias de ocorréncias, procurando manter-se na
enunciagdo do nucleo do tema, aquilo que de mais importante que tenha acontecido. E o
espaco da narragdo como forma de relato.

Quanto mais essa linha cresce, mais amplia a necessidade de interpretar as
circunstancias, motivagdes e dados subjetivos, portanto questiondveis. Mas ndo somente
aquilo que poderia ser tratado como subjetivo, mas também dados, por exemplo, da
bolsa de valores ou assuntos que nao sao corriqueiros para o grande publico, devendo
haver uma orientagdo dos acontecimentos, procurando interpretd-los e, com isso,
orientar o leitor. Trata-se da orientagdo que, para este trabalho, chama-se argumentagao.
Utilizag¢ao de dados para argumentar, orientar, opinar.

Por fim, a diversdo, como Beltrdo conceitua a funcao ludica do jornal. Espago
para ‘“neologismos, personagens ¢ episddios contemporaneos € marcas artisticas da
época”, além de se¢des tradicionais de diversdo, como cruzadas e hordscopos.

Nao se fala em igualdade entre os trés formatos, afinal, como ja citado, a
narracdao dos fatos serd sempre o ponto de inicio do jornalismo, mas ¢ imprescindivel
um certo equilibrio estético entre as linhas da piramide, caso contrario, segundo Beltrao,
a figura e o jornalismo distanciam-se da sua identidade.

Com “equilibrio estético” quer-se dizer que as trés linhas da pirdmide de Beltrao
precisam estar o mais alinhadas possivel, para que o jornalismo possa responder as
necessidades do receptor no processo de comunicagao.

O homem tem sede de saber. E ¢ essa necessidade que o jornalismo busca
atender. Todos os dias, s3o milhares de paginas lidas com muitas informagdes, o que fez
Beltrao (1960) afirmar que “nossa civilizacao se desenrola e morrera envolta em papel

de jornal, em tinta de impressao”.
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O mundo atual ¢ novo e o serd sempre. Nele estdo intrincadas uma série de
relagdes, conceitos e preconceitos, idéias e fatos, enfim, o mundo estd em constante
ebuli¢do. O jornal, para Beltrao (1980) ¢ um “espelho multifacetario da sociedade”.

As relagdes entre as pessoas abarcam multiplas tendéncias e até mesmo, em
alguns momentos, exclui muitas outras. O jornal é o espago de espelhar, relatar esse
mundo. Nao entendemos aqui como “espelho” a tentativa positivista de fazer do
jornalismo uma simples reproducao perfeita dos fatos, como se isso fosse possivel. Na
verdade, quando Beltrdo adjetiva “espelho” como “multifacetario”, quer dizer que o
jornalismo deve trazer varias vozes para discutir a sociedade.

A forma classica de relatar o mundo € através da informacao, ou narracao. Um
sujeito observa o que acontece e conta para outro. Isso ¢ o basico do jornalismo, a

narragdo. Dai porque a noticia ¢ fundamental nessa atividade.

Informag@o, para o homem, ¢ a percepcdo do real, captada pelos
sentidos e registrada em sua mente, seja pela observagdo direta, seja
pela recepgdo de mensagens de outrem. Sem o armazenamento e as
operagOes mentais dos dados sensoriais sobre o objeto, ninguém pode
identifica-lo e julga-lo. (BELTRAO, 1980, p. 14-15)
Assim, reconhece-se a primazia da noticia no jornalismo, ja que ¢ através dela
que a sentenga acima exposta toma sentido. O mundo ¢ conhecido quando alguém o faz
conhecido. Da mesma forma, os jornalistas sdo estes anunciadores do mundo. Porém,

também fica claro que ndo basta desbravar, ¢ preciso dar a conhecer.

2. O dever da argumentacgio

Quem € jornal procura informacdo, narragdo do presente. A opinido, a
argumentacao, as colunas, os comentarios, os artigos, entdo, o que sao? Um bdnus, um
“charme” do jornal, um espago ndo tdo necessario? Na verdade, a argumentagdo ¢ um
dever do jornalismo. “O auténtico jornalismo — processos regulares, continuos e livres
de informacao sobre a atualidade e de opinido sobre a conjuntura” (MELO, 2003, p.
22).

Dentro dessa narragdo sobre o presente, fica claro que o jornalismo esta
extremamente ligado a busca da verdade. Afinal, qual outro motivo dos leitores

comprarem jornal sendo para terem conhecimento dela?
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Miotto (1993) explica que ndo ¢ possivel chegar a verdade completa, plena,
absoluta, mas, mesmo assim, deve-se busca-la de toda maneira, esse € o motivo pelo
qual, diariamente, uma “multidao” de jornalistas saem as ruas para, no dia seguinte,
serem publicadas as noticias.

Pode parecer contraditorio, mas para Karl Popper (1982), a “verdade ndo ¢ o
unico objetivo da ciéncia”, mas a verdade interessante, chamada por Miotto (1993) de
verdade relevante. Ela consiste em nao se contentar com a descoberta de algo, mas
aprofundar o estudo do objeto. E exatamente essa a fungdo e, portanto, o dever da

argumentacao no jornalismo.

Esta claro que ndo queremos simplesmente a verdade — queremos ir
além, queremos verdades novas. Nao nos contentamos com ‘dois mais
dois ¢ igual a quatro’ embora essa afirmativa seja verdadeira. (...) A
mera verdade ndo basta; procuramos solu¢des para os problemas.
(POPPER, 1982, p. 255)

Levando-se essa teoria em consideragdo, pode-se afirmar que, da mesma forma,
o jornalismo deve caminhar em busca dessa verdade interessante ou relevante que, de
acordo com Miotto, “debe estar contenida em los enunciados, pero el periodismo intenta
otras cosas, como formar opiniones”.

Nesse sentido, ja ndo se pode mais dividir informacdo e opinido como fungdes
diametralmente opostas, mas complementares. E a corroboragdo da teoria defendida por
Beltrao e sua piramide.

Na narracdo, o emissor relata o fato para o receptor, procurando oferecer-lhe a
verdade o mais proxima possivel, seja através de matérias, reportagens, graficos, etc.
Esse ¢ o momento do fornecimento de dados, com grande relevancia para a enunciagao
do ntcleo central do tema. E a hora de responder s perguntas basicas as quais nos
referimos anteriormente.

Ao mesmo tempo, quanto mais cresce a linha narrativa, mais deve crescer,
segundo a otica de Popper, a reta argumentativa da pirdmide. Quanto mais “verdades”
sao publicadas, mais faz-se necessario ¢ fundamental a discussao delas, procurando a
sua relevancia. Nesse caso, o receptor terd a possibilidade de discutir o tema com o
emissor, através do debate de idéias e opinides, sem preterir o valor da informagao.

Tomando-se o modelo atual de jornalismo, baseado na informagdo rapida, seria

possivel atender a proposta de Popper de trazer a discussdao de idéias e, segundo ele,
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debate de “teorias ousadas”? Nao parece que, defendendo isso, os jornais se

transformariam em leituras duras e enfadonhas?

A busca da verdade so é possivel se falarmos clara e simplesmente e
se evitarmos tecnicalismos e complicagdes desnecessarias. A meu ver,
visar a simplicidade e a lucidez é um dever moral de todos os
intelectuais: a falta de clareza € um pecado e a presuncdo é um crime.
(POPPER, 1975, p. 51)

Ler isso de um filésofo traz uma certa tranqiilidade para o jornalista.
Aparentemente, a atividade filosofica pressupde uma vasta divagacao e sua explicagao
uma homérica tarefa. Em parte, essa ¢ também a idéia que se tem de um jornalismo
argumentativo: o debate e a reflexdo desinteressante e infrutifera de conceitos e, vale
ressaltar, preconceitos.

Outra possivel critica a esse “dever argumentativo” ¢ a diminui¢do do espago no
jornal diario, suscetivel, inclusive, ao humor do patrocinio. Se ha muita publicidade, ha
mais espago, caso contrario, o tamanho do jornal ¢ reduzido. Nesse instante, prefere-se
narrar a argumentar. Mais uma vez, Popper indica que “a concisdo também ¢
importante”.

Um dos motivos pelo qual alguns meios de comunicagdo defendem a ndo
necessidade de opinido em seu jornalismo ¢ o fato de que, segundo eles, cada cidadao
tem condi¢des proprias para entender o mundo. E a tese de William Bonner (2009),
editor chefe do telejornal mais importante do pais: o Jornal Nacional.

Segundo ele, alguém bem informado (informagdo estritamente objetiva) ¢ capaz

de por si mesmo “compreender o mundo em que vive, de avaliar seu pais, sua cidade”.

E conclui:

Nos acreditamos no caminho da liberdade. Acreditamos que o nosso
papel ¢é oferecer informagdo objetiva para que, de posse dela, o
cidaddo construa a sua opinido sobre a realidade que o cerca.
(BONNER, 2009, p. 243)

Reconhecendo-se o “caminho da liberdade” como fundamental, como se pode
querer justificar, justamente, a retirada da liberdade de opinido de uma empresa de
comunicacdo? Se se pretende defender e procurar a liberdade, ela deve comecar,
também, na de opinido.

Nem todas as pessoas estdo aptas para tirar conclusdes dos fatos que as cercam,

para nao citarmos eventos ocorridos em outras partes do mundo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ado
XIll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid —AL—15 a 17 de junho 2011

Um morador do sertdo pernambucano conseguira julgar as informagdes de que o
Hamas® ndo reconhece a existéncia do Estado de Israel? Se um tnico cidaddo ndo é
capaz, significa que esse argumento ja ndo se sustenta de todo. E 6bvio que seria
impossivel, com o pouco de tempo de que dispde um telejornal, dar conta de todo o
grande niimero de informagdes e orientar as pessoas sobre cada uma delas.

Mas dai precipitar-se e levantar como conclusdo a supremacia da narragdo ¢ a
exclusao do argumento €, no minimo, apressado.

Bonner segue sua explanag¢do reconhecendo que os apresentadores do JN tém
suas opinides sobre “todos os assuntos” e as revelam em conversas informais, entre
amigos e nos bastidores, “mas outra coisa ¢ impor essa opinido ao publico telespectador
sem que ele tenha pedido”.

Mais uma vez, a conclusdo ¢ extremamente rapida. Quando o veiculo de
comunicacdo opina, ele ndo estd impondo nenhuma orientagdo, mas, na verdade, estd
sendo honesto, seja qual matiz ideologica ele tenha, com o receptor de sua informagao.
E claro que, dessa maneira, o leitor, o telespectador, o ouvinte, ¢ influenciado por essa
orientagdo. O que ndo pode ser confundido com um determinismo.

Na verdade, ¢ a idéia que permanece corrente de que informagdo ¢ o relato
verdadeiro, puro, alheio a interesses, enquanto a opinido € o mero subjetivismo de quem
a faz. Essa divisdo ¢ falsa, vastamente explicada por Chaparro (2008), para quem nao
existe antagonismo entre narracdo ¢ argumentacdo, mas, ambas sdo vistas como
categorias de discurso, como formas de relato.

Para quem a argumentagdo se constitui em principio fundamental do jornalismo,
poder-se-ia finalizar esta intervengdo, mas sem pretensdes de concluir o debate,

trazendo-se a maxima de Suarée (1946, p. 195):

Informagdo, orientacdo e direcdo sdo atributos essenciais do
periodismo, que ndo pode ser substituido nem sequer
momentaneamente por nenhum outro agente cultural nesta tarefa junto
a sociedade.

Levando-se em conta, portanto, a necessidade e o dever da argumentagdo, pelo

menos para os teoricos observados até aqui, por que ainda persistiram e persistem

alguns entraves a ela? Na verdade, a escolha em atribuir mais ou menos espago e

* Grupo radical politico palestino e movimento militar. O Hamas prega o fim do Estado de Israel e a sua
substituicdo por um Estado palestino que ocuparia a area onde hoje estdo Isracl, Faixa de Gaza ¢ a
Cisjordania.
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importancia a opinido nos jornais ¢ simplesmente uma escolha dos editores e chefes de

redacao? Ou € preciso levantar outras consideracdes para entender a questao?

3. A relacio entre argumentacio e fatores politico-econdomicos

Apenas responder as perguntas basicas (quem, o que, como, quando, por que €
onde) possibilita ao leitor a dificil tarefa de interpretar os acontecimentos? Ou, na
verdade, os jornais preferem diminuir o argumentativo justamente para minimizar a
capacidade critica e mobilizadora dos leitores?

Em seu importante trabalho sobre o espaco narrativo e argumentativo nos jornais
brasileiros e lusos, Chaparro (2008) chega a conclusao de que “os niveis de liberdade
politica e as circunstincias ideoldgicas interferem nas formas discursivas dos jornais”.
Verificou-se, por exemplo, que entre os anos de 1965 e 1974 (auge da ditadura militar),
houve uma “queda superior a 11,67 pontos percentuais na participagdo dos contetidos de
‘Opinido’ em relacao ao espago total ocupado por conteudos jornalisticos™.

Talvez o caso mais explicito dessa queda de argumentagdo fique claro no jornal
Estado de Sao Paulo, depois do Ato Institucional n. 5, quando dos anos mais violentos e

obscuros da ditadura.

Comparando os nlimeros, em centimetragem de area ocupada, entre a
edi¢do representativa de 1968 na amostra e a edigdo posterior ao Al-5,
verifica-se que os conteudos opinativos caem de 8.722 cm? para 3.972
cm?. (CHAPARRO, 2008, p. 134)

Ja no “decénio da abertura politica, que conduziria a redemocratizagdo, ocorre o
inverso: crescem os espagos ocupados por conteudos argumentativos”, acrescenta
Chaparro.

Ampliando-se nosso foco de estudo e voltando no tempo, constata-se, segundo
Melo (2003), que € com a ascensao da burguesia, depois da Revolu¢ao Francesa, € com
o fim da censura prévia, que os jornais comeg¢am a assumir suas posturas de maneira
mais enfatica. Na Franca, por exemplo, com o decreto de 5 de julho de 1788,
estabelecendo a “liberdade” de imprensa, ainda que ndo por completo, surge um grande
numero de publica¢des sem censura prévia.

Até entdo, os jornais deviam se manter aliados dos governos. Para tanto, ou se
focava na mera narra¢do dos fatos ou os artigos eram alinhados com o pensamento

dominante.
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O fim da censura prévia constituiu um fator preponderante para que o
jornalismo assumisse fisionomia peculiar — a de uma atividade
comprometida com o exercicio do poder politico, difundindo idéias,
combatendo principios e defendendo pontos de vista. Nesses
primeiros momentos da sua afirmagdo, o jornalismo caracterizava-se
pela expressdo de opinides. (MELO, 2003, p. 23)

A partir de entdo, tornou-se mais habitual ler os jornais e encontrar o debate
firme, até acalorado, muitas vezes, de ideologias. Além do mais, ainda segundo Melo,
“vender mil exemplares era o suficiente para financiar a edi¢d0”, ou seja, a sua
publicacdo ndo necessitava de grandes capitais e investimentos.

Ao mesmo tempo, a burguesia, antes ferrenha defensora da liberdade de opinido,
viu-se atingida pelo bem que ela mesma defendia. Afinal, abrindo espago para a
publicacdo de todo tipo de opinides, também a sua propria era discutida e criticada.
Porém, seria um grande desgaste, ainda tdo perto da revolugdo, rasgar os principios de
igualdade, fraternidade e liberdade.

A solugao encontrada foi, entdo, a criagdo do “imposto do timbre”, que obrigava
qualquer jornal a pagar uma taxa por cada exemplar publicado. Logo o projeto foi
copiado nos demais paises onde a burguesia havia ascendido ao poder. Se, por um lado,
havia a liberdade para publicar, por outro, a burguesia onerava seu custo € conseguia
controlar o debate publico, minimizar as criticas dos inimigos.

Na Inglaterra, o imposto cria problemas econdmicos aos editores de jornais,
garantindo o poder e o debate as classes dominantes e mantendo a maior parte da
populagdo alheia a vida politica. J& na Franca, os governantes criam mecanismos que
permitem enquadrar os jornalistas mais criticos como conspiradores, dificultando o
jornalismo de oposicdo, j4 que, agora, a puni¢do era para os excessos de liberdade,
aqueles que poderiam por em perigo o sucesso da recente revolugao.

Através dessas e de outras praticas, os donos dos jornais sentiram-se acuados e
findaram reduzindo o espaco opinativo para dar maior amplitude a informacdo, a
narragdo. E nesse momento, inclusive, que Samuel Buckley separa noticias de
comentarios no Daily Courant.

Mas ¢ no século XIX que o jornalismo assume um carater prioritariamente
noticioso, narrativo, distanciando-se, cada vez mais, dos antigos moldes de longos
comentarios e artigos, ou seja, do formato argumentativo. Para Melo (2003), isso se

consolida com o jornalismo norte-americano:
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Quando acelera seu ritmo produtivo, assumindo fei¢do industrial e
convertendo a informacgdo de atualidade em mercadoria. A edi¢ao de
jornais e revistas que, nos seus primordios, possui o carater de
participagdo politica, de influéncia na vida publica, transforma-se em
negocio, em empreendimento rentavel. (MELO, 2003, p. 24)

O proprio autor acima citado reconhece que a opinido nao foi extinta, excluida
por completo dos jornais, mas deixada de lado, tendo “seu espaco reduzido, sua
presenca na superficie impressa circunscrita as paginas chamadas ‘editoriais’”, ou, em
alguns casos, nas paginas destinadas exclusivamente a opinido.

Volta-se, entdo, ao tema da censura no pais, quando, de acordo com Chaparro, o
espacgo argumentativo declinou consideravelmente. Nao parece 1dgico que, quanto mais
a democracia ganha consisténcia e a liberdade ¢ garantida, mais o espaco de orientagao
deve crescer nos jornais e, assim, alinhar as retas da piramide de Beltrdo e torna-la mais
estética?

Ou seja, alinhando e equilibrando cada vez mais as linhas da piramide de Beltrao
- informacdo, orientacdo (argumentacdo) e diversdo -, o jornalismo ganhard em
qualidade. Porque, na verdade, como serd abordado mais adiante, narracdo e
argumentacdo (o diversional ndo entra neste trabalho) devem caminhar lado a lado,
contribuindo, ambas, para um aperfeicoamento da atividade e, conseqiientemente, a
melhoria da sociedade.

A dificuldade, retomando Marques de Melo, ¢, também, o fator econdmico. Para
manter qualquer veiculo de comunicacdo, atualmente, faz-se necessario um grande
investimento de capital. O empresario que quer manter seu jornal, rddio ou televisdo
(quando ndo os trés ao mesmo tempo), precisa contar com a publicidade de outras
empresas € grupos. Assim, ¢ imprescindivel medir até onde chegara o grau de critica e
liberdade de comentaristas.

O jornal, portanto, tem sempre sua “opinido” atrelada aos seus interesses que,

por sua vez, estdo intimamente ligados aos dos patrocinadores. Levando-se em conta a

oSl

grande verba publicitaria dos governos federal, estadual e municipal, destinada
imprensa, chega-se a conclusdo de que nem toda liberdade e opinido serdo aceitas e
publicadas.

A censura acabou depois da promulgagdo da Constitui¢do de 1988, mas os seus
tentaculos permanecem atingindo e interferindo no fazer jornalistico, mas de uma forma
cautelosa e silenciosa, com maestria praticamente insuspeitavel. Da-se, portanto, a falsa

idéia de que o jornal ndo sofreu nenhuma pressao externa e, assim, sai no dia seguinte
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com narra¢do muito bem separada da argumentagdo e, essa ultima, perdendo espacgo e

“asfixiada” em duas ou algumas paginas.

4. Sobre a atualidade

Desde o inicio deste trabalho, volta-se a idéia fundamental de que o jornalismo
nutre-se do presente. Todos os veiculos de comunicagao moldam-se para, inclusive, nao
serem deixados para tras. Afinal, o socidlogo polonés Bauman, jé& citado, anuncia que,
neste mundo pods-moderno, o velho ¢ quase automaticamente descartdvel. Assim,
geralmente os meios de comunicacdo vivem neste jogo: apresentar o atual e serem
sempre, eles mesmos, atuais.

Os jornais, portanto, estdo dentro dessa ldgica, na qual o mais importante € o

aqui e agora (radio e internet especialmente).

O jornalismo vive do cotidiano, do presente, do ef€émero, procurando
nele penetrar e dele extrair o que hd de basico, fundamental e perene,
mesmo que essa perenidade valha, apenas, por alguns dias ou por
algumas horas. (BELTRAO, 1960, p. 66)

Dentro dessa perspectiva, ¢ importante discutirmos o conceito de “atual”. Para
Ataide (1957), existe uma certa confusado filoséfica acerca do tema, ja que, para ele, “o
atual € o eterno e nao o temporal” a que se esta habituado no caso do jornalismo.

Assim, ndo basta que os didrios restrinjam-se a contar o que acontece “para
servir a atualidade”, ja que, citando Beltrao (1960), “atual é rigorosamente o que ‘atua’

299

em nds, o que de poténcia se converte em ‘ato’”. Nessa dire¢do, fica mais simples
entender que as raizes do hoje (o mais importante no jornalismo) estdo no ontem e sao
estopim do amanha.

Seguindo-se esse percurso, entendemos que nao s6 o que acontece ¢€
fundamental para o jornalismo, mas também o que ndo acontece, o que poderia
acontecer, o que pode vir a acontecer. Em outras palavras, “o vazio da atualidade
também ¢ atualidade, também ¢ noticia”, segundo Horacio Hernandez (1949).

O espago argumentativo reveste-se, entdo, da necessidade de debater os
acontecimentos dentro do idedrio apresentado acima. Para a narracdo, fica a
responsabilidade de mostrar o que acontece. Com a opinido, o jornal pode destrinchar o

hoje, valendo-se do passado e langando-o para o futuro. Dessa maneira, consegue-se

responder ao quesito “atualidade”.
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Isso assegura que o jornalismo tenha um certo carater de permanéncia. Por causa
dessa busca histérica pelo “aqui e agora”, percebe-se que o jornal de hoje pouco ou
quase nada pode nos oferecer amanha. Nao significa que a publica¢ao deva desvincular-
se da busca pelos acontecimentos de hoje, mas que ¢ necessario que haja espago para
alargar o sentido dos fatos consumados, ampliando sua compreensao.

Caso contrario, o jornalismo transforma-se em um mero amontoado de noticias
passadas. Melo (2003), ao contrario, defende que a atividade diaria dos jornais deve ser

capaz de mobilizar as idéias, questionar os acontecimentos.

E efémera a forma, a exterioridade, o envoltério; mas a influéncia, a
sugestdo que ficam desses esforcos aparentemente perdidos e
esquecidos constituem uma acdo persistente ¢ eficaz como nenhuma,
que convence, que apaixona, que destroi, que reedifica; que forma, em
uma palavra, a consciéncia dos povos. (RODO, 1919, p. 204)

Pode-se considerar, entdo, que o jornalismo deve entender “atual” como um
conceito mais amplo e com muitas possibilidades. A primeira vista, preocupado com a
informacao sobre o que de mais importante acontece durante um dia, ou seja, sobre o
temporal, o “aqui e agora” que funda a atividade.

Mas, a0 mesmo tempo, € ndo menos importante, como possibilidade de
complementacdo, deve emergir a opinido como alternativa para alargar os sentidos da
atualidade, encontrando, para Beltrdo (1976), “um caminho para informar e orientar o

espirito publico, conduzindo-o a socializacao dos bens” e promovendo o “bem comum”.

5. A argumentac¢io como interpretacio

Seguindo o percurso feito até agora, chega-se a confirmagdo do que Beltrao
chamou de jornalismo como interpretagdo do real. Apesar de ele fazer uma distin¢ao
entre jornalismo opinativo e jornalismo interpretativo, entendendo esse segundo como
“a informagdo que, sem opinar, coloca diante da massa o quadro completo da situagao
de atualidade”, o autor reconhece que na denominagdo “interpretacao” nao se pode
excluir a opinido.

Isso fica evidente pela linha discursiva que tragamos até o momento. Se o
jornalismo abrange o que aconteceu e o que podera acontecer, a narragdo € a

argumentacao, significa que, esse ultimo, acima de tudo, esta dentro do aspecto de uma
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enunciagdo interpretada. Para opinar, para debater idéias e, sendo mais simples, para

argumentar, o jornal precisa interpretar.

A mera informagdo, sem um juizo que a valorize e a interprete, faria
do jornalismo uma algaravia sem ordem nem conserto e deixaria ao
leitor a pesada carga de buscar os ‘por qués’ e ‘para qués’ do que
acontece. Quantos leitores estdo capacitados para esse trabalho
valorizador? Ler por ler noticias, que por si mesmas nada dizem a
quem ignora suas causas e conseqiiéncias, resulta, por outro lado,
numa aborrecida tarefa. (MAINAR e MOSTAZA in BELTRAO,
1960, p. 17)

A importancia da argumentagdo, portanto, esta em destrinchar o emaranhado
lagco de relagdes sociais, interpretando e dando a conhecer a realidade. Nao se trata de
113 : 99 : . ro

mastigar” os fatos para fazer o leitor engolir, mas, ao contrario, oferecer chaves de
leitura. Ja4 que quem deve fazer a interpretacdo final, para Aguiar (1972),
“legitimamente”, ¢ o publico.

Assim, a argumentacao ¢ o lugar por exceléncia da analise, do discernimento, do

julgamento, feito com responsabilidade e rigor ético.

Para Mainar (1906), o jornalismo ¢ “a histéria que passa”, assim, sua vocacao

interpretativa difere sobremaneira da analise historica ou filosofica.

Porque esta jungida ao presente, ao atual, ao positivo, requerendo nao
somente bom senso, honestidade e imparcialidade, da parte do agente,
como uma excepcional aptiddo para apreender o centro de interesse, o
ponto nevralgico, o nicleo do fato ou da matéria que se ha de utilizar
no trabalho. Essa aptiddo de “tirar o essencial do acidental, o
permanente do corrente. (BELTRAO, 1960, p. 80)

Para tanto, o formato argumentativo funciona justamente para essa apreensao
mais profunda daquilo que ¢ relato superficialmente. Na verdade, os “argumentadores”
do jornalismo devem ser capazes de uma leitura profunda de temas que poderiam ser
vistos como banais. O que realmente interessa no opinativo ¢ o olhar critico e perspicaz.

E bem verdade que o jornal diario estd repleto de acontecimentos correntes,
como o desabamento de uma casa, um assassinato ou o pronunciamento do presidente
do pais. Em cada fato, a argumentag¢do pode retirar de pequenos pontos a tese que vai
aprofundar os sentidos do acontecido. Obviamente, ¢ impossivel, como ja constatamos,
equilibrar, cartesianamente, informacao e opiniao.

Porém, mais do que nunca, o grande diferencial dos jornais impressos ¢ (ou

deveria ser) a possibilidade de alargar o conhecimento sobre aquilo que ja se soube no
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dia anterior. Afinal, dificilmente alguém que compre o jornal hoje ndo tenha, antes,
escutado radio, assistido a televisdao ou lido as noticias na internet.

O profissional da argumentagao deve, dessa maneira, estar sempre atento ao que
se passa, mas enxergando além do que todos véem. E um trabalho que ja foi, inclusive,
comparado ao do caricaturista, porque, em poucos “riscos”, apreende o fato e o relata,
mas sempre ampliando a discussdo que se iniciou nas matérias.

Em artigo no Diario de Noticias, em 1957, Tristdo de Ataide chegou a afirmar
que “o jornalista mediocre informa por informar. O auténtico jornalista informa para
formar”. E vai além: “o grande jornalista informa e forma. Cria e orienta a opinido
publica”.

Parece um contra-senso e, pela data da méaxima, poderia ser tratado como algo
do passado. Mas negligenciar a funcdo orientadora do jornalista ¢ reduzir sua grandeza e
importancia, ¢ fazé-lo um simples reprodutor de informacdes aparentemente desconexas

e carentes de sentido profundo.
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