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RESUMO

Apesar de, nos ultimos 30, 40 anos, outras areas do jornalismo terem se hipertrofiado e
ganhado mais importancia, a cobertura politica continua sendo considerada talvez a
mais importante secdo de um jornal impresso. Durante o periodo eleitoral, ha um
aumento de interesse na area. O presente trabalho é um estudo da cobertura feita pelo
Jornal do Commercio (JC) dos dois ultimos meses de campanha do primeiro turno das
eleicOes estaduais e presidenciais de 2010. A pesquisa revelou que, muitas vezes, o JC
deixou de lado certos preceitos essenciais para a construcdo de noticias que prezem uma
discussdo politica verdadeiramente controversa.
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1. Introducéo e problematizacao

O estado de Pernambuco é conhecido como um dos que tem maior tradicdo
politica no pais. Consequentemente, a cobertura politica de tradicionais jornais
impressos é de grande relevancia para os estudos comunicacionais da regido, por
estarem presentes, acompanhando os processos politicos pelos quais passou o estado.
Contudo, neste trabalho, partimos da hipdtese que o tempo de experiéncia desses
veiculos — particularmente, do Jornal do Commercio, (JC) — ndo faz com que eles
produzam uma cobertura da discussdo politica que subsidie adequadamente o
posicionamento eleitoral do leitor/eleitor.

Para que o trabalho pudesse ser realizado, e a esta hipdtese fosse apoiada,
cada uma das matérias dos dois Ultimos meses de campanha eleitoral para primeiro
turno produzidas pelo Jornal do Commercio foram analisadas qualitativamente e
quantificadas em uma série de critérios. Neste artigo, sdo trabalhados: tipo de noticia,
versdes, posicionamento e a representacdo dos candidatos “menores”.

A andlise foi desenvolvida, principalmente, a partir da utilizacdo dos valores-

noticia e critérios de noticiabilidade na sele¢do e no enquadramento das matérias, com
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0 intuito de verificar a relevancia social dos temas agendados na pauta e a
representatividade da sua construcdo, principalmente, identificando a prevaléncia de
diversidade significativa ou versdo Unica na estratégia de legitimagdo social do JC.
Esses critérios sdo importantes para definir como publico é considerado nas
estratégias de construcdo da noticia. Diretrizes dessas estratégias podem ser
reconhecidas no texto de Nelson Traquina sobre os critérios de noticiabilidade e os

valores-noticia;

Os valores-noticia de selegdo estdo divididos em dois subgrupos: a)
0s critérios substantivos, que dizem respeito & avaliacdo direta do
acontecimento em termos da sua importancia ou interesse como
noticia, e b) os critérios contextuais, que dizem respeito ao contexto
de producdo da noticia. Os valores-noticia de construgdo sdo
qualidades da sua construcdo como noticia e funcionam como
linhas-guia para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve
ser realcado, o que deve ser omitido, o que deve ser prioritario na
construgdo do acontecimento como noticia (TRAQUINA, 2004,
107-108)

A partir deste ponto, visamos também observar a existéncia ou ndo de uma
certa subversdo nos valores-noticia de selecdo/construcdo da noticia. Serd que os
critérios utilizados pelos grandes jornais locais obedecem ao processo de construcéo
de noticia de forma fiel? Ou de forma ética? Sera que, no jornalismo politico impresso
Pernambucano, podemos encontrar questdes de factual importancia e relevancia no
que diz respeito ao debate politico realizado na esfera publica (se é que acontece tal
debate)?

2. A articulagdo da esfera puablica pelo jornalismo

Na nossa pesquisa, esse estudo sé se fez possivel levando em conta os trés
modelos de deliberagdo no debate publico articulado pelo jornalismo, como aparecem
em Habermas (1997). Para estudar o que se passa na cobertura politica agora, se torna
indispensavel falar de modelos que Ihe concernem e, através disso, visualizar uma
perspectiva futura de melhora. No primeiro modelo (modelo de acesso interno, ou
inside access model), “a iniciativa é dos dirigentes politicos ou detentores do poder:

antes de ser discutido formalmente, o tema segue o seu percurso no ambito do sistema
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politico, sem a influéncia perceptivel da esfera pablica ou até com a exclusdo dela”
(HABERMAS, 1997, p. 113-114).

No segundo modelo (modelo de mobilizagdo, ou mobilization model), “a
iniciativa também € do sistema politico; porém, seus agentes sdo obrigados a
mobilizar a esfera publica, uma vez que necessitam do apoio de partes relevantes do
publico para atingir um tratamento formal ou para conseguir a implementacéo de um
programa ja votado” (HABERMAS, 1997, p. 114).

E é apenas no terceiro modelo (modelo de iniciativa externa, ou outside
initiative model) que “a iniciativa pertence as forgas que se encontram fora do sistema
politico, as quais impdem o tratamento formal utilizando-se da esfera publica
mobilizada, isto é, da pressdo de uma opinido publica” (HABERMAS, 1997, p. 114).
Neste altimo modelo, séo, justamente, as forcas que estdo fora do sistema politico, na
periferia da estrutura de poder, que pautam reivindicacoes e, através da mobilizacéo
da esfera publica, formam opinido e vontade politica capazes de, como forca material,
conferir maior representatividade e legitimidade a ordem institucional.

Todas essas questdes importam no que se refere a discussdo sobre a
Comunicacéo e ao direito do cidaddo de participagdo politica. Isso se entende quando
se percebe a importancia do jornalismo politico ndo s6 para o jornalismo impresso,
mas para qualquer tipo de media. Por exemplo, um estudo de Herbert Gans no final
dos anos 70, como ressalta Traquina, aponta para a tendéncia dos jornais (neste caso,

televisivo) a enfatizar a cobertura politica:

O que é noticia? Os dados do estudo de Gans demonstraram que a
soma de trés diferentes categorias de noticias todas ligadas a
atividade do governo, nomeadamente, a) conflitos e desacordos
dentro do governo, b) decisbes e propostas governamentais e
cerimdnias, e c¢) mudangas de pessoas exercendo funcgdes
governamentais, representa entre 45 e 56 por cento dos
acontecimentos noticiaveis nos anos estudados (TRAQUINA, 2004,
100-101).

A pesquisa também contemplou a avaliacdo quantitativa da incidéncia de
enquadramento no conceito de “esfera da controvérsia legitima” ou em versdo Unica
das noticias da cobertura politica do Jornal do Commercio.

Para 0 entendimento tedrico do processo politico por que passa a sociedade
contemporénea, o trabalho de Jirgen Habermas (1997) funcionou como um pilar

fundamental, quando demonstra uma pertinente observacdo sobre o debate na esfera
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publica, assim como a apresentagdo dos conceitos de “facticidade” e “validade”, no
texto “Direito e Democracia”; Michael Gurevitch (1999) também d& uma contribuicdo
interessante, com o seu “A constru¢do do noticiario eleitoral: um estudo de observacéo
na BBC”, quando, citando Patterson, compara a cobertura das elei¢cbes a “corridas de
cavalo” e observa o didlogo (mesmo quando ndo ha uma diversidade significativa) que
o jornalista pode construir entre dois atores politicos, mesmo sem ter havido um dialogo
fisico de fato. Nelson Traquina (2004) traz a definigdo sobre valores-noticia que ajudam
a trabalhar em cima de um conceito bem explicado do que é noticia. E Jodo Pissarra
Esteves (2005), em “O Espaco Publico e os Media”, apresenta, explicados de forma
mais simples, alguns dos mesmos conceitos utilizados por Habermas, além de uma
visdo prdpria sobre a esfera publica e 0os meios de comunicagao.

Outro ponto interessante € uma quantificagdo de dois conceitos apresentados por
Edward S. Herman, em “Teoria da Acdo Politica” (1999). E a questdo da diversidade da
matéria, se € significativa, ou ndo (marginalizada). No olhar da pesquisa, para que uma

noticia se encaixe como apresentando diversidade significativa, ela deve conter,

Primeiramente, os assuntos selecionados para serem focados pelos
meios de informacdo devem englobar todos os temas que sejam de
interesse substancial para a maioria da populagdo. Em segundo lugar,
qguando ha uma série de fatos plausiveis e sistemas de interpretacdo
gue tém relacdo com um tema, todos esses fatos e sistemas devem
estar disponiveis para inspecdo publica (...). Assim, se apenas um
conjunto de assuntos ou fatos é posto a disposicdo da populagdo em
geral, quer por censura tacita ou oficial, a condi¢cdo de diversidade
significativa ndo é satisfeita. Ou se 0s temas, fatos e perspectivas que
se desviam da perspectiva geral estabelecida estdo confinados aos
limites da midia e ndo chegam ao grosso da populagdo, o resultado € o
que pode ser chamado de diversidade sem sentido ou “marginalizada”.
(HERMAN, 1999, p. 214)

Um padréo se repete nas edi¢bes do Jornal do Commercio. O referido periddico
prezou por uma cobertura jornalistica do periodo eleitoral baseada no partidarismo.
Mais especificamente, no “fulanismo”, que pde os lideres politicos acima da
importancia do momento politico-social que é uma elei¢do. Por exemplo, vérias das
matérias fizeram referéncia a dualidade (e ai, podemos perceber, também, a
“polarizacdo” como um elemento recorrente no JC) de Jarbas Vasconcelos e Eduardo
Campos, quase sempre atribuindo a disputa para a majoritaria estadual a uma suposta

vindita de Eduardo, que tentaria infligir a Jarbas uma derrota com uma diferenca maior
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de votos do que aquela protagonizada pelo proprio Jarbas e o avd de Eduardo, Miguel
Arraes, que sofreu de Jarbas, nas elei¢Ges para governador de 1998, uma derrota com
diferenca de mais de um milhdo de votos. Esse tipo de cobertura, recheada de
frivolidade, tira do eleitor a possibilidade de fazer uma escolha que se refira a sua
propria convic¢do politica. O debate midiatizado fica, entdo, reduzido a “disputas
palacianas”.

Desta maneira, ocorre o que Habermas (1997, p. 110), em tom critico, considera
“a personalizacdo das questBes objetivas, a mistura entre informag&o e entretenimento, a
elaboracdo episddica e a fragmentacdo de contextos formam uma sindrome que
promove a despolitizacdo da comunicagdo publica”.

Consequentemente a polarizagdo dos candidatos, é possivel notar o alijamento
dos chamados “candidatos menores” da pauta dos “grandes jornais”. Neste contexto,
importa destacar as trés esferas descritas por Daniel Hallin. De acordo com Hallin (apud
TRAQUINA, 2004), o “mundo do jornalista” pode ser dividido em trés esferas. A
primeira, a esfera do consenso, é “a regido em que encontramos os valores consensuais
da sociedade, como a patria, a maternidade, a liberdade” (TRAQUINA, 2004). Essa
esfera ndo implica em pontos de vista controversos e, por isso, 0 jornalista se sente
impelido a conservar tais valores. A “esfera da controvérsia”. “Esta é a regido onde a
objetividade reina soberanamente na pratica jornalistica. Aqui a neutralidade e o
equilibrio sdo as principais virtudes jornalisticas” (TRAQUINA, 2004). A ultima esfera
é a do “desvio”. “Para além da esfera de legitima controvérsia estdo os atores e pontos
de vista politicos que os jornalistas e os valores dominantes rejeitam como marginais” *
(TRAQUINA, 2004), como é o caso dos citados candidatos “menores”.

Outro ponto importante da pesquisa é a avaliagdo das formas como é noticiada a
eleicdo. O texto “A construcdo do noticiario eleitoral: um estudo de observagdo na
BBC”, de Michael Gurevitch e Jay B. Blumler (1999), cita Thomas Patterson, dizendo,
sobre a cobertura politica dos EUA, que “os principais canais televisivos (os networks)
descrevem predominantemente as elei¢Oes presidenciais como uma corrida de cavalos
(grifo meu), dando muito mais atengdo ao que ele chama de ‘jogo’ eleitoral”. Ainda na
perspectiva televisiva, é possivel perceber em Pierre Bourdieu uma convergéncia com o

que foi exposto por Gurevitch e Blumer. Segundo ele, a televisdo (e isto pode ser

* Em The “Uncensored War” (1986), Hallin define graficamente a esfera do consenso como um circulo,
a da controvérsia como um circulo que rodeia o primeiro circulo e a esfera do desvio como a area de fora
das duas circunferéncias.
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estendido a outros meios de comunicagdo), “ao insistir nas variedades, preenchendo
esse tempo raro com 0 vazio, com 0 nada ou quase nada, afastam-se as informacdes
pertinentes que deveria possuir o cidaddo para exercer seus direitos democraticos”
(BOURDIEU, 1997).

Podemos reparar que essa tendéncia é refletida na cobertura politica brasileira,
de forma mais rudimentar. Titulos de noticias como “Confronto Dilma e Serra num
morno cara a cara (6 de agosto de 2010)”, “Dilma mantém cinco pontos sobre Serra (7
de agosto de 2010)”, “A intensa disputa Maciel x Armando (5 de setembro)” e
“Armando passa Maciel (24 de setembro)”, representam bem, supostamente, “qual € o
cavalo que esta com a cabeca mais a frente”. Em certo ponto, o JC passou a colocar uma
contagem regressiva para o dia do primeiro turno.

E evidente que, em alguns pontos, a cobertura se mostra tdo avangada como
qualquer diretriz do jornalismo contemporaneo. Voltando a Gurevitch e Blumler, o seu
texto aponta como necessidade do bom jornalismo o estabelecimento de didlogos entre
os posicionamentos das figuras politicas, mesmo sem ter, de fato, acontecido um
didlogo fisico entre elas. Contudo, esse “processo editorial de selec¢do, comparacdo e
justaposicdo de afirmacdes, que podem ter sido feitas independentemente umas das
outras, da geralmente uma versdo extremamente ‘condensada’ da campanha
(GUREVITCH; BLUMLER, 1999, p. 207).

Quando apresenta uma mateéria que atinja negativamente um politico, o Jornal do
Commercio, comumente, também mostra outra com uma retaliagdo. E uma pratica
comum do jornal, mesmo quando uma das matérias ndo apresente, necessariamente,
uma diversidade significativa, h& uma preocupacao, do jornal, de “mostrar os dois lados
da moeda”, mesmo que seja uma moeda “viciada”, ou “distorcida”, numa terminologia
menos pejorativa.

Desta maneira, pretendeu-se aprofundar a pesquisa, cuja questdo principal néo é,
exclusivamente, contabilizar a quantidade de matérias positivas, ou negativas da
situacdo ou da oposicdo. O importante — e mais relevante cientificamente — é mapear a
quantidade de matérias que apresentem um minimo de equilibrio e diversidade
significativa, ou n&o, para subsidiar uma maior consciéncia do eleitor que reivindique
um debate verdadeiro capaz de ultrapassar o limite dessas “disputas palacianas”. Até
agora, podemos perceber que a cobertura politica estd desgastada, no sentido de ndo
apresentar ao leitor/eleitor as ferramentas das quais precisa para fazer uma escolha

acertada de acordo com seus ideais. Mas, como aponta Habermas, apesar dos estorvos
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decorrentes da desigualdade existente entre as elites e os individuos e movimentos
sociais da periferia da estrutura de poder, a autoridade do publico pode, nos momentos

de crise, impor mudangas ao sistema politico.

Os papéis de ator, que se multiplicam e se profissionalizam cada vez
mais através da complexidade organizacional, e o alcance da midia
tém diferentes chances de influéncia. Porém, a influéncia politica que
os atores obtém sobre a comunicacdo publica tem que apoiar-se, em
Gltima instdncia, na ressonancia ou, mais precisamente, no
assentimento de um publico de leigos que possui 0s mesmos direitos.
O publico dos sujeitos privados tem que ser convencido através de
contribuicdes compreensiveis e interessantes sobre temas que eles
sentem como relevantes. O publico possui esta autoridade, uma vez
que é constitutivo para a estrutura interna da esfera publica, na qual
atores podem aparecer”. (HABERMAS, 1997, p. 96)

Habermas destaca a importancia da qualidade do debate estabelecido pelo

jornalismo para a garantia de uma diversidade significativa na deliberacéo publica:

as opinides publicas que sdo langadas gracas ao uso néo declarado de
dinheiro ou poder organizacional perdem sua credibilidade, tdo logo
essa fontes de poder social se tornam publicas. Pois as opiniGes
publicas podem ser manipuladas, porém ndo compradas
publicamente, nem obtidas a forca. Essa circunstancia pode ser
esclarecida pelo fato de que nenhuma esfera publica pode ser
produzida ao bel-prazer (HABERMAS, 1997, p. 97)

Portanto, acreditamos que as limitagdes de qualidade da cobertura politica do
jornalismo, como as identificadas neste trabalho, repercutem diretamente no nivel de
racionalizacdo publica verificado nas escolhas e decisfes sobre as questdes do interesse

geral da sociedade.

3. Resultados

Ao analisar todas as matérias do caderno de politica do Jornal do Commercio no
periodo de 1° de agosto a 4 de outubro de 2010 (periodo eleitoral até o fim do 1° turno),
pudemos perceber que a cobertura politica ndo contemplava, em sua plenitude, os
quesitos essenciais de uma cobertura que comporta as necessidades do cidaddo, quesitos
estes comentados no referencial tedrico. Ao invés disso, ficaram marcadas as pautas de
agenda, da “fulanizacdo” da politica e de cobertura da disputa eleitoral em si (como se

fosse uma “corrida de cavalos”) em detrimento de discusses sobre administragéo
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publica e propostas de governo. O JC acabou privilegiando o “embate” entre Eduardo
Campos e Jarbas Vasconcelos, ao invés de fazer uma cobertura propositiva e
desafiadora, que gerasse discussdes passiveis de uma controvérsia significativa. Titulos
de matéria como “Assédio do Palécio ndo fisga Ozano (14 de setembro)” representam
bem esta opg&o. E 0 “jogo” politico que importa, e ndo o trato administrativo.

Como mostra o Gréfico 1, mais de 30% das matérias veiculadas rotulamos como
“ndo passivel de controvérsia significativa”. N&o s esse nimero representa uma parcela
grande de matérias que ndo interessariam ao publico em geral, como o numero de
“passiveis de controvérsia significativa” ndo represente completamente matérias que
geram um debate, visto que classificamos as pesquisas de intengdo de votos, as
chamadas para debates e as agendas para eventos como “passiveis de controvérsia
significativa”, porque esses dados, factualmente, interessam ao leitor, mesmo néo

apresentando uma discussao significativa por parte do reporter.

Tipo de Moticia

[} Néo Passivel de
Controvérsia

[} Passivel de
Controvésia

157
-
i Passived de Carramérsia

Gréfico 1 - Tipo de noticia

Seguindo adiante, é notorio perceber os dados que se referem as versdes das
matérias. Observando o Gréafico 2, percebemos que, enquanto cerca de 40% das
matérias analisadas apresentaram “versdes Unicas dos fatos, com apenas uma fonte”,

apenas cerca de 25% delas foram redigidas de forma a agraciar “mais de uma verséo
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com diversidade significativa”. Outro nimero que se fez relevante foi a classificacdo
“mais de uma versdo com diversidade sem sentido”, totalizada em 20%, e que diz
respeito aquelas matérias que aparentam revelar mais de uma diversidade, apresentando
mais de uma fonte de mais de um lado, mas que existe um fundo ideoldgico

tendencioso.
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Grafico 2 - Versoes
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Este “fundo ideoldgico” é velado, com sucesso, pela geometria editorial dos
cadernos de politica no que diz respeito ao espaco destinado a cada candidato. Isto da ao
leitor uma ideia (ndo necessariamente correta) de que ha total parcialidade, quando ele
observa o jornal retalhado em “oposicdo” e “situacdo”. No Gréafico 3, os nimeros
clarificam essa preocupacgéo editorial. Tanto 0s governistas, quanto 0s oposicionistas,

tiveram direito “exclusivo” a cerca de 31% das matérias.
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Grafico 3 - Posicionamento

Esse padréo de suposta equanimidade, contudo, ndo se repete com candidatos
“menores”. A sua representacdo é consubstancialmente menos relevante do que a dos
“grandes”. N&o bastasse a pouca representacdo, eles aparecem apenas sob certos
quesitos (chamamos de “motivos”) especificos. Classificamos a figuracdo dos
candidatos de partidos menores em cinco motivos. Sao eles:

1. Constatagdo — quando ha, por exemplo, uma pesquisa de intencdo de voto,
onde 0s seus nomes, invariavelmente, aparecem para que a estatistica
apareca em sua integra.

a. Debates — Aqui, ressaltamos este ponto porque, apesar de ser, muitas
vezes, uma constatacdo (ou porque é uma atividade junto a outros
politicos maiores), podemos ver, mesmo que MeNos, a expressao
politica de tais candidatos sendo diretamente transposta para o jornal,
a principio, da forma como eles intencionaram.

2. Exotismo — Por exemplo, o candidato do partido verde, Sérgio Xavier,
lancou, durante a campanha, as “recicletas”, um tipo de bicicleta controlada

por duas pessoas que auxiliar o recolhimento do lixo, para ser usada por

10
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catadores de lixo. Foi motivo de pauta, recebendo mais atengdo do que
outros tipos de atividades (mais tradicionais politicamente) que realizava.

3. Coro contra o governo — Quando os candidatos prestam reclamagdes sobre a
administracdo e, as vezes, a imagem publica, do governador. Deste ultimo
caso, ha o caso em que Edilson Silva chamou Eduardo Campos de
“arrogante”, uma opinido também reproduzida pelo candidato Jarbas
Vasconcelos.

4. Questdes juridicas — Um exemplo disso é a indeferéncia de Anselmo
Campelo, que se deu por conta da ndo-quitacdo de divida no valor de R$
3,50 com a Justica Eleitoral, por ndo ter votado na elei¢do de 2008.

5. No Gréfico 5, aparece o item “outros”. Ele representa uma gama de noticias
em que os candidatos sdo representados desprovidos de preconceitos, mas
onde ndo ha uma “diversidade significativa”.

No Grafico 4, os numeros elucidam uma tendéncia exclusiva por parte do JC em
relacdo aos candidatos considerados “menores”. Das 511 matérias analisadas, 0s
candidatos “menores” s6 foram representados em 99, ou seja, sua presenca so foi
referenciada 99 vezes. Isto ndo quer dizer que houve este tanto de matérias que lhes
destinavam. Na verdade, eles s6 apareceram em apenas 46 matérias e em uma grande
parte delas também figurava 0 nome dos principais candidatos.

O gréfico a seguir mostra os cinco candidatos menores, Sérgio Xavier (PV),
Edilson Silva (PSOL), Jair Pedro (PSTU), Roberto Numeriano (PCB) e Anselmo
Campelo e Fernando Rodovalho representando o PRTB, visto que o primeiro foi
impugnado e o segundo tomou o seu lugar. Como se pode notar, Xavier e Edilson Silva
tiveram a maior representacdo. Ambos sdo 0s Unicos cujos partidos tém representacéo

parlamentar federal:
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Candidato
BIQIO Aavier
W Sérgio Xavier (P
ilson Silva
M Edil Silva (PSOL)
[ Jair Pedro (PSTU)
Roberto Numeriano
.(PCB)

Anselmao
[ Campelo/Femando
Rodovalho (FRTE)

21
2121%
Raberia Numesiana (PGS}

25

2525
Echlzan Siva (PS0OL)

Grafico 4 — Representacdo dos candidatos

Estes dados condizem com o gréfico a seguir, demonstrando que, assim como
aparecem mais, seu numero de representacdo constatativa aumenta, visto que eles
sempre estdo, por exemplo, em chamadas de debates que irdo acontecer. Percebe-se
também que o nimero de representagdes constatativas é significantemente maior do que

qualquer outro indice, com uma porcentagem acima dos 50%.
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Candidato
Sergio Xavier (PV)
Edilson Silva (PSOL)
Jair Pedro (PSTU)
Roberto Mumeriano
(FCB)

154 Anselmo
[] Campelo/Femando
Rodovalho (PRTE)

20

Count

0= T T

Constatagio  Exostismo  Coro contra o Questéo Outros
gaverno juridica
Motiveo

Grafico 5 — Candidato x Motivo da noticia

Os dados de todos esses graficos levantam a questdo sobre uma representacao
democrética justa, tanto para 0s envolvidos no processo politico-partidario, quando para
os eleitores, que sdo agentes/instrumentos da Politica. O que esses nimeros sugerem é
que o Jornal do Commercio ndo alcancou uma cobertura que contemplasse uma
verdadeira discussdo politica; ampla, irrestrita, substancial e heterogénea. Ao invés
disso, enveredou por uma linha de lugar-comum, dando valor desproporcionado ao

“fulanismo” e as pautas de agenda diaria dos candidatos.

4. Conclusao

Certas questdes ndo foram levadas em conta pela cobertura jornalistica politica
do Jornal do Commercio. Apareceu um numero de matérias ndo passiveis de
controvérsia significativa muito maior do que deveria figurar num caderno que se
pretende elucidativo para o eleitor. Portanto, a cobertura subjugou preceitos importantes
para a escolha eleitoral, deixando muitas vezes a parte a discussao programatica para,
no entanto, realizar uma cobertura baseada nas agendas de campanha. Isto evidencia a

escolha do periddico de realizar um trabalho objetivo, e, portanto, receoso de pdr em

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Nordeste — Macei6 — AL — 15 a 17 de junho 2011

pauta questdes de verdadeira seriedade, caindo, muitas vezes, nos clichés da politica do
estado, tais quais o “revanchismo”, o “fulanismo” e 0 maniqueismo.

No dia 29 de setembro, o proprio JC resumiu as inten¢bes da cobertura, quando
se lamentava do ultimo debate dos candidatos ao Governo do Estado. O titulo e
subtitulo da matéria deixam claro: “Ultimo debate tem mais propostas e provocacdes
sutis — Candidatos ao governo deixam o confronto para segundo plano e, na TV Globo,
realizam um debate frio, com mais propostas e menos polémicas (29 de setembro de
2010, pagina 6)”. A declaragdo vem de encontro com as solucBes propostas neste

trabalho para uma cobertura politica mais preocupada com o esclarecimento do publico.
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