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RESUMO

O presente artigo busca refletir sobre a utilidade do radio como ferramenta pedagégica,
mediando o processo de aprendizado humano. Para tanto, faz-se necessario uma
contextualizacdo da historia do radio para que se possa entender seus percalcos até seu
estado atual, bem como o entendimento das inumeras possibilidades disponiveis por
esse meio de comunicacdo e sua linguagem para o0 desenvolvimento da
educomunicagio. E a partir dessa possibilidade de aprendizado criativo através do radio
que se desenvolve esse artigo.
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INTRODUCAO

Desde sua concepcdo em terras brasileiras, o radio foi idealizado por seus
incentivadores como uma poderosa ferramenta educativa. Nomes como os de Roquette-
Pinto e de padre Landell de Moura, cada um ao seu modo e em seu tempo, dao respaldo
a esse pensamento. O presente trabalho traz, portanto, a discussdo acerca do uso da
ferramenta radiofénica como mediadora desse processo pedagdgico, resgatando os
principios que guiaram os primeiros passos do radio no Brasil e que hoje estdo um tanto
quanto dispersos frente ao uso predominantemente comercial da midia radiofénica.

Roquette-Pinto avaliava a funcionalidade de midias como o radio e o cinema
dentro de suas possibilidades de retirar parcelas significativas da sociedade de situacdes
de miséria, visto que, segundo o pensador, “ndo ha desengano maior do que a falta de
conhecimento” (PINTO apud. MEDITSCH, 2008). Fica evidente que o autor sofreu
grande influéncia do pensamento positivista de Auguste Comte no que concerne ao
principio de que a redencdo do homem se daria através do conhecimento e o radio

poderia ser uma ferramenta de grande valia para esse processo de aquisi¢do cognitiva.
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O rédio € o jornal de quem nao sabe ler; é o mestre de quem nédo pode ir
a escola; é o divertimento gratuito do pobre; € o animador de novas
esperancas; o consolador do enfermo; o guia dos sdos, desde que o
realizem com espirito altruista e elevado. (ROQUETTE-PINTO apud.
FERRARETTO, 2008, p.30)

Através dessa definicdo de Roqguette-Pinto pode-se observar as fungdes primeiras
que o radio poderia desenvolver: seu carater educativo, inclusivo, de entretenimento, de
gerar mecanismos e apontar caminhos para novas realidades (no campo politico talvez)
e instrutor da moral e dos bons costumes.

Para melhor situar a linha de raciocinio desenvolvida nesse trabalho, faz-se
necessario uma explanacdo sobre a evolucgdo histdrica do radio e inser¢des na educacao
até a atualidade, comentando sobre a relacdo com os processos de aprendizagem para
que, a partir de entdo, se possa elucidar acerca das possibilidades apresentadas por essa
midia e suas caracteristicas intrinsecas e extrinsecas.

Visando o percurso metodoldgico tracado no paragrafo anterior, inicio o proximo
topico com um breve retrospecto do radio no Brasil para que se possa entender o

contexto no qual se encerra o didlogo réadio e educacao.

A TRAJETORIA DO RADIO EM TERRAS BRASILEIRAS

A primeira demonstracdo publica do radio em terras nacionais teria se dado no Rio
de Janeiro em 07 de setembro de 1922, em carater oficial visto que anteriormente ja
teriam ocorrido experiéncias de transmissdo em Recife, em comemoracdo ao centenario
da independéncia do pais promovida pela empresa norte-americana Westinghouse
Electric and Manufacturing Company. Importante, aqui, levantar a questdo do contexto
historico desse momento que poderia ter gerado retorno negativo para o radio dado que
muitas pessoas foram retiradas de suas moradias na chamada Belle Epoque da cidade
quando em “vias de modernizacdo” muitos foram desabrigados para o embelezamento
da entdo capital federal, o que daria origem aos morros e favelas. Desse modo, o radio
poderia ter tido sua imagem ligada a esse acontecimento, gerando, assim, um
afastamento desse publico, com mais um fator agravante, e facilitador de uma possivel

rejeicdo: o financeiro.

No inicio dos anos 20, o radio é uma curiosidade de alto custo. Para se
ter uma ideia, indicam os dados disponiveis (Cf. FERRARETTO, 2001.
p.99) um operario ndo ganha mais do que 200$000 (200 mil-réis, a
moeda brasileira de entd0). Os receptores mais simples, as galenas,
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dependem de fones de ouvido que, sozinhos, custam 50$000. Um
aparelho de boa qualidade pode chegar, entdo, a 450$000. O candidato a
ouvinte tem, ainda, de encaminhar a reparticdo local do Ministério da
Viacdo e Obras Puablicas um requerimento para instalagdo dos
equipamentos. Pela licenca, o interessado paga 27$000, além de um
selo federal de 5$000 exigido para o processamento do pedido. Ha,
ainda, uma taxa de socio-contribuinte no valor de 5$000, estabelecida
pela prépria Radio Sociedade, sem falar na joia de 100$000 paga ao
ingressar na entidade. (FERRARETO, 2008, p29)

Vaérios foram os problemas iniciais da implementacdo do radio no Brasil com 0s
fins humanisticos que idealizadores, como Roquette-Pinto, pensaram. O equipamento
ainda era caro, a programacao inconstante e realizada em muitos casos em um regime
quase que de mecenato.

A popularizacdo do radio s6 vai se dando aos poucos, apenas depois de se sair de
uma programacao extremamente erudita e da abertura de espaco para publicidade, o que

possibilitou investimentos maiores no setor e diversidade de programacao.

O rédio, para as parcelas da elite responséaveis por sua introdugdo no
pais, constitui-se em elemento modernizante e civilizatorio. E,
entretanto, o primeiro movimento de longa trajetoria do veiculo em
territério brasileiro com uma programacdo marcada por conferencias
literarias, artisticas e cientificas, nimeros infantis, poesia, musica vocal
e instrumental, além de umas poucas noticias de interesse geral.
(FERRARETO, 2008, p30)

Apenas em 1° de mar¢o de 1932, quase dez anos ap0Os a primeira apresentacdo
publica de radiodifusdo sonora, surge o Decreto n. 21.111 que vai organizar a
publicidade radiofonica, regulamentando o de n. 20.047 de maio de 1931. E mudancas
mais visiveis comecam a ser percebidas nesse universo a priori educativo.

A presenca da educacdo ainda tenta tomar foélego com iniciativas governamentais
e posteriormente de organizagdes do terceiro setor.

A PRA-2 (Réadio Sociedade do Rio de Janeiro, pioneira na veiculagdo dessa midia

sonora) se transforma em Radio MEC:

O idealismo dos pioneiros vai cedendo lugar ao mercantilismo dos
primeiros empresarios do setor. Ciente dessa nova realidade, resta a
doacdo, efetivada em 7 de setembro de 1936, da emissora ao Ministério
da Educacdo e da Saude Publica, gragas também a amizade de
Roquette-Pinto com Gustavo Capanema, titular da pasta. Rebatizada de
Radio MEC, a estacdo da origem, desse modo, ao sistema de
radiodifusdo educativa, mantendo seu objetivo inicial. (FERRARETO,
2008, p31).
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Em 1934 tem inicio as transmissfes da PRD-5: Radioescola Municipal, que vai
disseminar o que Roquette-Pinto tanto defendia, tendo em vista que, nesse periodo, mais
de 60%* da populagdo era analfabeta poder-se-ia educar através de ondas
eletromagnéticas ao inves de livros.

Mudancas foram acontecendo e na chamada Era de Ouro do radio brasileiro, no
governo Vargas, a énfase dada ao entretenimento e ao jornalismo dominavam a
programacdo. Apds 1950-60 foi-se tentado um resgate as ideias de Roquette-Pinto com
iniciativas como do Movimento de Educag¢do de Base (MEB), o qual “consistia em
utilizar a metodologia problematizadora de Paulo Freire para alfabetizar agricultores das
regides Norte e Nordeste”. (CONSANI, 2007, p34). Era uma iniciativa da Igreja
Catdlica progressista em parceria ao governo.

A importancia do radio no trabalho do MEB incorporou o potencial
comunicativo desse instrumento, quando o tornou ndo apenas um
transmissor de sons e vozes, mas lhe deu um novo significado, no qual a
prépria voz humana recontextualizada assume explicitamente um papel
educativo. (PEIXOTO FILHO, 2010, p.20).

Apds o golpe militar, o MEB foi interrompido e em seu lugar foi instaurado o
Projeto Minerva objetivando ainda se utilizar do radio para a educacdo, mas dessa vez
sendo uma acdo apenas do governo militar sem a participacdo da Igreja. A iniciativa se
caracterizava bem como uma tentativa de educacdo a distdncia com um caréater de
supléncia do ensino fundamental, o programa tinha uma veiculacdo de 5 horas por
semana, mas ndo teve continuidade apos a década de 1980 pela falta de resultados
concretos que pudessem ser medidos.

As iniciativas governamentais passam a tentar novos rumos, como 0 uso da
tecnologia da informatica, para tentar alcancar melhores resultados, mas nem por isso 0
radio fica fora das experiéncias educativas. Com o advento da freqiéncia modulada

(FM) o radio pode se expandir e segmentar seu publico ouvinte:

O advento da FM proporcionou ao radio uma expansdao solida e
crescente, baseada na segmentacdo de publico. A prdpria diferenciacdo
entre as rddio AM (amplitude modulada) e FM j& constituiu uma
divisdo de ouvintes — aqueles de perfil mais tradicional e conservador
permaneceram com a primeira banda de transmisséo.

[.]

* Dados retirados de Cf. FEDERICO, Maria Elvira Bonavita. Histéria da comunicacéo, radio e TV no
Brasil. Petrdpolis: Vozes, 1982, p.48 apud FERRARETO 2008.
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As réadios FM seguem concentrando a lideranca de audiéncia, mas a

preocupacdo educativa, tirante as radios estatais e universitarias, parece

ter sido abandonada pela midia radiofénica. (CONSANI, 2007, p.34)
Hoje grande parte das iniciativas de radioeducacdo parte de organizacfes ndo-

governamentais. Em ambito de Fortaleza temos a Catavento como exemplo:

Com 15 anos de existéncia, a Catavento focaliza sua atuagdo numa
combinagdo que vem dando certo: Comunicacdo e Educagdo como
estratégia para o desenvolvimento humano. A ONG cearense atua,
principalmente, com os projetos “Segura essa Onda: Radio-Escola na
Gestdo Socio-Cultural da Aprendizagem”, “Agéncia Catavento Rede
ANDI Brasil — Comunicadores pelos Direitos da Infancia”, “Radio-
escola pela educacdo” e “Agéncia Torpedo de Noticias”. (Livro
programa — Seminario de Comunicacgdo, Cultura e Cidadania, realizado
pelo programa de pds-graduagdo do curso de Comunicacdao Social da
UFC realizado em Fortaleza-CE em 2010).

Feita essa viagem ao longo da trajetoria radiofonica, pode-se seguir para um novo
patamar de conceitos e aplicacBes: a aprendizagem. Como se d& esse processo de
aquisicdo de conhecimento e qual a relacdo com o radio € o que sera discutido no topico

seguinte.

ENSINO E APRENDIZAGEM, EDUCACAO E COMUNICACAO - ENSINAR,
UM VERBO TRANSITIVO RELATIVO-REFLEXIVO

Dou inicio a esse topico com a definicdo de comunicacdo dada por Paulo Freire,
para que se possa refletir a intensa proximidade entre comunicacéo e educacéo:

Comunicagdo (&) a co-participacdo dos sujeitos no ato de pensar...
implica numa reciprocidade que ndo pode ser rompida. O que
caracteriza a comunicagdo enquanto este comunicar comunicando-se, é
que ela é dialogo, assim como o dialogo é comunicativo. A educacao é
comunicagdo, e didlogo, na medida em que ndo é transferéncia de saber,
mas um encontro de sujeitos interlocutores que buscam a significacdo
dos significados. (FREIRE apud LIMA, 1981).

Torna-se evidente a necessidade em se pensar a educagdo para além do regime
escolar padrdo e tradicional, muitas vezes exaustivo e menos produtivo do que se suas
potencialidades reais para com o educando. O radio surgiria nesse processo como
mediador e agitador do processo dialdgico entre professor e aluno.

Retornando para o pensamento de Freire (1996) e possivel se explicar o jogo de
palavras que finaliza o titulo desse topico: “ensinar, um verbo transitivo relativo-

reflexivo”; Ao mesmo tempo em que o verbo ensinar é gramaticalmente classificado
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como transitivo relativo, tendo em vista que quando no ato de ensinar se ensina algo a
alguém (possuindo, portanto um complemento direto ensinar algo e um indireto ensinar
a alguém), ele também é reflexivo, pois, tendo em vista a obra de Paulo Freire, o ato de
ensinar é estar aprendendo, bem como o de aprender é estar ensinando.

Acrescento o carater reflexivo no sentido de dupla via ensino-aprendizado, mas
também no sentido filoséfico de reflexdo, de tempo para deixar o conhecimento
decantar, permitir que essa nova informacao que chega possa ter tempo para mexer com
minha forma de encara-la, possa me fazer pensar para, por conseguinte, internaliza-la e
torna-la apreendida e aprendida.

Para Piaget (segundo MOREIRA, 1999) a aprendizagem se daria a partir de trés
pontos basicos: assimilacdo, acomodacdo e equilibrio. A crianca teria formas de se
relacionar com a realidade, sendo que em seus estagios iniciais de contato com o mundo
isso se daria de uma forma mais indistinta entre o seu ser e 0 que a rodeia, perpassando
por um momento de que tudo giraria em torno do seu ser, até que se chegue a um nivel
de compreensdo do mundo separada do seu ser, em uma idade mais elevada. Nesse
ponto se faz possivel o crescimento cognitivo, o qual se da com as trés instancias citadas
anteriormente.

A crianca possui estagios diferentes de assimilagdo do que se passa em seu
entorno. Essa assimilagio ¢ entdo estimulada por uma “novidade” proveniente do que a
circunda fazendo necessaria uma acomodacdo para a nova informacdo recebida, apos
essa acomodacdo vem a restauracdo do equilibrio mental e recomeca o ciclo com uma

nova assimilacdo.

[...] ensinar (ou, em um sentido mais amplo, educar) significa, pois,
provocar o desequilibrio no organismo (mente) da crianga para que ela,
procurando o reequilibrio (equilibrio majoritante), se reestruture
cognitivamente e aprenda. O mecanismo de aprender da crianca é sua
capacidade de reestruturar-se mentalmente buscando um novo
equilibrio (novos esquemas de assimilagdo para adaptar-se a nova
situacdo). O ensino deve, portanto, ativar este mecanismo. (MOREIRA,
1999, p.103).

Tendo o modelo de Piaget em mente, o radio entraria como 0 estopim para o
processo de desequilibrio mental visto que é ferramenta comunicacional destoante do
padrdo ao qual a crianga esta acostumada no ambito da sala de aula e assim provocaria
uma assimilacéo diferenciada e propiciadora da acomodacéo e restauracdo de equilibrio

fundamentais para o aprendizado.
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A educacéo hoje passa por mudancas em sua forma de ver a relacéo entre mestre e

aprendiz e entre as formas de se transmitir a mensagem entre esses interlocutores.

Martin-Barbero colocou de maneira licida e sincera essa grande
mudanca guando disse que estamos passando de uma sociedade com um
sistema educativo para uma sociedade da Educagdo, na qual a
aprendizagem e o conhecimento ndo s6 dependem da escola e das
instituicbes educativas formais, mas também de multiplas fontes, dentre
s quais se destacam as diversas telas a que se tem acesso hoje em dia.
(OROZCO in PRETTO e TOSTA, 2010, p.11).

Pensando nas diversas possibilidades de entrelacamento entre comunicacdo e

educacéo, que se fazem presentes nos dias de hoje, podemos perceber que:

Do ponto de vista pratico, entretanto, podemos constatar que tanto um
quanto outro lidam com as interagfes entre as pessoas, mediadas por
agentes especializados (individuos que se dedicam especificamente a
esse trabalho), e visam, de um modo geral, a aprimorar as relacfes
sociais. (CONSANI, 2007, p.9).

Considerando-se tanto 0s processos comunicativos quanto os educativos, temos
que ambos “podem ser entendidos como agdes objetivas direcionadas para a
organizagdo e a transmissdo de conhecimentos de um individuo a outro” (CONSANI,
2007), entretanto essas acGes e conhecimentos transmitidos podem ser bastante
diferentes para as duas &reas, visualizando facilitar a compreensdo do leitor desse
trabalho, construi uma tabela sucinta, baseada nas informacfes do livro Como usar o
radio na sala de aula, de Marciel Consani, dessas diferencas no que se consideram

alguns pontos primordiais:

Preservagdo da.mtlen.sagem ~ alcance ALCANCE Expansao geografica — alcangar o maior
histérico .
nimero de pessoas
Instruir sobre alguma temética OBJETI)IO Possuem uma distingdo menor entre
PRIORITARIO . )
meios e fins
Centralizar o fluxo de informagdes no SENTIDO I?-A Multidirecionalidade
. INFORMACAO
sentido educador > educando
Enfase no ato de transmitir a RELAGCAO ENTRE OS Preocupacio com quem recebe a
informacdo em relacdo ao ato de AGENTES DO pag mensa qem
recebé-la PROCESSO g
RELACAO COM OS
Grande relagdo com o Estado PODERES Grande relagdo com o setor produtivo
CONSTITUIDOS
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Pode-se perceber a riqueza que poderia ser gerada pela reunido de caracteristicas
das instancias comunicativa e educativa em um mesmo projeto de atuacdo, dessa
maneira, uma area poderia cobrir os pontos fracos da outra e colaborar para um novo

estagio de se pensar sua relacao.

[..] as midias e a mediagdo comunicativa ndo representam apenas

“recursos a mais” dentro de um fazer ja estruturado, mas, sim, o

veiculo, a situacdo e o ambiente privilegiados para sustentar a triade
conteudos-habilidades-atitudes. (CONSANI, 2007, p.13).

Desse modo, a perspectiva do uso do radio no processo de aprendizagem esta em

linha com o que propBe a educomunicacdo que, segundo termos do Nucleo de

Comunicacao e Educacao da Universidade de Sdo Paulo (NCE da ECA-SP):

a construcdo de ecossistemas comunicativos abertos, dialdgicos e
criativos, nos espagcos educativos, quebrando a hierarquia na
distribuicdo do saber, justamente pelo reconhecimento de que todas as
pessoas envolvidas no fluxo da informacdo sdo produtoras de cultura,
independentemente de sua funcdo operacional no ambiente escolar.
(NCE da ECA-SP in CONSANI, 2007, p.13).

A relagdo entre educador e educando deveria ser, entdo, um ecossistema aberto,
onde existe um didlogo, uma relacdo bidirecional, como defendia Paulo Freire. O
conhecimento seria entdo compartilhado atraves de vivencias coletivas e ndo imposto
num sistema hierarquico de transmissao de informacdes.

Cabe no tempo em que vivemos a presenca da transdisciplinaridade, onde o0s
limites entre as possibilidades que os diversos campos tém a oferecer desaparecem e um
pode contribuir para o engrandecimento do outro através de suas possibilidades
diferenciadas. E nesse tocante que desenvolvo o préximo topico mostrando as

possibilidades do radio e de sua linguagem.

POSSIBILIDADES DO RADIO

Antes de discorrer a respeito das possibilidades que essa midia tem a oferecer, é
prudente contrabalancear com suas limitagdes. Para tanto, utilizarei do pensamento de
Mario Kaplin em seu texto A natureza do meio: limitacfes e possibilidades do Radio,
importante ressaltar ainda que cabem diversas criticas a essas limitacGes elencadas por
Kaplun, devendo-se empregar sempre de um senso critico para aferi-las. Na medida do

possivel levantarei questionamentos ao longo do texto.
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12 limitacdo: unisensorialidade

O rédio trabalha apenas com um sentido: a audigao.

Sustentava-se que, em proporcao largamente majoritaria, 0 ser humano
aprende pela visdo. Afirma-se que mais de oitenta por cento dos
conhecimentos se adquiriam pela visdo e menos de dez por cento por
via auditiva. E corrente ouvir dizer que “uma imagem mostra mais que
mil palavras”. (KAPLUN In MEDITSCH, 2008, p.83).

Entretanto, esse sentido auditivo pode possibilitar a ativagcdo dos outros, seja pelo
resgate de uma memdaria que traz consigo um cheiro ou uma palavra que constroi uma
imagem mental do que se esta ouvindo. A oralidade brinca profundamente com nosso
imaginario.

Comparando-se o0 radio com 0s meios impressos [...], se por um lado 0s
altimos tém, a seu favor, a durabilidade e a permanéncia em relagcdo a
mensagem do primeiro, que ¢é fulgaz e efémera, por outro lado, o radio
oferece importantes vantagens de chegar aos analfabetos [...] e adaptar-

se melhor que qualquer outro meio aos povos que baseiam sua cultura
na transmissao oral. (KAPLUN in MEDITSCH, 2008, p.84).

Entretanto, a unisensorialidade do meio poderia resultar em dois problemas: risco
de cansaco (monotonia por se trabalhar apenas um sentido) e risco de distracdo
(distracdo motivada pelos outros sentidos, principalmente o visual), agravado pelo fato
de se ouvir radio, usualmente, realizando qualquer outra atividade (elevando a
possibilidade de distracdo e perda da mensagem que se tentou transmitir).

22 limitacdo: auséncia do interlocutor

Essa ndo é uma limitacdo apenas do radio, mas € comum a todos 0s meios de
comunicacdo de massa. O autor coloca que, no radio, o locutor ndo tem como perceber
as reacOes do ouvinte, assim a mensagem se daria de forma unidirecional apenas sendo
emitida sem um retorno do receptor, ndo haveria reciprocidade, o que ndo se pode
considerar de todo, dado que existem variadas formas de se comunicar com 0 ouvinte,
seja por telefone, internet, carta.

32 limitacdo: fugacidade

A mensagem radiofénica é efémera, inscreve-se no tempo. N&o é
possivel, ao receptor, voltar atras e reler o que ndo conseguiu apreender,
como se sucede na mensagem escrita. (KAPLUN in MEDITSCH, 2008,
p.85).

Hoje ¢é possivel, em geral, gravar o dudio da programacéo de radio ou baixa-lo nos
sites das radios, deste modo seria possivel recuperar algum ponto que passou

despercebido. Entretanto surge uma questdo: o radio se faz radio apenas no momento da
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transmissdo ao vivo? O fato de té-lo gravado o transforma em outra modalidade de
comunicagédo sonora, como o podcast, por exemplo? Sdo questionamentos interessantes
e relevantes para uma discussao em outro momento de producdo cientifica, mas para
fins desse trabalho, opto metodologicamente a ndo me estender nessa relacdo e me
atentar para 0 pensamento do autor.

E devida a impossibilidade de se voltar na fala do emissor que se tem a
necessidade de redundancia na mensagem radiofénica, gerando como consequéncias:

- limitacdo da informacdo, visto que a efemeridade da mensagem sO permitiria
transmitir poucas ideias para que se possa fazer entender. Tendo em vistas ainda que
cada conceito deva ser bem entendido, isso leva tempo, assim poucas mensagem tem de
ser emitidas para se supor que sejam bem recebidas.

- risco de monotonia por causa da necessidade de repeticdo da mensagem, esta
pode aborrecer o ouvinte.

42 limitacéo: publico condicionado

As pessoas ndo costumam escutar radio e apenas isso, costumam fazé-lo entre
outras atividades, sendo pequeno o nivel de atencdo dedicado ao radio. Além disso,
existe o agravante dos ruidos que cercam todos 0s ambientes em que nos inserimos.

Apos essa avaliacdo dos empecilhos que podem afetar o radio, ressaltando que
varios outros podem ser causados outros fatores como o ruido ou a falta de
conhecimento sobre a linguagem radiofénica, passo para a apresentacdo de suas
possibilidades e aplicaces.

O rédio possui trés caracteristicas e cada uma delas possui suas possibilidades. A
saber:

- caracteristicas intrinsecas (relacionadas com as especificidades do meio):
liberdade imaginativa, alcance humano, alcance geografico, simplicidade de producao,
baixo custo, agilidade;

- caracteristicas extrinsecas (relacionadas com as condic¢des predominantemente
historicas): seletividade, personalidade, adaptabilidade, essencialidade, identificacdo
pessoal;

- caracteristicas potenciais (relacionadas com as tendéncias que podem ou néo se
confirmar): didatismo, musicalidade, utilidade publica.

Explico a seguir, ponto a ponto, as possibilidades de cada caracteristica, utilizando

novamente como base o texto de Marciel Consani.
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-Liberdade imaginativa: diferente de outros veiculos, o radio ndo oferece a
imagem pronta para visualizagdo, permite ao ouvinte usar de sua imaginacdo para
construir mentalmente essas imagens transmitidas pela oralidade.

-Alcance humano: a grande fidelidade do ouvinte

-Alcance geogréfico: vantagem sobre midias impressas, por exemplo, pois tem um
alcance virtualmente global.

-Simplicidade de producéo: os recursos para se produzir uma obra radiofénica sdo
minimos se comparados com outrs estruturas de veiculos de comunicacéo.

-Baixo custo: quando se pensa a relacdo entre nimero de ouvintes x despesas de
producdo o radio possui ainda grande vantagem sobre as demais midias.

-Agilidade: gracas a simplicidade técnica, o radio possui maior velocidade na
transmissdo da informacgdo. Tempo para montagem e edicdo de informacgbes a serem
transmitidas sdo exemplos que podem comprovar essa agilidade quando em comparacgéo

com outras formas de preparacéo para veiculagéo.

-Seletividade: recorta bem o tema que se quer trabalhar, pelas proprias
caracteristicas do meio de efemeridade e distracdo do ouvinte.

-Personalidade: a entonacdo dada pelo locutor, que diferencia o radio de outras
formas de comunicagdo, principalmente impressa, dando tragos personalizados a
transmissao.

-Adaptabilidade: ndo monopoliza a atencdo do ouvinte, pode dividi-la com outras
midias.

-Essencialidade: abre-se méo dos detalhes para se concentrar no mais relevante da
mensagem e assim facilitar que o ouvinte internalize o que se deseja.

-ldentificacdo pessoal: apesar de se dirigir a inimeras pessoas a0 mesmo tempo, o
radio aparenta se dirigir diretamente ao ouvinte que dele faz uso, assim eleva a

possibilidade de fidelizacéo.

-Didatismo: o texto oralizado pelo radio requer clareza, simplicidade e
direcionamento Unico para se fazer compreensivel, essas caracteristicas podem, entéo,
gerar o carater didatico do meio.

-Musicalidade: musica e radio estdo absolutamente entrelacados, atraves da

mausica a arte se faz presente na linguagem do radio mexendo com os sentimentos.
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-Utilidade publica: a funcdo de prestacdo de servigos sempre foi um dos grandes

sustentaculos do radio.

Ainda hoje, temos a comprovacao estatistica de que a maioria dos
ouvintes que sintoniza o radio procura por informacgdes de utilidade
imediata, tais como hora certa, condi¢cdes meteoroldgicas e situagdo do
transito nas grandes cidades. (CONSANI, 2007, p21).

O radio, a partir de todas essas possibilidades relacionadas acima, torna-se uma
oportunidade riquissima como ferramenta de mediagao pedagdgica para o ensino.

Essa midia possui a seu favor o trunfo da oralidade e toda a carga simbdlica que
ela pode proporcionar.

A oralidade se faz importante para a perpetuacdo da historia:

[...] ainda que desde os primérdios os homens j& representassem seu
mundo exterior e interior por meio de desenhos e pinturas (arte
rupestre), as realizagdes e descobertas de individuos e agrupamentos
humanos — familias, clds — s6 puderam se perpetuar na memoria das
geracOes subseqiientes por meio da comunicacao oral.

[...] o poder da oralidade nas rela¢fes humanas, algo que nem o advento
das tecnologias modernas (como os computadores) ou amadurecimento
das antigas (como a escrita) conseguiram enfraquecer. (CONSANI,
2007, p.28).

E, além disso, atua desde os tempos mais remotos no imaginario humano:

O radio existia muito antes de ter sido inventado. Ele existia sempre que
havia vozes invisiveis: no vento, no trovdo, no sonho. Ao ouvir a
histéria em retrospecto, verificamos que ele era o sistema de
comunicacdo original através do qual os deuses falavam com a
humanidade. Era o recurso utilizado pelas vozes que, livres do mundo
dos fenbmenos, comunicavam Sseus pensamentos e desejos aos
atemorizados mortais. (SCHAFER In MEDITSCHI, 2008, p.237).

A relacdo réadio e aprendizado se fortalece quando se comparam o0s trés objetivos
pedagdgicos primordiais: contetdo, habilidades e atitudes; com a complementaridade
que o uso do radio pode trazer. A seguir explano sobre esses objetivos e correlacdo com
o radio a partir dos estudos de Consani.

Pormenorizando cada objetivo podemos entender que: conteldo se encontraria
num nivel de cognicdo onde se trabalham conhecimentos, compreensdo, aplicacao,
analise, sintese e avaliacdo (segundo estudos da taxonomia de Bloom); habilidades estéo
a nivel psicomotor, estendendo-se por atividades ligadas a percepgdo, resposta

conduzida, automatismos, respostas complexas, adaptagdo e organizacado; e atitudes se
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ligam a um dominio afetivo, ligado a recep¢do, resposta, valorizagdo, organizagéo,
internalizagéo de valores.

Esses objetivos podem ser entdo contemplados pelos usos do radio. Assim, o radio
pode trabalhar com o contetdo a partir da abordagem de todos os conceitos, de uma
ampliacdo do universo cultural, das possibilidades dos dominios tecnoldgicos ou pela
propria assimilagdo do processo comunicativo. As habilidades podem ser desenvolvidas
com o incentivo a pesquisa de temas, selecdo de informacdes, expressdes oral e escrita,
didlogo com o mundo e com a comunidade, e com o desenvolvimento de um
pensamento reflexivo complexo e holistico. Por fim, as atitudes podem ser trabalhadas
no radio com a capacidade de se trabalhar em equipe, atencdo auditiva, compromissos
éticos, opinido pessoal e dedicacdo a uma causa coletiva.

Assim, é esse construto de possibilidades que faz do radio educativo um aliado

plausivel a sociedade da Educacdo que vivenciamos.

CONSIDERACOES FINAIS

Dominar a linguagem e possibilidades do radio é o caminho para o bom uso da

midia em parceria aos sistemas educativos.

O radio ndo é um veiculo, mas, sim, um instrumento. Sem ddvida, um
grande instrumento potencial de educacdo e cultura populares; e como
todo instrumento, exige conhecé-lo, saber maneja-lo, adaptar-se a suas
limitagBes e a suas possibilidades. Usar bem o radio é uma técnica e
uma arte. KAPLUN in MEDITSCH, 2008, p.83).

Como usar a radio hoje, no final da primeira década do século XXI,
para a Educacdo da sociedade? Mais que uma pergunta que precise de
respostas exatas ou de férmulas, trata-se de um desafio a criatividade e
a reflexdo que requer coordenacgéo de ideias, experimentacéo, propostas
inovadoras, técnicas e estratégias, sobretudo pedagdgicas.

A rédio educativa e cultural, além de fortalecer a Educacdo e a Cultura,
também proporcionou entretenimento e diversdo, e foi escutada em
momentos diferentes da cotidianidade das audiéncias para recompensar
ou satisfazer diferentes necessidades, ndo somente aquelas estritamente
de conhecimento e informacdo. (OROZCO in PRETTO e TOSTA 2010,

p.9).

O paragrafo acima demonstra como uma radio educativa e cultural pode se
consolidar como opg¢do de entretenimento para além de seu objetivo educativo e

construtor de cidadania. Quebrando a impressao a prioristica do massivo e desgastante.
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A rédio, como nunca antes, € muito mais que somente radio. Muito
mais gque apenas um canal e uma linguagem sonoros, muito mais que
unicamente uma dimensdo auditiva para a transmissdo de sons e
informagdes. E também um estimulo multiplo que, embora se inicie
com a escuta, deve mudar para outras dimensdes sensoriais em que
intervenham mais sentidos. (OROZCO in PRETTO e TOSTA 2010,
p.10-11).

Iniciativas estdo surgindo de resgate ao papel educativo dessa midia tdo forte e
sobrevivente, resta a academia refletir acerca de novas formas de se trabalhar radio e

educacdo sem que se tire de vista o aperfeicoamento de técnicas com foco nos

educandos, enriquecedores maiores desse processo.

REFERENCIAS

CONSANI, Marciel. Como usar o radio na sala de aula. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2007.

FERRARETTO, Luiz Artur. Roquette-Pinto e o ensino pelo radio. In MEDITSCH, Eduardo e
ZUCULOTO, Valci (orgs.). Teorias do radio — textos e contextos. Floriandpolis: Insular, Vol.
11, 2008.

FREIRE, Paulo. Pedagogia da autonomia, saberes necessarios a pratica pedagogica. Sdo
Paulo: Paz e Terra, 1996.

KAPLUN, Mario. A natureza do meio: limitagdes e possibilidades do Radio. In MEDITSCH,
Eduardo e ZUCULOTO, Valci (orgs.). Teorias do radio — textos e contextos. Floriandpolis:
Insular, Vol. I, 2008.

LIMA, Venicio Artur. Comunicagdo e cultura: as ideias de Paulo Freire. Rio de Janeiro: Paz
e Terra, 1981.

MOREIRA, Marcos Antonio. Teorias de aprendizagem. Sdo Paulo: EPU,1999.

OROZCO, Guillermo. Prefacio — De “ouvintes” a “falantes” da radio, o desafio educativo com
os novos “radiouvintes”. In In Do MEB & WEB, o radio na Educacdo. PRETTO, Nelson De
Luca e TOSTA, Sandra Pereira. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2010.

PEIXOTO FILHO, José. O Radio e a Educacéo, a experiéncia do MEB e as contribuigdes para a
Educacéo popular. In Do MEB a WEB, o radio na Educacdo. PRETTO, Nelson De Luca e
TOSTA, Sandra Pereira. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2010.

SCHAFER, R. Murray. Radio Radical e a Nova Paisagem Sonora. In MEDITSCHI, Eduardo e
ZUCULOTO, Valci (orgs.). A Teoria do radio — textos e contextos. Florianépolis: Insular, VVol.
11, 2008.

Livro programa — Seminario de Comunicacdo, Cultura e Cidadania, realizado pelo programa de
po6s-graduacdo do curso de Comunicacao Social da UFC realizado em Fortaleza-CE em 2010.

14



