A midiatizac&o da ética na modernidade liquida
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Resumo: Pretendo com esse artigo analisar o carater fluido que a modernidade possui e
as implicacOes dessa fluidez na vida do homem moderno. O modo como ele lida com
suas emocdes, seu medo, sua inseguranca oriundos da transicdo da pré-modernidade
para a modernidade. Além de fazer um paralelo com a midia e 0 modo como ela se
encontra inserida nesse processo, utilizando-se de valores tdo enraizados, como a ética,
transformando-os. Sera que é possivel pensar a midia e a modernidade de outro modo e
resgatar os valores midiatizados?
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1 — Introducéo

Profanacdo do sagrado, repudio ao tradicional, negacdo do passado,
supervalorizacdo do agora, negacdo de crencas, valores e principios forjados em uma
época distante e distinta sdo algumas caracteristicas da modernidade liquida. Mas o que
representa ser liquido?

O liquido é um estado da matéria capaz de se adaptar aos diferentes recipientes que
possam estar, estdo sempre prontos para mudancas. N&o sdo capazes de se fixar. Se
aplicarmos uma forca sob ele, eles ndo sofrerdo a pressao. Eles escorrem, atravessam 0s
obstaculos sem grandes dificuldades. O mesmo ndo acontece com os sélidos. Eles
podem ser facilmente contidos, mantém sua forma por mais tempo e se fixam no
espaco.

Lealdade, tradicdo, sagrado, direitos, obrigacfes que limitavam a liberdade do
homem representavam uma sociedade sélida e que tinha a “ordem” como sua principal
preocupacdo. O individuo deveria dentro dessa sociedade, possuir uma funcéo e realiza-
la visando sempre a manutencdo dessa ordem e conseqlente padronizagdo. A
modernidade veio para eliminar tudo aquilo que privasse 0 homem do seu direito a
liberdade, ou seja, esses “solidos” deveriam logo ser derretidos em nome de uma vida

mais feliz.
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Nesse sentido, ocorreu uma desintegracdo desse mundo cheio de obrigacGes
macantes, de deveres tradicionais, éticos, politicos... Os individuos deveriam agora estar
comprometidos consigo mesmos, fazendo seu proprio mundo, criando sua propria ética,
decidindo como agir a partir de uma ética particular e ndo baseados em valores coletivos
e enraizados.

Ao contrério do que se esperava, a total liberdade que os individuos adquiriram ndo
representou sua emancipacdo de fato. As rela¢cbes humanas baseadas em valores éticos
passaram a perder cada vez mais sua forca, ndo havia uma maneira certa de agir, nao
havia padrdes e as pessoas usavam de sua intuicdo para saber como deveriam se portar
com o proximo. E o elo que passou a ligar o mundo foi o dinheiro ou o “nexo dinheiro”
(Bauman, 2000), pensamento baseado numa racionalidade e numa l6gica de mercado.
Nesse sentido, a economia passou a ser a base da economia social e passou a comandar
todas as relacdes subjacentes. Firmou-se uma nova ordem econémica, 0 que representou

a transicdo efetiva da fase sélida para a fase liquida.

2 - Sociedade do Consumo

Para compreendermos melhor como se deu esse processo de transi¢do, se faz
necessario estabelecer a diferenca entre o capitalismo pesado ou fordista e o capitalismo
“leve” e 0o modo como cada um deles estava organizado.

O capitalismo pesado esta relacionado a Henry Ford e a fabrica de carros Ford. Esse
era um modelo que representava a industrializagdo, a acumulacdo, a regulacdo e
obediéncia. A sociedade em sua época pesada, sélida e obcecada por volume. Uma das
principais caracteristicas do capitalismo pesado era a ordem. Nada poderia ficar fora do
lugar, tudo deveria ter uma funcdo predeterminada. Os individuos submetidos a esse
sistema agiam como se fossem engrenagens desse sistema, e todos, nesse sentido,
deveriam funcionar “corretamente” para que tudo corresse bem.

O capitalismo leve representou uma ruptura com o antigo sistema. Os individuos
gozavam de uma aparente liberdade nunca antes experimentada, eles podiam escolher
sem interferéncias, podiam ser quem sdo. O que os aflige agora ndo é mais a auséncia de
possibilidades que existia no capitalismo pesado, mas sim seu excesso. Sdo oferecidas
milhares de oportunidades e os individuos se angustiam por ndo poder aproveitar todas
elas, cada uma parece melhor e mais atraente que a anterior. As pessoas nao se sentem

pressionadas ou dominadas, tudo esta revestido com ares de emancipacdo definitiva das



antigas amarras, mas eles ndo podem forjar outras escolhas alem da que ali sdo postas.
Seré que ele pode escolher ndo escolher?

Sobre essa infinidade de escolhas nos diz Bauman (2000) em sua obra
Modernidade Liquida: “Nas novas circunstancias, o mais provavel é que a maior parte
da vida humana e a maioria das vidas humanas consumam-se na agonia quanto a
escolha de objetivos, e ndo na procura dos meios para os fins, que ndo exigem tanta
reflexdo.”

O mundo desse modo se torna um conjunto de infinitas possibilidades a serem
experimentadas e ja perdidas. E justamente esse ritmo frenético que passa a dar uma
espécie de sentido ao individuo. Funcionando como fuga, como vélvula de escape para
a angustia que os consumiria caso resolvessem parar para refletir sobre sua propria
existéncia e sua condicdo humana. E como se preencher todos os vazios impedisse que
0 homem encontrasse consigo mesmao.

“Nao parar nunca”, “estar sempre em movimento”, “estar na moda” s3o as palavras
de ordem a partir de agora. A vida se torna uma eterna preparagéo de terreno para a
mudanca seguinte e o individuo que ndo conseguir acompanhar isso estara excluido,
ultrapassado, fora de moda. Nada deve satisfazer completamente, nada deve ser eterno,
nada deve ser seguro. O tempo é instantdneo e a realizacdo imediata. Satisfacdo e
seguranca sao oferecidos de modo ilusério, ja& que individuos verdadeiramente
satisfeitos e seguros, fixados no tempo e no espaco fariam a sociedade do consumo
perder seu sentido. J& que sua principal motivacdo é a busca pela satisfacdo, uma busca
que na verdade ndo esta interessada em chegar a um destino. Criando sempre desejos e
quereres volateis que logo irdo embora, em nome de outros desejos e quereres volateis.
Como disse Paul Valery: “Nao h4 mais como tolerar o que dura.”

Edgar Morim (2007) em sua obra Cultura de Massas no Século XX nos fala algo
bastante interessante sobre a sociedade do consumo, que estd diretamente ligada a
modernidade liquida. O autor nos fala sobre a erotizacdo do cotidiano e dos produtos de
consumo.

Como muitos de nds ja deve ter percebido, para vender seus produtos, a grande
imprensa, a publicidade usa de artificios para chamar a atencdo. Um deles é a
exploracdo do corpo feminino, quase sempre em poses sensuais, labios e pernas que
convidam a consumir os mais diversos tipos de mercadorias e muitas vezes produtos

que ndo possuem relagdo com aquele tipo de propaganda.



O capitalismo ja despertou o desejo de consumir e 0 domesticou, ele tenta agora
domesticar o Eros.

Em sua expansdo ‘vertical’ o capitalismo, depois de
haver anexado o reino dos sonhos, se esforca para
domesticar o Eros. Ele mergulha nas profundezas do
onirismo e da libido. Reciprocamente, o Eros entra
triunfalmente no circuito econdmico e dotado de poder
industrial, desaba sobre a civilizagdo ocidental.
(MORIN, 2007, pag.120)

Sonhos e desejos sdo usados pelo capitalismo para levar as pessoas a consumirem.
Vendem a esperanca de uma vida mais feliz e realizada. Como se os individuos que néo
adquirirem os produtos fossem menos feliz do que aqueles que adquiriram, como que
aquele que ndo tem o produto ndo fosse desfrutar nunca do mundo magico que a
propaganda oferece.

Um ponto importante a se observar € que a erotizacdo das mercadorias nao cria
apenas desejos nos homens por verem a mulher associada a um produto masculino, mas
cria desejos nas mulheres que intuem que ao adquirir determinado produto direcionado
ao publico feminino irdo ser mais desejadas pelos homens. Uma erotizacdo extrema
acaba por conceber a mulher como objeto. Uma sedutora permanente sempre pronta
para encantar, divertir e dar prazer aos homens. Servindo também como modelo para
outras mulheres que véem nela um exemplo a ser seguido de “mulher que sabe o que
quer”, forjando assim suas condutas sedutoras.

Faz-se necessario também observar que esse tipo de conduta erédtica representa uma
reacao ao puritanismo e uma espécie de rompimento com tabus sexuais vigentes em
outra época, ndo tao distante da atual, e as proibi¢des sexuais que até hoje sdo impostas,
por mais que se fale de sexo nos meios de comunicacdo, ele ainda é um assunto
proibido, mas ndo creio que essa banalizacdo seja a melhor saida para a emancipacgao
que as pessoas tanto buscam.

A sociedade do consumo se caracteriza também por uma ética do lazer. Ele ndo é
s0 um tempo de repouso pelo trabalho, mas € acima de tudo um tempo de consumo. No
lazer estamos desfrutando daquilo que realmente nos interessa, em detrimento da
burocracia das indUstrias que ndo estimulam a criatividade. E como se isso

representasse fazer algo por si mesmo.



A cultura de massa mobiliza o lazer através de shows, espetaculos, meios de
comunicagdo em geral, ele representa um estilo de vida e se torna uma forma de buscar
a felicidade tdo ansiada. Com o lazer matamos o tempo, fugimos das angustias, estamos
com outras pessoas em um processo de interacdo, nos tornamos entdo menos sozinhos.
Temos a sensacdo de que somos transportados para outra realidade, para um mundo
perfeito, onde as normas e obrigagdes ndo existem de maneira tdo forte. Somos livres e
felizes.

O espetaculo moderno esta presente, sobretudo na televisdo. Nesse tipo de
espetaculo o individuo Vé, ri se diverte, mas ndo pode participar daquele mundo de
forma direta, ndo pode interferir. O espetaculo abre novos horizontes imaginarios, mas
ndo nos permite vivé-los de verdade. Sobre isso fala Edgar Morim (2007): “O
espetaculo moderno é a maior presenca e a maior auséncia. E insuficiéncia, passividade,
errancia televisual e, a0 mesmo tempo, participacdo na multiplicidade do real e do
imaginario.”

O espetaculo moderno da a sensagdo de um mundo méagico diante de nds, mas ndo
podemos vivé-lo de forma efetiva. Como se ele fosse um instante de entorpecimento, de
anestesia, de distracdo. Sobre isso nos fala Cassio dos Santos Tomaim (2004) sobre o
cinema em Benjamin e que dialoga bem com a questdo do espetaculo moderno:

N&o posso me contentar em vivenciar o real de que
me desfrutava na tela; aqueles instantes ali, na
sala escura, participando exaustivamente das
festividades, serviram apenas para que meus olhos
fugissem, num momento, do rigido controle de
minha mondétona realidade. (TOMAIM, 2004, péag.
102)

3 —Homem e modernidade — administragédo de medos e insegurancas.

A liberdade, atributo principal do homem moderno, ndo mais limitado por amarras
e deveres € em parte uma ilusdo. Hoje ele ndo é refém de antigos sistemas burocraticos
e absolutos, mas sim de seu medo e de sua inseguranca.

O que se vé é uma populacdo vulneravel que a todo custo tenta estabelecer

fronteiras e torna-las intransponiveis a fim de garantir um modo de vida mais seguro



para seus habitantes que vivem em um estado de alerta constante. Bauman (2007) em
Tempos Liquidos nos diz que toda essa falta de segurancga é por conta de globalizacdo
negativa e da guerra.

A globalizagdo pressupde a existéncia de uma sociedade ‘“‘aberta”, onde as
fronteiras sdo quebradas, tanta a material quanto a intelectual. Uma sociedade “aberta” é
um efeito da globalizacdo negativa, que ndo visava integrar 0 mundo, mas era uma
globalizagdo seletiva do comércio e do capital, da vigilancia e da informacdo, da
violéncia e das armas, do crime e do terrorismo em nome de sua soberania territorial
(Bauman 2007).

Essa é uma sociedade que luta contra forgas que nem ela mesma entende direito. Ha
uma sensacao de eterna vulnerabilidade, inseguranca, fronteiras criadas para assegurar o
dominio sob os males do mundo, mas enquanto a globalizacdo continuar sendo
negativa, continuar com o0s preceitos que acredita, esse quadro dificilmente mudara.

O medo a que constantemente estamos submetidos se transforma em agéo
defensiva. As casas possuem cercas, cameras, dirigimos carros blindados, investimos
em seguranca, artes marciais para autodefesa, armas. O medo faz parte do cotidiano e é
reforcado pelas constantes noticias de tragédias que recebemos pelos meios de
comunicagdo. O mundo nos parece bem mais assustador dessa forma.

A publicidade se aproveita desse estado de alerta constante para disseminar 0s
produtos que deixardo os individuos mais “seguros”. O exemplo utilizado no texto de
Bauman s3o os carros “militares esportivos”, que sdo blindados e prometem que o
individuo ira trafegar sem se sentir ameacado.

O medo ndo é utilizado apenas para obter lucro financeiro, mas é usado também em
discursos politicos, onde candidatos prometem trabalhar por mais seguranca. Além de
ser uma boa forma de garantir audiéncia aos meios de comunicagdo de massa que “a
servigo da alerta da populag¢do”, para que tomem cada vez mais cuidado, usam o medo.

Na era da incerteza, as pessoas buscam conselhos e referéncias de como viver uma
vida mais feliz. Elas costumam se inspiram em celebridades, como se elas fossem
revestidas de autoridade para receitar a felicidade, que pdem suas vidas privadas a
disposicéo e através de seus proprios exemplos influenciam as pessoas a agirem de um
determinado modo que tornara suas vidas mais satisfatorias. Essas confissdes das vidas
privadas constituem li¢des, os problemas individuais viram “questdo publica”, uma
espécie de esperanga para aqueles que procuram aconselhamento e solugdo para seus

dramas pessoais.



As receitas também se tornam muito atraentes. “Saiba como evitar o cancer”,
“Cinco passos para a felicidade”, “Conquiste o amor em dez ligdes”. Raramente essas
receitas cumprem o que prometem e ao contrario do que se pensa nao traz realizagdo
alguma para o individuo. Caso trouxesse, ndo seria uma satisfacdo eterna, fato
caracteristico da sociedade de consumo. Ele estaria satisfeito, mas logo se tornaria
insatisfeito novamente e sairia a procura de novas preocupagdes € novas “solucdes”.

Sobre isso explica Bauman (2000) sobre os programas de entrevistas:

Num mundo repleto de meios, mas notoriamente
pouco claros sobre os fins, as lices retiradas dos
programas de entrevistas respondem a uma
demanda genuina e tém valor pragmatico
inegavel, pois sabemos que depende de nds
mesmos fazer (e continuar a fazer) o melhor
possivel de nossas vidas; e como saber que
quaisquer  recursos  requeridos por tal
empreendimento s6 podem ser procurados e
encontrados entre nossas proprias habilidades,
coragem e determinacdo. E vital saber como
agem outras pessoas diante de desafios
semelhantes.(BAUMAN, 2000, pag.81)

4 — A midiatizacdo da ética — uma inversao de valores

Apbs a caracterizacdo da sociedade do consumo, podemos analisar com mais
seguranga como a ética e a propria midia se encontram inseridas nesse processo.

A ética é o comportamento moral humano que se considera e qualifica como bem.
Enquanto a ética se pretende universal, a moral midiatica se direciona para o particular.
A ética tem como pretensdo uma sociedade justa, o respeito as diferencas e a dignidade
humana. Ela possui um carater universal. Como estamos percebendo as atitudes éticas
dentro da midia? Ha respeito a dignidade humana ou ela passa por cima esses valores
em nome da informagao?

Infelizmente, a maioria dos contedos midiaticos ndo deixa muitos motivos para

gue possamos nos orgulhar. Porém, é preciso ndo generalizar e questionar antes de tudo



de que midia e de que conteddo estamos tratando, ou seja, & preciso encara-la de forma
critico interpretativa e ndo sob uma 6tica “antimidia”.

Um exemplo bem tipico da falta de ética na midia sdo os programas policiais, 0s
famosos plantbes. Onde ha uma espetacularizacdo da morte, da tragédia. As pessoas sdo
invadidas em sua intimidade até mesmo na hora da morte. Estdo sempre em busca do
melhor angulo e da mais lastimavel tragédia para garantir audiéncia. Sera mesmo
necessario mostrar a verdade tdo nua, tdo crua, tdo perto, tdo intima, tdo nossa? Por que
as pessoas parecem movidas por uma curiosidade mérbida?

A obra de Michel Foucault “Vigiar e Punir” pode ilustrar bem esse aspecto da sede
por desgraga que as pessoas possuem. Foucault narra que em tempos remotos, 1757, o
personagem Damiens comete o crime de parricidio e sua conseqliente punicdo. A
narracao é feita com uma riqueza de detalhes impressionante e o pior de tudo é que o
jornal da época publicou em que determinado dia e hora Damiens iria ser punido em
publico e convidava o publico para assistir ao “espetaculo”. Eis a forma como ele

deveria ser punido em publico:

Levado e acompanhado numa carroga, nu, de
camisola, carregando uma tocha de cera
acesa de duas libras (...) e sobre um patibulo
que ai sera erguido, atenazado nos mamilos,
bracos, coxas e barriga das pernas (...) sua
mao direita segurando a faca com quem
cometeu o dito parricidio (...) as partes que
sera atenazado se aplicardo chumbo derretido
(...) Finalmente foi esquartejado. Relata a
gazeta de Amsterdam. (FOUCALT, 1986, pag.
12).

Porém, a tragédia televisionada é caracteristica da sociedade do espetaculo, elas séo
os carros-chefe da midia. Podemos observar atentamente que as noticias boas causam
espanto, boas acdes sdo aclamadas e premiadas. O bem ndo deveria ser comum e néo

motivos para honras e glérias? Na sociedade do espetaculo ndo. O grotesco é que ganha



mais destaque, pois é isso que o publico quer ver e € disso que precisam saber para
cuidar da sua seguranca e de sua familia.

E interessante notar que a maior exposi¢io acontece nas camadas mais pobres da
populacdo. As imagens dessas pessoas sdo mais exploradas do que se 0 mesmo crime
houvesse ocorrido com alguém da classe alta. Quando um jovem pobre morre, alguns
dizem: “Era um criminoso, seu destino era esse mesmo”, quando ¢ filho de um rico:
“Pobre rapaz, vitima da violéncia, poderia ter um futuro brilhante pela frente”. Ha nesse
aspecto uma projecdo, um sentimento de catarse, de vir a ser e que nao foi. Uma
expressao que certa vez li e que é bastante propicia nesse contexto € que certos meios de
comunica¢do de massa sdo “revistas pornograficas da morte”, ja que muitas vezes eles
ndo se interessam pelo contexto dos dramas, mas apenas por sua visibilidade explicita.

Podemos citar ainda programas como reality shows que sdo programas que
aglomeram pessoas comuns e jogam com seus sentimentos e desejos em troca de
recompensas financeiras. Sua vida particular se torna publica e o publico julga quem
conseguiu ser mais auténtico (principal argumento para as escolhas). Para entender a
midiatizacdo da ética nesse sentido, é preciso analisar a ética de todos os envolvidos
naquele processo e 0 modo como cada uma delas estd em conflito com o campo da
moralidade (OLIVEIRA 2005).

A ética e a moralidade passam a adquirir outros sentidos na sociedade do
espetaculo e é nesse ponto talvez, onde essa inversdo de valores mais aconteca. O
espetaculo é a relacdo social de pessoas midiatizadas através das imagens. A
intersubjetividade é restringida e transformada em produto.

Na sociedade do espetaculo hd o consumo direto do divertimento, ele é capaz de
criar novas necessidades nos individuos, atribui-lhes novos significados, “novas éticas”,
através da qual eles vdo moldar seus atos e forjar suas identidades. O mundo é visto de
maneira superficial. A sociedade do espetaculo é justamente um culto a aparéncia e a
conseqiiéncia reducdo da vida interior.

Os valores mais profundos que deveriam nortear a existéncia humana, como:
respeito, solidariedade, amor, encontram dificuldades em sobreviver nessa sociedade.
Os valores sdo enterrados e esquecidos em nome da mentira e da aparéncia que sao tdo

“normais” em lugar de algo tao “incomum” que ¢ a verdade.

5- Outra midia é possivel?



Com base no que vimos no modo como a modernidade vem configurando, 0s
valores que ela estabelece, a forma como as identidades sdo construidas, 0 modo como a
midia atua, sera que é possivel pensar em outro tipo de midia? Até onde vai o direito de
informar? Quais os direitos que os veiculos de comunicacdo possuem de se comportar
as vezes de maneira tdo antiética? N&o mostrar esses acontecimentos, essas noticias
seria uma “censura”? Privaria as pessoas de uma informacgao livre? E se é pensando
outro modelo de comunicag&o, por que ele ainda ndo é posto em pratica, o que falta?

N&o pretendo aqui responder a nenhuma dessas questbes. A comunicacdo deve
suscitar perguntas, questionamentos para que cada individuo possa analisar de forma
critica. E preciso estimular o debate, conhecer as mais diversas opinides, chegar a um

consenso, muito mais que oferecer respostas prontas.
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