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RESUMO

A presente pesquisa se prop0Oe a investigar a coberle Ciéncia e Tecnologia em
telejornais brasileiros de canais abertos de T\8i¢ds brasileiras. Pretende-se avaliar,
comparativamente, como se da a divulgacéo cieatifictelejornalismo praticado pelo

Repodrter Brasil, da TV Brasil e pelo Jornal da @@t da TV Cultura de Sdo Paulo. Na
investigacdo sdo analisados os conteludos abordaddisiguagem utilizada e os

formatos das matérias veiculadas. Tomando por d@s®lise do Discurso, observa-se
o comportamento discursivo-textual dos relatos glisticos. Trinta e duas edicbes
foram analisadas, mapeadas, catalogadas e exmstdsrma de tabelas e gréaficos
ilustrativos. Percebeu-se assim, que, 0 mantraiéacia virar pauta apenas quando
associada as questdes factuais nao é absoluto.

PALAVRAS-CHAVE: divulgacao cientifica; jornalismo cientifico; tgmalismo; TV
publica.

INTRODUCAO

Fundamentacao Teorica

N&o é facil estipular um momento histérico pre@so que se inicia uma troca
significativa de informacdes entre os cientistas s®ociedade. A divulgacdo se torna
uma realidade, apenas quando um publico numeroderentiado e curioso,
pertencente a aristocracia e a alta burguesiapelsp de tempo e se interessa pela
ciéncia e pelos seus resultados (Leon, 1999).

Segundo Hernando (1992, p. 92):

O nascimento da divulgacdo se produz no séculod EVXVIII, e soO foi
possivel gracas ao abandono do latim como linguaomdecimento, 0 que
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permitiu que alguns conhecimentos cientificos estem disponiveis ao
alcance dos profanos.

A Ciéncia Moderna comeca a ganhar corpo e impoigéma Europa do final do
século XVII. Nesse momento, os cientistas tornaraliselos do Estado, tendo em vista
qgue ja era perceptivel que seus conhecimentos entos poderiam contribuir pela
melhoria do comércio, da industria, da saude etéada guerra.

Mas seré o século XIX, o periodo de apogeu ddghgéo cientifica. E que logo
apos a época de surgimento da primeira edicdo dal&média Francesa, em 1780,
compilada por D"Alembert e Diderot, ocorre um pestede busca pela especializagdo
de assuntos e questdes. Os Estados promovem yoejintos aos cientistas para o
desenvolvimento de seus estudos, e para a coméaicdgs resultados de suas
pesquisas. Surgem assim, as primeiras revistasifigas, e ja em 1828, a fundacdo na
Gra Bretanha da Sociedade para a Divulgacéo doggonanto Util.

Mas, o jornalismo cientifico vai aparecer quasesdéculo depois, em 1927, nas
paginas do The New York Times, com as cronicas @déd¥vhar Kaemppfert (Leon,
1999). Isso porque, com a sua formacédo de engenfwipossivel incluir debates e
tematicas cientificas que néo se relacionavam cdimha adotada naquele periodo, o
momento da imprensa amarela nos Estados Unidos.

Dando um salto para o Brasil atual, € importanssakar que a ciéncia ainda é
muito restrita aos ambientes académicos, 0 quessilpbta a formacdo de uma cultura
cientifica por parte da populagédo. De acordo colreijuini (2007), é extremamente
relevante para a sociedade ter acesso a esseetipontiecimento. “O conhecimento,
por parte dos cidadaos, dos processos relacioragweducao cientifica € essencial
para que as pessoas entendam e possam avaliansejiddncias e repercussdes da
adocdo dessas inovacdes” (ALBERGUINI, 2007, p.Eysa ideia é ratificada por
Gomes e Salcedo (2005b, p.81):

Cada vez mais, a democratiza¢do [socializacdopdbeximento [cientifico] se
faz necessaria para que a sociedade saiba doddienef das consequéncias
sociais, politicas e econdmicas das pesquisagadal [impacto social]. Isso s
pode ser feito através da divulgacdo desses canéetis entre os cientistas,
por meio de publicacBes especializadas, e parblcplide massa, por meio de
grande imprensa. (GOMES e SALCEDO, 2005b, p. 81).
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Para Zamboni (2001), cabe a divulgacao cientifitarefa de exercer a partilha
social do saber, levando ao homem comum o conhatona® qual ele historicamente
foi apartado e do qual mantem-se distanciado.

Partindo do pressuposto de que a divulgacdo doeconbnto cientifico é algo
imprescindivel para as sociedades democraticass@ujsa realizada pretendeu avaliar
a insercdo de matérias sobre ciéncia no telejemalibrasileiro. Além de verificar se o
telejornalismo brasileiro divulga o conhecimententifico, a intencao é entender como
a televisdo, caracterizada pela simplicidade naeire se relaciona com algo tao
complexo como o conhecimento cientifico e como Idaa ciéncia.

E na televisdo, o brasileiro deposita uma impoitaec centralidade bastante
significativa. Essa concluséo foi observada emyisaqealizada em 2006 pela Agéncia
de Noticias Reuters, da BBC, e dos Media CentredddGlobescan. Nela observou-se
gue 56% dos entrevistados credenciam o telejoroahoc a principal fonte de
informacéo (VIZEU, 2008).

Os telejornais podem ser considerados como aipainfonte de informacéo dos
acontecimentos cotidianos locais, nacionais e natgonais para a maioria dos
brasileiros, conforme atestam outras pesquisapithédo (FECHINE e LIMA, 2009, p.
272).

Pesquisa realizada pelo Instituto Ipsos, em novera® urbanos do Pais, no
primeiro trimestre de 2005, levantou que 85% daufaméio utiliza a televisdo em

busca de noticia. Os resultados ndo foram muiteretifes ao se considerar a
classe econbmica dos entrevistados. Segundo o metoun, 89% das classes A
e B e 82% das C, D e E acompanham telejornais.

E nessa direcdo, Gomes (1995) afirma que no Bmastlejornalismo € um dos
caminhos mais viaveis para a popularizacado do aimieaito cientifico.

No entanto, é importante ndo perder de vista qemagpa informacdo ndo é
capaz de gerar compreensao e conscientizacdo dmgo8k principios basicos da
noticia ndo forem considerados. Para informar coalidpde, é necessario situar o
leitor no contexto, no espaco e tempo, na relagaiatd com esferas sociais, politicas,
econbmicas e culturais e, principalmente, aprodimda vida das pessoas, para que
haja reflexdes e debates a fim de que se formeamsoscritico no publico. Por saber
que os meios de comunicacao tém “funcdo primomtiabcesso aos acontecimentos
pelas pessoas, € necessario que esses cumpramrgties informativas, educativas,
sécio-histoérico-culturais e politico-ideologicaBUYENO, 1984 apud ALBERGUINI,
2007, p. 18).
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A televisdo, por ser um meio de comunicacdo sim@eatrativo, acaba
facilitando a compreenséao do telespectador. Mag, senpre a mediacao do jornalista
€ capaz de facilitar o dialogo entre cientista lelipa. Ou seja, nem sempre a cobertura
nos assuntos cientificos cumpre os preceitos Rsimxando a noticia sem contexto
algum, tornando-a sensacionalista.

Ir além dos limites académicos onde é produzidak®iscientifico e chegar a
um publico amplo e majoritariamente leigo é um diesafios que devem ser
enfrentados pelos telejornais brasileiros, quaredotrsta de divulgar o conhecimento
cientifico.

Os dois telejornais tomados como objetos destede@stiornal da Cultura e
Repdrter Brasil, foram escolhidos como represeasadt televisdo publica nacional,
partindo do pressuposto que, por ndo terem tantop@misso com grandes
conglomerados e por ndo terem como objetivo pratcip lucro, teriam maior
preocupa¢do com seu conteudo. Ao escolher anasamissoras publicas, procurou-
se perceber se elas realmente apresentam uma ndgeéenciada, tendo como
prioridade a formacédo dos telespectadores. A n@ssonesse caso, apresentariam
preocupacdo fundamental com a divulgacdo do comieeto cientifico.

Para articular a presente analise, lancamos méadgdes conceitos utilizados

nas teorias da linguagem, como a Analise do Dssckrancesa (AD).

OBJETIVOS

Geral
e Avaliar quantitativamente e qualitativamente o papa divulgacdo do
conhecimento cientifico, tomando como base o JataaCultura e o Reporter

Brasil.

Especificos
» Verificar as estratégias discursivas empregadasaédrias sobre divulgacao do
conhecimento cientifico no Jornal da Cultura e Repdrasil.
» Identificar as regularidades discursivas utilizagasa marcar a infalibilidade da
ciéncia nas matérias sobre divulgacdo do conhetimmentifico no Jornal da

Cultura e Reporter Brasil.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xlll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid —AL—15 a 17 de junho 2011

* Analisar as estratégias discursivas que criam gemade informacéo cientifica
como sinbnimo de verdade nas matérias sobre dig@idgao conhecimento

cientifico no Jornal da Cultura e Reporter Brasil.

METODOLOGIA DO TRABALHO

Selecdo das Edi¢bes e sobre o procedimento da asgélilos dados

Para chegar as 32 edi¢cfes analisadas, foi neceasées, a gravacdo de mais de
250 programas de setembro de 2009 até maio de 2046lecao foi feita em funcéo
dos quatro telejornais analisados na pesquisaut@a¢do cientifica e telejornalismo
brasileiro” (Jornal da Record, Jornal Nacional, &gy Brasil e Jornal da Cultura). Ou
seja, o principal critério de selecdo foi a qualeldécnica de gravacdo dos quatro
telejornais em um mesmo dia. Assim, conseguimamndorumecorpus de 32 edicdes
aleatdrias, com ao menos duas edicbes mensaigiod@ee setembro de 2009 a maio
de 2010.

Como j& foi mencionado anteriormente, para a raghia da andlise foram
elaborados espelhos, em formato de planilha eleadricssas planilhas apresentam
doze colunas descritivas, abarcando todos os sejatmalisticos do programa de
noticias. Nos espelhos, as matérias foram des@it@®nometradas uma a uma. Por
uma questdo metodolodgica, tais matérias tambémfoetegorizadas em editorias de
uso recorrente pela imprensa (Cotidiano, Econoinigrnacional, Politica, Cultura,
Esporte, Meio Ambiente, Ciéncia, Seguranca, Seyvigecnologia & Inovacédo e
Institucional), sempre destacando elementos tésnieo observacdes de caréater
discursivo. Adicionalmente foram criadas tabelaafigas para melhor observar a

preponderancia de tematicas, tempos e recurs@seitrpregados nos relatos.

Tabela— Metodologia da coleta: Quadro resumo informasiobre a categorizagao
empregada na classificacdo da noticia

Categoria das Editorias

Cotidiano Meio Ambiente
Internacional Ciéncia
Economia Seguranca

Politica Servico
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Cultura Institucional

Esporte Tecnologia & Inovacgao

Também foram estabelecidas categorias de tipo skygéio das matérias de
divulgacgéo cientifica:

Categorias de Relatos Cientificos das insercfes

7z

Pesquisa como foc o principal da reportagem é a pesquisa em sisdles
categoria, apesar do resultado ser mais valorizéalnpém sao explicados
metodologia e objetivo da pesquisa. Uma caradisbmum € a aparicao do
pesquisador na reportagem.

Pesquisa como ganct: a pesquisa cientifica aparece apenas para suscita
assunto, como uma espeécie de base sustentadora peatéria, e seus aspectos
especificos e detalhes ndo séo explicados.

Pesquisa como coadjuvan: diferentemente da pesquisa como gancho, nessa
categoria 0 assunto nao surge no inicio apenasapaseéentar a matéria. Ou seja,
matéria trata de um fato qualquer, mas que remaiiguan estudo cientifico.
Encontro Cientifico: matérias em que o tema central € um encontrayfesso,
seminario, feiras, etc) em que sejam expostosoaititi®s assuntos relacionados a
ciéncia

Curiosidades: fatos inusitados e peculiares que sejam da seartfica

Detalhamento sobre os Telejornais: Repérter Brasi Jornal da Cultura

A TV Brasil, como iniciativa federal de implemegda de uma rede de
televisdes publicas, foi implantada em 2008. Posguipe propria, orcamento publico e
centro de decisdes colegiado, formado por técndidgentes e membros da sociedade
civil. Tem perfil de TV Publica, mesmo possuindactys de televisdo estatal.

Dentro de sua estrutura de programas, reservecespansideravel para o
telejornalismo. O Reporter Brasil € o seu carrdehossui uma hora de duracao
diaria. Esse telejornal noturno, criado desde 26@8ceu um pouco desarticulado pela
falta de estrutura de correspondentes e afiliadasral do territério nacional, além de
dificuldades de infraestrutura tecnoldgicas: cafuage sinal, falta de link de satélite
das emissoras publicas afiliadas, dificuldadesraestnissdes ao vivo e restricdes na

utilizacdo de infografico. O Diretor Executivo derdalismo da Empresa Brasileira de
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Comunicacgéao (controladora da TV Brasil), em enstavconcedida por e-mail em 2009,
fala um pouco sobre essa questao:
Escolhemos o material que as emissoras publiciadas optam ou
conseguem mandar (poucas equipes, equipamentoripref@o no
jornal local, dificuldades na geracgéo - muitas t&o sequer ligacdo com
a Embratel).

No entanto, esse cenario vem sofrendo modificagdesde o final de 2009, o
telejornal passou por um processo de mudancas.g@di@y formato, adesdo de
emissoras locais, e utilizacao de quadros interstivom utilizagéo de grafismos.

A nocao de jornalismo publico de qualidade, cede@céo editorial do veiculo,
sugere alguns questionamentos quando sdo envoklsdgsestdes da relevancia e do
enfoque da noticia de ciéncia divulgada em seyotaekd, principalmente quando
observado o entendimento do Diretor Executivo Edmatastro, entrevistado por e-
mail, quanto a esse ponto:

Temas cientificos e assemelhados estdo sempresso remar. E também no de
muitas de nossas emissoras parceiras, como, popéxeas universitarias. Nao
€ possivel levantar uma estatistica sobre o temis, ¢ dificil "separa-lo
jornalisticamente.

O Jornal da Cultura também passou por um proaissepaginacado semelhante
ao Reporter Brasil. Deu-se em marco de 2010. Fosmaiis delineados e conteudos
mais aprofundados. A idéia de jornalismo publicesaeemissora paulista foi a base
dessa reestruturacao. Questdes de cidadania eambiente ganharam destaque. No
entanto o mais interessantes nessa nova guinadardal da Cultura a definicdo clara
de uma tematica a ser abordada diariamente naregeamacéo: a do conhecimento,
composta por noticias e reportagens de educacio|dgia e ciéncia.

Dessa forma, observa-se que com a catalogacaangifqpacdo desse material
jornalistico, divulgado diariamente por essas emnéss publicas, através de seus
telejornais noturnos, especificamente no que seaef veiculacdo da noticia de ciéncia,
sera possivel melhor analisar o processo de cgastrdesse arcabouco de divulgacao
cientifica, ora aleatério, ora premeditado.

RESULTADOS PARCIAIS

Reporter Brasil — nUmeros e analise
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Nas 32 edi¢bes do Reporter Brasil analisadasmfaacontradas 13 matérias
sobre ciéncia, dentro de um total de noticiastfelprnalisticos) de 812. Esse niumero
corresponde a apenas 2% do conteudo jornalisticculado pelo telejornal, que
reproduziu quase 25 minutos de informacdes solied.

Nesta investigagcéo foram observadas mais de 35 luw telejornal (a duracéo
total de uma edicdo é 1 hora). A duracéo liquidaemtanto, excluindo os efeitos de
Arte, escalada, abertura, vinheta, fala povo, bakercial, encerramento, de todo o
corpus, ficou em 24 horas de video.

No entanto, de forma mais relativa, observou-sedas 32 edi¢des investigadas:
11 (34%) tinham noticias de ciéncia, todas sengortagens - VT's. Nao foram
contabilizadas nenhum outro tipo de insercéo: pefada, coberta, entrada ao vivo,
standy up que tivessem vinculagcdo com a tematicGiélecia.

Outro dado interessante observado é que o teijayue é dividido em quatro
blocos com tempo médio de 13 minutos, sendo o poenge maior duracdo, reserva a
Ciéncia majoritariamente para o ultimo bloco, oagspque € bastante compartilhando
com as editorias suportes: Esportes e Cultura: 88% noticias de ciéncia foram
veiculadas no ultimo bloco do Repodrter Brasil. Aléiisso, com a catalogacdo dos
dados em planilha identificou-se que as quartagee quintas-feiras sdo os dias de
maior quantidade de matérias de de cunho cientif®o das reportagens se
concentram nesses dois dias).

A Ciéncia alcanca o 8° lugar em quantidade de matértempo em video (séo
12 categorias). Ela representa aproximadamentead?§tiel é o jornal.

Repodrter Brasil: uma analise discursiva

Ao analisar as matérias sobre ciéncia no RepdrasilBum aspecto observado
foi a postura do jornalista, ocupando conscientéenenugar de falar de mediador entre
0 cientista e telespectador. Demonstrando conleetonpreciso dos dados, o seu
registro antecipa falas de pesquisadores. Peregbtambém, outra caracteristica
importante: a imagem que o jornalista faz do pesglar € de uma pessoa responsavel,
com formac&o e o poder de gerar reflexdes pertisenE o “ethos” do pesquisador se
consolidando nas matérias desse género de dis¢arsdecendo a funcdo pedagodgica
do telejornal ja cristalizada no telespectador.

Na matéria veiculada no dia 16 de setembro de 28@9exemplo, focada em

uma pesquisa da Universidade de S&o Paulo (USR) sobitilizacdo de drogas pelos
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caminhoneiros para lidar com a sobrecarga do trab&bram utilizados infograficos
com o mapa do Brasil, para representar as longasadas pelas quais esses
profissionais sdo submetidos. Essa busca por udegpgizacdo da matéria de Ciéncia
foi fortalecida pela presenca da pesquisadora, le@farseu laboratorio, mesmo que de
certo ponto “fantochizada” (vestindo uma bata, @iathos instrumentos laboratoriais
para fazer um simples registro de poucos segunfites)surge apenas para afirmar o
que ja foi antecipado pela repodrter: “Os propriaminhoneiros ja sabem, depois do
efeito da droga, ele vai ficar com mais sono ain@aitro detalhe observado é que a
Unica informacéo trazida da pesquisa pela repartaggue 2% dos 308 caminhoneiros
pesquisados utilizam cocaina para ficar despedse(éoi a parte metodolbgica e de
resultado final apresentada pela profissional).

A encenacédo (MAINGUENEAU, 2006) — a pesquisadordabuoratério usando
a bata — € construida para dar credibilidade arnrdgdo. Nessa mesma matéria,
verifica-se ainda que a imagem do pesquisador émde pessoa responsavel. Ou seja,
vé-se“ethos” do pesquisador se consolidando ao longmal#ria. Por fim, percebe-se
que a pesquisa em si é mostrada de forma de aerfacar em seu término, nos riscos
da utilizag&o das drogas.

Ja na reportagem veiculada no dia 5 de novembr20@8, tem-se a pesquisa
como coadjuvante (a matéria trata de um fato gea)aqnas que remete a algum estudo
cientifico). Nesse caso o fato central é o debata pncontrar meios de combater a
fome na Africa, através de melhoria da agricultdea alimentos. O encontro, que
ocorreu no Peru, foi transformado em noticia estratido pelo Reporter Brasil, através
do foco na batata doce como matéria central do aterdo fome. Nao foram enviados
reporteres da emissora. A matéria se encontroum&gens de discussdes em grandes
saldes, depois no registro de especialista em ¢&gibdm imagens, sem registro de fala.
O depoimento foi totalmente apropriado pelo repéeta off. Para melhor facilitar a
nova forma de cultivo da batata recorreu-se a owmr@gem, agora a de batatas
suspensas na area de plantio.

Nessa reportagem, foram observados pontos queracatr@oborando para o
entendimento que a Ciéncia € dura, e é de difdalpreensdo. Ndo houve qualquer tipo
de ambientacdo para a enunciagdo, o que além &ericanedibilidade poderia ajudar a
compreensao. Nao foram utilizados elementos egtrasmelhorassem o entendimento,

como infograficos. A fala do especialista ndo fevidamente trabalhada, ndo houve
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intermediacdo reporter-especialista. A fala foi etmia por meio de agéncias
internacionais.
Dessa forma, viu-se que faltou na matéria uma nagiooximacao do tema com

a vida do publico-alvo e da agroindustria brasileffaltaram vinculos e comparacdes
mais didaticas. Apenas o discurso do profissiamaip truncado, por sinal, foi usado,
para dar mais credibilidade as imagens que eraencalbdas para o telespectador.
Dessa forma, a matéria pendeu para algo que B8 ) classifica comaindrome
lattes; quando o discurso do especialista ou da autaidadepresentado como algo

superior e unico.

Jornal da Cultura — niumeros e analise

Nas 32 edi¢cdes do Jornal da Cultura analisadammf@ncontradas 17 matérias
de divulgacéo cientifica, somando pouco mais dejdé,representam cerca de 4,7% de
todas 32 edi¢Oes do telejornal, que somam o t@a&Idhoras de duragao, incluindo

intervalos, vinhetas, chamadas e encerramento.

Grafico — Jornal da Cultura: Percentual por editoria pela quantidade totahatécias

(relatos jornalisticos)

u E cientifica

m Outras editorias

Ao estudar mais atentamente as inser¢oes de nsatiéridivulgacao cientifica, é
possivel observar em quais categorias elas sexanta 0 que isso representa. De um
total de 17 insercdes, seis delas estavam mostrapeioasCuriosidades do mundo
cientifico, como o fato do Planeta Marte estar caslamais préximo da Terra ou de
cientistas que querem reconstituir os genes dedrdonda Vinci. Nesse caso, essas
matérias ndo serviram para esclarecer ou formarauthara cientifica do telespectador.
Serviram apenas como entretenimento.

A Pesguisa como gancho teve trés inser¢cdes. Mesmo que elas néo explivaase
fundo o funcionamento do método cientifico, mostcametodologia e outras partes
essenciais, esse tipo de matéria costuma conectdénaia a vida cotidiana do
telespectador. Por exemplo, ao apresentar uma ipasque desenvolve sensores

10
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eletrénicos para funcionar no lugar do coracaoaterna apresenta pessoas que tenham
problemas cardiacos e que irdo se beneficiar camsotados da pesquisa. Na pesquisa
como coadjuvante, acontece algo muito semelhant@re€iso também levar em
consideracao que foram excluidas da analise talasagerias que estivesses tratando
estritamente de inovacgdes tecnoldgicas e lancandesses tipos de produto.

Quando se parte para andlise mais detalhada da&siasapercebemos que a
maioria delas esta atrelada a area da Saude, condesenvolvimento de tratamento
para doencas ou na descoberta de novos medicamisstose da pelo fato do assunto

ser de extremo interesse para a vida das pessoas.

Jornal da Cultura: uma anélise discursiva

Por mais simples, claro e didatico que possa \8erao discurso presente no
género telejornalistico, a compreensao de tematsifies se torna mais facil quando
associada a outras informacgfes, de preferénciaidda ootidiana do individuo. No
entanto, o que se percebe na linha desse tele@nat por vezes apenas o discurso do
profissional é utilizado para ilustrar a matériengistica, buscando, talvez, dar mais
seriedade e credibilidade as explicagbes. Dessaafarorre-se o risco de pender para
algo que Bueno (2007) classifica consmmdrome lattes; quando o discurso do
especialista ou da autoridade é representado ctgucsaperior e inquestionavel e se
sobrepfe as demais vozes da reportagem. Tais ypazegezes se constroem num
ambiente monofonico, ou seja, sem a presenca desvequipolentes que emitam
enunciados diferentes, que contraponham o discdsocientista, quase sempre
preponderante.

Uma das matérias sobre ciéncia analisadas for ao d@ia 16 de setembro de
2009 e teve 1 minuto e 59 segundos de duracaopdtegyem tratava de uma pesquisa
inédita desenvolvida por pesquisadores da Unicagque poderia abrir novas
perspectivas ao tratamento do cancer. Por sernbastampleta e explorar a pesquisa
em si, com sua metodologia e resultados parc@iig|dssificada com®&esquisa como
Foco.

A reportagem comeca com imagens de pessoas detrBatdhando em um
laboratério com microscopios e outros instrumenfagui se percebe a presenca do
conceito de encenacdo ou cenario utilizado na ABMAIGUENEAU;
CHARAUDEAU, 2006). Ao mostrar cientistas trabalharedn um laboratorio, cria-se a
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metéfora teatral para o telespectador, passandoidéma de contextualizacdo e de
confiangca no que esta sendo dito.

Logo depois, o repérter comeca a explicar, em(\afz gravada sem a imagem
do reporter.) qual é a verdadeira inovacdo que essguisa traz para o tratamento do
cancer. A linguagem utilizada é clara e sem mugawos técnicos. O jornalista, nesse
ponto, forma a sua imagem para o telespectadoresthe ali para aprender com o
cientista e ensinar ao publico.

Ao longo da reportagem, sdo entrevistados os [Esgipres responsaveis, que
explicam a metodologia e os avancos alcancadomajem construida pelo jornalista
faz do pesquisador que conhece mais do que a mdioa Analise de Discurso, essa
construcdo da imagem também € conhecida como “gtbas pesquisa € mostrada de
forma positiva, com a intencdo de dar esperan¢elespectador.

Algo que faz falta na matéria é a aproximacéaoethaat com a vida do publico-
alvo. Todas as imagens séo feitas dentro do labamae sdo ouvidos apenas
profissionais da ciéncia e o jornalista. Como aslltados da pesquisa ainda nédo foram
concluidos, ndo se mostra a aplicabilidade da mesneatidiano do cidadao.

Outra matéria analisada também teve 1 minuto ee§@rglos de duracgéo e foi
exibida no dia 5 de outubro de 2009. A reportagala $obre os trés vencedores do
Prémio Nobel de Medicina, que identificaram mecaons de protecdo dos
cromossomos. A matéria foi classificada cdaesquisa como Coadjuvante, porque ela
aparece como um assunto vinculado a premiagdo dmelIN®lo entanto, o termo
“coadjuvante” nédo significa que ela tenha ficadosagundo plano na reportagem.

Um dado importante de se notar é que em ambasaBsias, a pesquisa foi
mostrada de forma positiva e esperancosa. O desaos pesquisadores foi sempre
enaltecido e repetido pelos jornalistas, sem neahtontestacdo. A ciéncia foi passada,
no telejornal, como uma verdade absoluta, por satio fde métodos cientificos

supostamente objetivos.

CONCLUSOES

O telejornal Reporter Brasil, que possui somente doos de criagdo possui
uma proposta firme de jornalismo publico, voltadoapa diversidade, mas reproduz
férmulas ja conhecidas em sua programacao. Pouipgemtos centrais de producao
no Rio de Janeiro, Brasilia e Sdo Paulo, além tkr @spacos reservados na cobertura

governamental no Exterior as teméticas abordadapoderiam ser diferentes. Mesmo
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a Editoria "Cotidiano" sendo a mais representativagixo Politica, Economia e
Internacional representam cerca de 47% do totsémdticas jornalisticas apresentadas
no telejornal.

E importante destacar o sobressalto observado estidigho”, pois foram
analisados cerca de 5 das 13 edi¢cOes seleciorfadadas quase que exclusivamente
nas enchentes que assolaram o Rio de Janeiromeifmisemestre de 2010, em abril.

Outro espaco do jornal, em duas edi¢cdes (12 e I8wveeeiro) que poderia ser
dedicado a outro tipo de cobertura foi reservadua quase totalidade aos festejos
nacionais do Carnaval.

No outro espectro, algo que é interessante detse @ a grade de matérias do
Jornal da Cultura, foi o valor dado as matériad/ée ambiente. O grande numero de
insercdes dessa Editoria. O fato de esse temalsepso a assuntos relacionados a
politica e a economia mostra certo diferencialimaal editorial do Jornal da Cultura em
relacéo a telejornais de emissoras comercias.

Ao avaliar as outras editorias, percebe-se umadgrguantidade de matérias
internacionais e sobre esportes. Isso ocorre paaqoipe de jornalismo do Jornal da
Cultura tem certas lacunas e poucas vezes disppailbbnaterial e profissionais para
outros lugares do Brasil. Como as matérias de t&spar internacionais possuem
imagens de agéncias nacionais e internacionaismllispzadas com maior facilidade,
essas editorias acabam aparecendo mais no telejorna

Esse fator também € muito perceptivel nas matdeatvulgacao cientifica. Em
praticamente 100% dos casos, as pesquisas e estaciosais apresentados estavam
sendo realizados em S&o Paulo e todas as fones@npgens — incluindo, é claro, os
pesquisadores — eram representantes desse estaéim, Bm fato positivo de se notar:
a maioria das insercdes de ciéncia terem sidoudi®sidades € consequéncia do grande
uso que esse telejornal faz de imagens de agént@asacionais.

Observa-se que a Ciéncia vira pauta, quando aslsoataquestdes factuais, com
poucas excecOes. Essa foi uma das assertivas¢cdida mantra, logo no inicio da
pesquisa. Mas que parece nao ser efetivamentaugdsoh uma analise mais técnica.

Algo importante de se observar nos dois telejoraagsconotacdo estritamente
positiva que a ciéncia apresenta. Quer dizer, aosraasos 0 jornalista duvida ou
questiona os resultados ou os proprios métododifates. Ele aparece sempre para

corroborar o que o pesquisador esta dizendo. Eperativo do discurso cientifico, um
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discurso constituinte. De acordo com Mainguenea@Oq2 p. 34), os discursos
constituintes:

possuem, assim, um estatuto singular: zonas desfalaneio a outras e falas
qgue pretendem ponderar sobre todas as outraslunty com eles vém a tona,
em toda sua acuidade, as questbes relativas asmearia Encarnacdo, a
delegacao do Absoluto: para ndo se autorizaremaapg®or si mesmos, devem
aparecer como ligados a uma Fonte legitimadora.

Outro aspecto também importante é a “encenacduqurepdrter de televisdo
faz ao indicar ao cientista convidado a particg@ruma matéria que ele se sente em
frente a seus livros, diante do computador ou fugar o microscopio no momento da
captacao das imagens.

(...) a leitura de muitos textos que ndo perteneemosso ambiente cultural (no
tempo e no espaco) é frequentemente dificultadapeas lacunas graves de
nosso saber enciclopédico, mas porque se perdeethos que sustentavam
tacitamente sua enunciacdo (MAINGUENEAU, 2006, p)28

Observa-se, no caso do Reporter Brasil, a idéguden telejornal mesmo tendo

0 seu dever social, tem de lutar para sobrevivan nuercado cada vez mais
competitivo (GOMES, 2000). Interessante percebex qudtica do telejornalismo
publico, se ndo foca o mercado publicitario, baseia&xtensivamente no modelo de
cobertura factual das TV's Comerciais, mesmo cortoseaspectos diferenciadores.
Extensdo de pauta, inclusdo de atores pouco \8simai televisdo e abertura a
participacdo e discussdo mais democratica serigmmsldesses aspectos Vvistos no
Reporter Brasil.

Outras questdes de relevancia ao jornalismo mibAo puderam ser observadas
de forma ampla, quando identificado a priorizac@ eatlitorias e a localizagéao
geografica das centrais de telejornalismo dos @#agrogramas, conforme elenca
Gomes (2000, p. 128):

De maneira geral, a programacdo das emissorascasiba prioridade a
divulgacdo do conhecimento, da educacdo, da culturdo lazer. Seus
telejornais buscam promover um jornalismo voltadr@mocédo da cidadania,
respeitando-a através da divulgacdo de noticiamlias, informativas e
pedagogicas, do incentivo ao debate e da manutededamm canal de
comunicagdo com o publico.

Notou-se, no entanto, a presencalipima preocupac&mm a funcéo didatica
do jornalismo, que utilizag&o recursos visuaisiguagem clara e acessivel, explicando
os termos mais especificos.

Esse caréter cidaddo do jornalismo foi transformemdoum discurso que o fez
ter relevancia diante da sociedade, embora nemreemprética seja tal qual
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nos diz a teoria. Assim, de forma segmentada, edguespecialidades de fazer
jornalismo comecaram a defender e atualizar essmirdo, adequando-o ais
seus modos de fazer e pensar a atividade. O JmumaliCientifico e o
Ambiental sdo exemplos disso. (GIRARDI, 2G¢d VICTOR, 2009, p.96)

O interessante, no entanto, ndo é que se divulgigarconhecimento cientifico
especializado, para os ja interessados; mas simsguacluam questbes cientificas
naturalmente na grande midia para a construcaar@de aultura cientifica que possa
gerar uma futura acdo no publico. Sendo assimmaljsmo estara cumprindo sua
funcdo de formacéo de consciéncia critica e tramsfodo o leitor em um cidadéo ativo

e contextualizado com os temas atuais.
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