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Resumo

A televisdo completa, em 2011, 61 anos de existéncia no Brasil. Desde seu langamento,
muitas modificacdes aconteceram, as quais acabaram por refletir um conjunto de
transformacgdes na concepcao do préprio telejornalismo. Esses progressos podem ser
observados sob dois aspectos: na forma de apresentacdo (cenarios, estudios,
equipamentos) e no ambiente da convergéncia, com a distribuicdo multiplataforma dos
conteddos e novas praticas produtivas. Neste segundo ponto, a chegada da Internet
como nova forma de distribuicdo e consumo de video teve papel importante, pois foi,
sem duavida, umas das que mais trouxe novidades para o telejornalismo e para o
jornalismo de forma geral. Diante disso, a proposta deste artigo € analisar como essa
convergéncia de midias vem influénciando a interatividade no telejornalismo brasileiro.
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Introducéo

18 de setembro de 1950. E inaugurada a primeira emissora de televisdo do
Brasil: a PRF-3 TV Tupi, Canal 3 de S&o Paulo, pertencente aos Diarios Associados, do
empresario Assis Chateaubriand. No dia seguinte, nascia o telejornalismo brasileiro, por

# Com uma linguagem absorvida do radio, os

meio do telejornal “Imagens do Dia
textos eram curtos e a locucdo, dramatizada. N&o havia grandes preocupacdes, nem
conhecimentos e condicGes técnicas para se pensar num formato em que a imagem fosse
considerada elemento vital da formatacdo do produto telejornalistico.

Nos primeiros anos, 0s instrumentos utilizados pelas emissoras eram rudes,

grandes e pesados. As primeiras cameras utilizadas no jornalismo sequer captavam o

! Trabalho apresentado no 1J 05 — Comunicagdo Multimidia do XIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na
Regido Nordeste, realizado de 15 a 17 de junho de 2011.
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* Primeiro telejornal brasileiro. Era apresentado pelo radialista Ribeiro Filho, com texto e reportagem de Rui
Rezende. Nao tinha horario fixo, podendo ir ao ar as 9h30 ou as 10 horas.
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som e ainda precisavam “dar corda” para que as imagens fossem registradas. Quando as
filmadoras com tecnologia de pelicula, da marca Auricom, surgiram, um grande avango
foi registrado. A partir de entdo, o som também poderia ser gravado direto no negativo,
por meio de um amplificador acoplado ao equipamento. Dessa forma, a qualidade das
matérias externas melhorou, pois os reporteres poderiam usar microfones para gravar as
sonoras com os entrevistados.

Apesar do avanco, tais cdmeras ainda traziam dificuldades, como a curta duragéo
do filme e o sensivel processo de revelacdo. Foi somente com a substituicdo destas pelas
filmadoras chamadas Cinema Products (CP) que as imagens e 0s sons puderam ser
gravados com maior qualidade, possibilitando uma maior flexibilidade na producéo.
Além disso, eram mais leves e menores, podendo, por isso, serem carregadas nos
ombros.

Em 1976, os filmes de 16 mm das cameras Auricom foram substituidos por
unidades portateis conhecidas por Eletronic News Gathering (ENG) — uma camera
portatil interligada ao VT por um cabo — que foi inaugurada pela TV Globo. A partir
dai, comecou-se a sinalizar a producdo de cameras ainda mais leves, de transmissores de
microondas, de videotapes® e de sistemas de edicdo, que aceleraram o processo de
producéo.

Essa substituicdo das cameras cinematograficas pelas cameras eletronicas, e sua
maior facilidade de gravacéo e repeticdo, permitiram um maior desempenho do reporter
no video, uma vez que sua evidéncia aumentou, reverberando ainda mais aspectos

incorporados do jornalismo norte-americano. Sobre isso, comenta-se:

“Por causa do ENG, o formato narrativo do telejornalismo norte-americano,
apoiado na performance de video dos repdrteres, tornou-se o padrao dominante
no pais. Até entdo, o repdrter pouco aparecia, uma Vez que era necessario
economizar pelicula. Depois que a nova tecnologia foi implantada, o reporter
passou ndo so a ir ao local dos acontecimentos e apurar as informagdes, mas
também a fazer o texto e ele mesmo apresentar.” (MEMORIA GLOBO, 2004,
p. 91).

Outra mudanca que trouxe grandes beneficios para o telejornalismo,
principalmente no tocante a agilidade, nos primeiros anos da década de 1990, foi a

informatizacdo das redacGes. Com esse investimento, possibilidade de conexdo e

® Videoteipe ou Videotape (do inglés videotape = literalmente fita de video) consiste numa fita de material plastico
bastante fina, que tem uma cobertura de particulas magnéticas, usada para o registro de imagens televisivas ao passar
por um aparelho em que as particulas séo ordenadas. Seu uso permitiu a gravacdo prévia de programas destinados a
transmissdes posteriores. Com a introdugdo dos meios digitais de gravacéo, esta tecnologia tornou-se obsoleta.
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agilidade passaram a constituir marcas importantes no processo de produ¢do da noticia.
Aléem disso, o computador possibilitou inimeras outras contribuigdes para o jornalismo
televisivo, as quais hoje sdo bastante utilizadas no meio, como programas de edicéo de
imagens e softwares de alto grau de desempenho, que possibilitam a producdo de
efeitos, de graficos, dentre outros.

J& na atualidade, as cameras filmadoras possuem chips embutidos, memoria e,
quando ndo utilizam midias avancadas, como DVD, mini-DVD, Blue-ray, Digital Video
(DV), DV-Cam ou DVCPro, podem ter armazenamento interno, o conhecido HD (Hard
Disk). Além disso, dependendo do objetivo da emissora, pode-se ir mais além e
observar que as redagdes de telejornalismo tém-se apoderado até de outros dispositivos,
como mini-filmadoras portéteis e dispositivos moveis, como celulares, iPads, dentre
outros.

E importante ressaltar que a maioria desses sistemas faz parte da transicdo atual
para a Televisdo Digital Interativa (TVDI), em que as transmissdes sdo cada vez mais
rapidas, rompendo barreiras fisicas e os préprios limites da informacdo. Com o0s
sistemas digitais, as captacfes favorecem ndo s6 a qualidade da imagem e do som, mas
facilitam os trabalhos dos profissionais da Comunicacao.

Dentre todas as mudangas proporcionadas pela tecnologia ao telejornalismo, a
Internet € uma das que trouxe mais transformacdes para 0 meio, na medida em que
representou uma nova maneira de distribuicdo e consumo de video, além de
proporcionar uma maior interatividade da audiéncia, assunto que sera abordado mais

adiante. A respeito disso, Ramon Salaverria® diz que:

“Sem duavida, a maior influéncia foi o surgimento da Internet como uma nova
plataforma de distribuicdo e consumo de video. Isto gerou novos habitos de
consumo deste tipo de contetdo e estd provocando uma migracéo da audiéncia

afetando tanto a televisdo tradicional quanto outros suportes de recepcao (...)”
(SALAVERRIA, 2008 apud Tourinho, 2009, p.96).

Ha ainda inimeras outras mudancas pelas quais o telejornalismo passou e que
poderiam ser citadas, entretanto o mais importante é destacar o quanto a histéria da TV
e do telejornalismo no Brasil é reflexo das principais transformacdes experimentadas

por essa midia nos Ultimos anos. Como afirma Carlos Alberto Tourinho (2009), a partir

® Ramo6n Salaverria é diretor do laboratério de Comunicagdo Multimidia da Faculdade de Comunicagéo Social de
Navarra, na Espanha.

" A citagio foi colhida por Carlos Alberto Tourinho (2009), via e-mail, em 21 de setembro de 2008.
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das inovagOes, mais visivelmente as tecnoldgicas, mas ndo apenas estas, o telejornal foi
agregando qualidade e agilidade até chegar ao formato atual, entendido por Fabiana
Piccinin (2007) como uma estrutura ainda em transicéo.

Para a autora, de um lado o jornalismo vem sofrendo alteragcdes, fruto da
transicdo entre a Modernidade (e os valores racionais que lhe deram origem) e a
sociedade contemporénea, marcada pela flexibilidade dos sistemas e complexificagdo
dos conceitos. Enquanto, do outro lado, tem-se a televisdo submetida a competitividade
intensificada entre as indUstrias culturais da atualidade, a convergéncia multimidia e a
transicdo em direcdo a digitalizagdo, que constituem novos condicionantes ao trabalho
de produzir noticias para a midia audiovisual. E vai ser justamente essa convergéncia
multimidia relacionada ao processo de digitalizagdo e interatividade o objeto de analise
principal deste artigo.

1. O telejornalismo na era da convergéncia

Todas as transformagdes que foram citadas anteriormente, principalmente as
tecnoldgicas, impulsionaram o surgimento de um novo cenario na area da
Comunicacéo, na medida em que essas novas tecnologias trouxeram uma série de novos
conceitos ligados as praticas mais fluidas da sociedade contemporanea, como
instantaneidade, interatividade, fragmentacéo, velocidade dos processos, mobilidade etc.
Segundo Marshall McLuhan (1974; apud TOURINHO, 2009, p. 137), hd uma revolucao
em andamento, em que 0 ciberespago passa a ser 0 grande suporte das demais midias;
ou seja, o espaco da convergéncia, “um grande rio com grandes afluentes, que recebe e
devolve influéncias”.

Ja de acordo com André Lemos (2007), atualmente, a sociedade convive
alternadamente com midias de funcGes massivas e pds-massivas. A0 propor essa
categorizacdo, Lemos identifica as midias de funcdo massiva como aquelas que tém
“fluxo centralizado de informac¢do, com controle editorial do polo da emissao”
(LEMOS, 2007, p. 124). Ou seja, sdo aquelas dirigidas para a massa — pessoas que nao
se conhecem e que ndo estdo juntas espacialmente, tendo, assim, pouca possibilidade de
interagir. Em contrapartida, as de funcdo p6s-massiva sdao mais livres, uma vez que
“qualquer um pode produzir informagdo, ‘liberando’ o po6lo da emissao” (LEMOS,

2007, p. 125). Nela, o produto “informacdo” ¢ personalizavel e, na maioria das vezes,
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insiste-se em fluxos comunicacionais bidirecionais (todos - todos), diferente do fluxo
unidirecional (um - todos) das midias de fungdo massiva.

Sobre as midias pds-massivas, Lemos acrescenta:

“Com novas ferramentas de fungdo pds-massiva, [um autor] pode dominar, em
tese, todo o0 processo criativo, criando sua comunidade de usuarios,
estabelecendo vinculos abertos entre eles, neutralizando a intermediacdo e
interagindo diretamente com um mercado de nichos.” (LEMOS, 2007, p.125).

No caso da televisdo, percebe-se que ha um cruzamento entre as midias
classificadas por André Lemos, pois muitos programas de TV (midias massivas)
assumem uma comunicacdo integrada com outros tipos de midias pds-massivas,
estimulando o uso de celulares e de ferramentas da internet. Mais especificamente no
telejornalismo, as mensagens dos telejornais transcendem o periodo de veiculagdo. As
informacbes sdo lancadas nos portais — sejam com ou sem 0 mesmo conteddo
anteriormente exposto —, e as entrevistas tém continuidade nos chats, que se ddo, em sua
maioria, também na Internet.

A respeito dessa acdo dialdégica dos meios, os autores Jay Bolter e Richard
Grusin comentam, em sua obra intitulada Remediation: understanding new media (em
portugués, “Remediacdo: a compreensdo das novas midias”), que ela pode ser
caracterizada como um processo de remediacdo, em que as midias digitais forcam a
renovacdo das midias antigas coexistentes e vice-versa. Ou seja, para eles, nesse
processo, 0s novos meios de comunicacdo aperfeicoam os antigos, influenciando seus
respectivos sistemas de producédo, pois acrescentam novos recursos e aprimoram tanto a
linguagem quanto a representacdo social, implicando, por conseguinte, no
amadurecimento dos meios.

Ja para Henry Jenkins (2008), essa acdo conjunta das midias, que vem
reorganizando 0 espaco e as praticas sociais, representa uma nova cultura imersa na
sociedade contemporanea: a da convergéncia. Como tal, ela ndo esta apenas associada a
distribuicdo de informacdo em multiplos meios distintos. Muito além desse proposito,
ela traz consigo rupturas paradigmaticas, uma vez que o processo de convergéncia,
segundo Jenkins, ocorre no cérebro das pessoas, na busca por novas experiéncias,
sensacbes e vinculacbes com variados conteddos. Ou seja, trata-se de uma

“transformacdo cultural, & medida que consumidores sdo incentivados a procurar novas
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informacOes e fazer conexdes em meio a contetidos mididticos dispersos” (JENKINS,
2008, p. 28).

Henry Jenkins ressalta que essa disposicdo ubiqua e ndo linear de informacGes
pode ser caracterizada ainda como “narrativa transmididtica”, em que a informacdo se
desenvolve por intermédio de mdltiplas plataformas midiaticas, com contribuicdes
diferenciadas, aprofundadas e substanciais para a audiéncia.

Voltando a andlise especifica da TV, tem-se que essa convergéncia das midias
vem proporcionando uma interacdo maior com a audiéncia, a qual, adquirindo a
experiéncia da interatividade nos novos sistemas, passou a exigir mais e a cultivar a
necessidade de ser mais autdbnoma e participativa. Diante disso, 0s telejornais,
influenciados pela nova fase da Internet, a Web 2.0°, tém buscado refletir as
polarizacbes entre emissora e telespectador. Neste processo, estdo se estruturando
inseridos numa nova logica de producdo, em que disponibilizam, além da mera
transposicdo do conteudo j& veiculado, conteddos complementares em sites, redes
sociais, blogs, DVDs e ainda no proprio celular.

Além disso, tem-se ainda a colaboracédo do telespectador no préprio processo de
producdo, mais conhecido atualmente por Jornalismo Cidaddo ou Colaborativo®. A
partir da popularizacdo de recursos tecnolégicos como cameras digitais, celulares e o
proprio computador, os telespectadores sdo continuamente estimulados a contribuirem
com os jornalistas por meio de relatos e histdrias enviadas atraves de fotos, videos,
audios e dos prdéprios comentarios.

Ou seja, os telespectadores tornam-se ativos na producdo de informacéo
circulante, assumindo uma funcdo que, até entdo, era restrita ao profissional da
imprensa. Dessa forma, passam a desempenhar o papel de “consumidor transmidiatico”
(SCOLARI, 2008, p. 194), o qual circula facilmente entre os diferentes meios de
comunicacdo e, a0 mesmo tempo, € um potencial cooperador da construcdo do novo
mundo narrativo. Ja na ordem inversa, blogs, portais, foruns e redes sociais tornam-se

fontes de pesquisa e informacédo para esses profissionais.

8 O termo Web 2.0 é utilizado para descrever a segunda geracdo da World Wide Web. Refor¢a o conceito de troca de
informacdes e colaboragdo dos internautas com sites e servigos virtuais. A idéia é que o ambiente on-line se torne
mais dindmico e que o0s usuarios colaborem para a organizagdo de conteudo.

® Termo utilizado, pela primeira vez, no artigo We Media: How Audiences are Shaping the Future of News and
Information (Nés-Midia: como o publico esta moldando o futuro do jornalismo e da informacdo), escrito pelos
pesquisadores Shayne Bowman e Chris Willis, do The Media Center do Instituto Americano de Imprensa.
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E importante ressaltar ainda que esse jornalismo colaborativo acaba por
transparecer que a “informacao” se tornou fruto de uma parceria entre a industria e o

consumidor.
2. A convergéncia e a interatividade no telejornalismo brasileiro

Toda essa dindmica de interatividade com o telespectador vai despontar no
investimento crescente das emissoras de televisdo em sites e em novas plataformas
digitais interativas. E principalmente no ciberespaco que o contetido exibido na TV
ganha desdobramentos, versdes exclusivas e em que as matérias de bastidores e diarios
de bordo despontam como atrativos. Além disso, por meio de formatos como chats ou
enquetes, o telespectador/internauta é convidado a fazer parte da rede a qual o programa
estd conectado. Vale ressaltar ainda que seguir esses telejornais nas redes sociais como
Twitter, Facebook e Orkut também representa outra possibilidade desse arranjo
interativo.

A sequir, serd analisado, por meio dos exemplos das principais emissoras da
televisdo aberta do pais (Rede Record, RedeTV!, Rede Globo, Band e SBT) como se da

a convergéncia e interatividade no telejornalismo brasileiro.
2.1. Rede Record

O primeiro exemplo é o da Rede Record de Televisdo. A emissora criou um
portal®® de interatividade, no qual o telespectador pode receber, por mensagem de
celular (SMS), em primeira méo, as principais noticias da rede. Além disso, pode deixar
recados ou enviar sugestdes para os jornalistas ¢ apresentadores por meio do “Portal de
Voz”. Trata-se de um canal de comunicacdo, relacionamento e interatividade com a
audiéncia, em que o telespectador pode, alem de sugerir e deixar recados, conhecer 0s
destaques da programacéo e até participar de bate-papos com convidados.

Ja por meio do site dos telejornais da emissora, como o do “Jornal da Record”
(figura 1), a audiéncia pode checar o perfil dos apresentadores; participar de enquetes;

receber informacdes do jornalismo via newsletter'! e via SMS (através do chamado

10 http://www.r7.com. Acesso em 08 de novembro de 2010.

1 Boletim informativo (newsletter em inglés) é um tipo de publicaco de distribuicdo regular a assinantes que aborda,
geralmente, um determinado assunto. Generalizam-se cada vez mais os boletins informativos distribuidos como
mensagem eletrdnica, os quais 0 usuario pode receber, via Internet, apos se cadastrar em algum site. Sdo geralmente


http://www.r7.com/
http://pt.wikipedia.org/wiki/Internet
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Record Mobile); além de entrar em contato com a equipe de produgdo por meio do
envio de dendncias, de criticas, de davidas e sugestfes de pauta. Além disso, pode ver
videos de matérias exibidas na TV, em se¢cdo homénima. A emissora possui ainda um
canal oficial de videos no Youtube?, em que oferece, a0 seu telespectador, destaques e

trechos de sua programacao.

m NOTICIAS ~ ENTRETENIMENTO ~ ESPORTES | VIiDEOS = REDE RECORD BUSCAR |
AREDAK0  PRESENTADORES  SERIESESPECIAS  VIDEOS DEBATE  ENTRE EM CONTATD

segunda-feira, 15 de novembro de 2010 | 16:24 em Brasiia

DEBATE

Vocé conhece pessoas que
fazem sucesso no exterior?

: s (o]
AREDACAO R7 0SVIDEOSDO | ESTAONOR?
Jornal da Record 3 — 3
Ct_m.rével égi‘.rnodemo_ gfsndes reportagens & 2
st o, vow e s e SERIED ESPECAS
Celso Freitas ¢ Ana Paula Padrdo. 14112010 Record por e-mall. R
Sucesso Sem Fronteira e

Com toda forca e crediiidade do jornalsmo verdade
da emssors, 0 Jornal da Record traz a noticia cada
vez mais perto do telespectador. Nossos reporteres,
cinegrafistas, editores ¢ toda a equipe tecnica estao
empenhados para fazer um telejornal que o piblico
possa confiar, Sem mdscaras e imparcial

INTERATIVIDADE

Receba as principais noticias do
Jomaismo Record de onde estiver,

Akm das principais noticias do dia, toda semana, o Vishe o Portal de terstiidade

Jornal da Record exioe uma série de reportagens
especiass sabre 08 mas variados assuntos de
interesse da populs:;éo brasiera e dos brasikiros
que acompanham em 150 paises, o lelelomal alravés
da Record hternacional

ENTREEMCONTATO @)

Fale com a equipe do Jornal da Record.
Envie denlncias, criicas, dlvidas ou
sugestbes

Anénimos no Brasil eles sao idolos nos paises que escoheram para viver. Vocé vai
IS8 as conhecer todos eles, a partir de segunda-feira (15), na nova série do Jomal da Record:
Sucesso sem Fronteira

lela mals

Figura 1 — Site do telejornal Jornal da Record
Fonte: Rede Record. Disponivel em: <http://programas.rederecord.com.br/programas/jornaldarecord> Acesso em 15
de novembro de 2010.

2.2. RedeTV!

O segundo exemplo é o da RedeTV!. Em seu site®, o telespectador pode
encontrar todos os videos veiculados pela emissora, além de poder assistir a alguns
programas ao vivo (figura 2). O jornalismo do canal propde enquetes, informacdes
sobre a meteorologia e condi¢cGes de voos nos principais aeroportos, bate-papo (com

agenda prévia de entrevistados) e todas as edi¢fes de cada telejornal apresentado. O

enviados por correio electrénico, mas podem ser enviadas também por SMS, MMS ou outros tipos de comunicagdo
eletronica.

2.0 YouTube é um site que permite que seus usuérios carreguem e compartilhem videos em formato digital.
Fundado em fevereiro de 2005, a pagina utiliza o formato Adobe Flash para disponibilizar o contetido. E o mais
popular site do tipo, com mais de 50% do mercado em 2006, devido & possibilidade de hospedar quaisquer videos
(exceto materiais protegidos por copyright). O material encontrado no YouTube pode ser disponibilizado em blogs e
sites pessoais através de mecanismos de compartilhamento desenvolvidos pelo site.

B3 http://www.redetv.com.br. Acesso em 08 de novembro de 2010
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telespectador pode ainda enviar sugestdes de pautas para alguns dos programas da

emissora.

—— ——— -

?F 3/ Y
ﬁe aer SFSF proORAMACAD NOTICIAS ENTRETENIMENTO ESPORTES WDEOS .
Em rede com vocé,

® Web @ Rede™!  (oogle”

ANSIAIMDOS AD VIVO NAINTERNET

| a

fNat'ai dn
Galerg
ANIMAL

£6gunda felra, as 21000

Jm te'ejornel dindmco, medamo e
crfzico, arcorada por Rita Lisauskas o
Aagusta Xaviar

1
; % (asizry v }
o é =

Figura 2 — Transmiss&o ao vivo da programacéo da RedeTV! no site da emissora
Fonte: RedeTV! Disponivel em: <http://www.redetv.com.br> Acesso em 15 de novembro de 2010.

2.3. Rede Globo

O terceiro exemplo é o da TV Globo, a qual, dentre as emissoras, é aquela em
que os telejornais melhor exploram os recursos da Internet. Tomando o “Jornal Hoje”
como referéncia, as informacdes estdo distribuidas no site, no Youtube, no Orkut e no
Twitter. Ja na pagina eletronica de outro telejornal da emissora, o “Bom Dia Brasil”,
verifica-se a existéncia das secGes dos colunistas de economia (Miriam Leitdo), de
politica (Alexandre Garcia) e de esporte (Alex Escobar). No site de ambos os
telejornais, o telespectador pode encontrar ainda tantos os videos, quanto os textos das
noticias (figura 3), além de poder comentar esses conteldos. Quanto as duvidas da
audiéncia expressas no ambiente de comentarios, essas sao respondidas em podcasts** e
disponibilizadas na se¢cdo homénima no site.

Em todos os telejornais da emissora, hd também informac6es adicionais que s

podem ser assistidas se o telespectador recorrer ao site. SAo 0s proprios apresentadores

¥ podcast (“Pod”, de iPod, e “cast”, do inglés broadcast, ou seja, emissdo) sdo arquivos de audio ou video (estes
recebem o nome de videocast) disponibilizados em sites e que podem ser baixados e reproduzidos para e no
computador ou outros dispositivos portateis (iPod, mp3, mp4, celular etc.), mediante as preferéncias do usuério.
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que, durante o jornal, induzem a audiéncia a buscar, na pagina eletrénica, mais detalhes
sobre determinadas noticias. Além disso, todos promovem enquetes para serem votadas
pelo site e tém a previsdo do tempo no Brasil e no mundo; informagdes sobre o
desempenho das bolsas de valores; taxas de cadmbio e outros indicadores financeiros;
noticias que acabaram de sair (na secdo plantdo), que vém do portal independente da
emissora, 0 “G1”*°. Cada telejornal disponibiliza ainda os destaques, ou seja, o ranking
das reportagens mais acessadas pelos telespectadores na semana que passou. Quanto as
outras producgdes da emissora, vale destacar que todo o contetdo produzido por ela esta
armazenado na plataforma denominada “Globo Videos” e pode ser acessado a qualquer
momento, seja de modo fragmentado, por matéria especifica (de acesso livre), ou a
edicdo completa (restrita para assinantes).

Outras agdes dos jornais globais séo: incentivar a audiéncia a enviar fotos ou
videos para participar dos quadros do telejornal, a participar de chats online e a fazer
perguntas no momento em que o jornal estd no ar, além de enviar criticas e realizar
dendncias. No caso do Jornal Hoje, este vai mais longe. Convoca seus telespectadores a
construir um contetdo para o dia seguinte. Sem dia e horério fixos na cadeia editorial do

programa, esse contato se faz através do quadro “Vocé no JH”.
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Figura 3 — Video e texto da reportagem exibido no Jornal Hoje no site do telejornal
Fonte: Site do Jornal Hoje. Disponivel em: <http://gl.globo.com/jornal-hoje> Acesso em 15 de novembro de 2010.

B http://www.gl.com.br. Acesso em 08 de novembro de 2010.
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2.4. Rede Bandeirantes

Sobre esses videos enviados pelos telespectadores, € importante ressaltar que
sdo, em sua maioria, caseiros e gravados pelos celulares. Estes ultimos vém
representando verdadeiras ferramentas de producdo ndo s6 para os telespectadores,
como para as proprias emissoras. A TV Band (assunto do proximo topico), por
exemplo, fechou um convénio com a empresa de telecomunicagbes TIM em 2008,
passando a usar o dispositivo movel na producdo de informacédo jornalistica ao vivo, no
telejornal “S8o Paulo Acontece”. Mais conhecido por “Band Reporter Celular” (figura
3), os videos entram no ar todas as manhds no telejornal “Primeiro Jornal”,
contemplando noticias, em tempo real, sobre transito, acidentes e demais flagrantes de
interesse publico.

Sobre 0 uso do celular no jornalismo, Fernando Silva comenta:

“Com qualidade proxima de DVD, a transmissdo com o celular permite que o
reporter possa narrar fatos ao vivo sem o0 uso dos equipamentos tradicionais
caracterizados pelo tamanho robusto e o uso de veiculos de micro-ondas para o
envio, via satélite, e uma série de outros aparatos necessarios para uma
transmissao televisiva. Com isto se inaugura de fato uma mobilidade total do
reporter em campo.” (SILVA, 2008, p. 10).

Figura 4 — Transmiss&o ao vivo sobre o transito em S&o Paulo via celular
Fonte: Truveo. Disponivel em: <http://tinyurl.com/yj6az56> Acesso em 15 de novembro de 2010.
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Ainda no que se refere a Band, tem-se que o0s sites dos telejornais da emissora
disponibilizam informagdes sobre o tempo, imagens que marcaram o dia, videos das
matérias exibidas pela TV e até mesmo os infograficos utilizados nessas reportagens.
Além disso, disponibilizam em podcast, para o telespectador, boletins com comentarios
dos colunistas da emissora e possibilitam chats com convidados.

2.5. Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT)

De modo mais singelo, o Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) ndo possui um
grau avancado de amadurecimento eletrénico como constatado nos demais canais da
televisdo brasileira aberta. O site dos telejornais, como o do Jornal do SBT*, por
exemplo, é bem simples, apresentando apenas o perfil dos apresentadores e uma breve
descricdo do programa. Ainda assim, alguns videos podem ser acessados por meio da
Central de Midia do canal.

Apesar do baixo grau de interatividade dos telejornais do SBT, é importante citar
que o jornal SBT Brasil foi um dos primeiros da televisao brasileira a langar, em 2007, a
participacdo dos telespectadores por telefone, ocasido em que opinavam sobre
determinado tema proposto pela redacéo. Ao final do programa, os ancoras anunciavam

o resultado da enquete.

Consideracoes Finais

Ao se analisar a historia da televiséo, e consequentemente do telejornalismo, no
Brasil, nesses quase 61 anos de existéncia, percebe-se que a trajetéria de ambos esta
bastante ligada as transformacdes experimentadas por eles nestes Ultimos anos,
principalmente as tecnoldgicas. Gragas aos avancos possibilitados pela tecnologia, um
novo cenario na Comunicagao vem se instalando no pais.

Nessa “nova era”, a televisdo estd submetida a uma convergéncia multimidia,
que representa um novo condicionante ao trabalho de produzir noticias. E a internet é
uma das grandes responsaveis por isso, uma vez que o ciberespaco é o principal meio
que possibilita essa convergéncia. Com a interacdo das midias massivas e pds-massivas,
as mensagens nos telejornais transcendem o periodo de veiculacdo na TV, sendo

lancadas em portais, muitas vezes com informacgdes a mais.

18 http://www.sht.com.br/jornalismo/jornaldosbt. Acesso em 08 de novembro de 2010.
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Toda essa convergéncia de midias pela qual o telejornalismo, e a sociedade
como um todo, esta passando vem gerando uma mudanca de comportamento da propria
audiéncia, a qual passou a exigir maior autonomia e participacdo no processo de
producéo da informacdo. Por conta disso, a convergéncia vem possibilitando uma maior
interatividade com o telespectador que, agora, passa a interferir no processo produtivo;
seja dando sua opinido, seja atuando como produtor, no chamado Jornalismo
Colaborativo.

Diante dessa realidade, pode-se considerar que esta havendo uma
descentralizacdo da producdo de noticias, em que a informacdo passa a ser fruto da
parceria entre “industria” (rede de televisdo) e o consumidor (telespectador). Com isso,
os telejornais vém deixando de lado um carater impositivo de pauta, dissociando-se do
paradigma da passividade da audiéncia e possibilitando, cada vez mais, uma maior
aproximacao entre o publico e a producéo, mesmo que de forma indireta.

Nesse cenario multimidia, é importante ressaltar que um dos grandes desafios
que a “Comunicagdo 2.0” impde ao telejornalismo ¢, portanto, articular essa relagao
com espectador, que passa, da posicdo de mero ouvinte, para a de participante no
processo de construcdo da noticia. Nesse sentido, nota-se que a maioria das emissoras
vem investindo em novas plataformas interativas, buscando atrair cada vez mais a

audiéncia.
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