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RESUMO

O grotesco, ou simplesmente conhecido como sensacionalismo, ha muito vem sendo
usado por diversas emissoras como opc¢do de linha editorial. Porém, foi a partir da
década de 90 que essa categoria estética passou realmente a interferir na supremacia das
emissoras de maior audiéncia no pais, gerando adaptacdes ou enfrentamentos a ele por
parte destas emissoras. Este artigo visa definir o que realmente é o grotesco, analisa-lo
no cendrio televisivo (tendo como objeto de estudo os telejornais Correio Verdade da
emissora TV Correio, filiada a Rede Record em Jodo Pessoa e 0 jornal Plantdo Alagoas,
da TV Alagoas, filiada ao SBT em Macei6) e comparando a ascensdo deste fenbmeno
no cenario televisivo como uma das causas principais da perda do monopo6lio da
audiéncia da Rede Globo a partir dos anos 90, tendo como ponto de referéncia o Jornal
Nacional desta emissora.
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Introducéo

O popularesco®, grotesco ou simplesmente conhecido como sensacionalismo
vem sendo usado por diversas emissoras regionais e nacionais como opcao editorial ha
muito tempo, porém foi a partir da década de 90 que essa categoria estética passou a
interferir na supremacia das emissoras mais conhecidas no pais, como a Rede Globo.
Hoje os nordestinos se deparam com uma grande massa de telejornais investigativos,
mais popularmente conhecidos como jornais policiais, que antes ocupavam
prioritariamente o horario do almoco e agora ganham mais espaco também a noite e

pela manha.
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Inicialmente, estes telejornais popularescos, com conteudo forte e comentérios
assiduos, ndo significavam tanta ameaca a programacdo j& consolidada das grandes
emissoras, porém aos poucos eles foram conquistando um publico que se tornou fiel ao
estilo policial. Este publico muitas vezes enxerga nesses programas uma espécie de
meio de ligacdo entre a populagdo e suas reivindicagdes de direitos e “justica”. As
emissoras afiliadas a Rede Globo na regido Nordeste possuiram durante anos
supremacia de audiéncia em indices de Ibope® e seguiam o padrdo de qualidade j&
estabelecido pela Rede Globo. Entretanto, tem-se identificado mudangcas em sua
padronizacdo, no tocante a diferenciacdo na composicdo de cenarios, contratacdo de
apresentadores mais populares, que utilizam de uma linguagem clara e informal, e
atencdo especial aos assuntos queridos pela massa populacional; todas essas mudancas
indicam uma clara reacao ao sucesso de publico alcangado pelos jornais popularescos.

Diante deste fato, este artigo visa definir o que realmente é o grotesco, enquanto
categoria estética, analisa-lo no cenéario televisivo nordestino, tendo como objeto de
estudo os jornais Correio Verdade da TV Correio, filial da TV Record no estado da
Paraiba e o Plantdo de Alagoas, transmitido pela TV Alagoas, filiada ao SBT no estado
de Alagoas e comparar este fenébmeno com o que aconteceu com a Rede Globo quanto a
perda do monopodlio de audiéncia do Jornal Nacional. Os estados da Paraiba e de
Alagoas ndo fogem a regra dessa nova tendéncia jornalistica e, apesar de serem estados
com realidades sociais e culturais particulares se assemelham no campo telejornalistico
em relacdo as principais caracteristicas destes jornais.

O desenvolvimento deste artigo contard& com uma pesquisa empirica
fundamentada na observacdo dos telejornais citados durante um periodo de tempo
predeterminado e na realizacdo de uma entrevista com o apresentador do Correio
Verdade, Samuka Duarte, visando melhor perceber as caracteristicas deste tipo de
telejornal popularesco que atualmente estd rompendo a hegemonia de uma emissora que

durante anos manteve 0 monopolio do telejornalismo brasileiro, a Rede Globo.

1. Antecedentes a popularizacéo do grotesco

® «O Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica - IBOPE - é um dos principais institutos de pesquisa da
América Latina. Nesta regido, lidera o fornecimento de informacGes para a tomada de decisdes de marketing,
propaganda, midia, Internet e mercado, oferecendo assim ferramentas para orientar os processos decisorios de seus
clientes” (Ibope. Disponivel em: http://www.ibope.com.br).
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O controle remoto, que deu origem ao zapping (ato constante de mudar de canal
pelo telespectador), o videocassete (que possibilitou a gravacdo de programas),
juntamente com a internet (que além de dispersar a audiéncia da televisdo também
proporcionou as emissoras um contato mais efetivo com seu publico), e a facilitacdo
financeira da venda de televisores (que acabou fragmentando a reunido de individuos de
uma mesma familia) (Borelli; Priolli, 2000), e mais recentemente o aumento do poder
aquisitivo da populacdo brasileira, todas estas caracteristicas em conjunto influenciaram
0 modo como as pessoas assistem TV. A propria estrutura televisiva no Brasil também
V€ em sua programacgao as consequéncias desse novo cendrio sdcio-econdmico, uma vez
que para continuar a manter indices satisfatorios, as emissoras passam a ter que se
adaptar as novas situacdes emergentes.

Um importante fato aconteceu na ultima década que ampliou ainda mais o
quadro descrito acima: o aumento do numero dos jovens na populacdo brasileira e,
consequentemente, em indices de audiéncia. De acordo com Borelli e Priolli (2000) as
caracteristicas desta audiéncia juvenil é a necessidade deles estarem em contato com
novidades constantes, ndo ficarem presos a uma grade de programacdo televisiva que
ndo os atraia, serem adeptos fiéis da pratica do zapping, e buscarem emocdes fortes. Os
empresarios ndo iriam supor, entretanto, que tais emogdes fortes, buscadas tanto por
esse novo grande publico em ascensdo como também pelo publico adulto, seriam
encontradas nos programas popularescos, cujas principais caracteristicas sdo a reunido
do cémico, da violéncia simbolica, da diversao e da quebra dos padrdes tradicionais de
estetica.

2. Os Telejornais

De modo geral, nos utilizaremos da defini¢cdo apontada por Rezende (2009, p.7)
para telejornal: “as emissoras qualificam como telejornais, os noticiarios, segmentados
ou nao, em varios formatos. A transmissdo ao vivo dos telejornais da um tom de
atualidade, indispensavel aos meios eletronicos de informagdo”. Temos em vista
também que é a meta-realidade, explicada por Duarte e Castro (2007), o principal
recurso utilizado por qualquer telejornal, pois ela se refere, de forma mais fiel possivel,

ao mundo exterior da televisao.
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Outra importante contribuicdo para este momento de andlise é extraida das
concepgdes de Melo apud Rezende (2009) na andlise das caracteristicas presentes no
jornalismo televisivo em comparagdo com o jornalismo impresso. Quando foi percebido
que nédo bastava apenas ler uma noticia, mas sim relacionar uma imagem a ela, passou-
se a entender que a aparéncia dos apresentadores, o jeito como eles falavam e sua
expressdo corporal, podia facilitar ou dificultar o entendimento da noticia tanto quanto
uma palavra no lugar errado de um texto impresso. Hoje também nota-se uma certa
valorizacdo do sotaque regional, como afirma Ramos (2010), pois assim ha uma maior
identificacdo do publico com o fato relatado, esta caracteristica ndo anula a concepgao
de que o mais importante em uma reportagem é que ela seja realizada de forma clara e
por isto ainda privilegia-se 0 uso de expressdes de conhecimento nacional em
comparagao com expressdes puramente regionais.

Os telejornais enfrentam a dificuldade da criagdo de um novo formato na sua
configuracdo atual. Como afirmam Duarte e Castro (2007, p. 36) “os telejornais estdo
engessados atras de noticias requentadas e atras das bancadas”. Por isso 0 grotesco
comecou a ser usado nos telejornais: para atrair uma maior parcela da audiéncia, chamar
mais atencdo, como afirma Vargas, Olivetto e Segantini (s.d.). Une-se ao melodrama
uma sonoplastia previamente escolhida e uma narracdo que possibilite sentimentalismo
por parte do telespectador, ampliando o impacto dos fatos (VARGAS, OLIVETTO &
SEGANTINI, s.d.). A partir disto deduzimos, portanto, que a escolha um tom em
televisdo ndo € feita aleatoriamente, mas sim estrategicamente observando-se
reconhecimento e aprovacdo do telespectador, visa-se mais do que simplesmente
entreter o telespectador, mas torna-lo fiel ao mas sem se afastar do que o programa
propde.

Cada subgénero de jornalismo ja tem seu proprio tom e cada formato pode
acessar novas combinacdes, isto os diferencia dos subgéneros. Ou seja, a “antiga
formula” de se fazer TV, onde a programacao primava por um discurso burocréatico e
institucional, esta sendo gradativamente substituida pela chance de trazer para frente da
tela as pessoas excluidas deste processo. E € neste contrasenso, de conceder a voz, mas,
ao mesmo tempo negar-lhe é onde acontece o jogo de seducdo televisiva do grotesco.

Angrimani apud Avner (2010) nos explica que a principal diferenca de um
jornal meramente informativo, por exemplo, para um jornal dito “popularesco” se da na

valorizacdo da violéncia por parte do segundo tipo, para este autor sdo varias as formas
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de violéncia simbdlica, fisica e sexual que merecem destaque na pauta de um jornal que

se dedique a explorar noticias sensacionalistas, veremos algumas delas adiante.

3. O grotesco

Originalmente restrito a arquitetura, o conceito de grotesco se expandiu para a
maior parte de outros campos sociais. Pode-se dizer que o:

Grotesco é o cémico, o feio, 0 monstruoso, a palhacada, mas, sobretudo,
um modo novo e geral de conceber o fato estético, pois termina
irrompendo, na visdo hugoliana, em qualquer lugar onde acontega a
producdo simbdlica (SODRE & PAIVA, 2002, p. 44).

A sociedade de massa, intensificada principalmente apés a Segunda Guerra
Mundial, buscava programas que mostrassem divertimento e integragdo ao meio que
viviam. Os programas de auditério, vindos do radio, sdéo um exemplo disto, pois além
de serem popularescos, refletiam o desejo das elites dominantes em obter audiéncia de
camadas anteriormente ndo exploradas por esse meio, assim transpuseram para 0
cenario midiatico a velha atmosfera de praca publica, levando a uma aproximagéo entre
este novo publico e a propria emissora (SODRE; PAIVA, 2002).

Na opinido de Sodré e Paiva (2002) uma vez que é intermediado pelas classes
dirigentes, o popularesco mostra apenas uma das realidades existentes, ou seja, ndo €
porque que ele se prople a integrar a grande massa populacional que ndo existe
manipulacdo de conteudo. Ainda de acordo com esses autores, sobre as varias
classificacOes existentes para 0 grotesco, como a escatoldgica (referéncia a excrementos
humanos) ou teratologico (a respeito de monstruosidades naturais), diriamos que é o
tipo chocante que melhor se aplica aos jornais televisivos em ascensdo em nossa regiéo,
pois este formato alem de reunir as formas citadas, possui a intencdo de causar choques
no telespectador, invocando, portanto, o sensacionalismo.

O telespectador de um programa sensacionalista visualiza o fato quase que no
momento exato em que ele acontece e assim ele se envolve com a noticia, se revolta ou
se emociona, e diante do fato de que a busca por manter os altos indices de audiéncia é
algo comum no cenario televisivo brasileiro, esta busca se materializa, na maioria das
vezes, com a implantacdo de um programa popularesco que possa atrair as camadas

economicamente menos favorecidas da populacdo. O programa popularesco se sustenta
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na premissa norte-americana de que a partir do momento que noticias sobre o crime séo
divulgadas, essas reportagens se destacam e atraem o publico.

Patias (2006, p. 4) explica de maneira completa e sintética as principais
caracteristicas esteticas de um telejornalismo sensacionalista:

No telejornal sensacionalista [...] o apresentador fica em pé no esttdio, tendo
atrads de si um cenario arrojado, formado por monitores de TV, por onde ele
acompanha a exibicdo das imagens, comunica-se pelo ponto eletrbnico com a
direcdo técnica do programa, pede a repeticdo de imagens, da ordens, gesticula
com as maos, movimenta-se com liberdade, da as costas para as caAmaras, anda
pelo estidio, gesticula e abusa de expressdes faciais, pode se aproximar ou se
afastar das cémaras, produzindo efeitos muito diferenciados, em especial
quando é enquadrado em close-up, e, principalmente, faz seus julgamentos. [...]
No telejornal sensacionalista, o apresentador é mais um animador que, ao
mesmo tempo anuncia as noticias, chama os reporteres, divulga os produtos e
servigos oferecidos pelos patrocinadores, faz sorteios de brindes e manda
recados aos telespectadores (PATIAS, 2006, p. 4).

Na televisdo aberta, apesar de ja existirem dois padrdes bem consolidados de
programacédo, o de qualidade (representado, sobretudo, pela Rede Globo) e o do
grotesco, ¢ este sempre usado como recurso ambicioso de buscar “hegemonia de
audiéncia” (SODRE & PAIVA, 2002, p. 130), podendo ser descartado ou reaproveitado
guando é necessario e a qualguer momento.

O grotesco aparece quando um programa de televisdo “suscita o riso cruel [...],
sorteios e prémios [...] e encena 0 povo e, a0 mesmo tempo mantendo-o a distancia
(idem, p.132). Ou seja, primeiramente quando se torna possivel rir de tudo, sem limites
morais ou sociais para isto; em segundo lugar a partir do momento em que 0 governo
ndo consegue garantir os direitos de sobrevivéncia basica ao cidaddo € papel destes
programas ludibriarem a populagdo com prémios obtidos a partir de jogos; e terceiro, ao
mostrar reportagens sobre pessoas que sofrem pelo descaso econdmico, social ou
médico, sem resolver a situacdo, mas apenas mostra-la. Outra caracteristica do grotesco
nos programas telejornalisticos se aplica na contratagdo de seu apresentador, que deve
ser carismatico com o publico, normalmente vindo das classes populares e falante de
uma linguagem de conhecimento geral. Assim, a populacéo passa a se identificar com
ele.

Diante do exposto, nos propomos a analisar a elevacdo do grotesco no quadro
jornalistico regional e sua disputa com o padrdo de qualidade ja estabelecido, tendo

como objeto de estudo os telejornais Correio Verdade e Plantdo Alagoas.
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4. Estudo do caso: Correio Verdade e Plantdo de Alagoas em comparacado com a
perigosa década de 90 para o Jornal Nacional da Rede Globo

Pretendiamos inicialmente analisar o telejornal Cidade em Acdo, programa
policial investigativo da TV Arapuan, filiada da Rede TV no estado da Paraiba, porém a
contratacdo do apresentador Samuka Duarte e do repdrter Emerson Machado por parte
do sistema Correio de televisdo no dia 03 de janeiro de 2011 fez com que nosso objeto
de estudo sofresse modificacdo passando a ser o jornal policial, Correio Verdade,
veiculado pela TV Correio, afiliada da Rede Record. Porém, antes de iniciar analise da
pesquisa, nos deteremos na explicacdo de algumas caracteristicas do jornal Cidade em
Acdo com intuito de haver uma melhor contextualizacdo, pois das analises realizadas o
Correio Verdade segue seus mesmos padrdes estéticos e tendéncias de Ibope do Cidade
em Acéo.

O telejornal Cidade em Acgdo se propde, a partir de denuncias realizadas pela
propria populagdo, cobrir crimes e exigir solu¢bes dos principais problemas existentes
no estado da Paraiba (TV Arapuan, s.d.) Possui caracteristicas que podem ser
relacionadas ao grotesco, como conteudo forte, imagens de cadaveres, sarcasmos em
comentarios avidos, entre outras. Cidade em Acdo obteve um crescimento de 24,6% no
més de setembro do ano de 2009, época em que 0s repOteres mencionados ainda
trabalhavam nele, conseguindo 12 pontos percentuais e, assim, ultrapassando, sem
maiores dificuldades, o JPB 12 edicdo, da TV Cabo Branco, afiliada a Rede Globo
(Portal Midia, 2009). Ja em 2010, outra pesquisa mostrou que em agosto foi divulgado
que o programa Cidade em Acdo obteve uma média de 40 pontos (PB Agora, 2010), um
crescimento historico no cenario telejornalistico paraibano, pois em menos de dois anos
de atuacdo, a TV Arapuan conseguiu liderar o horario de almogo com folga em
comparagdo com a TV Cabo Branco, antiga lider no mercado televisivo do estado da
Paraiba.

O Jornal Nacional, telejornal da Rede Globo que durante anos deteve o primeiro
lugar de audiéncia em todo o Brasil (BERELLI & PRIOLLI 2000), ja sentia a pressao
de concorréncia desde a década de 90. Antes de continuar com tal explicacdo, é
necessario comentar previamente algumas caracteristicas estética do formato do Jornal
Nacional: atras dos apresentadores é posicionado um mapa da regido em que eles
cobrem juntamente com a redagdo com muitas pessoas trabalhando, esta organizagéo
nos da a ideia de que seus produtores estdo a servi¢o do telespectador. A vinheta do
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Jornal Nacional é 4gil e esta dinamicidade € acompanhada ao longo do telejornal e
também em sua escalada realizada de forma alternada entre o casal de apresentadores,
Fatima Bernardes e William Bonner, estes se comportam de modo formal. Recursos
tecnoldgicos como o chroma-key, que contextualiza o telespectador, e os infogréaficos,
que ddo um tom mais didatico, também sdo utilizados.

De acordo com Borelli e Priolli (2000, p. 63) foram duas as principais razfes
para que ocorresse a pressdao de concorréncia sentida pelo Jornal Nacional em
comparagdo com os jornais popularescos: a “crise de credibilidade” e a “crise de

fidelidade da audiéncia”. Acrescentamos aqui o seguinte comentario destas autoras:

Ao crescente questionamento de seu carater oficialesco e partidario,
acresce-se 0 retorno da demanda pela programacdo popularesca.
Complexifica-se, aqui, a exigéncia do publico, posto que, se ja ndo mais
se espera um discurso jornalistico propriamente descritivo, mas sim
opinativo, analitico, também parece cessar a aceitacdo tacita do
encampamento de discursos governamentais (BORELLI, PRIOLLI,
2000, p. 64).

Apobs a explanacdo sobre um dos mais importantes telejornais da atualidade
brasileira, Jornal Nacional, podemos agora nos debrucar sobre um dos nossos objetos de
estudo o Correio Verdade. Esse telejornal vai ao ar as 12:10 de segunda-feira a sabado
pelo canal aberto 12 da TV Correio filiada da TV Record. Utilizando o tradicional
padrdo estético do telejornal policial, o Correio Verdade se vale dos comentarios do
apresentador Samuka Duarte a cada noticia veiculada, normalmente de forma indignada
com os fatos relatados, e de merchandising de produtos que patrocinam o programa. O
Portal Correio explica que o objetivo deste programa é expor a verdade existente nos
fatos veiculados e o proprio site o define como “um programa de forte apelo social”
(Portal Correio, s.d.) e expde que a TV Correio se destaca tanto por ter 90 horas de
programacéo local quanto por ficar em primeiro lugar de audiéncia no horario de 12 as
14 horas.

A sistematica da pesquisa se consistiu em uma coleta de dados para a analise dos
telejornais durante a semana de 28 a 31 de abril de 2011, apds isso foi realizada a
observacdo destas edi¢cBes e logo em seguida fazer sua andlise realizando um
levantamento dos principais temas veiculados e elaboracdo de uma lista com todas as
reportagens veiculadas nesta semana. Apos fazer este levantamento inicial, analisamos
suas principais caracteristicas e em seguida entrevistamos o apresentador Samuka

Duarte. Antes de prosseguir com a anélise devemos mencionar como destaque a edigdo
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do dia 31 de abril do jornal Correio Verdade, na qual foi promovida a Caravana da
Verdade com trés horas de duragéo, realizada ao vivo em um bairro da capital de Jodo
Pessoa (Mangabeira) com presenca de seus moradores; neste programa servicos de
salde e de utilidade publica foram realizados, chamadas no estidio aconteceram para
que houvesse merchandising, a interacdo do publico presente com a banda que se
apresentava a cada bloco e com o apresentador nos faz lembrar de uma espécie de
jornalismo show.

Faz parte do estilo de apresentacdo de Samuka Duarte citar sua historia de
batalha de vida para servir de inspiragdo de resisténcia contra o crime para reforcar seu
discurso o apresentador também menciona o discurso religioso e sobre isto Samuka nos
explicou em entrevista concedida para este artigo’ que seu pensamento é mostrar para o
povo que a violéncia ndo é fruto do bem “porque a violéncia ndo se acaba com
violéncia, se acaba também com as pessoas se aproximando de Deus”.

Quando o grotesco se junta ao drama em um telejornal percebemos que os fatos,
por mais simples que parecam, passam a ser ampliados para causar um maior impacto,
impacto este expandido pelo uso de uma narrativa e sonoplastia forte. Ao analisarmos
os telejornais Correio Verdade e Plantdo Alagoas notamos uma narrativa dramatica que
nédo perde para o uso de uma sonoplastia forte, no Correio Verdade ouvimos gravacoes
de tiros e falas engracadas, como “meu filho ta brabo?” ou entdo o anuncio de “primeiro
lugar” de audiéncia. Ainda sobre a narrativa deste jornal, Samuka nos explica que ndo
h& necessidade de falar de uma forma complicada, pois ele ndo apenas fala para o povo
ele quer ser compreendido por ele: “Eu narro o fato real como acontece, como que isso
¢ sensacionalismo?”. “Eu vim para quebrar a falsidade do cara que mostra uma coisa e
qguando esta fora da televisdo é outra, eu mostro a verdade, a realidade, o0 Samuka sou
eu, esse aqui na televisdo e fora, ndo tem fricotagem sou uma coisa s6 a vida inteira”
(entrevista para o artigo).

Samuka Duarte, apresentador do programa Correio Verdade e praticamente uma
personalidade no estado da Paraiba®, se utiliza de um vocabuléario e de um sotaque

proprio do povo nordestino® e, apesar disto fugir do padrio do telejornalismo

" Ver anexo: Entrevista completa com Samuka Duarte.

%“Toque aqui no meu filho”, Samuka nos contou que essa frase é comum quando ele aparece em algum evento
publico. “Sou um ser humano normal, mas tem gente que j4 ta levando para outro lado. E uma honra muito grande,
mas eu sou igual a todo mundo, ndo sou melhor do que ninguém, ainda continuo simples”.
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promovido pelas grandes redes nacionais, é uma das caracteristicas que mais atrai o
publico, pois a partir do momento que a populacdo entende o que esté dito e escuta suas
expressdes regionais na televisao passa a se identificar com o programa, se tornando um
publico fiel. O apresentador também se utiliza de uma fala rispida, mas por vezes
engragada, menciona muito a importancia de Deus na vida de uma pessoa para que ela
ndo cometa crimes e ndo hesita em agitar no ar seu cajado™® para repreender os bandidos
que aparecem nas reportagens do telejornal. Em depoimento para este artigo Samuka
explica que ndo adianta bradar contra os bandidos, mas sim contra o sistema penal, este
que sé pode ser modificado pelos politicos, pois, tomando o exemplo dado pelo préprio
Samuka, se uma pessoa menor comete homicidio contra dez pessoas, quando sair da
apreensdo vai ter sua ficha limpa, mesmo depois destes homicidios.

A equipe de producdo do programa é outro fator que contribui para o sucesso de
qualquer telejornal. “Sao aproximadamente 30 pessoas que trabalham indiretamente e
diretamente no programa. A equipe € muito mais importante que o apresentador, sem a
equipe qualquer televisdo fecha” Samuka declarou para a entrevista deste artigo. OS
principais reporteres do Correio Verdade sdo: Emerson Machado que utiliza do humor
ao entrevistar 0s acusados e isto acaba se revelando util por ser uma forma de relaxar o
telespectador diante do uso excessivo de reportagens com tematica de violéncia;
Josenildo Gongalves consegue imagens exclusivas gravadas durante a madrugada; e
Marcos Antbnio que se destaca por sua atuacdo diante das cdmeras com uma entonacao
e forma de descricdo da noticia claramente e muito proxima a linguagem policial.

O programa Plantdo Alagoas, exibido pela TV Alagoas, filiada do SBT, existe
desde a década de 90, sendo desta forma, pioneiro no estado de Alagoas no formato de
jornal policial. Sua exibic¢do acontece durante o horario do almogo, ao vivo, a partir do
meio dia com uma hora de duragdo, de segunda a sexta feira — aos sabados, o programa
é apresentado as 11h45. E comandado pelo repérter e agora apresentador, Sikera Jinior.
Assim como o Correio Verdade, apresentado na Paraiba, o Plantdo de Alagoas possui

uma importante equipe técnica que trabalha para o programa seja diferenciado dos

% «Ey prefiro falar a linguagem do povo, 0 meu sotaque é do sertdo da Paraiba, do cara que mora no sertio que colhe
abacaxi e quando chega em casa na hora do almoco e vai me assistir, ai este pessoal eu falo para eles. E por incrivel
que parega, promotores, juizes, advogados me assistem e gostam da minha linguagem, a ultima pesquisa do Ibope eu
tive mais audiéncia na classe A”, Samuka nos explica.

104Na verdade, aquilo nem ¢ um cajado, ele ¢ um pedago de pau que o pessoal usa para acender ¢ apagar as luzes do
estudio, s6 que um dia eu me revoltei quando estava apresentando uma matéria, peguei o pau e comparando com o
cajado que Moisés usou para dividir as aguas para 0 povo passar, eu o batizei ndo como o cajado de Moisés, mas
como o cajado da revolta. E ndo é que deu certo? Hoje tem até gente querendo me imitar!” Samuka comentou sobre
sua criagdo do cajado da revolta.
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demais: Sikera Junior, Batista Filho e Fabio Aradjo que se utilizam de uma linguagem
popular e cbmica para conquistar o publico. Durante 14 anos, o programa foi
apresentado pelo jornalista e agora vereador, Oscar de Melo, que se afastou do
programa apenas uma vez durante o periodo eleitoral por quatro meses; nesse espaco de
tempo, tomou a frente do programa, Wilson Janior, que até entdo era responsavel pela
apresentacdo do merchandising, porém, o publico ndo o aceitou plenamente e por isso
logo que se elegeu, Oscar Melo voltou a apresentar o programa.

Muitas vezes, Oscar de Melo conversa durante o programa com a equipe técnica
presente no estudio, assim como Samuka, e afirma que seu programa ndo é um
programa que gosta de baixaria ou escandalo. Durante o programa, h& sempre a
presenca de merchandising dos patrocinadores do programa. Segundo o site da emissora
(TV Alagoas, s.d.), o Plantdo de Alagoas é hoje um dos programas de maior
credibilidade da TV alagoana, além de possuir excelente audiéncia em sua faixa de
horario, sendo um meio pelo qual a populagdo alagoana pode reivindicar seus direitos e
esclarecer davidas. Este telejornal é composto por quadros que garantem o sucesso do
telejornal: Plantdo Comunidade, que reserva espaco as pessoas carentes de Macei6 para
que elas reivindiguem problemas relacionados a sua comunidade, “sendo a voz da
populagéo, cobrando das autoridades competentes a solugdo para os problemas de cada
comunidade” (TV Alagoas, s.d.); Plantdo Comportamento: espago de discussdo sobre a
sexualidade, uma médica especialista aparece neste momento e utiliza uma linguagem
profissional, porém simples com o intuito de esclarecer dividas dos telespectadores;
DNA é o quadro em que sdo realizados testes de DNA, segundo o site esse quadro
cumpre uma funcéo social e oferece um servico diferencial a sociedade alagoana.

Tais analises demonstram que a populacdo esta, desde a década passada, se
interessando mais e mais por telejornais que mostrem fatos que ocorrem préximos a
regido em que vivem, que proporcionem participacéo ativa (e ndo apenas imparcial) dos
apresentadores que divulgam informaces, realizam diversdo (obtida, geralmente, a
partir de jogos ao vivo) e expressam suas opinides. E importante salientar que o estilo
de telejornal popularesco ndo € restrito as classes C e D, mas também ao publico das
classes A e B, tendéncia esta observada deste a década de 80 (BORELLI; PRIOLLI,
2000), e por isto ndo é possivel relaciona-lo apenas as camadas mais pobres da
populacéo brasileira, e assim desmitifica-se a falsa ideia de que é apenas o publico mais
carente que se sente atraido a este tipo de producdo. Baudrillard apud Avner (2010)

exemplifica que o magnetismo pela morte e pelo sensacionalismo é eminente ao instinto
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humano, ndo sendo, assim, dependente da condicdo social ou financeira, mas sim da
condig&o de se ser humano.

Se observarmos o0s nimeros do Ibope em relacdo a disputa do primeiro lugar em
audiéncia pelos jornais popularescos e 0s de padrdo mais engessados, 0 primeiro estilo
nada mais € do que uma tendéncia no cenario televisivo brasileiro, pois a populagdo
procura se vé na televisdo, observar os problemas da sua rua, por exemplo, assistir um
apresentador que lhes pareca mais préximo, ouvir opinides que tomem partido e exigem
solucdes diante de problemas referentes a sua realidade social e ndo somente assistir a
um jornal meramente informativo e expositivo. A escolha dos telejornais Correio
Verdade, da cidade de Jodo Pessoa, e do Plantdo Alagoas, de Maceié ndo foi feita de
maneira aleatoria, foi baseada na faixa de hordrio de sua veiculacdo, no estilo
jornalistico usado e principalmente em suas semelhancas no que se refere ao seu
formato. Esta escolha comprova que a tendéncia de ascensao deste tipo de jornal ndo é
restrita apenas a certos estados, mas € um fendmeno que esta em processo de expansdo

pelo Brasil.

Considerac0es Finais

Ficou estabelecido aqui que foram vérios os fatores que influenciaram a maneira
como os individuos assistem a televisdo. Porém, com a crescente participacdo dos
jovens na audiéncia dos programas televisivos houve uma necessidade de satisfazer o
que eles e o publico adulto buscavam, pode-se resumir esse anseio na busca de emogdes
fortes, e foi no grotesco que essa busca comegou a ser saciada. A partir disto definimos
0 grotesco como a reunido do que representa denuncia social, entretenimento e
dramaticidade. A forma chocante é relacionada ao jornalismo sensacionalista e
investigativo, normalmente exibidos em rede local no horario do almoco, como
exemplo podemos citar nossos componentes de estudo: Correio Verdade e o Plantdo
Alagoas.

Enfim, tendo estado desde o inicio do planejamento televisivo em forma de
programa de auditdrio, o grotesco ndo se revela hoje como algo totalmente inédito, mas
sim como uma tendéncia observada pelos telespectadores que, de modo geral, ndo estdo
se contentando apenas com as classicas formas de transmissdo de informacdes
jornalisticas, exemplificadas pelo Jornal Nacional. Deixando de lado qualquer critica
sobre se este estilo é verdadeiramente jornalistico ou socialmente correto, observou-se

em nossa pesquisa que tal estilo estd em ascensdo no cenario televisivo nordestino, se
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fortificando cada vez mais; mostrou-se também que os indices de audiéncia desse tipo
de telejornal ndo sdo restritos somente as camadas menos escolarizadas ou mais pobres,
pois pesquisas do Ibope divulgam que as classes abastadas da sociedade também estédo
sintonizando nesses programas. Pode-se dizer, portanto, que atualmente, o0s
telespectadores estdo buscando um novo formato de jornal que os inclua no processo de
criacdo de reportagens, a partir de dendncias ou participacéo ao vivo e que lhes mostre a

realidade em que vivem, proporcionando, ainda que leve ou exagerada, distragéo.
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ANEXO
Entrevista com Samuka Duarte, apresentador do programa Correio Verdade.

1) Normalmente os telespectadores acham que um programa de televisdo é
comandado pelo apresentador, mas como vocé avalia a importancia da equipe
técnica para o desenvolvimento de um telejornal?

A equipe é tdo importante quanto o apresentador, posso até dizer que € mais importante,
mas para quem esta assistindo, e eu também pensava isso antes de fazer televisdo, que o
apresentador manda em tudo, mas ndo o apresentador é apenas o apresentador, sem a
equipe a matéria nao vai ao ar. Por exemplo, no Correio Verdade, onde eu apresento o
programa, tem aproximadamente 30 pessoas trabalhando, diretamente ou indiretamente
no programa. A equipe é muito mais importante que o apresentador, sem a equipe
qualquer televisdo fecha.

2) Esse perfil de apresentacéo é préoprio seu?

Eu fazia radio antes e dessa mesma forma que eu apresento o Correio Verdade. Quando
fui chamado pela primeira vez para fazer televisdo, eu relutei de primeira porque ficaria
muito exposto para os bandidos, tinha medo mesmo, mas depois aceitei, mas disse que
iria fazer do meu jeito. Porque eu assistia a aqueles programas policiais e via que
aqueles caras ndo se revoltavam e eu percebi que o apresentador tem que encarnar 0
espirito de revolta do telespectador e vi que esse estilo aumentava o indice dos lbope.

3) Samuka vocé falou do seu medo em relagdo aos bandidos que agora
poderiam ver seu rosto se VOcé os criticasse. Mas curiosamente eles gostam de voce,
te chamam até de “boy doido”!

Eu néo os humilho, e eles acabam que por me respeitar. Nao adianta eu estar batendo no
bandido. Sabe por qué? Porque eu tenho que dar pau no politico que ndo muda a lei, o
cddigo penal. O menor mata, vai preso, ele mata até 10, quando ele completar 18 anos,
ele sai com a ficha limpa, € a lei e ele ndo deve mais nada! Ai eu dou pau no bandido e a
lei do mesmo jeito?

4) E como vocé se sente em primeiro lugar na audiéncia? Porque a tendéncia é
esta mesmo é o Correio Verdade ficar em primeiro lugar.

Se Deus e quiser e vocés continuarem a assistir meu programa! Eu fico muito honrado,
tem hora que até eu me emociono quando eu encontro as pessoas na rua e elas pedem
‘toque aqui no meu filho’, parece até que eu sou uma pessoa de alto cargo religioso, mas
eu sou uma pessoa igual a todo mundo, sou um ser humano normal, mas tem gente que
ja ta levando para outro lado. E uma honra muito grande, mas eu sou igual a todo
mundo, ndo sou melhor do que ninguém, ainda continuo uma pessoa simples.

5) Em comparacido com os telejornais de formato mais ‘engessado’ alguns
criticos consideram o seu programa sensacionalista, que se utiliza das dores do
outros para fazer audiéncia. Vocé considera seu programa sensacionalista?

Eu narro o fato real como acontece, como que isso é sensacionalismo? O cara chega e
mata o outro com uma facada, eu tenho que narrar como foi, sem mascarar. Eu prefiro
falar a linguagem do povo, 0 meu sotaque do sertdo da Paraiba, do cara que mora no
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sertdo que colhe abacaxi e quando chega em casa na hora do almoco e vai me assistir ai
este pessoal eu falo para eles. E por incrivel que pare¢a, promotores, juizes, advogados
me assistem e gostam da minha linguagem, a Ultima pesquisa do Ibope eu tive mais
audiéncia na classe . Eu vim para quebrar a falsidade do cara que mostra uma coisa e
quando esta fora da televisao é outra, eu mostro a verdade, a realidade, eu sou esse cara
aqui, na televiséo e fora, ndo tem fricotagem sou uma coisa sé a vida inteira.

6) Samuka como surgiu a idéia de usar o cajado como se fosse um objeto de
repreensao?

Na verdade, aquilo nem é um cajado, ele € um pedago de pau que o pessoal usa para
acender e apagar as luzes do estudio, s6 que um dia eu me revoltei quando estava
apresentando uma matéria, peguei 0 pau e comparando com o cajado que Moisés usou
para dividir as 4guas para 0 povo passar, eu o batizei ndo como o cajado de Moisés, mas
como o cajado da revolta. E ndo é que deu certo? Hoje tem até gente me imitando!”

7) Para finalizar, Samuka vocé também se utiliza do discurso religioso e isso é
um diferencial de seu programa. Por qué o uso deste tipo de discurso?

A gente tem que mostrar para 0 povo que a violéncia vem do demonio, Deus ndo faria
uma coisa desse tipo e se Deus existe, é claro que existe também o demdnio, assim
como existe 0 bem e 0 mal, o alto e o baixo. Eu uso este discurso para que as pessoas se
aproximem de Deus, pois se vocé fizer isso seu lar é abengoado, porque a violéncia ndo
se acaba com violéncia, se acaba também com as pessoas se aproximando de Deus.
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