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Resumo

O presente artigo visualiza o artesanato como elemento de turismo cultural e
desenvolvimento local de Bezerros (PE) mediante o estudo da Folia dos Papangus,
especificamente a Associacdo de Artesdos de Bezerros. Trata-se de uma pesquisa
empirica que analisa 0 grau de participacdo deste ator social tendo em vista o
desenvolvimento local sob as lentes da folkcomunicagdo. A pesquisa sinaliza que para
haver um desonvilmento local em todas asuas dimensdes seria necessaria uma melhora
significativa no grau de envolvimento e participacdo dos proprios artesdos, tendo em
vista uma negociacao de suas identidades como novos agentes sociais de mudanca.
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O presente artigo visualiza o artesanato como elemento de turismo cultural e
desenvolvimento local de Bezerros (PE) mediante o estudo da Folia dos Papangus,
especificamente a Associacdo de Artesdos de Bezerros (AAB) sob as lentes da
folkcomunicacéo. Trata-se de uma pesquisa empirica* envolvendo coleta de dados que
analisa o grau de participacdo deste ator social tendo em vista o desenvolvimento local.

Desenvolvimento local entendido conforme Paulo de Jesus (2003 in: CATTANI)
como um processo que mobiliza pessoas e institui¢des locais, criando oportunidades de
trabalho e de renda, superando dificuldades para favorecer a melhoria das condi¢fes de
vida da populacdo local, num esforco localizado e concertado mediante parcerias entre
os diversos atores sociais, buscando a valorizacdo do enddgeno e estimulando a

participacdo cidada.

! Trabalho apresentado no DT 8 — Estudos Interdisciplinares do Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regio
Nordeste realizado de 15 a 17 de junho de 2011.

2 Mestre em Extenséo Rural e Desenvolvimento Local (Posmex) da Universidade Federal Rural de Pernambuco
UFRPE) e pesquisadora da Rede de Estudo e Pesquisa em Folkcomunicacdo Rede Folkcom Gestora em
Turismo cultural pela Escola Superior de RelagGes Publicas de Pernambuco, jornalista e radialista.

® Professora Doutora da Pés-graduagdo em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local (Posmex) da UFRPE,
presidente da Rede de Estudo e Pesquisa em Folkcomunicacéo (Rede Folkcom) e orientadora deste trabalho.

* O termo empirico é proveniente do grego empeirikos e designa o conhecimento que se guia pela experiéncia, ou
seja, pode ser um tipo de conhecimento adquirido diretamente da aprendizagem (escola grega), o debate de ideias
(filosofia), e de acordo com a acepgdo do empirismo semantico, do inicio do sec. XX, quando se sai de discussdes
ontolégicas (ser) para o plano epistemolégico (conhecimento).(MARTINO, 2010)
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Um dos motivos de turismo cultural - que é aquele empreendido por motivagdo
cultural e sempre sob a Otica do turista - sdo as festas e entre as festas populares e
religiosas temos o carnaval com concursos de fantasias de papangu - uma espécie de
mascarado - , desfile de blocos, trios elétricos e trocas.

Bezerros tem se destacado como Terra dos Papangus, uma brincadeira de
carnaval, onde mascarados vao a casa de amigos e parentes a pé, de carro, de bicicleta,
motos e até cavalos para chacotear os donos da casa e receber comida (angu), moedas,
bebidas. A partir de 1990, a Folia de Papangu atraiu o interesse da midia. A divulgacao
incentivou o turismo via Programa Nacional de Municipalizagdo do Turismo - PNMT
(1994 a 2002) como estratégia de desenvolvimento do municipio. Atualmente esta em
vigor o Programa de Regionalizacdo do Turismo.

O papangu € visto como patrimoénio cultural imaterial e como um meio de
identidade cultural, mas sofreu hibridizacbes para se fazer mercadoria ante a
globalizacdo. Andrade (2004, p. 82) chama a atencéo para o fato de a Folia do Papangu
representar a0 mesmo tempo espetaculo - ao qual estaria ligado o turismo domeéstico
institucionalizado®, no qual o publico é atraido pelos veiculos de comunicac&o massivos
- e celebracdo, quando se dé o turismo doméstico espontaneo®, e o piblico que a procura
torna-se ator do espetaculo que se identifica “com os momentos vividos naquele tempo
e naquele espago”.

Folia do Papangu: desenvolvimento, associativismo e participacéo

A espetacularizacdo do carnaval de Bezerros é uma invencdao do PNMT como
estratégia de desenvolvimento, utilizando estratégias de comunicacdo. Também o
papangu ativa o turismo cultural, combatendo a pobreza, incrementando a renda da
populacdo do interior. A escolha da Associacdo de Artesdos de Bezerros se deveu ao
fato de ela ter sido implementada na terceira fase do PNMT no municipio de Bezerros,
quando houve uma compreensdo do turismo como atividade econémica, levando ao
planejamento de potencialidades locais, com estimulo as atividades de danga e
confec¢do de maéscaras, quando a cidade obteve reconhecimento no ambito nacional
(MELO, 2005, p.92).

® Por turismo doméstico institucionalizado se entende a forma de organizagdo do turismo em que autoridades
politicas, empresariais e a comunidade lancam projeto de incremento turistico baseado em formas de 'turismo
esponténeo’ como forma de dinamizar a economia local. (ANDRADE, 2004, p.23).

® Por turismo doméstico espontdneo entende-se a forma de organizagdo das praticas turisticas desenvolvidas e
orientadas pela comunidade local. (ANDRADE, 2004, p.22).
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Destacamos neste trabalho a importancia das parcerias, uma vez que Santos
(2002) compreende a globalizacdo como uma passagem de modelo de regulagéo social
baseado no papel do Estado para outro baseado nas parcerias e outras formas de
associagdo entre organizagbes governamentais, para-governamentais e nao-
governamentais, nas quais o aparelho de Estado tem apenas tarefas de coordenacédo. Dai
0 estimulo a iniciativas de desenvolvimento local ndo s6 no nosso Estado, mas no
mundo todo, pois aborda o desenvolvimento em suas multiplas dimensdes: econémica,
humana, politica, ambiental, cultural e social.

Por isso, o desenvolvimento local depende muito da interacédo e articulagcdo dos
diversos atores sociais e econdmicos, institucionais publicos e privados (JARA, 2001).
Neste sentido, requer um novo contrato social entre o Estado e a sociedade civil,
necessitando para isso 0 aumento da capacidade de negociacdo da populacdo local e o
melhoramento da qualidade do associativismo e da participacdo, através da construcao
de instancias de participacdo social ANDRADE NETO, 2007, p.31)

Para Oliveira (2006), “associativismo ¢ uma forma de organiza¢do social,
econbmica e produtiva bastante diversificada e praticada atraves de nuances complexas,
no contexto da realidade brasileira” (OLIVEIRA, 2006, p.154). Ela reforga que:

E importante entender que o associativismo se refere ao modo de
organizagdo de grupos e o desenvolvimento local (DL) se refere as
formas de desenvolvimento de uma determinada comunidade. Ambos
se complementam por se fundamentarem em sistema de valores
comuns, por se implicarem em formas produtivas ou ndo, visando a
melhoria da qualidade de vida, dentro de um processo de organizacéo
sociopolitica, econdmica e educacional. (OLIVEIRA, 2006, p. 168)
Dentro deste pensamento nem toda experiéncia local de desenvolvimento pode

ser considerada desenvolvimento local porque este pressupde agdes participativas que
envolvam o fortalecimento do capital humano’ e do capital social®.
A partir da unido entre os dados empiricos da manifestacdo cultural no contexto
em que ela ocorria e os conceitos da teoria folkcomunicacional, configuramos o
problema: como séo feitas as parcerias na AAB? Ha participacdo dos artesaos nas decisfes?
Esta proposta de pesquisa foi trabalhada dentro de uma abordagem qualitativa,

que para Minayo (2004), é uma interpretacdo da realidade dentro de uma visdo

" O capital humano corresponde aos recursos humanos em condicdes de resolver com adequacéo e eficcia a
diversidade de problemas colocados pela sociedade e com capacidade de empreender processos produtivos
integradores e equitativos (JARA, 2001, p.100).

8 O capital social estrutura-se na capacidade de auto-organizacéo, com vinculos solidérios, colaboragdo horizontal,
canais de participacdo, instituicdes e organizacGes que estimulam a confianca e a reciprocidade nos relacionamentos
entre grupos e atores sociais, formando rico tecido social. 1sso resulta em cidaddos empoderados. (JARA, 2001,
p.100).
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complexa, sistémica e holistica, privilegiando o método de estudo de caso (YIN, 2003) -
que é um estudo empirico que investiga um fendmeno em seu contexto real - centrado
nos atores sociais de Bezerros. Além da aplicacdo de entrevistas semi-estruturadas,
foram feitas observacdes sistematizadas. Apds uma pesquisa exploratéria de construgdo
de teorias para constru¢do do projeto de investigacdo, bibliografica e documental,
trabalhamos com pesquisa bibliogréafica, fichamentos, didlogo entre teoria e objeto de
investigacdo. Fizemos ainda indagacdes, utilizando resultados de outras pesquisas
realizadas, sobre Bezerros e papangu, buscando uma teoria que as sustentasse.

Como instrumentais utilizamos o diario de campo, entrevista semi-estruturada,
fotografias, bem como observacdo participante sistematica com anotagdes in loco. A
pesquisa se dividiu em trés etapas:

Na primeira, no carnaval de 2008, houve o registro fotografico, com observacdes
sistematizadas sobre o local no desfile dos papangus (domingo, 03 de fevereiro) e
observacdes registradas em diario de campo na associacao de Artesaos de Bezerros.

Na segunda, em 2009, houve o registro fotografico da Feira Nacional de
Artesanato Fenearte, bem como coleta de material de folkmarketing. Na terceira fase,
coletamos de 13 a 18 de julho e de 21 a 22 de julho de 2010, material de folkmarketing,
bem como fizemos visita a Associacao de Artesdos de Bezerros (foto 1), participando de
sua reunido pos-Fenearte (foto 2), registro em diario de campo, observacoes
sistematizadas e entrevistas semidirigidas com autoridades governamentais,
representantes institucionais e comerciais, bem como com os proprios artesdos.

O presidente da associacdo José Pedro Soares disse que a associa¢do tem uma
média de 42 a 43 membros. Destes trabalham com mascaras uns 17. Trabalhamos para
esta pesquisa apenas com os artesdos que trabalham com mascaras, ou seja, dos 17
artesdos apontados, entrevistamos 14 que trabalham com papel colé e maché, sendo sete
mulheres e sete homens. Foram entrevistados Amaro Arnaldo do Nascimento (Lula
Vassoureiro), Leide, Flavio Vieira Dias, Simara Josineide, José Pedro Soares, Severina
Josete da Silva, Luiz Carlos da Silva, Genildo Soares de Souza, Claudio Sérgio da
Rocha, Claudia Dias Costa Silva, José Iraildo Batista, € Murilo Soares de Albuquerque

e alguns outros que ndo quiseram se identificar.
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Foto 1: Prédio da AAB durante planejamento do carnaval 2009
(RAMOS, 2009) e Foto 2: Reuniao na AAB em 2008 (RAMOS, 2008)

Na insercdo da pesquisa qualitativa com o poder publico, entrevistamos a
assessora de imprensa da Prefeitura de Bezerros Rosa Félix da Silva Lins e a diretora
executiva da secretaria de governo Ana Maria da Silva, respectivamente, representando
a prefeita atual e a secretéria de turismo atual.

Entrevistamos quatro autoridades administrativas e da iniciativa privada: Vera
Ldcia Francisca da Silva, coordenadora do Centro de Artesanato de Pernambuco; José
Fernando Mariano de Araujo (CEF), irmdo de Sivonaldo e presidente da Associacdo
Sivonaldo Araujo; José Robeval de Lima — diretor de cultura e Elk Barreto Silva,
turismologa da Secretaria de Turismo. Os dados foram dispostos em quadros, alguns em
forma de pizza ndo para dar uma dimensao quantitativa, mas para melhor visualizacao,
uma vez que nossa pesquisa foi qualitativa.

Para Trigueiro (2008), na perspectiva contemporanea, o forte dos estudos da
folkcomunicacgéo sdo as observacbes de campo, do olhar, ou melhor, do enxergar e 0
escutar os diferentes relatos da cotidianidade dos que habitam as cidades e o campo. “E
a pesquisa empirica que possibilita descobrir melhor as intricadas redes de
folkcomunicacdo infiltradas, cada vez mais, nas redes midiaticas do mundo
globalizado” (TRIGUEIRO, 2008, p.147).

Concordamos com Martino (2010, p.147) quando diz que: “o dado empirico
depende da teoria, antes de tudo porgue ele ndo aparece de forma isolada, mas configura
uma unidade com o problema da teoria”. Segundo ainda este autor ¢ o “nexo com a
teoria que caracteriza a pesquisa cientifica. A pesquisa empirica s6 pode ser um tipo de
nexo”. Portanto, a pesquisa exploratéria buscou na coleta de dados o uso
folkcomunicacional do artesanato atrelado a Folia do Papangu, a fim de gerar
informacao sobre a realidade especifica da manifestacdo em Bezerros. Porém, a Teoria

da Folkcomunicagdo operou o recorte da realidade, dando sentido a seus elementos,
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propondo esquemas de interpretagdo, dispondo da realidade (MARTINO, 2010) para
analisar a situacao.

Para ordenar, classificar e analisar os dados coletados, dispusemos da
abordagem qualitativa para interpretacdo da realidade. Como aporte teérico sobre a
comunicagdo, trabalhamos com a Teoria da Folkcomunicagdo, de Luiz Beltrdo,
expandida a partir dos estudos do professor Roberto Benjamin, que registram
apropriacdo e mediacdo dos canais folk pela comunicacdo de massa, observando suas
caracteristicas e atribuicdes, para o enriquecimento e o aprofundamento teérico e
reflexivo da teoria folkcomunicacional e sua interdisciplinaridade, constituindo, desta
forma, o papangu nosso corpus de analise.

Bezerros: terra do papangu

Localizado na mesorregido do agreste pernambucano e na microrregido do Vale
do Ipojuca, Bezerros possui uma area de 493 Km2 (IBGE, 2010) e representa 0,55% do
Estado pernambucano, limita-se ao norte com Cumaru e Passira; ao sul com S&o
Joaquim do Monte e Agrestina; a leste com Gravata, Sairé e Camocim de Sdo Félix, a
oeste com Riacho das Almas e Caruaru. A 102 km do Recife, é formado pelos distritos
de Serra Negra, Encruzilhada de S&o Jodo, Sitio dos Remédios, Boas Novas,
Sapucarana e Cajazeiras. O acesso é feito pela BR-232.

O Papangu € uma brincadeira centendria, fruto da interacdo dos bezerrenses
entre si e, agora, com a populacdo excursionista e os turistas culturais. Mais do que um
simples mascarado, 0 papangu é uma brincadeira do interior, que consiste num jogo de
identidades, pois durante o carnaval ninguém sabe quem é quem, conforme lembra
Andrade:

O sucesso da brincadeira depende do sigilo absoluto, que inclui desde
a confeccdo da mascara, vestimenta e local de troca de roupa,
esconder a sexualidade e camuflar a voz e até o jeito de andar. Apds
vestir-se, ele sai de casa em casa, até ser descoberto, somente depois
disso é que ganha o prémio, que vai desde angu, filhoses, bolo,
bebida, o que tiver. (ANDRADE, 2004, p.52)

De forma variada, o papangu evoluiu do tradicional para o estilizado, agregando

valores a sua dindmica simbolica. O que é inegavel é que, apesar da transic¢ao, continua
resistindo como marca cultural e patrimonio de um municipio.
E inegavel o aspecto histérico do papangu de Bezerros, mas o que se observa é:

No carnaval formas e significados veiculados pelos simbolos sofreram
reconversdes simbolicas. [...] Nos anos de 1970, surgiu o “Papangu
moderno”, [...] Ai ele j4 demonstrava a incorporacdo do colorido das
caftas feitas de chita, que se diferencia do “papangu pobre™[...]. A
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nova face do papangu, o moderno, foi tecida gracas a criatividade de
novos artesaos [...] (ANDRADE, 2004, p.74)

De brincadeira restrita aos moradores que iam de casa em casa, a Folia de
papangu passou a dar distin¢cdo de valor de uso ao municipio, transformando-se em
principal mercadoria de bens culturais. Foi ressignificada, ganhou cores mais atraentes
para o turismo cultural. Como evento, foi planejada, ganhou a rua e saiu das casas e
hoje € um espetaculo para turista ver. Passou a ter preco, para quem tem disposicédo a
pagar.

Destacamos ainda neste processo de hibridismo das fases do carnaval de
Bezerros o processo de intervencdo, tendo em vista o desenvolvimento do municipio,
mediante a introducdo da mascara ao estilo do carnaval de Veneza para estilizar o
papangu, apesar da existéncia simultanea do pobre (entdo mais raro) e do moderno.

Segundo Hobsbawn (1997) as tradi¢Oes ditadas pelos costumes sdo processos
sociais que sofrem modificacdes ao longo do tempo e que s6 sobrevivem por meio de
formas de adaptagdo diversas. Por “tradi¢do inventada” entende-se um conjunto de
praticas, normalmente reguladas por regra tacita ou abertamente aceitas; tais praticas, de
natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de comportamento
através da repeticdo, o que implica, automaticamente, uma continuidade em relacéo ao
passado. Alids, sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade com um passado
historico apropriado (HOBSBAWN, 1997, p.9).

De fato, o Papangu pobre ndo podia se constituir em simbolo turistico, com
aquela cara que assombrava, amedrontava, assustava. Os tempos mudaram. O
homem ‘pobre’ nordestino ndo mais precisava se fazer representar, para o
mundo, como homem humilde, rustico e flagelado. O bezerrense busca outras
formas de representar, baseado nas condi¢Bes ou nas conjunturas atuais. E o
“Turismo institucionalizado” se constitui em uma das faces da persona do
Papangu, o estilizado. (ANDRADE, 2004, p. 81).

Folkcomunicacio na AAB: do capital humano ao capital social

Nos tempos atuais, a nova abrangéncia da Folkcomunicagdo “compreende os
procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestagdes da cultura popular ou do
folclore se expandem, se sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais,
sofrem modificagOes por influéncia da comunicagdo massificada e industrializada ou se
modificam quando apropriadas por tais complexos” (HOHFELDT, 2008, p.82).

Assim, a Folkcomunicagdo estabelece a “relagdo entre as manifestacdes da
cultura popular e a comunicacdo de massa, a apropriagéo da tradi¢cdo popular pelo mass

media e¢ a apropriagdo pela cultura popular de aspectos da cultura de massa”



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xlll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid —AL—15a 17 de junho 2011

(BENJAMIN, 2008, p.284). Na folkcomunicacdo, entende-se por apropriacdo cultural
“o0 ato de tomar para si a cultura do outro, com o objetivo de manter uma comunicacao
mais efetiva” (KREUTZ, 2007, p.80).

Dentro deste pensamento, concordamos com Carril (2007), quando alega que a
gestdo de marcas de localidades envolve “criar, manter ou mudar atitudes ou
comportamentos em relacdo a determinados lugares. Assim, cidades, estados, regides e
até nacdes inteiras competem entre si para atrair turistas, novos moradores, convencoes,
fabricas e sedes de empresas” (CARRIL, 2007, p.8).

Para a autora, o novo consumidor & mais individual, mais envolvido,
independente e bem-informado e mais descrente, presta pouca atengdo a publicidade
cara e é fortemente influenciado pelo boca-a-boca. Devido a falta de tempo, atencédo e
confianca, estd mais exigente e quer também que a experiéncia de compra esteja
associada ao lazer e diversdo. Além disso, o consumidor regional busca uma interacdo
da empresa ou produto com a identidade local. Ao mesmo tempo em que procura
produtos de qualidade, esse consumidor dispensa valor aos produtos regionais,
produzidos na regido, como simples forma de identificac&o.

Entendendo que as culturas populares sao um sistema de valor e forma
produtiva da cultura, seguimos na linha de raciocinio de Canclini quando lembra que
“as culturas populares aparecem como uma apropriacdao desigual do capital cultural®, a
elaboracdo especifica das suas condicdes de vida e interacdo conflituosa entre 0s setores
hegemonicos”. (CANCLINI, 1983, p.12).

Estratégias de desenvolvimento local pressupdem, pois, acdes integradas — nas
esferas econdmica, sociocultural, ambiental e politico-institucional. (ARNS ET AL,
2002, p.6). Para Jesus (2003) ha trés abordagens politicas em prol do desenvolvimento
local: uma centralizadora de cima, a partir de interesses e visdes de técnicos do estado;
uma abordagem baseada no desempenho de empresas; e um processo de baixo para
cima, com iniciativas a partir da mobilizacdo e participacdo da comunidade. Este ultimo
seria um processo enddgeno, que valoriza as potencialidades do lugar e a cultura das
pessoas.

Destacamos ainda neste trabalho a importancia do capital cultural de forma

incorporada'®, porque envolve a socializacdo. Por isso, concordamos com Hohfeldt

° Segundo Bourdieu (1979), o capital cultural é um ativo da pessoa, transmitido a geracfes futuras, que guarda
ana}logia com os demais capitais financeiro, fisico, humano, social e natural.
0 E aquela que é marcada pela facilidade de expressio em publico e socializacdo (REIS, 2007, p.11)
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quando lembra que a folkcomunicagdo torna-se importante na compreensdo de
fendomenos como “controle social, socializagdo ou reintegracdo social que tais praticas
promovem e propiciam, porque as praticas comunicacionais populares permitem que 0s
agentes comunitarios da comunicacao estejam muito mais proximos de suas bases [...]”
(HOHFELDT, 2006, p.67).

Participacao dos artesaos e capital cultural na Associagio de Bezerros:

A participacdo é uma forma importante de democracia das novas comunidades
onde o capital social pauta as relagdes com a informacdo e a sociedade do
conhecimento. Demo (1996, p. 87) aponta como caracteristicas participativas da
comunidade: a) interpretacdo do poder como vindo de baixo para cima (detentora do
poder); b) em consequéncia, quem esta no poder foi colocado la pela comunidade; c)
guem esta no poder deve prestar contas a base; d) todos podem ser indicados ao poder;
e) regras comuns do exercicio do poder s6 podem ser mudadas em assembleia geral ou
por votacao geral.

Procuramos ainda saber dos artesdos se eles participavam das parcerias:

Quadro n° 1: Participacdo dos artesaos nas parcerias
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Na sequéncia, algumas respostas dos demais

entrevistados:

Grafico n? 2:Todos participan
reunioes?

Consideracoes finais

Apesar dos esforcos feitos individualmente por alguns artesdos, ou em bloco, via
AAB, ndo se pode dizer que este processo de interpretacdo do poder, de baixo para
cima, com iniciativas a partir da mobilizacdo e participacdo da comunidade, seja
significativo, caracterizando o desenvolvimento local. Embora se perceba que ha a
mobilizacdo de pessoas e institui¢ces locais, criando oportunidades de trabalho e de
renda mediante parcerias entre os diversos atores sociais.

Observa-se, pelo contrario, uma sazonalidade nas acdes da prépria AAB, restrita
a época do carnaval, eventos e as feiras de artesanato. No mais, observamos que 0s
artesdos costumam trabalhar de forma individualizada, tendo cada qual seu nicho de
mercado definido, atendendo em seus préprios ateliés, cada qual com suas redes sociais
de contato.

Mesmo tendo qualidade de capital humano, com bastante diversidade de arteséos
e muito talento pessoal, o capital social jaz prejudicado pela falta de relagcdes de
confianca entre eles, pelas disputas, malquerencas, auséncia de participacdo em
organizacdo sindical e partidaria, planejamento participativo, controle de poder e falta
de habilidade de negociacdo, descaracterizando os ideais do associativismo, pois para
Bourdieu, a reproducdo do capital social € tributaria do trabalho de sociabilidade, de
trocas e de reconhecimento e de redes produtoras de capital social, que é norteado por
essas relacBes entre individuos unidos por normas e valores comuns, objetivando
aumento da qualidade e da produtividade.

Tambem falta na AAB préticas coletivas de organizacdo, mobilizacdo popular,
tendo como caracteristicas inovadoras a passagem de a¢des individuais para agdes

coletivas, processos de interagdo, objetivos comuns, participacdo popular, ativa,
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conscientizacdo das pessoas sobre a realidade na qual estdo inseridas (PERUZZO,
2002). Para que isso acontecesse, seria necessaria uma reorganizagdo nas formas de agir
e pensar dos diversos atores sociais para que o contrato social entre Estado e sociedade
civil se estabelecesse mediante canais de negociacdo para um maior investimento nas
pessoas que as compdem e que as legitimam. E que a comunidade e associacOes
entendessem que também sdo detentoras de poder de participacao.

Observamos em Bezerros duas formas de capital cultural: a objetivada'’ e a
institucionalizada® (BOURDIEU, 1979). Assim sendo, o capital social na AAB é
prejudicado por esta falta de relagfes de ajuda mutua, que é o capital social incorporado,
somente observada durante as feiras de artesanato, por motivagdo financeira.
Lembramos ainda que o éxito dos objetivos propostos no Programa de Regionalizacao
do Turismo assim como a co-responsabilidade pela tomada de decisdes ao longo de sua
concepgdo, planejamento, implementagdo, monitoria e avaliagdo estdo vinculados ao
estabelecimento de uma gestdo coordenada e compartilhada das agdes. O préprio
departamento de turismo e eventos da Prefeitura de Bezerros esta vinculado a Secretaria
de Desenvolvimento econémico, Turismo e Desportos, que estimula a geracdo de
emprego e renda.

No que diz respeito ao desenvolvimento local, propriamente dito, percebe-se,
como diz Jesus (2004), que hd em Bezerros uma abordagem politica em prol do
desenvolvimento local centralizadora de cima, a partir de interesses e visdes de técnicos
do Estado e do municipio e uma abordagem baseada no desempenho de empresas. Nao
percebemos ainda o desenvolvimento local em Bezerros e, sim, econémico.

A questdo da gestdo politica e mudanca de administracdes também colaboram
para a nao implantacdo de um desenvolvimento local, com suas dimensdes econémica,
humana, politica, ambiental, cultural e social conforme entendem Jara, Franco (2001a,
2001b), Arns et al (2002) em prejuizo da formacdo de um capital social. Para que
houvesse um desenvolvimento local endogeno, seria necessaria uma melhora
significativa no grau de envolvimento e participacdo dos proprios artesdos, tendo em
vista uma negociagéo de suas identidades como novos agentes sociais de mudanga. No
que tange a participacdo na Associacdo, observa-se na maioria dos artesdos afiliados

uma participacdo passiva (DEMO, 1996).

1 produtos culturais que uma pessoa possui (REIS, 2007, p.11).
12 Que diz respeito ao diploma de formaco e o valor que o mercado confere. (REIS, 2007, p.11)
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Destacamos ainda neste processo de hibridismo a intervencdo para criagdo de
um capital social via uso da folkcomunicacdo e folkmarketing como estratégia de
comunicacdo para o desenvolvimento do municipio, mediante a introducdo da méscara
ao estilo do carnaval de Veneza para estilizar o papangu; a divulgacdo na midia da
origem do papangu pobre via lenda urbana; a mudanca da confecgédo do artesanato em
Bezerros; o uso de eventos que se desenvolvem a partir da integracdo entre o local e o
global; a mediacdo dos canais folk para a recep¢do da comunicacao de massas, presente
nas acdes de ativismo midiatico como o foi Sivonaldo Aradjo e lideres de opinido como
sdo Robeval Lima e Lula Vassoureiro, além do proprio Murilo Soares Albuquerque.

Outro objetivo deste trabalho foi analisar como eram feitas as parcerias e se
havia participacdo dos artesdos da Associacdo de Bezerros nas decisdes. Na AAB,
apesar da excelente qualidade de capital humano, com bastante diversidade de artesaos
e muito talento pessoal, o capital social jaz prejudicado pela falta de relacdes de
confianca entre eles, pelas disputas, malquerencas, auséncia de participacdo em
organizacdo sindical e partidaria, planejamento participativo, controle de poder e falta
de habilidade de negociacdo, descaracterizando os ideais do associativismo.

Talvez, por se tratar ainda de uma cidade do interior a sociabilidade observada
esta restrita a comunicagdo boca a boca, telefonema e ida aos ateliés de cada artesao,
mas falta um maior entrosamento na Associacdo de Artesdos de Bezerros, que envolva
praticas coletivas de organizacdo, mobilizacdo popular, tendo como caracteristicas a
passagem de acgdes individuais para agdes coletivas, processos de interacdo, objetivos
comuns, participacdo popular, ativa, conscientizagdo das pessoas sobre a realidade na
qual estdo inseridas.

Para que isso acontecesse, seria necessaria uma reorganizacdo dos diversos
atores sociais para que o contrato social entre Estado e sociedade civil se estabelecesse
mediante canais de negociagcdo para um maior investimento nas pessoas que as
compdem e que as legitimam. E que a comunidade e associagfes entendessem que
também sdo detentoras de poder de participacao.

Na analise das parcerias e participacdo dos artesdes da Associacdo de Bezerros
nas decisdes, observa-se na maioria dos artesdes afiliados uma participagdo passiva. O
capital social mostra-se prejudicado por esta falta de relagcdes de ajuda mutua, somente
observada durante as feiras de artesanato, por motivacdo financeira. Observamos em

Bezerros duas formas de capital cultural: a objetivada e a institucionalizada.
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Observa-se, pelo contrario, uma sazonalidade nas agdes da prdpria Associagao,
restrita a época do carnaval, eventos e as feiras de artesanato. No mais, observamos que
os artesdos costumam trabalhar de forma individualizada, tendo cada qual seu nicho de
mercado definido, atendendo em seus préprios ateliés, cada qual com suas redes sociais
de conta.

No que diz respeito ao desenvolvimento local, propriamente dito, percebe-se,
como diz Jesus (2004), que hd em Bezerros uma abordagem politica em prol do
desenvolvimento local centralizadora de cima, a partir de interesses e visdes de técnicos
do estado e do municipio e uma abordagem baseada no desempenho de empresas,
exemplo disto é a alteracdo do folkmarketing no papangu, que tem privilegiado as
grandes empresas, em detrimento das pequenas empresas do local e que antes
costumavam patrocinar o carnaval.

Apesar dos esforcos feitos individualmente por alguns arteséos, ou em bloco, via
Associacdo de Artesdes de Bezerros, ndo se pode dizer que este processo de baixo para
cima, com iniciativas a partir da mobilizacdo e participacdo da comunidade, seja
significativo, caracterizando o desenvolvimento local. Embora se perceba que ha a
mobilizacdo de pessoas e institui¢cGes locais, criando oportunidades de trabalho e de
renda mediante parcerias entre os diversos atores sociais.
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