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Resumo

A comunicagdo no Brasil ¢ dominada por poucas familias. No estado de Pernambuco,
um seleto grupo de empresarios e politicos detém o controle dos veiculos midiaticos,
demonstrando que a concentragao do setor de comunicagdo também ¢ uma realidade em
ambito estadual. No Brasil e em Pernambuco, a comunicagdo ainda ¢ um dos setores
onde a democracia ¢ fragil. Este artigo expde, de forma quantitativa e qualitativa, a
relacdo entre a midia e os empresarios locais e propde alternativas democraticas para a
comunicacao. Para tal, foi realizado levantamento de dados referentes aos veiculos de
comunicagdo pertencentes a politicos e grandes grupos empresariais pernambucanos, a
partir de artigos cientificos e de dados do site Donos da Midia e didlogo com as teorias
que abordam o assunto.

Palavras-chave: Industria cultural; Pernambuco; Grupos de midia; Democratizagdo da
comunicacao.

Introducio

Midia e poder sdo assuntos recorrentes nos estudos de comunicagdo, por isso, a
relacdo entre esses dois conceitos € tema principal de diversas obras. No livro
Jornalismo Canalha: a promiscua relagdo entre a midia e o poder, por exemplo, o
autor José Arbex Jr (2003), aponta que “dado o poder que os veiculos de comunicagdo
adquiriram no mundo contemporaneo, seu comportamento coloca uma grave indagacgao
quanto ao futuro da democracia” (ARBEX, 2003, p. 16). O poder da midia em um
regime democratico foi o cerne da questdo levantada pelo jornalista Alberto Dines ao
prefaciar a obra de Venicio Lima Midia: crise politica e poder no Brasil: “Os estudos

de Venicio A. de Lima sobre a concentracdo da midia e o coronelismo eletronico sdao
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fundamentais para entender as deficiéncias da democracia brasileira” (DINES® apud
LIMA, 2006, p. 7).

Em sua obra, Venicio Lima (2006) associa o conceito de politica a ideia de
publico, esse como contraponto ao que € privado ou secreto. Em relacao a midia, o autor
conceitua essa como industria da cultura, “o conjunto das instituigdes que utilizam
tecnologias especificas para realizar a comunicagao humana” (LIMA, 2006, p. 53), o
que caracteriza uma comunica¢do midiatizada. No tocante a essa midiatizagdo, o autor

destaca duas caracteristicas: a unidirecionalidade e a producao centralizada.

A midia, plural latino de médium, meio, é entendida aqui como o
conjunto das instituigdes que utiliza tecnologias especificas para
realizar a comunicacdo humana. Vale dizer que a instituicdo midia
implica sempre a existéncia de um aparato tecnoldgico intermediario
para que a comunicagdo se realize. A comunicagdo passa, portanto, a
ser uma comunicagdo midiatizada. Esse € um tipo especifico de
comunicacdo, realizado através de instituicdbes que aparecem
tardiamente na historia da humanidade e constituem-se em um dos
importantes simbolos da modernidade. (LIMA, 2006, p. 53).

Sobre a acdo da midia nas culturas contemporaneas, o pesquisador afirma que a
maior parte das sociedades urbanas atuais pode ser considerada “centrada na midia”
(media centric), uma vez que a constru¢do do conhecimento publico que possibilita, a
cada um de seus membros, a tomada cotidiana de decisGes nas diferentes esferas da

atividade humana nao seria possivel sem ela (LIMA, 2006, p. 55).

Todavia, o papel mais importante que a midia desempenha decorre do
poder de longo prazo que ela tem na construgdo da realidade através
da representacao que faz dos diferentes aspectos da vida humana — das
etnias (branco/negro), dos géneros (masculino/feminino), das geragdes
(novo/velho), da estética (feio/bonito) etc. — e, em particular, da
politica e dos politicos (LIMA, 2006, p.55).

Dialogando com Venicio Lima, sobre aspecto, Arlindo Machado (1997) assinala
que “as residéncias privadas tornam-se fortemente ligadas a esfera publica, o que
transforma qualquer emissdo de tevé num acontecimento politico de extrema
importancia” (MACHADO, 1997, p. 16). Porém, trata-se de um acontecimento politico
de veiculacdo do tipo unilateral, uma vez os cidaddos ndo possuem meios para intervir
ou exercer influéncia sobre a emissdo, ja que ela ¢ unidirecional e irreversivel. Portanto,

ndo ha um mecanismo legitimo de feedback.

> DINES, Alberto. Prefacio. In.: LIMA, Venicio A. de. Midia: crise politica e poder no Brasil. Sio Paulo:
Editora Fundagao Perseu Abramo, 2006.
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Além disso, como afirma Richard Johnson, na obra de Thomaz Tadeu da Silva
(1999), ha acontecimentos que sdo totalmente “esquecidos”, ou mesmo, tém sua
aparicdo publica restringida por aqueles que detém os meios impressos € as concessoes
publicas para a operacao de radio e televisdo, que, na sociedade brasileira, podem ser

considerados como uma esfera publica ampliada.

Existem, naturalmente, profundas diferencas em termos de acesso a
esfera publica. Muitas das preocupagdes sociais ndao ganham
absolutamente qualquer publicidade. Nao se trata simplesmente de
que elas continuem privadas, mas de que eclas sdo ativamente
privatizadas, mantidas no nivel do privado (JOHNSON apud SILVA,
1999, p. 49).

Assim, a comunicacdo dominante, caracteristica das redes comerciais e estatais
de TV, apontada por Venicio Lima e Arlindo Machado, se opde a comunicagdo
participativa, tomada aqui como o modelo de comunicagdo cidada, que corresponde a
um processo de troca, compartilhamento, comunhao e participagdo. Sob esse aspecto,

Arlindo Machado coloca que:

Ora, se entendemos comunicagdo como froca simbolica, lugar de uma
mensagem e de uma resposta, a supressao de um dos pélos do canal
comunicativo implica a instauracdo de um monopédlio: a hegemonia
daquele que fala sobre aquele que ouve (MACHADO, 1997, p. 26,
grifo do autor).

No Brasil, apesar de os veiculos de radio e televisdo funcionarem mediante
concessdes publicas, sdo controlados por poucos grupos empresariais, que utilizam
esses meios para fins de interesse privado. Além disso, muitas dessas concessdes estio
nas maos de politicos, caracterizando uma relagdo perigosa entre midia e poder.

O texto 4 farra dos parlamentares continua, apesar da constitui¢io® , publicado
no Informativo INTERVOZES (2007) afirma que, segundo levantamento realizado pela
Agéncia Reporter Social, “53 deputados federais e 27 senadores declararam possuir
algum tipo de controle sobre veiculos de comunicacdo. A ‘bancada da comunicacdo’
representa nada menos do que 10% da Camara e assustadores 33,3% do Senado”.

A detencao dessas concessdes faz com que os politicos utilizem os meios de
comunica¢do como ferramenta para disseminar uma ideologia que lhes ¢ favoravel e

como moeda de troca em transagdes com correligionarios e aliados, conforme texto

% Informativo INTERVOZES, p. 18-20, Nov. 2007. Disponivel em

http://www.intervozes.org.br/publicacoes/revistas-cartilhas-e-manuais/revista_concessoes_web.pdf.
Acesso em 08 abril 2011, as 19h40
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intitulado Em nome do puiblico, mas sem o piblico’, também publicado no Informativo

INTERVOZES (2007).

Deputados e senadores continuam controlando emissoras, embora a
Constitui¢do proiba. Licengas de TVs e radios educativas sdo usadas
para escapar da obrigatoriedade de licitacdo e proteger negdcios com
fins comerciais. (...) O que era para ser concessdo se transformou em
capitania hereditaria (INTERVOZES, 2007, p. 03-04).

Segundo Venicio Lima (2006), a relacdo entre midia e poder deveria resultar na
democratizagdo da informacdo. No entanto, as distor¢des de poder provocadas pelo
desequilibrio entre os sistemas publico, privado e estatal, a concentracao dos meios de
comunicagdo ¢ o vinculo dos grandes grupos de midia com liderangas politicas
impedem a livre circulagdo da informacgao e provocam a hierarquizagdo da sociedade,
impossibilitando, assim, uma comunica¢do dialdgica, defendida por Paulo Freire.

Para Freire (1983), na obra Extensdo ou comunicagdo?, o sujeito ndo pode
pensar acerca dos objetos sem a co-participacdo de outro sujeito, ¢ esta se dd na
comunicagdo baseada no didlogo. Ele afirma que a comunicagdo constitui um processo
significativo que ¢ compartilhado por sujeitos iguais entre si, numa relacdo também de
igualdade. O mesmo pensamento ¢ defendido por Raimunda Aline Gomes (2007), em A4

comunicacdo como Direito humano: um conceito em constru¢ao.

Comunicar ndo € um processo em que um sujeito reificado recebe
indolente e passivamente os conteudos que outro sujeito, que ¢ ativo,
superior, detentor de verdade e¢ do conhecimento, lhe da ou lhe
impde. Comunicacdo ¢ intera¢do cultural, ¢ didlogo, enquanto a
extensdo ¢ monologo, invasdo cultural. O discurso € opressor,
enquanto o da comunicagdo dialogica ¢ libertador (GOMES, 2007, p.
29).

Assim, podemos perceber que o atual modelo de comunica¢do no Brasil ¢ um
entrave para a realizacdo de uma comunicagdo cidada, tendo em vista que busca manter
o status quo de uma pequena elite e dificulta uma reflexdo sobre a realidade por parte
dos receptores.

A manutengdo do status quo é apontada como uma das fun¢des da midia,
segundo a teoria funcionalista da comunicagdo. De acordo com Antonio Hohfeldt, no
livro de Ellis Aratjo e Elizete Souza (2007), a corrente funcionalista aborda as hipdteses

sobre as relagdes entre os individuos, a sociedade e os meios de comunicacdo. Nessa

7 Informativo INTERVOZES, p. 3-4, Nov. 2007. Disponivel em

http://www.intervozes.org.br/publicacoes/revistas-cartilhas-e-manuais/revista_concessoes_web.pdf.
Acesso em 8 abril 2011, as 13h20
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perspectiva, “as diferencas dentro do sistema social funcionam com fungdo de
integracdo e de manutencio do sistema” (HOHFELDT® apud ARAUJO e SOUZA,
2007, p.98). Esse tipo de comunicagao recria valores e crengas que se adequam aos

interesses dos grandes grupos de midia.

Concentracio da midia em Pernambuco

Este artigo tem como objetivo geral investigar a concentracdo da midia em
Pernambuco e apontar caminhos para uma comunicagdo mais democratica. Dessa
forma, se faz necessario descrever as principais caracteristicas dos meios de
comunicagdo pernambucanos, narrando brevemente suas historias. Esse contexto auxilia
na compreensao global do objeto de estudo.

Ao fazer um panorama da agao dos meios de comunicagdo no Brasil as autoras
Ellis Aratjo e Elizete de Souza (2007) apontam que a imprensa no Brasil foi inaugurada
em 1808, com caracteristicas de oficialismo, pois as matérias voltavam-se para a defesa
da ideologia dos detentores do poder. “O advento da imprensa marca o momento em
que o pais deixa de ser coldnia para ser sede do proprio governo metropolitano, com a
instalagdo da familia real no Brasil” (ARAUJO; SOUZA, 2007, p. 30).

Colaborando com o tema, Ana Luiza Martins e Tania Regina de Luca (2008),
que analisam a historiografia da imprensa brasileira na obra Historia da Imprensa no
Brasil, afirmam que, na primeira geracdo da imprensa, surgiram veiculos panfletarios
com variadas e até antagonicas posi¢des no espectro politico. Eram publicagdes geradas,
inicialmente, em determinados polos geopoliticos e comerciais mais ativos no periodo
colonial, como Pernambuco, Rio de Janeiro, Bahia, Maranhdo e Pard. Ja os
pesquisadores Ari Luiz Cruz, Darcier Barros e Dirceu Tavares (2006) destacam que o
primeiro periodico local foi a Aurora Pernambucana, langado em 27 de margo de 1821,
que desapareceu em setembro do mesmo ano.

Sobre o jornalismo impresso no EstadoFabiola Vasconcelos (2010) narra que os
primeiros passos da imprensa no Estado apareceram na Restauragdo Pernambucana,
quando surgiram os primeiros panfletos com propagacao de ideias politicas, que levou a
imprensa pernambucana a ser caracterizada, até hoje, pelos interesses politicos. De
acordo com Cruz, Barros e Tavares, “Os clds nobres utilizavam a politica para

estabelecer suas disputas particulares € assim as estenderam para a comunicagdo. Nos

¥ HOHFELDT, Anténio. In.: ARAUJO, Ellis Regina e SOUZA, Elizete Cristina de. Obras jornalisticas:
uma sintese. Brasilia: Vestcon, 2007.
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primordios da imprensa pernambucana, a funcdo dos periodicos era exclusivamente
para publicidade politico-partidaria” (CRUZ, BARROS e TAVARES, 2006, p.21).

Segundo Rosario de Pompéia Barros (2009), a imprensa em Pernambuco surgiu
como instrumento de luta dos governantes, senhores de engenhos e de pessoas
envolvidas com lutas partiddrias ou manifestagdes sociais da época. “Alguns jornais
ganham destaque nacional por estarem ligados a revoltas, como a Confederagdo do
Equador e a Revolugdo Praieira (...). O uso panfletario da imprensa constituia regra na
comunica¢do pernambucana até o século 20” (BARROS, 2009, p. 40).

Ari Luiz Cruz, Darcier Barros e Dirceu Tavares (2006) afirmam que
Pernambuco se consolidou como a mais importante matriz simbdlica da regido Nordeste
e se tornou referéncia no ambito nacional. Para eles, a implantacao dos veiculos de
comunicac¢do no Estado foi, na sua origem, um instrumento politico nas maos de blocos

antagdnicos por varias décadas.

A utilizagdo panfletaria da imprensa foi fendmeno bastante comum no
século XIX. (...) A imprensa em Pernambuco surge para dar vazao ao
poderio dos senhores de engenho, que, além da publicidade pessoal
simulada num discurso jornalistico, utilizavam o meio como forma de
coercdo e imposi¢do de forga. (CRUZ, BARROS e TAVARES, 2006,
p.22).

O pioneirismo pernambucano foi marcado pela inauguracdo, no dia 7 de
novembro de 1825, do jornal Diario de Pernambuco. Atualmente, o periddico faz parte
do grupo Diérios Associados, mas teve como primeiro proprietario o tipografo
Antonino José¢ de Miranda Falcao. Em 1931 foi adquirido pelo dono dos Associados,
Assis Chateaubriand. Inicialmente, o Diario circulava apenas com antncios, que eram
gratuitos. Apos quase dois séculos desde seu surgimento, o Diario de Pernambuco ainda
estd em funcionamento e a empresa utiliza como marketing o slogan de ser o jornal
mais antigo em circula¢do da América Latina. O periddico € voltado para o publico de
classe A e B’, com uma tiragem média de 22.504 exemplares de segunda a domingo,
figurando entre os trés principais jornais de Pernambuco. Além do jornal, o grupo
Diérios Associados também possui 14 jornais, trés revistas, 12 radios, oito redes de
televisao e 16 sites de noticias espalhados por seis estados do Brasil e o Distrito Federal.

Desde o surgimento do Diario de Pernambuco até o inicio do século 20, a

imprensa pernambucana ainda estava na fase artesanal. Tanto ¢ que “entre 1829 e 1900

’ Informagdes constantes na pagina do grupo Diarios Associados. Disponivel em:
http://www.diariosassociados.com.br/home/veiculos.php?co_veiculo=33. Acesso em: 10 abril 2011, as
15h55.
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surgiram 66 jornais no Recife”, enquanto entre 1901 e 1954 “mais de 68 jornais diarios
apareceram, destacando-se o Jornal do Commercio, em 1919” (BARROS, CRUZ ¢
TAVARES, 2006, p. 28). Muitos desses jornais ndo sobreviveram ao tempo, ao
contrario do que aconteceu com o Jornal do Commercio, que inaugura uma nova fase da
imprensa pernambucana (BARROS, CRUZ e TAVARES, 2006, p. 25).

Apenas o Diario de Pernambuco, o Jornal do Commercio, o Didrio do Povo e o
Diario da Manha se consolidaram como empresas de comunicagdo em Pernambuco. O
Diario de Pernambuco e o Jornal do Commercio eram concorrentes diretos e tinham um
perfil mais conservador, de apoio ao governo, enquanto os dois ultimos eram de
oposigdo. Inicia-se nessa época um periodo em Pernambuco que vai, anos depois, seguir
a logica das industrias culturais. “Em meados do século 20, a imprensa paulatinamente
apresenta um rompimento com o seu papel panfletario e esboga um carater empresarial”
(BARROS, CRUZ e TAVARES, 2006, p. 30).

Segundo Fabiola Vasconcelos (2010), apds a transi¢do da fase panfletaria para a
empresarial dos impressos, foi introduzido no Brasil o radio. Até meados da década de
1930, o veiculo se organizava de forma nao-comercial, funcionavam como associac¢des
ou clubes. Em 1932, a legislacdo passou a permitir publicidade no radio, fixada no
inicio em 10% da programagdo didria. Vinte anos depois, a legislacdo aumentou esse
limite para 20%. Na década de 1950, a empresas culturais ganham for¢a com a chegada
da televisdo. A primeira emissora, a TV Tupi, foi inaugurada em 1950, em Sao Paulo,
pelo grupo Associados

Nesse sentido, Renato Ortiz (2001) explica que o movimento de expansao do
capitalismo se realiza somente em determinados setores, ndo se estendendo para a
totalidade da sociedade, o que retardou a introdugao da industria cultural no Brasil. “A
industria cultural e a cultura popular de massa emergente se caracterizam mais pela sua
incipiéncia do que pela sua amplitude” (ORTIZ, 2001, p. 45). O pesquisador identifica
as verbas publicitarias como causa do retardo da mercantiliza¢do cultural no pais. Ortiz
diz que os recursos da propaganda nas TVs atingem cerca de 8%, 22% no radio e 44%
nos impressos.

Ainda de acordo com Fabiola Vasconcelos (2010), Pernambuco entrou na fase
da radiodifusdo, area onde também ¢ resgatado por pesquisadores como pioneiro, apos
a consolidac¢do dos jornais impressos. Em 1919, instalou-se no estado a Rédio Clube,
primeira emissora de rddio da América Latina. No final da década de 1940, ¢

inaugurada a Rédio Jornal do Commercio, com sede no Recife e difusoras nos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid —AL—15 a 17 de junho 2011

municipios de Pesqueira, Garanhuns, Caruaru e Limoeiro. O proprietario era o
empresario Francisco Pessoa de Queiroz, dono do Jornal do Commercio. A Radio
Jornal abriu a primeira cadeia de radio em Pernambuco, com o lema Pernambuco
falando para o mundo. No inicio da década de 1950, Assis Chateaubriand comprou a
Rédio Clube e instalou no Estado a Radio Tamandaré.

Na década de 1960, Assis Chateaubriand inaugurou a TV Clube e Francisco
Pessoa de Queiroz criou a TV Jornal do Commercio. As duas emissoras funcionam até
os dias de hoje. Havia uma disputa entre Pessoa de Queiroz e Chateaubriand. A
rivalidade extrapolava o setor impresso, entrando na radiodifusdo, com a concorréncia
das radios e das TVs. Sobre a rixa, Rosario Barros (2009) diz que, no entanto, os dois
empresarios precisavam “ter boas relagcdes com o governo, principalmente, por causa da
isencdo de taxas alfandegarias na importagdo do papel utilizado pela imprensa”
(BARROS, 2009, p. 43). A pesquisadora também resgata que a criacdo das duas
televisdes marcou o apogeu do mercado de comunicagdo e o processo de
industrializa¢do em Pernambuco.

De acordo com Jorge José de Santana (2007), autor do livro A televisdo
pernambucana por quem a viu nascer, no final dos anos 1960, foi instalada no estado a
primeira televisao educativa da América Latina, a TV Universitaria. Em abril de 1972,
surgiu em Pernambuco a TV Globo Nordeste, uma das concessdes controladas pelo
Sistema Globo, expandindo a rede nacional da familia Marinho. Com a Constitui¢do de
1988, Fernando de Noronha foi anexada ao estado de Pernambuco, o que levou a TV
Golfinho a ser administrada pela TV Pernambuco. Em 1991, outras trés televisdes sao
inauguradas no Estado: a TV Asa Branca, em Caruaru, a TV Grande Rio, em Petrolina,
e a TV Tribuna, em Olinda.

O crescimento do niimero das concessdes de televisao no estado foi abordado
por Santana (2007). O autor sugere que essa expansao era desproporcional ao mercado

local, e prevalecia a vaidade dos concessionarios.

As concessoes obtidas refletiam a politica do governo central de
abrir espagos cada vez maiores aos veiculos de comunicagdo de
massa. A ideia da unidade nacional passava pela ampliacao desse
instrumento regional como polo de produgdo televisiva. Numa
complexa logica que invertia as expectativas regionais, as novas
emissoras teriam de se afiliar as cabecas de rede, sem o que seria
impossivel sobreviver. Essas redes eram capitaneadas pela Globo,
pelo Sistema Brasileiro de Televisdo, pela Record e pela
Bandeirantes. Dentro desse contexto, o Estado de Pernambuco
passara a ser palco de investimentos que transcendiam inclusive a
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propria capacidade do mercado, com verbas escassas e clientes
potencialmente limitados (SANTANA, 2007, p. 147).

Um levantamento feito por Santana (2007), em 2005, revela o surgimento da
Estacdo SAT e a TV Nova, ambas em UHF. Uma das mais recentes televisdes
implantadas em Pernambuco ¢ a TV Jornal de Caruaru, inaugurada em 2006, depois que
o empresario Jodo Carlos Paes Mendonga'® comprou o controle acionario da empresa. A
TV Jornal Caruaru compde o Sistema Jornal do Commercio de Comunicacio, do qual
também fazem parte a TV Jornal, a Radio Jornal, a radio CBN Recife, o portal Nordeste
10 - antigo JC Online - e o Jornal do Commercio. Esse ultimo ¢ o periddico de maior
circulagdo no Estado, com a supremacia no nimero de assinantes. E voltado para o
publico de classe A e B, com uma tiragem média de 37.900 exemplares na veicula¢io
diaria de segunda a sexta-feira, e 53.450 exemplares sabado e domingo'".

O surgimento de grandes corporagdes de comunicagdo atendem a demanda da
Industria Cultural, que segundo Maraisa Lessa:

O conceito de industria cultural designava sem dar margem
para ambigiiidades, um sistema organizado de cima para
baixo destinado a produ¢do e distribuicdo de cultura para o
consumo de massas. Porém, diferentemente das demais
mercadorias, os produtos culturais ttm como peculiaridade o
poder de influirem diretamente nas consciéncias dos
individuos, moldando-os de acordo com os interesses
politicos e econdmicos vigentes (LESSA, 2004, p. 4).

A ampliacdo da industria cultural em Pernambuco ainda pode ser percebida com
o surgimento, em 1998, de mais um jornal impresso, a Folha de Pernambuco, do Grupo
Eduardo Queiroz Monteirolz, que controla também a Agéncia Nordeste, a Radio Folha
FM e a Folha Digital. O jornal surgiu para atender ao publico formado pelas classes C e
D. Muitas empresas de comunicagio existentes expandiram durante esse periodo. E o

caso do Sistema Jornal do Commercio; a Globo Nordeste, que conta com o portal

10 Além de ser dono do Sistema Jornal do Commercio de Comunicagdo, o empresario Jodo Carlos Paecs Mendonga ¢
dono do edificio empresarial JCPM Trade Center, localizado no Recife; 11 shoppings centers (quatro no Recife, um
no Jaboatdo dos Guararapes, dois em Salvador, dois em Aracaji, um em Cotia ¢ em Sdo Paulo); além de ser
proprietario de diversos empreendimentos imobiliarios em Pernambuco (o residencial Le Parc Boa Viagem, o hotel
Guadalupe Brasil e tem sociedade em nove lojas da rede americana Wal-Mart).

& Informacgdes repassadas pelo setor de Logisticas e Distribui¢do da Editora Jornal do Commercio as autoras desse
artigo.

20 grupo EQM, do pernambucano Eduardo Queiroz Monteiro, ¢ um dos principais fornecedores de alcool e agucar
do Norte-Nordeste. Eduardo Queiroz Monteiro ¢ dono, entre outros empreendimentos, da Usina Cucatl e da Destilaria
Gameleira. O jornal Folha de Pernambuco e o portal Folha Digital fazem parte do grupo.
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PE360Graus; e os Diarios Associados, que controlam o Diario de Pernambuco, a Radio
Clube AM e FM, da TV Clube, o portal de noticias Pernambuco.com e o jornal popular

Aqui PE. O grupo ¢ presidido atualmente pelo empresario Joezil Barros'.

Considerando os preceitos das industrias culturais, Pernambuco se
insere completamente na logica capitalista empresarial. Os
principais grupos de midia no Estado — o Sistema Jornal do
Commercio, os Didrios Associados e o Grupo Eduardo Queiroz
Monteiro — tém por caracteristica a concentragdo de propriedade
diagonal. Ou seja, suas empresas controlam mais de um setor da
industria cultural (VASCONCELOS, 2010, p.86).

Politicos pernambucanos e concessdes publicas

Segundo Pedrinho Guareschi (2010, p. 8-10), apesar de as emissoras de
radiodifusdo ndo divulgarem, as TVs abertas e radios do Brasil operam com concessdes
publicas. O contetido transmitido pelas emissoras trafega pelo ar, no espectro
eletromagnético, um bem publico e finito. Assim, para veicular uma programacgao, as
emissoras precisam de uma autorizagdo do Estado ou o que se chama de concessao
publica. Estd definido no artigo 21 da Constituicdo Federal: “Compete a Unido (...)
explorar, diretamente ou mediante autorizagao, concessao ou permissao (...) 0s servicos
de radiodifusdo sonora e de sons e imagens™'*.

De acordo com o autor, mesmo sendo uma concessdo publica, os canais sdo
utilizados para fins privados. As emissoras utilizam esse espagco para promover a
criminalizagdo de movimentos sociais, impor uma agenda politica que lhes interessa,
discriminar indios, negros, homossexuais. Estipulam-se padrdes estéticos, morais,
impondo valores que reproduzem o preconceito. A sociedade, em nome de quem ¢ dada
a autorizagdo, ndo tem como se proteger, apesar de a Constitui¢do garantir isso.

As concessdes publicas sdo usadas para dar lucro aos proprietarios das
emissoras, que determinam a programag¢do de acordo com o mercado publicitario e os
interesses politicos e privados do mercado. Outro fator alarmante € que essas outorgas

sdo dadas a empresarios, politicos, lideres religiosos sem a necessaria avaliacdo de suas

condi¢des para o oferecimento, com qualidade, do servigo publico de radiodifusio.

13 Joezil Barros é aposentado como juiz classista do Tribunal Regional do Trabalho de Pernambuco. Participou do
esquema que fez o poder judiciario leiloar o prédio da Associagdo da Imprensa de Pernambuco (AIP). Atualmente,
ele preside o grupo Diarios Associados no Nordeste (jornais, radios, TVs e portais de noticias em Pernambuco,
Paraiba e Rio Grande do Norte).

14 Constitui¢ao Federal disponivel no site
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constitui%C3%A7ao.htm. Acesso em 10 abril 2011, as
13h20.
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Nesse sentido, ndo hd mecanismos para avaliar, por exemplo, se as empresas
respeitam o que determina o artigo 221 da Constitui¢do Federal, que afirma que a
programacao das emissoras deve dar preferéncia as finalidades educativas, artisticas,
culturais e informativas, assim como promover a cultura regional e estimular as
produgoes independentes.

Dados de 2005, divulgados pela ONG Transparéncia Brasil, com base em um
levantamento feito no mesmo ano pelo pesquisador Venicio Lima, 28 dos 81 senadores
sdo concessionarios de emissoras de radio e televisdo. Outra pesquisa, também de 2005,
realizada pelo ProJor — Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo, revelou que 51
dos 513 deputados federais possuiam concessdes de radiodifusdo. Segundo Fabiola
Vasconcelos (2010), esses dados podem ser maiores se for considerado que os numeros
ndo estdo contabilizando as concessdes em nome de “laranjas” ou de familiares dos
parlamentares. “Com esse perfil, encontra-se o deputado federal por Pernambuco José
Mendonga Bezerra (DEM), pai do ex-governador de Pernambuco Mendonga Filho,
principal lideranca do DEM na regido para disputa de cargos majoritarios”
(MENDONCA, 2010, p. 97)."

A pesquisadora destaca que José Mendonga era um dos membros da Comissao
de Ciéncia, Tecnologia, Comunicagao e Informatica (CCTCI) da Camara dos Deputados
nos anos de 2003 e 2004. Contudo, as empresas dele ndo estdo em seu nome € sim nos
de sua esposa, Estefania Maria Bezerra, ¢ de duas filhas, Andrea Moura Bezerra e
Isabela Bezerra Coutinho. De acordo com o Ministério das Comunicagdes, os familiares
de Jos¢ Mendonga tém a outorga de duas radios AM nos municipios de Belo Jardim e
Santa Cruz do Capibaribe e uma FM no Recife.

O quadro de sécios e diretores dos canais de radios FM e AM e de televisdo do
Sistema de Acompanhamento de Controle de Cotas (Siacco) da Anatel, revela que, além
de José Mendonga, outros politicos pernambucanos também estdo entre os
radiodifusores, totalizando 35 concessdes de radio e TV em diversos municipios de
Pernambuco, como Petrolina, Ouricuri, Serra Talhada e Afogados da Ingazeira, entre
outros, além de meios de comunicagdo nos estados do Piaui, Ria Grande do Norte ¢

Ceara. Esses dados constam no quadro e nos graficos 1 e 2 abaixo:

15 . o . . ,

Mendonga Filho foi vice-governador por sete anos e seis meses e governador por seis meses, no periodo de 1999 a
2006. Perdeu eleigdo para governador em 2006 ¢ para prefeito do Recife em 2008. Atualmente ¢ presidente regional
do Democratas.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid —AL—15 a 17 de junho 2011

Quadro 1 - Lista dos politicos concessionarios de radio e televisao com seus respectivos veiculos de

comunicacio
NOME

Adalberto
Cavalcanti
Rodrigues (PHS)
Cintra Galvao (PTB)

Fernando Lyra

Jodo Lyra Neto
(PDT)

Fernando Alves
Tavares de Sa
(DEM)
Geraldo Coelho
(PTB)

Geraldo Melo
(Falecido)
Gonzaga Patriota
(PSB)

Hélio Urquisa
(PMDB)

Henrique Queiroz
(PR)
Inocéncio Oliveira
(PR)

Joao Barbosa
Camelo Neto (PTB)
José Aglailson(PSB)

José Ailton Costa
(PR) ou (DEM)
José Mendonca
(PFL)

José Pereira de
Araijo (PSB)

José Queiroz Costa
(PR)

Manoel
Ferreira(PMDB)
Manoel José da Silva
(DEM)

Osvaldo Coelho
(DEM), Geraldo
Coelho (PTB) e
Fernando Coelho
(PSDB) (Familia
Coelho)

CARGO

Ex-prefeito de Afranio

Ex-deputado estadual e ex-prefeito
de Belo Jardim

Familia de politicos como
Fernando Lyra, ex-deputado
federal e ex-ministro da Justica, e
do vice-governador de
Pernambuco Jodo Lyra Neto.
Aparece como socio da empresa
Jodo Lyra Filho

Ex-prefeito de Verdejante

Deputado estadual

Ex-deputado estadual e ex-prefeito
de Jaboatdo dos Guararapes
Deputado federal

Ex-deputado estadual e esposo da
ex-prefeita de Olinda Jacilda
Urquisa

Deputado estadual

Deputado federal

Prefeito de Casinhas

Ex-deputado estadual e ex-prefeito
de Vitoria de Santo Antao

Prefeito de Jurema

Deputado federal e pai do ex-
governador Mendonga Filho
(esposa e filhas aparecem como
socias)

Ex-prefeito de Paudalho

Deputado estadual
Ex-prefeito de Tupanatinga

Prefeito de Carnaubeira da Penha

Familia tradicional do Sertao
pernambucano que tem como seus
principais lideres politicos e
oligarquicos os ex-prefeitos de
Petrolina e ex-deputados Osvaldo
Coelho, Geraldo Coelho e

CONCESSAO
Radio Rio Pontal FM, em Afranio

Radio Itacaité FM, em Belo Jardim

Radio Cultura do Nordeste S.A. (AM), em Caruaru

Radio Verdejante FM, em Verdejante

Radio Grande Rio FM, em Petrolina

Guararapes Metropolitana FM Ltda./Sucesso FM,
em Jaboatdo dos Guararapes

FN Rede Brasil de Comunicag¢des Ltda., em
Salgueiro

Radio Papacaca Ltda. (AM), em Bom Conselho

Radio Vitéria FM Ltda., em Vitéria de Santo Antao

Radio A Voz do Sertdo (AM), em Serra Talhada;
Transertaneja FM, em Afogados da Ingazeira;
Lider do Vale FM, em Serra Talhada; Rede
Nordeste de Comunicagdo/TV Asa Branca, afiliada
da Rede Globo em Caruaru

RGJ Comunicagoes, em Casinhas

Sistema Horizonte de Comunicacdo Ltda. (FM), em
Carpina; Agreste Radiodifusora Ltda. (FM), em
Limoeiro; Radio Cultural de Vitoria Ltda., em
Vitoria de Santo Antao

FM Comunitario Boas Vindas, em Felipe Guerra
(RN)

JMB Empreendimentos Ltda., no Recife; Radio
Bituri Ltda. (AM), em Belo Jardim; JMB
Empreendimentos Ltda. (AM), em Santa Cruz do
Capibaribe

Lider FM, em Jodo Camara (RN) e Ceara Radio
Clube, em Fortaleza (CE)

Radio Vitéria FM, em Vitoria de Santo Antdo

Fundagio Jaime Martins

Ceara Radio Clube, em Fortaleza (CE); Radio
Clube AM, em Teresina (PI); TV Clube, em
Teresina (PI).

Radio e Televisao Grande Rio FM Stéreo Ltda., em
Petrolina; Radio e Televisao Grande Rio FM Stéreo
Ltda., em Santa Maria da Boa Vista; Radio
Felicidade FM Ltda., em Santa Maria da Boa Vista;
Radio da Grande Serra (AM), em Araripina; Radio
Felicidade FM Ltda., em Cabrobd; Radio FM

12
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Fernando Bezerra Coelho Voluntarios da Patria Ltda. (AM), em Ouricuri;
Radio Felicidade FM Ltda., em Petrolandia; Radio
do Grande Rio Ltda. (AM), em Petrolina
Fonte: Dissertagdo de Fabiola Vasconcelos e site Donos da midia
Grifico 1 Grafico 2

CONCESSOES DE MiDIA POR PARTIDO POLITICO CONCESSOES DE MIDIA POR CARGO POLITICO

B PHS Prefeito e Ex-prefeito

HPTR

M Dep. Estadual e Ex-
deputado Estadual

mPDT

N DEM
11 Dep. Federal e Ex-

uPSB deputado Federal

= PMDB I Vice-governador

PR

Fonte: Elaboragio propria Fonte: Elaboracao propria

Consideracoes finais

A concentragdo dos meios de comunicagdo propicia a manutencdo do poder de
determinados grupos familiares, o que evidencia a existéncia de um coronelismo
eletronico com raizes histéricas na politica brasileira (LIMA, 2008) e que serve de
moeda de troca de favores entre politicos e grandes empresarios.

Venicio Lima (2008), no artigo 4s concessées de radiodifusdo como moeda de
barganha politica é explicito: “Ao controlar as concessdes, 0 novo coronel promove a si
mesmo e aos seus aliados, hostiliza e cerceia a expressao dos adversarios politicos e €
fator importante na construcao da opinido publica, cujo apoio ¢ disputado tanto no plano
estadual como no federal” (LIMA, 2008, p.28).

A formagdo de grandes conglomerados de midia fere o direito humano a
comunicagdo, haja vista que impede a populagdo de produzir seus proprios conteudos e
difundi-los nos veiculos mididticos. Sobre o assunto, as pesquisadoras Ana Veloso e

Patricia Cunha (2011) destacam que

A comercializacdo dos bens simbolicos privatiza a liberdade de
expressdo e transforma o direito a informacdo em mercadoria de
consumo. Ao invés de servir ao interesse publico, as corporagdes
de midia operam em favor da globalizagdo econdmica, sob impulso
do mercado capitalista. A perpetuagdo das relacdes de poder por
meio da loégica cultural e econdmica que move a imprensa
desfavorece a apropriagdo dos meios pela populagdo, destituida de
recursos para ‘competir’ como o poderio das grandes corporagdes,
uma vez que as midias independentes ndo dispdem de meios
capazes de fazer frente ao conglomerado privado (VELOSO e
CUNHA, 2011, p.7).
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Aline Lucena (2010) contribui para o tema afirmando que

O direito humano a comunicagdo compreende a ja consagrada
liberdade de expressao individual e coletiva, avanga para a garantia de
uma democratica participagdo na producdo e difusdo dos bens
simbolicos, ou seja, pluralidade de meios de comunicacdo e
diversidade de contetdos (LUCENA, 2010, p.21).

Ela continua ao enfatizar que “E um direito da populacdo brasileira que os
conteudos midiaticos, sobretudo aqueles veiculados pela radiodifusdo, atendam ao
interesse publico, ou seja, respeitem e promovam os direitos humanos” (LUCENA,
2010, p.22).

Percebe-se que ajustes na comunicacdo brasileira dependem também de politicas
publicas, pois a tendéncia natural da comunica¢ao, quando deixada ao livre sabor das
forcas do mercado, ¢ a concentragdo do poder e a exclusdo. Quando associados ao poder
politico, os meios de comunicagdo funcionam como instrumentos para atender a uma
demanda econdmica e ideoldgica e tendem a reforcar determinadas visdes. Faz-se
necessario o reconhecimento da comunicagao enquanto ferramenta do poder simbolico e
a criagdo de um sistema que tenha como base a comunicagdo dialogica e participativa,
baseada no compartilhamento e comunhao, defendendo os reais interesses da populagao.

Assim, percebe-se que a luta pela democratizagao da comunicagdo ¢ importante
para o reconhecimento de que a qualidade dos meios de comunicagdo no Brasil,
especialmente nas emissoras de TV e radio, provém de decisdes politicas que sdo
influenciadas pelos proprietarios dos veiculos. Nesse sentido, diante da concentragdo do
poder politico no pais, buscar a democratiza¢cao dos veiculos de comunicacao ¢ desejar a

democratizagdo da propria sociedade.
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