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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo detalhar o processo de produgdo do spot da Semana de
Comunicacédo de 2010, um dos eventos mais importantes do Curso de Comunicacdo Social
da Universidade Federal do Ceara (UFC). A peca publicitaria foi produzida pelos alunos da
Liga Experimental de Comunicacdo e fez parte da divulgacdo do evento. Para um melhor
entendimento do andncio especificado neste estudo, o presente trabalho também apresenta
mais detalhes sobre a Liga, agéncia que produziu o spot e sobre a Semana de Comunicagéo,
evento ao qual ele remete.

PALAVRAS-CHAVE: radio; spot; Semana de Comunicacdo; Liga Experimental de
Comunicacéo

INTRODUCAO

A Semana de Comunicacdo da Universidade Federal do Ceara (UFC) é um dos
eventos mais tradicionais de um curso que completou 45 anos de fundacdo em 2010. O
Curso de Comunicacdo Social da UFC funcionou como Curso de Livre de Jornalismo de
1965 a 1969, até se tornar responsabilidade integral da Universidade.

Em tantos anos de funcionamento, a escola de comunicacdo mais tradicional do
Ceara ja contou com diversas estruturas curriculares. Nos primeiros anos, formava

bacharéis polivalentes em Comunicacdo. Isso até 1987, quando foi criado o sistema de
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habilitacGes, que inicialmente possuia apenas a modalidade de Jornalismo. Ja em 1999, o
curso passou a oferecer, também, a habilitacdo em Publicidade e Propaganda.

A diversidade de curriculos, de cargas horérias e até mesmo de maneiras de pensar
préprias de cada época configurou formacdes também especificas dos profissionais de
comunicac¢do ao longo dos anos. Pensar na formacao e no papel do comunicador, além de
comemorar os 45 anos do Curso de Comunicagdo Social da UFC, foi 0 mote da Semana de
Comunicacéo de 2010, realizada entre os dias 4 e 8 de outubro.

Um dos principais meios para a divulgagédo desse evento foi um spot produzido pela
Liga Experimental de Comunicagdo — projeto de extensdo do Curso de Comunicacgéo Social
da UFC - e veiculado na Radio Universitaria FM. O objetivo deste trabalho é detalhar
como foi o processo de producdo da peca publicitaria, deixando claro o modo como o
conceito do spot foi pensado em consonancia com 0s objetivos da Semana de
Comunicacéo.

De acordo com Reis (2007), o spot € um formato de anuncio gravado, geralmente

inserido durante os intervalos comerciais das emissoras.

Spot é a denominacdo dada as pecas publicitarias veiculadas em radio, que
se caracterizam por serem baseadas em um texto falado — acompanhado de
uma trilha musical ou de efeitos sonoros — cuja duragdo varia de 15 a 60
segundos (MELLO VIANA apud REIS, 2007, p. 3-4).

Reis (2007) atesta ainda que 0 spot tem uma estrutura composta por diversas
técnicas narrativas, como apresentacdo direta, dramatizacdo e testemunho de celebridade.
Além disso, € um formato bastante versatil, utilizado com objetivos publicitarios
diversificados, dentre os quais informativos, promocionais e comparativos.

A origem desses anincios esta nas historietas criadas para divulgar as mercadorias.
A insercdo de efeitos sonoros e fundos musicais deu unicidade de estrutura e conteido a

essa tipo de relato publicitario. De fato, Balsebre (2005, p. 329) atesta que

A linguagem radiofénica é conjunto das formas sonoras e ndo sonoras
representadas pelos sistemas expressivos da palavra, da masica, dos
efeitos sonoros e do siléncio, cuja significagdo vem determinada pelo
conjunto dos recursos tecnicos/expressivos da reproducdo sonora e o
conjunto de fatores que caracterizam 0 processo de percep¢ao sonora e
imaginativo-visual dos ouvintes.
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2 OBJETIVOS

O spot detalhado neste trabalho teve como objetivo divulgar a Semana de
Comunicacéo, fazendo parte, antes de tudo, de um conjunto maior de divulgacgéo, pensado e
executado pela Liga Experimental de Comunicag¢do. Quando a Semana foi formulada pelo
Diretério Académico do Curso de Comunicacdo Social da UFC, ficou a cargo dessa
Agéncia todo o trabalho de comunicacdo do evento, o que incluiu divulgagéo, cobertura e
assessoria de imprensa.

Dentro da &rea de divulgacdo, que trabalhou também com outras midias como
cartazes e blog, o spot constituiu papel fundamental. A peca foi veiculada na Radio
Universitaria FM 107,9° com o objetivo de dar visibilidade ao evento, chamando

especialmente os alunos e profissionais da comunicagao a participar da Semana.

3 JUSTIFICATIVA

Antes de entrar nos detalhes sobre métodos e técnicas utilizados para a construcéo
do produto, é importante explicar o contexto no qual ele foi produzido. Como ja
mencionado, o spot descrito neste trabalho fez parte do conjunto de divulgacdo da Semana
de Comunicacgdo 2010, um dos eventos mais tradicionais do Curso de Comunicacdo Social
da Universidade Federal do Ceara, mas que ndo acontecia ha quatro anos.’

A tematica abordada no evento foi “45 anos e a formagao do comunicador”. Em
termos gerais, buscou-se comemorar os 45 anos de criacdo do curso, entendendo as
mudancas pelas quais ele passou ao longo de todo esse tempo. Mais que isso, as discussdes
estiveram voltadas para a formacdo do comunicador social, atraves de praticas de reflexao
sobre as estruturas curriculares das escolas de comunicacdo, 0s programas de estagio das
empresas e 0s grupos de Pesquisa e Extensdo das universidades e a relacdo destes com o
Ensino.

Outros temas abordados foram: a funcéo social do comunicador, a regulamentacao
profissional de quem trabalha na area e as novas diretrizes curriculares dos cursos de
comunicacdo. Em termos gerais, a proposta do evento foi voltar o olhar para dentro, para a

propria formacao de jornalistas, publicitarios e demais profissionais da comunicacao.

& A Radio Universitaria FM 107,9 é sediada em Fortaleza-CE e foi inaugurada em 15de outubro de 1981, na gestdo do
entdo reitor Paulo Elpidio de Menezes Neto. Com uma programacdo que mescla contetdo jornalistico e musical, a
Universitaria abre espaco para divulgagéo de eventos da Universidade Federal do Ceard. Informages disponiveis no site:
< http://www.radiouniversitariafm.com.br/oktiva.net/2213/nota/81193> Acesso em: 12 maio 2011.

" Para mais informag®es sobre a Semana de Comunicagéo, acessar o blog:
http://www.semanadecomunicacaoufc.blogspot.com/
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A Semana de Comunicagéo foi realizada pelos alunos da graduacéo, com apoio da
coordenacdo do curso. Dentre as diversas demandas existentes, toda a parte de comunicagéo
do evento ficou a cargo da Liga Experimental, a Agéncia de Comunicacgdo do curso. Nesse
sentido, a divulgagéo, a cobertura e a assessoria foram de responsabilidade da Liga. Isso
significa que o spot aqui apresentado € um produto da Agéncia.

A Liga Experimental de Comunicagdo constitui um Projeto de Extensdo da
Universidade Federal do Ceard (UFC) aprovado em 2006 e criado no ano de 2007. Fruto de
debates e iniciativas dos proprios alunos do curso de Comunicacdo Social, a Liga surgiu a
partir da necessidade de um espaco dentro da Universidade que possuisse um diadlogo mais
ativo com setores da sociedade, como ONGs e movimentos populares.

E importante mencionar que uma das preocupacdes da Liga sempre foi se afastar de
uma légica de prestacéo de servico, de simulacdo de empresa, uma vez que a Agéncia ndo
possui clientes, mas parceiros; nao tem fins lucrativos, e sim académicos; nao trabalha com
a perspectiva de encaminhar os estudantes para o mercado de trabalho, e sim de promover
uma aproximagdo com a realidade social.

Desde a formacdo do projeto, tem-se como proposito fundamental, também, a
concepcdo de Extensdo Universitaria aliada a pratica do Ensino e da Pesquisa. A Liga
representa, portanto, um espago para 0 desenvolvimento de conhecimentos discutidos em
sala de aula e aprofundados em grupos de estudo.

Analogamente, € uma Agéncia que prima pela formacdo dos estudantes através da
elaboracdo de trabalhos praticos e de uma aproximacdo com a sociedade e com a propria
universidade (como no caso da Semana de Comunicacdo de 2010) através de parcerias. De
fato, em um panorama no qual o ensino de comunicacdo, em geral, volta-se a uma formacao
prioritariamente técnica, a despeito de uma formacéo critica, e tem na sala de aula a maior,
qguando ndo a Unica, produtora de conhecimento, a Liga constitui um espaco eminente de
experimentacdo de linguagens, formatos e contetdos. A Agéncia prioriza, acima de tudo,
uma vivéncia académica, a qual se fragmenta quando da separacao entre ensino, pesquisa e

extensdo. Nesse sentido, Rubim (1996, p.47) avaliza que:

A Universidade deve ser concebida e realizada como conjuncdo, em
complexidade e diversidade, de uma rica multiplicidade de atividades,
onde a sala de aula aparece apenas como um momento, sem ddvida
fundamental [...], mas nunca como atividade Unica e absoluta.

Em suma, a concepcdo de extensdo da Liga Experimental de Comunicacgédo

preconiza uma relagdo dialogica e de aproximagcdo com os parceiros, de modo a fugir de
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uma prética de prestacdo de servicos. Em todo esse processo, 0 que se apresenta como
fundamental ¢ uma forma de a¢do que “nas atividades de extensdo deve primar pelo
reconhecimento do outro, ou seja, da sociedade como sujeito” (BEZERRA; BARRETO,
2008, p. 7).

Essa relacdo de construcdo dialdgica também é uma metodologia de trabalho entre
0s integrantes do projeto. Assim, as demandas de comunicacdo da Semana foram
trabalhadas em conjunto pelos membros da Liga, e isso inclui o spot em questdo. Desse
modo, o produto ndo é reflexo apenas do parceiro (e ndo cliente) a que remete — a Semana
de Comunicacdo, mas também das pessoas que o produziram — integrantes da Liga
Experimental de Comunicagdo — e da maneira como foi feito.

Desse modo, entdo, foi produzido um spot de 45 segundos que apresenta a tematica
do evento em questdo e que se dirige ao publico de estudantes e profissionais de
comunicagdo. A orientacdo da linguagem e da escolha de musicas e efeitos sonoros remete
ao que Balsebre (2005) fala sobre o “pacto” entre emissor e receptor. Para ele, “quanto mais
comuns e consensuais forem as estratégias de producdo de significado, de codificacdo e
deciframento, mais eficazes serdo as mensagens na comunicagdo emissor-receptor”
(BALSEBRE, 2005, p. 327).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
No processo de elaboracdo e execucdo de um andncio, todos os elementos que
constituem a unidade da peca devem ser levados em conta para que se mantenha a

coeréncia entre eles. Sobre esses elementos, pode-se afirmar que

Definitivamente o formato € a estrutura geral dos relatos publicitarios, que
se configura a partir das relacdes de interdependéncia entre a forma do
anincio (as qualidades gerais de estilo e as caracteristicas técnicas de
apresentacdo da propaganda relacionadas com a linguagem do meio), o
fundo essencial da mensagem (o conteddo do anincio e o seu objetivo
publicitario) e o contexto de difusdo da pecga publicitaria (a distribuicdo
dos conteldos nos meios adequados para 0 anunciante e o publico).
(REIS, 2007, p. 870)

A peca em questdo narra a propria edicdo do andncio, ou seja, 0 momento de
montagem em que as partes, as locucfes e 0s outros sons sdo colocados na ordem

estabelecida pelo roteiro e ganham a dinamica necessaria.
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O spot contou com duas locugdes bem distintas entre si. A primeira delas precisava
representar o produto publicitario que seria veiculado, a peca pronta. Para isso, foi utilizada
uma entonacdo comercial. J& o segundo locutor representou o diretor do anuncio, que se
utilizou de uma linguagem casual e coloquial. Tudo isso com o cuidado de aproximar o
modo de falar desse locutor a fala do cearense.

O conteudo principal do spot — as informacGes sobre a Semana de Comunicacdo —
foi apresentado de forma indireta, funcionando como plano de fundo da situacdo narrada.
Apesar disso, priorizou-se uma hierarquia de informacdo bem definida, principalmente pela
complexidade das falas, sonorizagdo musical e tempo.

A decomposicdo dos elementos da linguagem radiofénica (palavra, musica, efeito
sonoro e siléncio) (BALSEBRE, 2005) foi trabalhada para explorar ao maximo o conceito
vinculado a peca: o que produz um bom comunicador e 0 que um bom comunicador
produz?

As palavras foram trabalhadas para que o publico-alvo, universitarios em sua
maioria, entendesse uma linguagem e uma mensagem proximas ao dia-a-dia do cearense. A
musica foi pensada pela energia e pela identidade regional. Além disso, teve a funcdo de
facilitar a quebra entre as locucdes, marcadas pela auséncia ou presenca do fundo musical e
pelas diferencas das vozes.

O siléncio foi utilizado para que a dindmica da peca ndo comprometesse a
informacdo e foi trabalhado para que a fala se aproximasse da linguagem cotidiana do
cearense, na qual as pessoas ndo costumam fazer muita pausa quando estdo falando. Por
fim, os efeitos sonoros s@o 0s maiores responsaveis pela ambientacdo e pela transmisséo da
idéia de edicdo. Sem o som do botdo e da gravacdo avancando, a idéia de metalinguagem e

de bastidores da construgéo da peca néo teria sido alcancada.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Semana de Comunicacdo ndo teve verbas para quaisquer das areas (houve apenas
0 apoio da Universidade Federal do Ceard). Por isso, o spot constituiu uma excelente
alternativa dentro da necessidade de criacdo de pecas com baixo custo de producdo e
veiculacdo. Analogamente, a relacdo do Curso de Comunicacdo Social com a Réadio
Universitaria rendeu espa¢os na grade de programacdo da emissora, além da possibilidade

da utilizacdo dos estudios da prépria radio para realizar a gravacao das locucgdes.
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Depois de decidir pela utilizacdo do spot como uma das pegas de divulgacdo e de
garantir o espago de producéo e veiculacdo, iniciou-se a discussdo de qual formato guiaria a
0 processo criativo. O roteiro foi, entdo, elaborado seguindo o carater transdisciplinar da
Liga Experimental de Comunicacdo, que preza, inclusive, pelo trabalho conjunto entre as
habilitacdes de Jornalismo e Publicidade e Propaganda. A passagem de um texto bem
elaborado para uma peca publicitaria sonora foi feita através da idéia geral do evento (45
anos e a formacdo do comunicador) e do conceito da campanha de divulgacdo (O que
produz um bom comunicador e o que um bom comunicador produz?).

A idéia geral foi levar o processo de criacdao da propria peca para o roteiro através de
um processo metalinguistico. No contexto em que a Semana de Comunicacdo discutia a
formacdo do comunicador, nada mais adequado que uma peca de divulgacdo que
trabalhasse com os bastidores da producéo publicitaria. Na medida em que o evento voltou-
se para as discussdes do fazer comunicativo, 0 spot seguiu 0 mesmo caminho: informar
sobre a Semana e revelar o processo de producgéo do anuncio.

Segue abaixo roteiro do spot:

Titulo: Edicao do Spot
Campanha: 45 anos e a Formagao do Comunicador
Parceiro/anunciante: Semana da Comunicacao 2010

Duragdo: 45”
Tec.1 Som de botéo sendo apertado. Musica O Choro dos Pifanos (Banda de
Pifanos de Caruaru) comeca tocar apés o play.
Loc.1 Durante os 45 anos do Curso de Comunicagéo Social da UFC mais de mil
jornalistas e publicitarios se formaram... A musica O Choro dos Pifanos
(Banda de Pifanos de Caruaru) continua tocando até ela parar de falar
Loc.2 Ta bom! Agora seleciona essa parte e avanca, certo? (S6 voz)
Tec.2 Som da gravacao avangando. (Similar ao som de fita avangando)
Loc.2 Coloca as informagdes da semana. (S6 voz)
Tec.3 Apos o pedido das informag6es, volta a masica O Choro dos Pifanos (Banda
de Pifanos de Caruaru).
Loc.1 O Curso de Comunicacéo Social da UFC realiza a Semana de Comunicacao.
O evento acontece entre os dias 4 e 8 de outubro no Centro de Humanidades.
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(A musica continua tocando até ela parar de falar)

Para mais informacdes acesse: www.semanadecomunicacaoufc.blogspot.com
Loc.1 Participe! (A musica O Choro dos Pifanos (Banda de Pifanos de Caruaru)
continua tocando até ela parar de falar)

Tec.4 Som da gravagéo avancando. (Similar ao som de fita avangando)
Loc.2 Agora € s6 colocar a assinatura. (S6 voz)
Tec.5 Ap6s o pedido da assinatura, volta a masica O Choro dos Pifanos (Banda de

Pifanos de Caruaru.

Loc.1 Semana de Comunicacdo UFC. 45 anos e a formagdo do comunicador. (A
musica continua tocando até ela parar de falar)

Loc.2 Vamos ouvir como ficou? (S6 voz)

Tec.6 Som de botéo sendo apertado.

Apos varias versoes, o roteiro final foi feito com base na entonacédo e na dic¢do dos
locutores. Um aspecto importante foi a funcdo de cada locutor dentro do conceito da peca:
um dos locutores apresentando as informagdes sobre a Semana de Comunicacgdo e o0 outro
mais casual, passando a seguranca de um produtor publicitario. Com o roteiro pronto e o
conceito afinado, foi a vez da montagem, que “cria um novo conceito de real: a realidade
radiofonica”. (BALSEBRE, 2005, p. 334). A combinacédo e a interacdo dos elementos da
linguagem radiof6nica culminam do que Balsebre (2005) chama de superposi¢cdo dos niveis

denotativo e conotativo, ja que

A mensagem no radio tem uma comunicacdo funcional, cuja semantica
gera o intercdmbio de idéias, conceitos e relacdes entre individuos, mas ao
mesmo tempo, surpreende, emociona, excita a sensibilidade do ouvinte
(BALSEBRE, 2005, p. 335)

Com essa combinacdo de elementos na montagem da peca, surge um novo real. “A
recriacdo da realidade conserva seus contornos sonoros, mas constroi a0 mesmo tempo uma
realidade distinta da materialmente real, alterando as dimensbes espaciais e temporais.
(BALSEBRE, 2005, p. 334)”.
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6 CONSIDERACOES

Através da unido de elementos da linguagem radiofonica, o spot produzido pela Liga
Experimental de Comunicagdo para a divulgagdo da Semana de Comunicagdo de 2010
buscou trazer para si elementos importantes discutidos no préprio evento. Se em 2010, a
tematica principal da Semana foi a formagdo do comunicador social, ou seja, um olhar para
as praticas intrinsecas da atividade comunicativa, a peca publicitaria em questdo seguiu o
mesmo caminho trazendo no conceito a idéia da metalinguagem.

Isso pbde ser percebido claramente através da interacdo entre as duas locugdes do
spot, que encerraram em seus discursos a prépria construcdo do anincio. Em outras
palavras, a medida que a Semana de Comunicacdo buscava refletir sobre o papel do
comunicador, o spot procurou construir e desconstruir a prépria producdo publicitaria. Em
meio a todo esse contexto, as informagOes sobre o evento, razdo de ser da pecga, foram

passadas para o publico através de veiculacdo na Radio Universitaria FM 107,9.
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