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RESUMO

Um menino de cinco anos e sua dificuldade em se alimentar de maneira saudavel faz sua
mde tomar Vvérias iniciativas para mudar esta realidade, até que um dia sua genitora
encontra-se diante de uma livraria. A mistura de ficcdo, entretenimento e dos elementos do
radio nesta peca radiofénica mostram uma forma criativa de lidar com o problema da ma
nutricdo infantil ao mesmo tempo em que pode servir de aprendizado para criancas e

adultos.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo; entretenimento; ficgdo; radioconto.

INTRODUCAO

A ideia de produzir o radioconto Jodozinho, Come Mais Um Pouquinho partiu da
leitura do edital do Ministério da Cultura intitulado Nossa Onda, no ano de 2010, quando se
tomou conhecimento do formato radiofonico radioconto, definido no Edital como a
adaptacdo de um conto da literatura brasileira. O texto do roteiro da peca radiofonica
abordada neste trabalho é uma adaptacdo de um conto homénimo de minha autoria,

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2011, na Categoria Cinema e Audiovisual, modalidade Radionovela
(avulso). O radioconto Jodozinho, Come Mais Um Pouquinho foi premiado com o 1° lugar no Festival Universitario de
Audiovisual, FUA, no ano de 2010, ocorrido no estado do Mato Grosso do Sul, MS. A categoria de premiacdo foi
Programa Ficcional/Radionovela.

2 Jornalista pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte, UFRN e atual aluna do curso de Comunicagdo Social
habilitacdo Radialismo. E-mail: patricia_valho@hotmail.com

3 Orientador do trabalho. Jornalista e mestre em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte, tem
experiéncia na area de comunicacdo com énfase em Radio e Televisdo, atuando principalmente nos temas jornalismo e
movimento social. E-mail: jornalrocha@yahoo.com.br.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

inicialmente produzido com linguagem literaria em margo de 2009 e sem intencdo de ser
transformado em roteiro para veiculagdo no meio de comunicagéo radio.

A proposta do roteiro radiofonico partiu do professor Ruy Alckmin, na disciplina
Introducdo ao Radio, ofertada no primeiro semestre do ano de 2010 no curso de
Comunicagdo Social, habilitagdo Radialismo, na Universidade Federal do Rio Grande do
Norte.

A proposta do docente supracitado foi: fazer uma peca radiofénica, com géneros e
formatos de livre escolha dos alunos, sem género publicitario, e com tempo em 10 minutos,
independente do formato e do género escolhido.

Para realizacdo do radioconto, fez-se necesséria a utilizagdo de trés momentos: a pré-
producdo, a producdo e a pos-producdo do programa. Na pré-producdo, havido antes a
elaboracdo de uma ideia, houve pesquisa; planejamento; realizacdo de roteiro e a escolha do
formato. No segundo momento, com posterior realizacdo do roteiro, ocorreu a escolha das
masicas, que, junto a parte escrita e narrada posteriormente, ajuda a criar a atmosfera para
uma melhor compreensdo do texto narrado, criando e sugerindo imagens, como é comum
ao veiculo de comunicacdo radio. Desta forma, foram utilizadas musicas, efeitos ou
melodias que expressassem 0S sentimentos das personagens ou 0 momento pelo qual
estivessem passando, fosse dramatico, de felicidade ou de espanto.

As musicas que ilustram o radioconto pertencem a grupos musicais infantis dos anos
80 e 90 que fizeram parte da infancia de muitos brasileiros e que ainda hoje se ouve em
festas infantis, como O Baldo Magico e O Trem da Alegria. Mas outros estilos musicais
foram utilizados no radioconto, como chorinho e masica popular brasileira, MPB, com a
utilizacdo da musica O Seu Olhar, de composicdo de Paulo Tatit e Arnaldo Antunes e
interpretacdo da cantora mineira Ceumar, como inser¢do musical dos tipos caracteristica e
fundo musical, lembrando o toque de uma caixinha de musica, de som de encantamento.
Sua melodia é utilizada para que o ouvinte se ambientalize na narracdo do radioconto,
viajando e sentindo os sentimentos das personagens da historia.

O género e formatos escolhidos para a peca hora apresentada foram: o género de
entretenimento, formatos Programa Ficcional e Programa Interativo de Entretenimento, de

acordo com a classificacdo de André Barbosa Filho®.

2 OBJETIVO

* Autor citado na bibliografia.
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Resgatar os géneros e formatos na midia sonora, com a utilizagdo do entretenimento e

da informacéo para fins culturais e educativos.

3 JUSTIFICATIVA

Considerando interagdo no sentido analisado por Dominique Wolton®, em que esta ndo
precisa necessariamente ser imediata, podendo acontecer posteriormente em situacbes como
a discussdo do conteudo televisivo, ou de qualquer outro veiculo de comunicagdo, nas
conversas do dia-a-dia, em encontros com o vizinho, a familia, a escola e/ ou o trabalho, o
radioconto Jodozinho, Come Mais Um Pouquinho, tem caracteristicas proprias do veiculo
de comunicacdo radio, a saber: sensorialidade, com a sugestdo de imagens; intimidade,
pois o radio fala particularmente para cada individuo; a simplicidade, com a linguagem
acessivel e de fécil entendimento do rédio; suas fungBes social e educativa, segundo
classificacdo de Mcleish®, com tema universal comum & maioria dos pais: a nutricéo

infantil. Desta feita, e concordando com Silverstone, acredita-se que:

A midia nos deu palavras para dizer, as idéias para exprimir, ndo como
uma forga desencarnada operando contra nds enquanto nos ocupamos
com nossos afazeres diarios, mas como parte de uma realidade de que
participamos, que dividimos e que sustentamos diariamente por meio de
nossa fala diaria, de nossas interac@es diérias (SILVERSTONE, 2005, p.
21).

O formato radiofénico é pouco discutido em livros do género, assim como também
pouco pesquisado em ambientes académicos. Sobre o parco interesse pelo meio, a autor
André Barbosa Filho, apoiado em Mcluhan’, diz:

[...] como a cultura letrada incentivou um individualismo extremo e o
radio atuou num sentido exatamente inverso, ao fazer reviver a
experiéncia ancestral das tramas do parentesco do profundo envolvimento
tribal, o ocidente letrado procurou encontrar uma espécie de
compromisso com a responsabilidade coletiva, em sentido amplo. O
impulso subitanio para este fim foi tdo subliminar e obscuro quanto a
prévia pressao literaria em prol da irresponsabilidade e do isolamento

% O pensamento de Wolton a esse respeito esta melhor explicitado no livro Pensar a Comunicagéo. Brasilia: Edunb, 1994,
® Robert Mcleish, autor do livro Produgo de Ré&dio: um guia abrangente de produgéo radiofénica. Sio Paulo: Summus,
2001.

" Filésofo e educador canadense, ficou conhecido com a méxima os meios como extenses do homem.
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individual; em conseqiiéncia, ninguém se sentiu satisfeito com nenhuma
das posi¢cdes alcancadas [...] (MCLUHAN apud BARBOSA FILHO,
2003, p. 12).

Salinas, fundamentando as reflexdes acerca do sonoro, reflete a importancia da
comunicacdo radiofénica no processo de cognicédo e transmissao de informacoes elaboradas

pelo homem:

Inimeras culturas consideram o som como ponto de origem de todas as
coisas: hindus, egipcios e gregos sdo povos que ilustram esta tradi¢do. Na
india é considerado um simbolo fundamental: o0 som esta na origem do
cosmo. Se a Palavra, o verbo (Valk), produz o universo é através do
efeito das vibragdes ritmicas do som primordial (nada). Nada é a
manifestacdo do som (shabda)), da qualidade sonora, que corresponde ao
elemento Eter (akasha). Tudo o que é percebido como som, dizem os
textos, é xacti, i.e., Forca divina (SALINAS apud BARBOSA FILHO,
2003, p. 76).

Com pouco espaco na grade de programacdo das radios, sejam comerciais ou
educativas, e pouco espaco para estudo na academia, as novas producdes e noticias em
radio tém espaco garantido na internet, no entanto, espaco na maioria das vezes restrito a
producdes do género jornalistico, formato entrevista. Um caso que difere desta realidade é
o blog® Radio Base Urgente, realizado por meio do blogger®, autoexplicativo, o Blog
divulga noticias sobre radios nacionais e internacionais e curiosidades do veiculo, sendo o
género jornalistico predominante o informativo, com textos geralmente muito curtos.

Entre as novas tecnologias do radio também estdo as radios corporativas, que se
definem como institucionais e estdo diretamente ligadas a uma marca. Nesse aspecto pode-
se citar a radio do site da empresa de celular Claro®, onde a interatividade para o ouvinte se
da por meio da escolha de seu humor — com escolha pré-determinada em quatro opgdes:
tranquilo, romantico, feliz e pilhado — e a década que o internauta deseja ouvir, limitada em
quatro opgoes: 70, 80, 90 e 2000.

Uma vez realizada a escolha, uma outra janela é aberta, com informagdes sobre o artista

ou grupo que esta sendo tocado e o nome da proxima musica. O ouvinte pode ainda, a

® Abreviagdo de Weblog. Muito utilizado como diario pessoal, pode ter qualquer tipo de contetido e ser utilizado para
diversos fins. Permite que usuarios publiquem contedido sem a necessidade de saber como sdo construidas paginas na
internet. Disponivel em: < http://www.interney.net/blogfaq.php?p=6490966 > Acesso em 05 de maio de 2010.

® Servigo do Google que oferece ferramentas para edicéo e gerenciamento de blogs.

10 www.claroideias.com.br.
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qualguer momento, mudar o humor ou a década a ser ouvida, saber de noticias, promogdes
e ainda indicar a Radio aos amigos, em espaco na mesma janela; podendo ainda baixar a
musica que esta ouvindo, ouvi-la no celular ou receber dicas do DJ*.

A réadio corporativa’? é utilizada ha dois anos pela marca de cerveja alema Heineken®®,
Disponibilizada em um hotsite’ baseado no Flash®™ e no Actionscript’®, com uma
programacdo que simula um espago em trés dimensGes com o0s principais pontos turisticos
do mundo, o diferencial desta Radio é a interacdo com o ouvinte (a radio da empresa Claro
SO apresenta interatividade). Por meio de scraps, o produtor musical da Radio identifica
informagbes importantes e as disponibiliza, devidamente creditadas, garantindo
participacdo do internauta por meio de citacdo ou pela sua propria voz gravada. O Twitter
também é utilizado pela Radio, como fonte de divulgacdo e busca de novos sons, além de
sites e foruns convencionais ja utilizados, tornando a pesquisa mais agil e participativa. A
Radio Reineken possui no momento®’ 88 programas.

Segundo estudos antropoldgicos, a musica e o canto podem ter surgido meio milhdo de
anos antes que a fala. “A escrita foi utilizada somente ha dez mil anos, sem falar que
existem povos que ndo a possuem” (BARBOSA FILHO, 2003, p. 77). Conforme
classificacdo de Santaella, com apoio dos principios peirceanos, as linguagens se dividem
em verbal, visual e sonora, mas a linguagem sonora esta em primeiro lugar, justificando que
a sequéncia de apresentacao “se deve a inspiragdo fenomenologica das categorias de
primeiridade (sonora), secundidade (visual) e terceiridade (verbal) que esta na base das
classificagfes” (SANTAELLA apud BARBOSA FILHO, 2003, p. 77).

Unido a esta realidade estd o contexto em que o radio no Brasil comeca a se popularizar:
um pais com alto indice de analfabetismo — e analfabetismo também funcional — e onde o

radio chegou primeiro que a televisao e antes que a midia impressa.

1 Um disc jockey (DJ ou dee jay): artista profissional que seleciona e roda as mais diferentes composicdes, previamente
gravadas para um determinado publico alvo, trabalhando seu contetido e diversificando seu trabalho em radiodifusdo em
frequéncia modulada (FM), pistas de danca de bailes, clubes, boates e danceterias. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/DJ> Acesso em 5 de maio de 2010.

12Ferramenta diferenciada de comunicacdo que trabalha em sinergia com agdes de marketing interno (endomarketing)
alinhada a preocupag6es do setor de Recursos Humanos da empresa.

Disponivel em: < http://www.produtoradeaudio.com.br/solucoes-corporativas.php> Acesso em 21 de abril de 2010.

18 Disponivel no site www.heineken.com.br/radioheineken

1% Usualmente os hotsites possuem tempo de vida Gtil determinado e séo ligados a uma ag&o de marketing ou comunicagio
especifica, com duragdo ligada a esta agdo mercadoldgica, como langamento de produtos, eventos, novas edi¢les de
produtos ou servigcos, acBes de CRM (Customer Relationship Management), entre outras. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Hotsite> Acesso em 05 de maio de 2010.

15 Software geralmente utilizado para criagdo de animagdes interativas que funcionam embutidas em um navegador web.

16 |_inguagem de programagao orientada & objetos, utilizada principalmente para construcéo de adaptaces.

17 Refere-se ao primeiro semestre de 2010.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para desenvolvimento da parte auditiva deste trabalho utilizou-se o método da histéria
oral. Esta, vale ressaltar, j& foi amplamente utilizada como recurso na educacdo, em
programas transmitidos pelo radio, como 0 MEB® e o MOBRAL", e por membros das
sociedades orais, que possuiam apenas 0s recursos de sua memoria para, ao longo do

tempo, reter e transmitir as representacdes que Ihes eram convenientes de perdurar:

Para isso utilizavam a dramatizacdo, a personalizacdo e artificios
narrativos diversos, a fim de que as representacdes tivessem mais chances
de sobreviver em um ambiente composto quase unicamente por memorias
humanas [...] Tanto o emissor quanto o receptor compartilhavam um
universo de significado semelhante e todos evoluiam no mesmo universo
semantico, no mesmo contexto [...] A transmissdo do conhecimento, no
transcorrer do tempo, exigia um continuo recomeco, uma renovagao
suscetivel a alteracdes visiveis de geragdo para geragdo da historia feita a
partir da capacidade de memorizacdo dos membros do grupo social e de
suas preferéncias (LIMA, 2007, p. 276).

Seguindo o objetivo de todo texto dramatico, as ideias do radioconto apresentado
sdo recriadas na mente do ouvinte, tendo poucas limitagdes, uma vez que “0 ouvinte do
radio é quem supre suas proprias imagens mentais em resposta as informac6es que lhes sdo
passadas” (MCLEISH, 2001, p. 179), preenchendo as lacunas que Ihes sdo oferecidas.

Com a finalidade de ambientacdo do cenario e da peca radiofénica para o ouvinte
sdo utilizados no radioconto sinalizadores adequados, com insercées sonoras musicais®® dos
tipos caracteristica, cortina e fundo musical — também conhecido como BG (background) —
e de trechos de musicas, efeitos sonoros e siléncio. Desta forma, conta-se uma historia de

08 minutos e 22 segundos, a qual, segundo classificacdo de MCLEISH? dividi-se em

8 Movimento de Educacio de Base ao Movimento Brasileiro de Alfabetizacdo, criado em 1961, que resultou de um
convénio entre a CNBB, Conferéncia Nacional dos Bispos no Brasil, e a Unido, sendo este o Unico Movimento Popular
que sobreviveu ao golpe de 1964, porém, comegou aos poucos a se extinguir, com excecdo de algumas comunidades do
norte do pais.

Disponivel em: < http://www.icet.ufam.edu.br/semanact2009/resumos/Resumo%20Lenil.pdf > Acesso em: 18 de abril de
2010

® Criado em 1967, tinha a concepgdo da alfabetizacdo de forma divergente da concepcdo do MEB, uma vez que
acreditava que o individuo analfabeto necessitava apenas das técnicas da leitura e escrita para se capacitar para 0 mercado
de trabalho.

Disponivel em: < http://www.icet.ufam.edu.br/semanact2009/resumos/Resumo%20Lenil.pdf > Acesso em: 18 de abril de
2010.

2 As insercBes sonoras musicais sdo dividas em quatro tipos: caracteristica; cortina; vinheta e fundo musical. Esta divis&o
encontra-se melhor especificada em FERRARETO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histdria e a técnica. Porto Alegre:
Sagra Luzzatto, 2000.

2L A classificagdo estd melhor especificada no subftem Construcéo da Histéria, & pagina 180 do livro de MCLEISH.
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quatro momentos: explicagdo da situacdo; introducdo de um conflito; desenvolvimento da

acéo e resolucéo do conflito?.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O radioconto Jodozinho, Come Mais Um Pouquinho, conta a historia de uma crianga
brasileira, de cinco anos, que s6 come bagana®. Sua méae, Dona Joana, tenta, nos momentos
de conflito da historia, achar alternativas para fazer o filho comer de forma saudavel.
Dentre as tentativas, estdo a ida de um primo de Jodozinho para casa de Dona Joana e a
mudanga do menino de escola. Até que um dia, Dona Joana se vé em frente a uma livraria,
que esta prestes a mudar a sua vida e a do seu filho.

A peca radiofénica é dividida em quatro blocos tematicos:

e Bloco I: Histdria de Jodzinho e escola (explicacédo da situacao);
e Bloco II: As tentativas para fazer o filho comer (introducdo de um conflito);
e Bloco I1I: Dona Joana entra na livraria (desenvolvimento da ac¢ao);

e Bloco IV: Jodozinho viaja na historia do livro que ganhou (resolucdo do conflito).

Sob o Género educativo-cultural, formato programa instrucional e programa tematico,
e do Género de entretenimento, programa ficional dramatico e programa interativo de
entretenimento, a peca radiofonica resgata o tema da nutrigdo infantil, com objetivo de
convencer e influenciar positivamente seus ouvintes, sejam criancas ou adultos,
modificando habitos alimentares.

No roteiro do radioconto Jodozinho muda sua alimentacdo a partir do momento em que
comeca a comer a hortalica ricula®®, a qual a personagem reconhece, tem gosto amargo,

mas que, misturado a arroz e feijdo fica com um gosto legal.

22 A locugdo, gravagdo e edicdo do radioconto Jodozinho, Come Mais Um Pouquinho foi realizada por meio do software
Audacity.

2 A palavra bagana é empregada neste trabalho e no radioconto Jo&zinho, Come Mais Um Pouquinho, como sindnimo
de comida sem maior valor nutritivo.

24 Rica em vitaminas A e C é também uma boa fonte de sais minerais, como célcio, ferro, enxofre, potassio e dmega 3. Em
virtude de seu baixo teor calérico (uma xicara contém apenas 12 calorias), é indicada para fazer parte da maioria das
dietas. Em razéo de seu gosto amargo e forte, o uso da hortaliga na culinaria € um pouco restrito a pratos mais pesados. No
entanto, a mesma também pode ser refogada, empregada em saladas ou como recheio de pizza. Seu suco combinado com
o0 do agrido proporciona uma étima desintoxicagao do organismo. A rucula também é indicada no tratamento de gengivites
e pode estimular o apetite. Disponivel em: < http://www.brasilescola.com/saude/rucula.htm > Acesso em 06 de margo de
2011.
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Utilizando a classificacdo de André Barbosa Filho (2003), reconhece-se no radioconto

Jodozinho, Come Mais Um Pouquinho os seguintes géneros e formatos:

1. Género educativo-cultural: Pouco utilizado no Brasil, com a falta de criacdo de
projetos que visem a educagdo e informagdo como instrumentos. Segundo a
classificacdo de Barbosa Filho (2003), o género se divide nas categorias: programa

instrucional; audiobiografia; documentario educativo-cultural e programa tematico.

1.1 Formato programa instrucional:

Utilizando-se de recursos diversionais como a radiofonizacdo de
determinados comportamentos e situacdes, o programa instrucional é
geralmente empregado como suporte aos cursos de alfabetizagdo, de
ensino de idiomas e de disciplinas bésicas (...). Essas acGes sonoras tém,
como acessorios indispensaveis, cartilhas e material de apoio gréafico em
que se reproduzem e se complementam as informacdes transmitidas
(BARBOSA FILHO, 2003, p. 112).

1.2 Programa tematico:

Este formato [...] tem como finalidade a abordagem e a discussdo de
temas sobre a producdo de conhecimento. Praticamente desaparecido da
programacdo radiofonica comercial, [...] encontra guarida nas grades
educativas. Seu tempo de duracdo pode variar entre cinco minutos e uma
hora, sendo mais comum o programa de curta duracdo. O radio paulista
tem insistido em tal formato, exibindo alguns programas cujo contetdo
trata do universo da literatura (BARBOSA FILHO, 2003, p. 113).

2.0 Género de Entretenimento:

As caracteristicas deste género ligam-se ao universo do imaginario, cujos
limites sdo inatingiveis e causam proximidade e empatia entre a
mensagem e o0 receptor que ndo podem ser desprezadas, sob o preco cruel
da perda de contundéncia na transmissdo dos significados de uma
determinada informagdo para o publico (..). Tal género tem a
possibilidade de explorar com maior profundidade a riqueza do universo
de linguagem do &udio, se comparado a outros géneros (BARBOSA
FILHO, 2003, p. 113).
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2.1 Formato Programa Ficional Dramético:

A composi¢cdo dos ambientes deve contar com o auxilio da sonoplastia,
seja com a utilizacdo de efeitos sonoros, produzidos ‘ao vivo’ pelo
contra-regra ou pré-gravados e com musica, seja mediante trilhas sonoras,
passagens, aberturas e temas musicais. A interpretacdo precisa seguir
determinada direcdo que assegure um resultado coeso das performances
dos radioatores, dentro de denominadores harmoniosos, com o respeito a
intencionalidade do autor do texto, a continuidade do roteiro e os planos
de gravacdo, fundamentais para a obtencdo de um produto satisfatorio
(BARBOSA FILHO, 2003, p. 118).

2.2 Programa interativo de entretenimento:

Embora o termo interativo figure como um dos Iéxicos principais nos
debates sobre a comunicacdo contemporanea, devemos assinalar que o
radio, por suas préprias caracteristicas, sempre garantiu sua audiéncia
com a participagdo dialogica. Com as facilidades técnicas de que dispde,
0 meio possibilita a acdo direta e a difusdo das opinides do publico, seja
com auxilio de linhas telefénicas, seja por meio de outro tipo de enlace® (
BARBOSA FILHO, 2003, p. 122).

6 CONSIDERACOES

A simplicidade do radio, uma das caracteristicas do meio, requer poucos aparatos
técnicos para sua realizacdo. Diferentemente da televisdo, que precisa de camera, luzes e
outros recursos, o radio abre precedentes para que pessoas nao especializadas se aventurem
no meio — fendmeno que ja vem acontecendo na internet, com os blogs e radiowebs, que
ndo necessitam de conhecimento de programacdo para serem realizados e podem ser
facilmente apreendidos em sites que ensinam o passo-a-passo de suas realizagoes.

Com comunicagao de facil acesso e baixo custo, o radio fez flutuar o imaginario social
por meio de seus programas e reuniu sécios contribuintes para o seu funcionamento dos

anos 20 aos 40 — os quais hoje retornam repaginados, por meio dos podcastings®®, arquivos

% Considera-se aqui a palavra entretenimento no sentido empregado por Dominique Wolton no livro Pensar a
Comunicagdo, ja explicitado anteriormente.

26 Forma de publicagdo de programas de audio pela Internet que permite, a quem a utiliza, acompanhar a sua atualizagdo.
A palavra podcasting é uma junc¢do de Ipod — um aparelho que toca arquivos digitais em MP3 e broadcasting, transmisséo
de ré&dio ou teve.

Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Podcasting> Acesso em 07 de maio de 2010.
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de audio disponibilizados na internet e as vezes realizados entre amigos, do celular, da
internet, dos mp3’s, mp4’s e mp5’s, € mais recentemente dos Ip0d527.

Apesar da mudanca de suporte e de seu agregamento a outras e novas tecnologias, o
radio ndo perdeu sua magia, de sonho, de encantamento, de mobilizacdo, revivendo em

cada roteiro concretizado em sons, ruidos e ambientagdes.
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