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RESUMO

O presente paper tem por objetivo apresentar e relatar o processo de
desenvolvimento de um cartaz para o Cineclube Revezes pela equipe da Aé -
Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda da Universidade Catdlica de
Pernambuco. O trabalho, realizado no contexto de uma parceria que a A€ tem com o
cineclube mantido pelos alunos dos cursos de Comunicacdo Social da UNICAP,
trata da exibicao do filme

PALAVRAS-CHAVE: agéncia experimental; publicidade e propaganda; cineclube.
INTRODUCAO

O Cineclube Revezes foi fundado em 1999 pelos alunos e professores dos cursos de
comunicagdo da Universidade Catdlica de Pernambuco - UNICAP. Mantido até hoje pelo
corpo discente e docente do Departamento de Comunicagdo Social, e aberto para todos os
alunos, professores e funcionarios da UNICAP, ele serve como alternativa as atividades
extra-curriculares do curso e tem um importante papel no estimulo das atividades culturais
da comunidade académica.

O Cineclube realiza suas exibi¢cdes quinzenalmente. A programacao de filmes ¢
diversa, em geral seguindo uma proposta de gerar discussdes e diversificar o repertorio
cinematografico dos alunos do curso, além de oferecer suporte as discussdes de diversas

disciplinas do curso de Jornalismo. Apds as exibicdes ¢ realizado um debate,
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frequentemente contando com a participacdo de convidados - cineastas, atores, produtores e
criticos de cinema da cena pernambucana - e professores da casa ou convidados de outras
instituigdes.

Para atingir os objetivos compreendidos em sua proposta, o Cineclube Revezes
precisa realizar uma divulgacdo sistemadtica de suas atividades, tanto para comunicar sua
programagdo e estimular os alunos a comparecerem como para envolver cada vez mais
estudantes de cinema nas atividades do Cineclube - que, afinal, depende da participacao
voluntéria.

Ha mais de 5 anos a Aé - Agéncia Experimental da UNICAP, estabeleceu uma
parceria com o Revezes para a realizacdo dos cartazes de divulgacdo da sua programacao,
além de auxiliar em outras necessidades de comunicacdo mais pontuais, como o0
desenvolvimento da marca e de convites especiais e certificados.

O trabalho de que trata esse paper consiste em um cartaz para a divulgacao da
exibicao do filme de animagdo australiano Harvey Krumpet (2003), realizada em marco de

2010, e seguida de um debate com realizador de cinema convidado.

2 OBJETIVO
O cartaz realizado pela A€ tinha os seguintes objetivos:

a. Divulgar entre a comunidade académica da UNICAP a exibi¢do do filme
Harvey Krumpet pelo Cineclube Revezes, deixando claros a data, local e
horario da exibicao.

b. Provocar o interesse do publico-alvo em relagdo ao filme exibido, atraindo
assim um numero maior ndo s6 de frequentadores regulares do Revezes, mas
também uma nova audiéncia.

c. Representar caracteristicas do filme de forma a informar ao publico uma nogao
sobre do que se trata: género e tema geral do filme.

d. Seguir com a identidade de comunicagao adotada para o Cineclube Revezes, de
forma a reforcar sua marca entre a comunidade académica e afirma-lo como
espaco de debate cultural.

3 JUSTIFICATIVA
A parceria com o Cineclube Revezes ¢ especialmente valorizada pela Agéncia

Experimental (A€), pois oferece uma oportunidade singular para os alunos do laboratorio
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para realizar cartazes de comunicacdo que exploram a criatividade e uma atitude mais
provocativa. O Revezes tende a ser bem aberto a idéias que priorizam uma abordagem mais
ousada, permitindo aos alunos correrem mais riscos na elaboragdo de solugdes de dire¢ao
de arte e redagdo. Na verdade, pode-se dizer que os alunos envolvidos na coordenacao do
Revezes sdo bastante exigentes nesse aspecto.

A Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda da Universidade Catolica de
Pernambuco, a A¢, foi criada em 2005 para proporcionar aos alunos um laboratorio de
experimentacdo com a pratica publicitaria. Prevista no projeto pedagogico do curso desde a
sua fundagdo, a agéncia ¢ responsavel pela comunicacdo da Universidade para o publico
interno, e oferece servigos de comunica¢do de marketing para um conjunto de instituicdes
sem fins lucrativos. Desde a sua instalacdo, a A€ se pautou pela perspectiva critica do
mercado, estimulando os alunos ndo apenas a reproduzir praticas tradicionais, mas a
explorar novas possibilidades e solucdes para os problemas de comunicagdo de seus
parceiros.

Sendo assim, fica evidente o quanto ¢ importante para a A€ a possibilidade de, em
comum acordo com os alunos que coordenam o Cineclube Revezes, experimentar as

possibilidades criativas e o estimulo oferecido pelos filmes exibidos em suas sessoes.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
O cartaz para o filme Harvie Krumpet foi desenvolvido a partir de um brief

realizado em reunido entre a equipe da Aé e os alunos que compdem a coordenagdao do
Cineclube Revezes. A partir dos objetivos estabelecidos e, a interacdo sobre a natureza do
filme e a confirmagdo do nome do debatedor, a equipe de criacdo da Agéncia passou a
desenvolver um conceito para o cartaz. Para isso, foi necessario que os alunos envolvidos
no trabalho assistissem ao filme em busca de insights criativos.

Durante o processo de brainstorm realizado, ficaram explicitas as impressdes
produzidas pelo filme, fortemente marcado pelo método utilizado na animagao - utilizando
modelos em argila - e pela narrativa, que envolve um personagem (Harvey) que passa por
diversas ocorréncias desastrosas, mas se mantém otimista. Foi feita a opgdo por enfatizar o
material ndo convencional para a animacdo e a personalidade do protagonista, positiva em

meio ao ambiente negativo proporcionado pelo que lhe acontece.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
A solugdo encontrada apareceu a partir de alguma experiéncias realizadas sobre

imagens retiradas do cartaz de divulgacdo oficial do filme. O rosto do boneco de Harvey,
retirado do cartaz, foi enquadrado de forma a ressaltar o material utilizado na realizagdo dos
modelos, e colocado sobre um fundo negro. A face otimista do personagem, em contraste
com o vazio produzido pelo fundo, traduziu o impacto que a animacao teve na equipe da
agéncia.

Visualmente, o layout do cartaz foi extremamente bem sucedido, o que foi atestado
pela repercussdo entre a comunidade académica. Isso ocorreu por uma razao muito simples:
os cartazes sdo afixados em quadros de avisos da Universidade, normalmente ocupados por
inimeros cartazes e avisos normalmente carregados de um volume de informagdes
excessivo. Em meio a poluicdo visual desse contexto, o cartaz do Revezes destacou-se

facilmente.

6 CONSIDERACOES
O cartaz realizado para a exibi¢do de Harvey Krumpet pelo Cine Revezes ¢ um

exemplo de como a Agéncia Experimental da Unicap - A€, responde as demandas de seus
clientes. Levando em consideracdo as necessidades especificas contidas no brief, a solugao
elaborada ¢ simples, mas precisa, e demonstra uma preocupagao em utilizar a criatividade a

servico das necessidades reais daqueles que procuram a agéncia.



