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RESUMO

O trabalho apresentado corresponde a um exercécidisgiplina de producéo gréfica do
curso de Publicidade e propaganda que consistieri@muma nova versado de capa de um
livro de um escritor brasileiro. O livro “Cinco Mitns”, de autoria do romancista cearense
José de Alencar, foi escolhido para ter a sua cadasenhada e caracterizada com
elementos visuais para um possivel langcamento Hadigao.
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1 INTRODUCAO

A realizacdo de qualquer exercicio baseado emwm Beja no campo da literatura
ou mesmo no da producdo grafica, exige certo caomieeto a respeito do conteudo e do
autor da obra. Nesse caso nao foi diferente. Hamaetriagem entre varias obras literarias,
desde os mais célebres escritores até autoresio@orihecidos no territério brasileiro, e a
escolha por José de Alencar foi uma forma de giasth como um cearense ilustre que
deixou um legado impagavel.

José Martiniano de Alencar nasceu no dia primegrandio de 1829, na localidade
de Messejana no Ceara. Era filho do senhor Josdéinidao de Alencar (deputado pela
provincia do Ceara) e de Ana Josefina de AlencdecEu aos 48 anos de idade, em 1877,
deixando inUmeras obras que fazem sucesso atéaestiliais. Antes de iniciar sua vida
literaria, atuou como advogado, jornalista, depmutadministro da justica. Desde muito
jovem, Alencar se destacou por onde passava dewickeu estilo atipico (se comparado
aos seus companheiros boémios) e pelo seu potditeriatio. Sua estréia como jornalista

ocorreu em setembro de 1854, quando ele passosirraama se¢do nova de folhetim

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2014 Gategoria Producao Editorial e Producéo Trangdiisar em
Comunicacgdo, modalidade Capa de Livro.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestréutso de Comunicacdo Social — Publicidade e Peoyig email:
arthur_comp@hotmail.com

3 Estudante do 7°. Semestre do Curso Comunicacdd Sduidlicidade e Propaganda, email:
fernandoufcastro@gmail.com

4 Orientador do trabalho. Professor do curso de Bidalie e Propaganda da UFC, enmitheirogustavo@gmail.com




Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

chamadaAo correr da penano jornalCorreio Mercantil O folhetim, moda na época, era
uma mistura de jornalismo e Literatura: narratil@ges, tratando de acontecimentos
sociais, artisticos, politicos, enfim, assuntosatidiano.

N&do demorou muito e José de Alencar desligou-sesude funcdo no Correio
Mercantil, por motivos de desentendimentos com stedes. Pouco tempo depois, ele
passou a integrariario do Rio de JaneiroFoi em 1856 que aconteceu sua estréia como
romancista: sai em folhetins, o romance Cinco MisutAo final de alguns meses,
completada a publicacdo, os capitulos foram orgdog num s6 volume e oferecido como
brinde aos assinantes do jornal. E aos 26 anos;g®dizer que Alencar desponta com sua
carreira de escritor no Rio de Janeiro. Podemosiderar Alencar como o precursor do
romantismo no Brasil, escrevendo livros de caratdranista, psicolégico, regionaé
historico.

Partindo desse conhecimento histdrico-literAn@nhos o intuito de criar uma capa
para uma edicéo ficticia do primeiro romance de& dtesAlencar, que agregasse elementos
do enredo com um toque de sofisticacéo e requintigitura do livro em especial favoreceu
a captacao de detalhes do romance que posteri@semniriam para a elaboracdo da capa
em questdo, desde as cores até a fonte utilizadlhes como o tempo do enredo
(cronoldgico, a histéria se passa no ano de 18b6&3¥paco onde ele se desenvolve (Rio de
Janeiro, Petropolis, Minas Gerais, por exemplo) anaosfera presente no desenrolar da

historia foram essenciais para embasar nosso li@bal

2 OBJETIVO

O objetivo do trabalho apresentado, como mencmaderiormente, era criar uma
nova capa para o livro Cinco Minutos. A escolhagaptar elementos presentes no enredo
e representa-los através de imagens tinha poidawd dar uma pequena amostra do que o
leitor iria encontrar no livro caso o comprasses is&m revelar, obviamente, 0s pormenores
da historia. Pretendiamos criar uma capa que, @smm tempo, fosse convidativa e

misteriosa.

3 JUSTIFICATIVA

Atualmente os livros tradicionais, feitos de papeisputam os olhares e a
preferéncia dos leitores com @sbooks (livros digitalizados), manuseados dpads,

netbookse celulares de ultima geracdo. Dessa forma, pedkzer que a cada dia ha de se
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criar novos artificios para agregar valor e tentanter a tradicional experiéncia sensorial
junto aos livros.
No ambito da leitura, ndo podemos contestar os medmwstos para se ler um livro.

O valor de se obter conhecimento através da legupgra todo o questionamento que se
tem a respeito do formato de um livro. Segundo Ang&EIMAN (1987, p. 55), a leitura
precisa permitir que o leitor apreenda o sentiddedto, ndo podendo transformar-se em
mera decifracdo de signos linguisticos sem a cagnpé® semantica dos mesmos. Ainda ha
o valor da subjetividade dos leitores tornandotogutares no entendimento e na esséncia

da leitura. Conforme afirma Leonardo Boff:

Cada um Ié com os olhos que tem. E interpreta osd@s pisam. Todo
ponto de vista € a vista de um ponto. Para entamdgpre alguém I|€, é
necessario saber como séo seus olhos e qual évis&aale mundo. Isto
faz da leitura sempre um releitura. [...] Sendanasfica evidente que
cada leitor é co-autor.

Tomando por base isso, passamos a desenvolverabalhio que fosse inspirador
aos olhos dos leitores das obras de José de Alamz@aso, o livro Cinco Minutos, tanto
no quesito artistico como na importancia da obra [seratura brasileira. Ressalta-se que a
capa de um livro tem um valor decisivo na hora ul ®ompra e que também as vezes
assume um valor sentimental, como descreve OrhaalPam um trecho de seu livro:

Os titulos dos livros sé&o como os nomes das pesgodam-nos a distin-
guir um livro dos milh8es de outros a que se askemda as capas dos
livros sdo como 0s rostos das pessoas: ou nosdeenonma felicidade
que ja experimentamos, ou entdo prometem-nos undenda delicias
que ainda n&o exploramos. E por isso que conteroglama capas dos
livros tdo apaixonadamente como fazemos no casoodtss. (PAMUK,
2010, p.10)

Por estarmos vivendo no tempo do “visual’, a capaicha obra tera uma melhor
chance de ser percebida nas prateleiras se ostemtarisual atraente e sobrio, dando
informacBes de seu conteddo na primeira olhadaénpaem revelar de cara os seus
mistérios. Sabemos que a capa é o chamariz, e pesse tivemos que fazer um estudo
preliminar para iniciar a construcdo do trabalhe, dodo a buscar representar toda a
histéria numa simples (ou nem tanta) imagem cadagke significados que abrissem as
portas do universo do livro para os seus leitores.

Numa analise comparativa com a composicédo de uoutam propaganda, as letras
(titulos, frases, etc.) atuam como na construcalaytmt servindo de condutor a leitura do
texto, conforme Armando SANT'ANNA (2002, p. 160)A funcdo do titulo é fixar a
atencado, despertar o interesse e induzir a leituNtima analise visual, a tipologia perde
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sua forca e da lugar & imagem, seja em forma dtraltfio ou de fotografia. Segundo
Newton CESAR (2000, p. 219), “o desenho sempre umia poderosa forma de
comunicacao”; e ainda segundo Armando SANT'ANNAQ20p. 180), “A ilustracéo de
um anuncio tem de servir para reforcar os valores atengcdo, compreensdo, de
memoriabilidade e de credibilidade do texto”. Nabtilho em questéo, imagens e letras se
unem para transportar o leitor ao universo despuotalosé de Alencar.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apés a leitura do livro, comegamos a discussao wesgelementos deveriamos
abordar na capa e como organiza-los de maneirabn&ane atraente. Escolhemos expor
como imagem principal a figura de um O6nibus antiga, época em que a historia se
desenrola. Tal escolha ocorreu devido ao fato dasénibus onde tudo comecou, onde 0s
personagens principais da histéria se conhecerarpagtir de onde sua histéria de amor é
retratada. Com isso pretendiamos aticar a curidsida leitor, fazé-lo se perguntar qual o
significado daquela imagem, despertando, assingnéagle de obter o livro. O fato de a
imagem estar em apenas uma cor (preto) causa, etraste com o fundo laranja, uma
sensacao de melancolia, de nostalgia, o que dé&spmlstser a histéria algo ocorrido em uma
época antiga.

A cor laranja de fundo ajuda a ressaltar o caeatégo da historia, ou seja, o fato de
ela ndo ocorrer em um tempo atual, ao mesmo tempocgntrasta muito bem com a
imagem e causa uma sensacao agradavel aos olhextuka aplicada no background
fortalece ainda mais essas caracteristicas, pdimndas” criam um efeito de flashback, de
recorréncia a memoria, o que também mantém retag@o enredo do livro.

O titulo “cinco minutos” foi projetado para darmapresséo de ser algo manuscrito,
como uma carta. Além de proporcionar certa levezandposicdo como um todo, também
faz referéncia aos acontecimentos da histéria,da&oo leitor descobrird durante a leitura.
A cor branca potencializa a leveza e a pessoaligad® titulo pretendia alcancar.

Durante o processo de elaboracdo da capa em quistio usados softwares de

edicdo de imagens, além de programas de deserdralet
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A capa do livro foi feita no formato 20cm x 13,5cimpressa em papel triplex
280g, colorido (4x4), sendo utilizado o verniz daminacdo no acabamento final para

realcar ainda mais as cores.

6 CONSIDERACOES

Atualmente, com a correria do dia a dia, tornaa#da vez mais dificil prestarmos
atencdo ao mundo em nossa volta. Somos exposansas informagdes, seja nas ruas, nas
nossas casas, nos escritorios, etc., que vemrsantly um trabalho dificil conseguir fazer
com que algo se destaque no meio da multiddo. Nerso da publicidade, isso se aplica
aos diversos anuncios e tipos diferentes de migiase apresentam aos consumidores. As
leis desse mercado parecem claras: quem nao consagulestacar perante o seu
concorrente acaba sendo fadado ao esquecimenfmomicorre o risco de nem ao menos
ser percebido.

Em um mundo cada vez mais imagético, a boa orgginzdos elementos visuais
dos anuncios publicitarios ganha uma importanciasiceravel. Por isso, a busca por
formas harmoniosas, interessantes e que sejam smanE&mpo objetivas e marcantes,
torna-se uma férmula praticamente infalivel paranguquer alcancar o sucesso. Seja em
revistas, outdoors, cartazes ou capas de livrosxp@sicdo de mensagens limpas, que
comuniguem e também agradem os consumidores, fazemad que se identifiquem com o
produto em questao, segue principios que se mastraficazes com o passar do tempo. No
caso do trabalho em discussao, buscamos apliceora taprendida em sala de aula, na
tentativa de criar uma capa de livro que fizessegumportancia cultural do seu autor,

sendo atraente e despertando o interesse dos andaristura.
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