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RESUMO

7

O cartaz é utilizado para proclamar acontecimeRtme ser uma forma especial de
anancio e apresentar caracteristicas que o tormanpeca grafica singular. O presente
cartaz faz parte de campanha publicitaria produpimlaum grupo de alunos do 8°
periodo, como requisito para obtencédo de notaswptina laboratério de publicidade e
propaganda. Desenvolvemos uma campanha compledaopeliente real Uniceuma,
referente ao lancamento do | Festival de Propagdsmigersitaria do Maranhé&o.
Inicialmente foi desenvolvido um referencial tedri@pds essa etapa, o briefing foi
feito junto ao cliente, identificado o perfil dolgico e sugerida a campanha. O evento
foi realizado entre os dias 05 e 07 de outubro0d®2

PALAVRAS-CHAVE: publicidade; propaganda; cartaz; festival.

1 INTRODUCAO

O presente trabalho é um projeto experimentaljzasd como requisito para
obtencdo de nota na disciplina laboratério de pidaide e propaganda do Curso de
Comunicacdo Social, com habilitacdo em PublicidadePropaganda, do Centro
Universitario do Maranhdo. Neste projeto, sugerimosartaz de lancamento do |
Festival de Propaganda Universitaria do Maranhao.

O objetivo do festival é estimular a participac&@edtudantes universitarios de
Comunicacdo Social, a conhecer o mercado de t@laathvés do desenvolvimento de

pecas e campanhas. Com o tema “Nossa Séo LuisaMiéb Luis” faz referéncia ao

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 201k 6ategoria Publicidade e Propaganda,
Modalidade Cartaz.

2 Aluno do lider do grupo e estudante do 8° semelstrdo Curso de Publicidade e Propaganda, email:
wes-wvs@hotmail.com
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“Movimento Nossa S&o Luis” criado pelo Observat@iocial de Sdo Luis com o
objetivo de motivar o engajamento cidadao, visambilizar os diversos atores da
sociedade em torno do debate e propostas de acdap=onstrucdo de uma cidade
sustentavel, ou seja, equilibrar os pilares paracoastrucdo de uma cidade
economicamente viavel, socialmente justa e ambieatde correta para todos.

Cientes da necessidade do cliente real Uniceumpgrtante instituicdo de
ensino superior do Maranh&o, sugerimos a campavaamdo em consideracdo que a
universidade tem um compromisso social efetivopqupacéo visualizada hoje nas
chamadas atividades de extensdo universitaria destivais, como 0 proposto pela
instituicao.

Por se tratar de um langcamento, se optou peledcride um cartaz com visual
limpo e mensagem direta, porém bem estruturadeeratr e sugestiva. O nosso objetivo
foi lancar o festival e torna-lo conhecido, fortedo a marca com o uso em midias

alternativas e tradicionais, alcan¢cando o objafiveliente de forma satisfatéria.

2 OBJETIVO

Produzir o cartaz de lancamento do | Festival dgp&ganda Universitaria do

Maranh&o, levando aos leitores informacdes relegaaterca do evento.

3 JUSTIFICATIVA

O 1° Festival de Propaganda Universitaria do Matan& uma iniciativa e
realizacdo do curso de Comunicacéo Social, daitzagidib de Publicidade e Propaganda
do Uniceuma. O Festival, realizado juntamente cofrl®mSemana de Comunicagéo,
ocorreu entre os dias 05 e 07 de outubro de 2010.

O objetivo do Festival € estimular a participac@&cedtudantes universitarios de
comunicacdo social, incentivando seu contato comeccado de trabalho através do
desenvolvimento de pecas e campanhas publicitarias.

Para Barichello (2005) numa época em que 0S me®scamunicacao
reorganizam a sociedade supde-se que a universigesldsaria utilizar-se de
dispositivos para torna-la visivel e legitima pégamseu tempo.

Essa nova abordagem privilegia a finalidade utifitadla universidade e, em
decorréncia disso, a unicidade dos fins abstratosudar a uma multiplicidade de

funcdes e a uma organizacéo cada vez mais complexa.
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Segundo Kunsch (1992) a universidade, como cemtnoraducéo sistematizada
de conhecimentos, necessita canalizar suas pdtdadiss no sentido da prestacéo de
servicos a comunidade, revigorando os seus progrdmaatureza cultural e cientifica
e procurando irradiar junto a opinido publica agoésa, os debates, as discussdes e 0s
progressos que gera nas areas de ciéncias, teiendédrps, artes etc. Para ela isto s6 é

possivel:

Isto s6 é possivel mediante a comunicagdo, queilizaabo
relacionamento entre universidade e os seus dggblicos. Dai a
importancia de um sistema planejado de comunicpaé® difundir de
forma eficiente e eficaz a sua producéo cientiicgaom isso, abrir as
suas portas a todos os segmentos da sociedadé civil

Desta maneira, os festivais se apresentam comariampe espaco de divulgagao
de trabalhos e discussdes de temas relacionadosnanicacdo. Para a criacdo da
campanha de lancamento um grupo de alunos do 88dpeda instituicdo foi
convocado.

Com o tema “Nossa S&o Luis, Minha Sao Luis”, o ®véaz referéncia ao
movimento “Nossa Sao Luis” criado pelo Observat@®ocial de Sdo Luis, um
movimento de articulacao intersetorial que, a pddimonitoramento de indicadores de
qualidade de vida, busca promover a democracidcipativa e o dialogo para o
desenvolvimento sustentavel da cidade.

Dentro desse contexto BRUN e FORTALEZA (2005) d=sta 0 importante

papel desenvolvido pela publicidade, fazendo relacdinamica e interacdes sociais:

0 papel da publicidade/propaganda € tao importaateociedade
atual, ocidentalizada e industrializada, que eladepaoser
considerada a mola mestra das mudancas verificedadiversas
esferas do comportamento e da mentalidade dos
usuarios/receptores.

Levando em consideracdo os referenciais tedricasnecessidade do cliente,

desenvolvemos a campanha de langamento do festival.

8 KUNSCH, Margarida Maria KrohlingJniversidade e comunicacao na edificacdo da sociatta Sdo
Paulo: Edi¢bes Loyola, 1992. p. 10.

° BRUN, Eron; FORTALEZA, Camila Hildebrand GazaComunicacdo e Desenvolvimento
Sustentavel:influéncia da midia no comportamento do consumi&adio Caetano do Sul. Revista Imes
Comunicacao. Ano V — n° 10, janeiro/junho, 20054%
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para CASTRO (2005) a publicidade se configura camotipo de producédo
midiatica que funciona como uma espécie de ritinata-se de dar a conhecer, a um
publico determinado, aspectos positivos ou vanggenprodutos, marcas ou Servicos,
com vistas a obter a aceitacdo desse publico eseguente aquisicdo do que lhe foi
mostrado.

Para OURIQUES (1998) a linguagem publicitaria zdiliprincipalmente a

linguagem visual para a transmissdo das mensagens:

E por isso que o préprio leiaute de um veiculo @ténia ja passa
informacdes e sensacdes ao publico, antes do peapsiamente

dito. Pode-se escrever visualmente uma pagina deirajue até
mesmo os significados mais sutis possam ser trédssiatravés

de cores, ritmos, movimentos, familia de corpobzatios, etc.

Dai vem a importancia de todos os estudos que Enocmostrar

de que forma ocorre a manutencdo de uma determinada
concepcdo de mundo através do visual de sua efipréss

Pecas como anuncios de revista ou jornal sdo eainemte importantes na
criacdo de uma campanha. Na maioria dos casossséstrelas do show. Entretanto,
todas as pecas, quando falamos de comunicagaomi@ontancia de igual tamanho. E
qualquer que seja a pecga, precisa ser tratada senedade que merece.

Em sua grande maioria, 0s anuncios impressoslgantide linguagem verbal e
linguagem nao-verbal, apresentado titulo, imagertp} marca e slogan.

O cartaz, um anuncio impresso de tipo visual, gnwoente utilizado na
divulgacao de eventos. Nas universidades elesrgdenxa constante. Com baixo custo
e grande impacto, foi utilizado como midia estria@ga campanha.

Podemos caracterizar o cartaz caimo suporte, normalmente em papel, afixado
de forma que seja visivel em locais publicos. Sugdo principal é a de divulgar uma
informacdo visualmente, mas também tem sido amtacmmo uma peca de valor
estético.

Além da sua importancia como meio de publicidadke enformacao visual, o
cartaz possui um valor histérico como meio de djggfo em importantes movimentos

de carater politico ou artistico.

1 OURIQUES, Nildo Domingos; RAMPINELLI, Waldir Jos€ritica as reformas neoliberais 2. ed.
Sao Paulo: Xama, 1998. p. 23
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Pensando em todos estes aspectos e levando emderagdb os objetivos do
cliente o cartaz foi estruturado. Desta maneirecgi®mos que a comunicacao, em seus
aspectos visuais e através da Publicidade e Pnogaga fundamental para criar

conceito na mente dos consumidores.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Desenvolvemos uma campanha completa para o cliegt&niceuma, referente
ao lancamento do | Festival de Propaganda Uniggeisitlo Maranh&o. Inicialmente foi
desenvolvido um referencial tedrico, apdés essaaetapbriefing foi feito junto ao
cliente, identificado o perfil do publico e em sigusugerida a campanha.

Percebemos que a linguagem da propaganda se destimgr outro lado, como a
literaria, pela criatividade, pela busca de recues@ressivos que chamem a atencao do
leitor, que o facam parar e ler ou escutar a memsagie lhe € dirigida, nem que para
Isso se infrinjam as normas da linguagem padrasegpasse por cima das convengdes
da gramatica normativa tradicional e, em certoidentda competéncia linguistica
abstrata geralmente aceita.

Como se trata de um lancamento, decidimos utibzaimplicidade e a técnica
para atrair a atencdo do leitor. Ao pensarmos em,ithovacao, ou no despertar para a
criatividade, um dos grandes icones que vem a mént& lampada. Por essa
representatividade simbdlica, ela foi escolhidaapategrar a campanha. Porém sua
utilizacdo se deu de forma diferenciada.

A percepcdo € uma construcdo ativa, dentro desgexto, o jogo 6tico pode
revelar diferentes figuras ou destacar um Unicedc&@om base nisso, utilizamos o
efeito pontilhado na peca publicitaria.

Os pontos negros a medida que sédo distanciadéisndo claro déo nitidez e
forma a figura. Desta maneira, quanto mais longebserva a figura, mais nitida ela
fica.

Pensando nisso, foi criado o slogan de campanhantiés Ideias sao Vistas de
Longe”. Assim, a relacao texto e imagem, aliaddegai central da peca cria harmonia.
Como complemento, aparecem informacdes releveasuas) a data e local do festival e
formas de inscricdo e informagdo, além da assmatlo evento: | Festival de

Propaganda Universitaria do Maranh&o.
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Figural — Cartaz

6 CONSIDERACOES

O presente trabalho apresentou o desenvolvimentartiez para a campanha de
lancamento do | Festival de Propaganda Univerait@to Maranhdo. As pecas
desenvolvidas apresentam informacdes pertinenges$ordha criativa, sobre o evento
gue reuniu trabalhos de universitarios maranhenses.

Entendemos que o estudo de tematicas relativasnairmiocacdo € assunto de
suma importancia na atualidade. Nesse sentido,-gdgerceber que um componente
importante da peca publicitaria analisada € o caltem torno da idéia de ilusdo 6tica,
relacionada a figura iconogréfica.

Com linguagem simples e direta e com técnica eetaiat diferenciado, o cartaz
promoveu o lancamento e divulgacdo do festival ttcomglo conceito na mente do
leitor.
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