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RESUMO A revista Poppin é uma publicagdo que tem como tema o rock, tanto
internacional, como nacional e cearense. A inten¢gdo ¢ abordar o contetdo,
incorporando as caracteristicas globalizadas, tdo intrinsecas ao rock, sem abrir mao dos
seus trejeitos locais, tendo em vista seu publico: o jovem cearense fa de rock. A
producdo tem como foco abordar o género rock, mostrando estilos, lugares e pessoas
que integram e formam seu publico em Fortaleza. Isso de forma aprofundada,
apresentando o que normalmente ndo ¢ veiculado na midia local e distanciando-se da
comum pratica do agendamento cultural. Embora o tema principal seja musica, as
reportagens e se¢des também acabam por abordar assuntos correlatos, como
comportamento ou moda, sem perder, no entanto, o foco musical da revista.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo impresso; Revista; Cultura Pop; Rock
1 INTRODUCAO

A revista “Poppin” € uma producdo que tem como tema a musica, € mais
especificamente o rock, tanto internacional, como nacional e cearense, enquadrando-se num

contexto da cultura pop.
2 OBJETIVO

A producdo tem como foco abordar o estilo musical rock, mostrando todas suas
divisdes, estilos, lugares onde ¢ tocado e pessoas que integram e formam seu publico no
mundo e mais especificamente na cidade de Fortaleza. Isso de forma aprofundada,
mostrando o que normalmente ndo ¢ veiculado na midia local. A ideia ¢ desmistificar a
imagem atual do género por meio da producdo jornalistica, evitando rotulos e estereotipos
normalmente utilizados. Embora o tema principal seja musica, as reportagens e secoes

também acabam por abordar assuntos correlatos, como comportamento ou moda.

3 JUSTIFICATIVA

Para falar sobre a escolha do suporte revista para a producao do projeto pratico, que

aborda a temadtica do rock, inserindo-se num contexto de jornalismo musical e, portanto,
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cultural, iniciaremos falando um pouco sobre o suporte em si. Assim, serdo abrangidos,
seus conceitos, estilo, foco, tipo de texto, aspectos graficos, entre outros.

Revistas podem ser encontradas em formatos e estilos graficos variados, abrangendo
um Unico tema ou varios aspectos de assuntos que fazem parte do cotidiano e possuindo
diferentes géneros jornalisticos, como reportagens, entrevistas, resenhas, artigos, entre
outros. Marilia Scalzo, em seu livro Jornalismo de Revista, coloca que revistas sdo objetos
queridos e colecionaveis, mas que, antes de tudo, sao definidas pelo seu leitor.

Revista ¢ também um encontro entre um editor ¢ um leitor, um contato que se
estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a

construir identidade, ou seja, cria identificacdes, da sensacdo de pertencer a um
determinado grupo. (SCALZO. Jornalismo de Revista. 2009, p.12)

Ainda para a autora, as revistas tém fungdes mais complexas do que a simples
transmissdo de noticias, sendo um meio que se afirma tanto no caminho da educagdo, como

do entretenimento.

Revista une e funde entretenimento, educacdo, servico ¢ interpretagdo dos
acontecimentos. Possui menos informagdo no sentido classico (as ‘“noticias
quentes”) e mais informacdo pessoal (aquela que vai ajudar o leitor em seu
cotidiano, em sua vida pratica). (SCALZO. Jornalismo de Revista. 2009, p.14)

Sérgio Vilas Boas diferencia o suporte revista dos jornais didrios, que usam a tradicdo em
seu proveito. “(...) as revistas preocupam-se com sua contemporaneidade e atualidade.
Necessariamente, a revista nao se obriga a registrar ocorréncias que ndo se enquadrem em
seu apelo e seu leitor-alvo.”. (VILAS BOAS. O Estilo Magazine: O texto em revista. 1996,
p.72). Opinido que se assemelha a de Scalzo, que acredita que as revistas funcionam em
sintonia com seu tempo, representando épocas e sustentando mitos.

As primeiras publicag¢des do tipo eram ainda muito parecidas com livros, no entanto,
destinavam-se a publicos especificos, aprofundando assuntos. A primeira foi publicada na
Alemanha, em 1663. Elas originaram-se tratando apenas de um tema, para s6 depois
virarem multitematicas. “A revista ocupou assim um espago entre o livro (objeto
sacralizado) e o jornal (que s6 trazia o noticiario ligeiro).”. (SCALZO. Jornalismo de
Revista. 2009, p.20).

Desde esse inicio, as revistas tomaram diversas formas, multiplicando-se e
evoluindo para o formato hoje em dia conhecido. Nessa histdria, varios foram os marcos

fundamentais para essas alteragdes. Nesse contexto, Scalzo destaca a importancia para o
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progresso do género do lancamento, em 1923, da revista americana Time, a primeira revista
semanal de noticias.

No Brasil, o suporte so6 se torna uma realidade no comeco do século XIX, tendo a
primeira revista sido lancada em 1812, com o nome As Variedades ou Ensaios de
Literatura. “A historia das revistas no Brasil, assim como a da imprensa em qualquer lugar
do mundo, confunde-se com a historia econdmica e da industria do pais” (SCALZO.
Jornalismo de Revista. 2009, p.27).

As revistam mantém, desde sua origem, uma relagdo especial com o seu leitor,
dirigindo-se ao mesmo de uma maneira mais personalizada, diferente do jornal que busca
uma maior generalizagdo, um leitor médio. As revistas, principalmente as mais
especializadas, conhecem muito bem seu publico, o tendo em todos os momentos como
foco e falando diretamente com ele.

Lembre-se de que, no conjunto, o texto de qualquer revista — ndo importando o
estilo — esconde uma tendéncia. A tendéncia de uma revista € a inclinagdo de seus
leitores. Entdo, é adaptar-se a eles. Os diagndsticos apresentados na interpretacao

de um fato também ndo estdo imunes as tendéncias. (VILAS BOAS. O Estilo
Magazine: o texto em revista. 1996, p.86)

Ainda para Sérgio Vilas Boas, ¢ fundamental que a linguagem usada no texto de
revista seja facilmente assimilada pelo leitor. O mesmo ponto também ¢ tratado por Scalzo,
que acredita que o formato fala para um publico especifico, que espera receber a
informacao de forma prazerosa. De acordo com a autora: “A primeira regra ¢: nao escrever
para si mesmo. Principalmente no jornalismo de revistas, o leitor ¢ alguém especifico, com
cara, nome ¢ necessidades proprias.” (Jornalismo de Revista, 2009, p.54).

Vilas Boas divide a especializacdo das revistas por tema e segundo a segmentagao
de leitores. Ja para Marilia Scalzo, o suporte dirige-se ao seu publico de modo diferente da
televisdo e jornais, que tentam abrangir um publico geral, ¢ também da internet, que
individualiza o leitor, encontrando-se em um meio termo. “De novo, ¢ a velha maxima: ¢
preciso falar com menos gente, para falar melhor.” (Jornalismo de Revista, 2009, p.44).

A periodicidade das revistas ¢ um dos pontos que a diferencia dos jornais didrios.
Por demorarem mais a chegar nas maos do leitor, as revistas ndo se prendem as noticias
diarias, possuindo uma maior “durabilidade”. Vilas Boas acredita que a periodicidade ¢

determinante ao estilo de uma revista.

E preciso escolher os assuntos que, por sua permanéncia no noticiario ou
importancia historica, ndo perderdo atualidade até que a revista chegue as bancas
ou as maos de seus assinantes. E valioso discutir o melhor angulo de condugdo de
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cada matéria, as melhores fotos e algo mais que se possa oferecer. Pensa-se na
matéria de modo a aproxima-la ao maximo possivel da ltima palavra dita sobre o
assunto. (VILAS BOAS. O Estilo Magazine: o texto em revista. 1996, p.78)

De certa forma, h4d uma discussao entre os limites de jornalismo e entretenimento no
suporte revista. Marilia Scalzo acredita que had espago para as duas areas, percebendo-se
suas possibilidades e sem misturar uma com a outra. O assunto também ¢ abordado por
Vilas Boas: “Por isso, além de irrigar a opinido publica, a revista ¢ feita para o
entretenimento. De quem redige para uma revista, seja ilustrada, informativa-geral ou
especializada, sdo exigidos textos brilhantes e leves.” (O Estilo Magazine: o texto em
revista. 1996, p.82)

O texto na revista ¢ mais voltado a interpretacdo e analise do fato, diferenciando-se,
dessa forma, do que é veiculado nos jornais diarios. E um texto mais aberto, com uma
maior liberdade de tom, estilo e recursos utilizados, podendo ter uma maior ligagdo com a
literatura, e ndo tao atrelado a estrutura do lead e da piramide invertida. “O texto para uma
revista também segue os padrdes jornalisticos, mas isto ndo impede que as palavras, frases e
periodos tenham um ‘rebolado’ diferente.” (VILAS BOAS. O Estilo Magazine: o texto em
revista. 1996, p.18)

Dessa forma, o suporte se torna um meio que permite a veiculacao de reportagens
mais aprofundadas, desdobrando os fatos por meio da investigacdo e proporcionando uma
maior reflexdo sobre determinado assunto. Para Sérgio Vilas Boas, “quando a noticia salta
de uma simples nota para uma reportagem, ¢ preciso ir além, detalhar, questionar causas e
efeitos, interpretar, causar impacto.” (O Estilo Magazine: o texto em revista. 1996, p.43)

Dentre os meios de comunicagdao impresso, a revista se diferencia visualmente
devido ao seu formato, qualidade do papel, impressdo, imagens e a maneira pela qual se
apresenta como um todo. “Além disso, o aspecto grafico, presente em qualquer dos padrdes
editoriais de revista, desempenha também um importante papel provocador.” (VILAS
BOAS. O Estilo Magazine: o texto em revista. 1996, p.82)

As revistas, ainda mais que os outros veiculos impressos, oferecem uma maior
quantidade de recursos graficos, que vao de fotografias a infograficos, entre varios outros,
auxiliando o jornalista a deixar o seu texto mais visualmente atraente. O suporte
proporciona inclusive uma maior liberdade para experimentar novos aspectos visuais e
inovar no que diz respeito a qualidade grafica, isso, ¢ claro, levando em consideragdo o
tema da publicacdo. Uma revista tem o foco na cultura pop, por exemplo, podera ser mais

ousada visualmente em comparagdo a uma revista semanal de noticias.
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Design em revista ¢ comunicagdo, ¢ informacao, ¢ arma para tornar a revista e as
reportagens mais atrativas, mais faceis de ler. Tanto quanto os jornalistas, os
designers devem estar mais preocupados o tempo todo com a melhor maneira — a
mais legivel — de contar uma boa historia. (SCALZO. Jornalismo de Revista.
2009, p.67)

Nesse ponto, assim como em relagdo ao tipo de texto, a especializagcdo, a
interpretacdo, a maior liberdade de inovagcdo e muitos outros, pode-se perceber uma
aproximacgao entre o suporte revista e o jornalismo cultural. Como aponta Scalzo: “Desde o
inicio da década de 1950 até meados da de 1960, varias revistas de cultura sdo lancadas e
servem — as que conseguem sobreviver — para reunir intelectuais e de alguma forma reagir a
ditadura militar instalada no pais a partir de 1964.”. (Jornalismo de Revista. 2009, p.33).

Vilas Boas acredita que “os cadernos de cultura dos jornais, assim como
suplementos, aproximam-se mais do estilo magazine” (O Estilo Magazine: o texto em
revista. 1996, p.95). Ele ainda completa:

Nos cadernos de cultura, os jornais sdo mais ensaisticos e opinativos. A regra da
padronizagdo ndo ¢ a biblia desses cadernos. O texto é mais solto, com tendéncia
a absorver coloquialismos e neologismos de todo tipo. O texto de um caderno de

cultura tem estilo e publico muito bem definidos. (VILAS BOAS. O Estilo
Magazine: o texto em revista. 1996, p.95)

Como vimos, essas caracteristicas do jornalismo de cultura se assemelham bastante ao que
¢ proporcionado pelo suporte revista. Assim, falaremos um pouco mais sobre o jornalismo
que tem como foco a cultura.

O conceito de cultura trazido no ambito do Jornalismo Cultural é bastante restrito,
limitando-se as atividades no campo da arte e do entretenimento, desempenhando um papel
secundario na impressa, de forma geral. O autor do livro Jornalismo Cultural, Daniel Piza,
no entanto, discorda desse posicionamento. Para ele, a cultura estd em tudo, misturando
assuntos e atravessando linguagens. Ele propde uma recusa & no¢ao que o jornalismo
cultural seja simples e facil.

(...) hd muito o que fazer pelo jornalismo cultural no género da reportagem,
inclusive no chamado ‘hard news’ (as noticias mais quentes, inadidveis), mas isso
ndo pode ser feito a custa da analise, da critica, do debate de idéias — vocacdes

caracteristicas do jornalismo cultural e caréncias fortes do leitor contemporaneo.
(PIZA. Jornalismo Cultural. 2003, p.8)

No Brasil o jornalismo cultural s6 comeca a ganhar for¢a no final do século XIX,
com nomes como Machado de Assis. As revistas culturais se multiplicaram a partir dos

anos 20 e as se¢des culturais na imprensa tornam-se obrigatorias a partir da década de 50,
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no entanto, sendo vistas, em sua maior parte, apenas como complementos até os dias de
hoje.

Piza acredita que as revistas culturais ndo possuem a mesma influéncia que um dia
tiveram, definindo cada vez menos o sucesso e fracasso de uma obra. Além disso, ha uma
certa dominacdo em falar de provéaveis sucessos de massa e fendmenos de audiéncia, em
detrimento das tentativas de resisténcia.

Tanto o jornalismo, como a cultura estdo inseridos dentro de um contexto de
producdo industrial, tendo na sua histéria acompanhado momentos chave de amplia¢do da
industria cultural. De certa forma, o jornalismo cultural se pauta por produtos dessa
industria. Mesmo assim, Piza atenta que:

(...) ha muitas obras de arte feitas para o grande publico que tém qualidades
solidas, que sdo tdo densas ou agudas quanto muitas de outras épocas da
civilizagdo; e também na de que essa tal de industria cultural ndo é tdo monolitica
assim, a cabresto do poder econdmico, e vem se tornando mais segmentada e

variada, deixando até menos Orfao aqueles que prezam obras duradouras (PIZA.
Jornalismo Cultural. 2003, p.44)

Assim, entramos no conceito de Cultura Pop, assunto que ¢ coberto pelo jornalismo
cultural atual. Segundo Ivan Carlo de Oliveira, “o termo Cultura Pop tem sido usado
indiscriminadamente para designar diversos produtos da Industria Cultural. Fala-se em
musica pop, pop rock, quadrinhos pop e, finalmente, cultura pop.” (OLIVEIRA. Cultura
Pop. 2002, p.15). A Cultura Pop, ainda para Oliveira, acaba surgindo de certa forma como
uma alternativa para a cultura considerada oficial.

E um conceito que surge a partir da Industria Cultural — termo criado pelos te6ricos
da Escola de Frankfurt que se refere ao uso mercadolégico dos chamados produtos culturais
veiculados pelos meios de comunicagdo de massa -, mas se diferencia dela na medida em
que ndo ¢ homogeneizada e subverte ao invés de acomodar. “Essa produgdo critica e
provocadora ndo se encaixa em absoluto no conceito de Industria Cultural.” (OLIVEIRA,
Cultura Pop. 2002, p.17).

Com esse termo ¢ possivel pensar em uma leitura critica que ndo havia sido
trabalhada anteriormente. Histdorias em quadrinhos, seriados de televisdo, filmes podem ser
ndo apenas recebido passivamente pelo publico, mas gerar discussdes com analises

aprofundadas.

“O conceito de Cultura Pop surge ndo para substituir o de industria cultural, mas
complementa-lo. Ele ¢ aplicado onde justamente as teorias da escola de Frankfurt
falham: nos produtos da induastria cultural que ndo conformam, mas provocam,
ndo acomodam, mas incentivam uma leitura critica da realidade.” (OLIVEIRA,
Cultura Pop. 2002, p.19)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢@o da Pesquisa Experimental em Comunicagao

Para Adriana Amaral, no artigo Rock e Imaginario: as relacdes imagético-sonoras na
atualidade, apesar de algum preconceito ainda existente, a propagacdo tecnoldgica, a
popularizacdo de musicas e videos e a propria pés-modernidade sdo responsaveis por uma
maior aceitagdo da Cultura Pop. Isso faz com que cada vez mais ela seja objeto de um
estudo mais aprofundado, gerando novas leituras dos fendmenos culturais da
contemporaneidade.

Nesse contexto, pode-se dizer que a musica pop e mais especificamente o rock, ¢
englobado por essa cultura. O rock como estilo musical surgiu no final da década de 40 e
inicio dos anos 50 nos Estados Unidos, rapidamente se espalhando por todo o mundo.

Segundo Amaral,

(...) a guitarra elétrica causou grande furor na cultura jovem quando o folk/country
branco e o blues negro, estilos originariamente actsticos nascidos nas entranhas
dos Estados Unidos da América, foram eletrificados com a presenca da guitarra.
Dessa copula maldita originou-se o que se chama de rock n’ roll. (AMARAL.
Rock e Imaginario: as relacdes imagético-sonoras na atualidade. 2002, p.36)

Alguns momentos podem ser definidos como fundamentais na histéria do rock. Um
primeiro seria a explosdo do rock considerado cldssico em 1954 e 55. O segundo momento
¢ o que ficou conhecido como a primeira invasdo inglesa, que ocorreu por volta de 1963.
Entre 1967 e 1972, ficou conhecido o periodo dos reis da guitarra. Outros marcos foram o
advento do hard rock, em 68, ¢ do movimento punk, em 75.

No Brasil, o rock vai chegar nos anos 60 por meio da Jovem Guarda. Essa sofria
muitas criticas por seu exacerbado estrangeirismo, simplicidade, alienacdo e pelo “barulho”
causado pelas guitarras elétricas, em oposi¢do & musica originalmente brasileira, elaborada,
politizada e acustica da Bossa Nova. Depois desse movimento, surge o Tropicalismo nos
anos 70, misturando diversos instrumentos, culturas e linguas, baseado na idéia de
antropofagia. J4 nos anos 80, as muitas mudancas politicas do pais influenciaram musicas
com temadticas nacionais e criticas e que, mesmo assim, eram abertas a influéncias
estrangeiras e guitarras, estabelecendo o rock nacional.

Para Amaral, o rock ¢ uma “hibridagdo tipica da cultura poés-moderna” (Rock e
Imaginério: as relagdes imagético-sonoras na atualidade. 2002, p.37), misturando sons,
imagens, linguagens e estilos. Assim, pode-se dizer que ele compreende varios géneros
musicais, maneiras de se comportar, de se vestir e atitudes, sendo muito dificil defini-lo na
atualidade. Mesmo sendo visto como algo auténtico e libertador, ele ¢ fruto da industria
cultural, sendo um produto ideoldgico configurado para atingir o maior nimero possivel de

pessoas. Para Valdir Montanari,
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O rock tem sido a musica mais ambigua que o século XX ja conheceu. Por um
lado, cresceu em nome de uma suposta rebeldia, uma rejei¢do dos valores de uma
sociedade conservadora que faz guerras e mata em nome do progresso. Por outro
lado, entra no jogo dessa mesma sociedade, e ajuda a engordar suas contas
bancarias. Atualmente, se o rock e todos os seus subprodutos deixarem de existir,
repentinamente, utopias a parte, podemos dizer amitide que sera uma quebra pior
do que a de uma bolsa de valores. (MONTANARI. Historia da Musica: Da Idade
da Pedra a Idade do Rock. 1993, p. 64)

Apesar de ser um género musical globalizado, o rock se apresenta de diferentes
formas, incorporando caracteristicas locais. “O rock faz parte da cultura de consumo e
apresenta-se como produto globalizado de assimila¢ao universal, assim como o blue jeans e
a coca-cola, incorporando paralelamente trejeitos locais sonora e esteticamente.”
(AMARAL. Rock e Imaginario: as relagdes imagético-sonoras na atualidade. 2002, p. 39).

Com esses conceitos percebemos que para produzir um projeto pratico que pretende
falar do rock, ndo podemos levar apenas em considera¢do a musica em si, mas considera-lo
dentro de um contexto de hibridismos pos-modernos. E importante relacionar o rock, com
outros aspectos da cultura pop, que se enquadram dentro do ambito de cobertura do

jornalismo cultural, que acha na revista um suporte ideal para a publicacao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O conteudo encontrado na Poppin foi produzido no periodo de agosto a novembro
de 2010. No entanto, antes disso, a revista passou por um processo de pré-producdo, com
planejamento das pautas. O nome Poppin € uma referéncia ao conceito de Cultura Pop e seu
relacionamento intrinseco com o mundo da musica atual e particularmente com o rock.

A revista pretende dar voz a um publico e a artistas que, em geral, ndo possuem
espaco na midia local. Portanto, as fontes para as reportagens e se¢des sdo individuos que
participam da cena de rock local, pessoas que tem o estilo musical em seu dia a dia, ndo
apenas, as tradicionais fontes primarias, académicos e estudiosos do assunto. A intencao ¢
que essas pessoas que realmente fazem e consomem rock em seu cotidiano se vejam

representadas na publicagao.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A revista ¢ dividida em secdes fixas: Top 5, Resenhas, Radar, Essencial e Ensaio e

em reportagens especiais. Além disso, ela contém uma capa, um indice, um espaco para a
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opinido dos editores, um artigo, o expediente, além de um CD com musicas que
acompanham a revista, contendo cancdes relacionadas aos temas abordados.

Na secao “Ensaio” se conta uma historia relacionada ao tema da revista através de
fotografias com forte produgdo e apelo estético e legendas tiradas de letras de musicas,
sempre relacionando a imagem mostrada com o verso da musica. O indice ¢ posicionado
em uma pagina unica, valorizando os espagos em branco. O espago reservado para a
opinido dos editores também ocupa uma pagina inteira.

A primeira reportagem, intitulada “Tribos do Rock”, se propde a abordar ndo apenas
os diferentes tipos de rock que podem ser encontrados em Fortaleza, mas os aspectos que
essa divisao engloba, como: moda, comportamento, idolos, bandas e lugares freqiientados
na cidade. O foco da reportagem ¢ desconstruir o estereotipo de “rockeiro” contido no
imaginario cearense, como se todos fossem a mesma coisa, e apontar as diferencas e a
heterogeneidade da musica rock, que ndo ¢ composta de apenas um bloco unitério.

Na se¢do “Top 5 ¢ feito um ranking relacionado a um tema escolhido pela editoria
da revista, no qual sdo analisadas de uma maneira aprofundada musicas de artistas diversos,
utilizando-se do género resenha. Nesta edicdo, a se¢do tem como tema musicas que
quebraram esteredtipos € marcaram uma mudancga na carreira do artista.

A revista ainda conta com uma se¢do fixa de resenhas. Cada resenha possui uma
pagina inteira de espago, sendo um texto aprofundado sobre o assunto e nao se resumindo a
topicos superficiais. As paginas seguem um padrao fixo de layout para que possam dar uma
homogeneidade a se¢do.

A reportagem que segue a secdo de resenhas € uma matéria mais leve sobre as
facilidades que existem hoje em dia em se ouvir musica pela Internet, ao mesmo tempo em
que traz um contraponto com os habitos antigos, como a audi¢do de vinis. A reportagem
pretende mostrar como as pessoas se relacionam com a musica de maneira diferenciada.

Em seguida a revista traz o artigo, que também ¢ uma se¢do fixa. Nessa edicao, o
artigo trata da questdo da pirataria na Internet, abordando o pregco abusivo dos e as
iniciativas de lojas virtuais que vendem musicas no formato mp3.

A revista apresenta também a se¢do fixa “Radar”, cujo objetivo € mostrar ao publico
uma banda ou artista autoral do cendrio independente cearense. A reportagem acompanha
os musicos durante dias de ensaio, que antecedem alguma apresentagao, documentando
todo o processo e fazendo com que o grande publico tome conhecimento desses artistas.

Na se¢do “Péaginas Musicais”, ¢ realizada uma entrevista aprofundada com uma

banda local. A entrevista tem “um pano de fundo musical”, no qual sdo escutadas cangdes
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que influenciaram os artistas, dando espago para que eles possam comentar outras bandas e
musicas e, a partir desse didlogo, abordar assuntos como cultura e a cena independente.

Na secao fixa chamada de “Essencial” apresentamos um album de rock e
explicamos por que consideramos tal disco importante para a histéria do rock. O propodsito
dessa se¢do € mostrar ao leitor albuns essenciais, formando, dessa maneira, uma espécie de
discoteca basica do rock.

Outra reportagem ¢ sobre a historia do rock cearense. O foco ¢ mostrar o historico
do rock no estado, quando e como ele chegou e quem estava envolvido no movimento. As
fontes entrevistadas sdo pessoas que participaram da movimentacao da época.

A ultima péagina da revista vem com um CD com musicas de diversos artistas. A
ideia ¢ que o CD possa ser escutado juntamente com a leitura da revista, pois suas musicas
estdo relacionadas aos temas tratados na revista. A Ultima pagina apresenta também o

expediente da revista e uma arte grafica.

6 CONSIDERACOES

Vale ressaltar que em se falando de rock, estamos tentando atingir um publico mais
aberto a textos mais leves, que possuem uma linguagem menos formal. O que ndo significa,
no entanto, que se deve subestimar o leitor, que deve esperar textos interpretativos,
analiticos, bem apurados e escritos, que seguem as técnicas jornalisticas. Assim, termos de
linguagem mais ligados ao publico roqueiro sdo amplamente utilizados, como girias e
palavras em inglés. No caso de citagdes e entrevistas pingue-pongue, a maneira de falar do

entrevistado foi mantida.
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	RESUMO A revista Poppin é uma publicação que tem como tema o rock, tanto internacional, como nacional e cearense. A intenção é abordar o conteúdo, incorporando as características globalizadas, tão intrínsecas ao rock, sem abrir mão dos seus trejeitos locais, tendo em vista seu público: o jovem cearense fã de rock. A produção tem como foco abordar o gênero rock, mostrando estilos, lugares e pessoas que integram e formam seu público em Fortaleza. Isso de forma aprofundada, apresentando o que normalmente não é veiculado na mídia local e distanciando-se da comum prática do agendamento cultural. Embora o tema principal seja música, as reportagens e seções também acabam por abordar assuntos correlatos, como comportamento ou moda, sem perder, no entanto, o foco musical da revista.

