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RESUMO

O presente outdoor faz parte de campanha pubiéciioduzida por um grupo de

alunos do 8° periodo, como requisito para obtede&oota na disciplina laboratorio de
publicidade e propaganda. Desenvolvemos uma carapaothpleta para o cliente real
Uniceuma, referente ao lancamento do | FestivalPdgpaganda Universitaria do

Maranh&o. Inicialmente foi desenvolvido um refer@htedrico, apdés essa etapa, o
briefing foi feito junto ao cliente, identificado perfil do publico e sugerida a

campanha. O evento, realizado entre os dias 05de @dtubro de 2010 teve como tema
“Nossa Sado Luis, Minha S&o Luis. Abrace este Montoie em referéncia ao

Movimento Nossa Sao Luis, encabecado pela Orgdzd¢do Governamental

Observatorio Social de S&o Luis.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade; propaganda; outdoor; festival.

1 INTRODUCAO

O presente trabalho é um projeto experimentaljzadd como requisito para
obtencdo de nota na disciplina laboratério de pidade e propaganda do Curso de
Comunicacdo Social, com habilitacdo em PublicidadePropaganda, do Centro
Universitario do Maranhdo. Neste projeto, sugerimasampanha de langcamento do |

Festival de Propaganda Universitaria do Maranhao.

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 201k 6ategoria Publicidade e Propaganda,
modalidade Outdoor.

2 Aluno do lider do grupo e estudante do 8° semelstrdo Curso de Publicidade e Propaganda, email:
stehfyes@hotmail.com

% Estudante do 8° semestre de do Curso de Publekl&iopaganda, email: sugmyama@hotmail.com

* Estudante do 8° semestre de do Curso de Publicil®lopaganda, email: izabel.galm@hotmail.com

® Estudante do 8° semestre de do Curso de PubliciEl&lopaganda, email: wes-wvs@hotmail.com

® Estudante do 8° semestre de do Curso de PubliciEl&lopaganda, emailiicerveira@hotmail.com
"Orientador do trabalho. Professor do Curso de Eidhlile e Propaganda, email: s2criacao@hotmail.com
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O objetivo do festival é estimular a participac&edtudantes universitarios de
Comunicagéo Social, a conhecer o mercado de t@alaathvés do desenvolvimento de
pecas e campanhas. Com o tema “Nossa Séo LuisaMiéb Luis” faz referéncia ao
“Movimento Nossa S&o Luis” criado pelo Observat@iocial de S&o Luis com o
objetivo de motivar o engajamento cidadao, visambbilizar os diversos atores da
sociedade em torno do debate e propostas de acdap=onstrucdo de uma cidade
sustentavel, ou seja, equilibrar os pilares paracoastrucdo de uma cidade
economicamente viavel, socialmente justa e ambieatde correta para todos.

Cientes da necessidade do cliente real Uniceumpgrtante instituicdo de
ensino superior do Maranh&o, sugerimos a campavaado em consideracédo que a
universidade tem um compromisso social efetivopqupacéo visualizada hoje nas
chamadas atividades de extensdo universitaria déestivais, como 0 proposto pela
instituicao.

Por se tratar de um langamento, se optou pelgadcride uma campanha com
visual limpo e mensagem direta, porém bem estrdd@ratraente e sugestiva. O nosso
objetivo foi lancar o festival e torna-lo conhecidortalecendo a marca com o0 uso em

midias alternativas e tradicionais, alcancandojetio do cliente de forma satisfatoria.

2 OBJETIVO

Produzir o Outdoor de lancamento do | Festival dgp&janda Universitaria do

Maranh&o, levando aos leitores informagdes relegaaterca do evento.

3 JUSTIFICATIVA

O 1° Festival de Propaganda Universitaria do Matané& uma iniciativa e
realizacdo do curso de Comunicacéo Social, daitzaidib de Publicidade e Propaganda
do Uniceuma. O Festival, realizado juntamente cofrl®mSemana de Comunicagéo,
ocorreu entre os dias 05 e 07 de outubro de 2010.

O objetivo do Festival € estimular a participac@&cedtudantes universitarios de
comunicacao social, incentivando seu contato comeocado de trabalho através do
desenvolvimento de pecas e campanhas publicitarias.

Para Barichello (2005) numa época em que 0S me®scamunicacao
reorganizam a sociedade supde-se que a universigesldsaria utilizar-se de

dispositivos para torna-la visivel e legitima pégamseu tempo.
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Essa nova abordagem privilegia a finalidade utifitddla universidade e, em
decorréncia disso, a unicidade dos fins abstrafosudgar a uma multiplicidade de
funcdes e a uma organizacéo cada vez mais complexa.

Para Kunsch (1992) a universidade, como centroro@ugéo sistematizada de
conhecimentos, necessita canalizar suas poteradakdno sentido da prestacdo de
servicos a comunidade, revigorando os seus progrdmaatureza cultural e cientifica
e procurando irradiar junto a opinido publica agoésa, os debates, as discussdes e 0s
progressos que gera nas areas de ciéncias, teiendéips, artes etc. Para ela isto so é

possivel:

z

Isto s6 é possivel mediante a comunicacdo, queilizaabo
relacionamento entre universidade e os seus digmsblicos. Dai a
importancia de um sistema planejado de comunicpe& difundir de
forma eficiente e eficaz a sua producao cientiicgom isso, abrir as
suas portas a todos os segmentos da sociedadé civil

Desta maneira, os festivais se apresentam comariampe espaco de divulgacao
de trabalhos e discussdes de temas relacionadasnanicacdo. Para a criacdo da
campanha de langcamento um grupo de alunos do 8Bdpeda instituicdo foi
convocado.

Com o tema “Nossa S&o Luis, Minha Sao Luis”, o evéaz referéncia ao
movimento “Nossa Sao Luis” criado pelo ObservatdBocial de S&o Luis, um
movimento de articulacao intersetorial que, a pddimonitoramento de indicadores de
qualidade de vida, busca promover a democracidcipativa e o dialogo para o
desenvolvimento sustentavel da cidade.

Dentro desse contexto BRUN e FORTALEZA (2005) dssta 0 importante

papel desenvolvido pela publicidade, fazendo relacdinamica e interacdes sociais:

o papel da publicidade/propaganda € tao importaateociedade
atual, ocidentalizada e industrializada, que eladepaoser
considerada a mola mestra das mudancas verificedadiversas
esferas do comportamento e da mentalidade dos
usuarios/receptorés.

8 KUNSCH, Margarida Maria KrohlingJniversidade e comunicacdo na edificacdo da sociefta S&o
Paulo: Edi¢gBes Loyola, 1992. p. 10.

° BRUN, Eron; FORTALEZA, Camila Hildebrand GazaComunicacdo e Desenvolvimento
Sustentavel:influéncia da midia no comportamento do consumi&ado Caetano do Sul. Revista Imes
Comunicacao. Ano V — n° 10, janeiro/junho, 20054%
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Levando em consideracdo os referenciais tedricasnecessidade do cliente,

desenvolvemos o outdoor de langamento do festival.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Pecas como anuncios de revista ou jornal sdo eatnemte importantes na
criacdo de uma campanha. Na maioria dos casossséstrelas do show. Entretanto,
todas as pecas, quando falamos de comunicacaomi@ontancia de igual tamanho. E
qualquer que seja a peca, precisa ser tratada senedade que merece.

Para Cesar (2006) o outdoor precisa ter um apéoediciado do anuncio de
revista ou jornal, embora possa fazer parte da mesmpanha. “Nao significa ser uma
peca diferente. Significa apenas ter uma aproximagd@m o publico de forma
diferente”!°

O outdoor é instantaneo. Assim comobasklights e os grandes pOsteres nas
fachadas de prédios. A criacdo para essas outigss,peclusive, segue 0 mesmo
principio do outdoor: agilidade.

Por ser uma peca de visualizacéo rapida utilizagmscas para atrair a atencao

desse consumidor. Com um titulo rapido, layouttolgelimpo e de facil visibilidade.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Desenvolvemos uma campanha completa para o cliest&niceuma, referente
ao lancamento do | Festival de Propaganda Uni@gisitlo Maranh&o. Inicialmente foi
desenvolvido um referencial tedrico, apds essaaetapbriefing foi feito junto ao
cliente, identificado o perfil do publico e em selgusugerida a campanha.

Percebemos que a linguagem da propaganda se destimgr outro lado, como a
literaria, pela criatividade, pela busca de reces@ressivos que chamem a atencao do
leitor, que o fagcam parar e ler ou escutar a memsagie lhe é dirigida, nem que para
iIsso se infrinjam as normas da linguagem padrasegpasse por cima das convencgdes
da gramatica normativa tradicional e, em certoidentda competéncia linguistica
abstrata geralmente aceita.

Como se trata de um langamento, decidimos utibzaimplicidade e a técnica

para atrair a atencdo do leitor. Ao pensarmos em,ithovacao, ou no despertar para a

10 Cesar, NewtorDirecdo de Arte na propaganda 92 edicdo. Brasilia: Editora Senac, 2006. p. 53.
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criatividade, um dos grandes icones que vem a mént lampada. Por essa
representatividade simbdlica, ela foi escolhidaapategrar a campanha. Porém sua
utilizacdo se deu de forma diferenciada.

A percepcdo € uma construcdo ativa, dentro desgexto, 0 jogo 6tico pode
revelar diferentes figuras ou destacar um Unicodc&om base nisso, utilizamos o
efeito pontilhado na peca publicitaria.

Os pontos negros a medida que sdo distanciadésndo claro dao nitidez e
forma a figura. Desta maneira, quanto mais longebserva a figura, mais nitida ela
fica.

Pensando nisso, foi criado o slogan de campanhantiés Ideias sdo Vistas de
Longe”. Assim, a relacao texto e imagem, aliaddegai central da peca cria harmonia.
Como complemento, aparecem informacdes relevasues) a data e local do festival e
formas de inscricdo e informacdo. Por fim a assmatlo evento: | Festival de

Propaganda Universitaria do Maranhao.

GRANDES IDEIAS
SAOQ VISTAS DE LONGE.

na Semana de Comunicacéo do Uniceuma.

Figura 1 - Outdoor

6 CONSIDERACOES

O presente trabalho apresentou o desenvolvimenboitdeor para campanha do
| Festival de Propaganda Universitaria do Marant@ooutdoor faz parte de uma
campanha de lancamento do evento que reuniu tbdéuniversitarios maranhenses.

Entendemos que o estudo de tematicas relativasnaimicacdo € assunto de
suma importancia na atualidade. Nesse sentido,-gdgerceber que um componente
importante da peca publicitaria analisada € o caltem torno da idéia de ilusdo otica,

relacionada a figura iconogréfica.
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Com linguagem simples e direta e com técnica eecolat diferenciado, o
outdoor promoveu o langamento e divulgacao doviastonstruindo conceito na mente

do leitor.
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