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RESUMO 

O presente trabalho foi resultado de uma solicitação de atividade prática na disciplina de 

Redação Publicitária I, pela Universidade Federal de Sergipe, levando em conta o 

potencial comercial, nas localidades do Bairro Rosa Elze e Eduardo Gomes, na cidade 

de São Cristóvão. Com proposta de transformar esse potencial em algo concreto, 

contribuindo com o desenvolvimento socioeconômico dessas comunidades, ao mesmo 

que contribuindo com aprimoramento técnico dos alunos com a prática profissional e 

mercadológica. 

PALAVRAS-CHAVE: guia comercial, publicidade, mídia alternativa. 

 

1 INTRODUÇÃO 

O conceito de mídia alternativa é designado às mídias consideradas não 

convencionais no seu meio de divulgação. Podemos basear sua definição em dois 

critérios básicos: motivação não comercial (demonstração de interesses por- idéias e não 

por lucros), o tema principal de suas publicações focado na responsabilidade social e a 

expressão criativa – objetivando privilegiar o potencial transformador da mídia como 

instrumento reflexivo e de mudança das práticas sociais. 

__________________________ 

1 Trabalho submetido ao XVIII Prêmio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade 
Publicidade em mídia alternativa. 
2 Estudante do 3º. Semestre do Curso Comunicação Social Hab. Publicidade e Propaganda. Email: 

amandaamota@hotmail.com. 
3 Estudante do 3º. Semestre do Curso Comunicação Social Hab. Publicidade e Propaganda. Email: 
ccrcj28@gmail.com. 
4 Estudante do 3°. Semestre do Curso Comunicação Social Hab. Publicidade e Propaganda. Email: 
mhn.souza@yahoo.com.br 
5 Estudante do 3°. Semestre do Curso Comunicação Social Hab. Publicidade e Propaganda. Email: 
samarash.gois@hotmail.com. 

6 Professor do Curso Comunicação Social com Habilitação em Publicidade e Propaganda. Membro Orientador do 
trabalho. Email: joaodantas@hotmail.com. 

http://www.intercom.org.br/papers/regionais/nordeste2010/lista_area_PP13.htm


             Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
        XVIII Prêmio Expocom 2011 – Exposição da Pesquisa Experimental em Comunicação 

 

  Com esses propósitos, a disciplina de Redação Publicitária I, ministrada pelo 

professor João Dantas, da Universidade Federal de Sergipe (UFS), desenvolveu um 

projeto de extensão. Este, por sua vez, teve como objetivo principal a criação de um 

Guia Comercial de estabelecimentos de comércio popular no bairro Rosa Elze e no 

Conjunto Eduardo Gomes, ambos na cidade de São Cristóvão. 

Washington Olivetto declarou em depoimento a revista Propaganda que:  

“A grande missão da comunicação em geral e da publicidade 

em particular, nos dias de hoje, é a revalorização da grande 
idéia. Todos querem saber qual mídia deve ser utilizada, mas 

poucos se preocupam com a idéia que vai aparecer nessa mídia. 

Discute-se muito a forma, mas esquece-se que o fundamental 
continuará sendo o conteúdo. [...] Por isso, precisamos valorizar 

a única coisa fundamental, atemporal e insuperável: a grande 

idéia. É ela que  deve ser sempre o ponto de partida do nosso 

negócio, porque somente com uma grande idéia nas mãos é que 
podemos optar pelas possibilidades de veiculação mais 

adequadas para a solução de cada problema”. 

 

2 OBJETIVO 

Promover aproximação da comunidade através do fortalecimento do comércio 

local. Contribuindo com a aproximação da formação teórica com a prática 

mercadológica local; atuar na difusão das idéias das empresas, marcas, produtos e 

serviços, de modo a atingir seus principais objetivos comerciais; melhorar a capacitação 

tecnológica dos alunos do Curso de Comunicação Social – Hab. Publicidade e 

Propaganda. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

O Bairro Rosa Elze e o Conjunto Eduardo Gomes possuem uma grande 

quantidade de estabelecimentos comerciais de cunho popular com grande 

expressividade, favorecidos principalmente pela proximidade com a Universidade 

Federal de Sergipe – o que permite um grande fluxo comercial na área. 

Apesar dos fatores positivos citados acima, a região sofre carência no que tange 

à divulgação do seu comércio local. A publicidade, principal ferramenta nesse processo, 
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apresenta precariedade, não levando em conta as necessidades e/ou desejos do 

consumidor local. 

De acordo com essa realidade, os alunos da UFS desenvolveram o Guia 

Comercial, visando preencher as lacunas já expostas e, simultaneamente, auxiliar na 

implementação da publicidade nessas localidades – tanto por parte dos 

clientes/anunciantes, quanto pelos consumidores/moradores. 

O fortalecimento do comércio no Bairro Rosa Elze e no Conjunto Eduardo 

Gomes, além de gerar saldo positivo no desenvolvimento das comunidades, ajuda a 

melhorar a identidade local, marcada pelos altos índices de violência. 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

Baseado no sucesso desse modelo de Guia em outros bairros da grande Aracaju 

(com os mesmos problemas de comunicação), a turma do segundo semestre de Redação 

Publicitária I colocou em prática o projeto. 

Para tal execução, os alunos foram divididos em comissões, cada uma com sua 

função específica: planejamento (definição dos modos mais eficazes de atingir o público 

alvo e das metas a serem cumpridas); prospecção (exame das possibilidades de 

clientela); orçamento (relação de custos para realização do guia); criação (confecção das 

peças, divididos em redação e direção de arte) e produção (produção do material 

gráfico). A distribuição ficou a cargo de componentes de todas as comissões. 

Foram ao todo prospectados 39 clientes. Simultaneamente ao processo de 

prospecção, era feito um pequeno briefing com os dados das peças que eram passados à 

criação para a execução das mesmas. As peças eram criadas, revisadas e retornavam ao 

cliente para a aprovação. 

Os valores cobrados para o anúncio no Guia Comercial foram estipulados a 

partir da pesquisa de custos para a produção do material, sendo cobrado um valor 

simbólico de trinta reais, apenas para as despesas. 
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Notou-se a importância de um nome para o guia, por notar que a identificação do 

guia gerava maior responsabilidade e credibilidade com o trabalho.  O guia foi nomeado 

Guia Comercial Realize.   

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO 

O guia seguiu os critérios técnicos de impressão em formato de papel A3 – 

420mm de x 297mm –, impressão digital em cores 4x4, papel couché brilho gramatura 

120, em quatro páginas. No processo da criação das peças utilizamos os recursos dos 

programas CORELDRAW e PHOTOSHOP. A distribuição foi feita nos 

estabelecimentos anunciantes e nas aproximidades das comunidades. Veiculadas na 

segunda quinzena de Dezembro de 2010, como atrativo para o comércio no natal.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://pt.wikipedia.org/wiki/Mil%C3%ADmetro
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6 CONSIDERAÇÕES FINAIS 

A realização da atividade constituiu uma valiosa experiência prática e 

profissional no âmbito acadêmico das diversas áreas de Publicidade e Propaganda, as 

quais foram bem exploradas no projeto. A atividade acionou desenvolvimento social, 

intencionando o poder econômico das localidades. A ação obteve grande e positiva 

repercussão na comunidade e entre os alunos envolvidos, que demonstraram satisfação 

por terem sido reconhecidos e por terem seus trabalhos divulgados. 
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