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RESUMO

Com a finalidade de divulgar a apresentacdo dos TCC da Escola de Comunicacéo e
Artes da Universidade Potiguar foi Elaborado um Cartaz. Os alunos do 8° periodo de
comunicac¢do social (publicidade) desenvolveram através de elementos da Direcdo de
Arte e da Linguagem Publicitaria uma peca que tem como proposta estética as
sensacOes de belo e grotesco experimentadas pelas artes.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade; UnP; Cartaz; Belo; Grotesco
1 INTRODUCAO

Produzido no segundo semestre de 2010 o cartaz do TCC da ECA/UnP, busca
dialogar diretamente com os estudantes, 0 grupo teve a preocupacao quanto a utilizacéo

de cores, elementos graficos e textuais que representassem as sensagdes que uma boa

idéia pode causar ao percorrer 0 cérebro de uma pessoa criativa.

2 OBJETIVO

! Trabalho submetido ao X11 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade
Cartaz.

Z Estudante do 8°, Ano do Curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda da Universidade
Potiguar — UNP.

® Estudante do 8°, Ano do Curso de Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda da Universidade
Potiguar — UNP.

* Estudante do 8°, Ano do Curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda da Universidade
Potiguar — UNP.

® Estudante do 8°, Ano do Curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda da Universidade
Potiguar — UNP.

® Estudante do 8°, Ano do Curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda da Universidade
Potiguar — UNP.

" Aluno lider do grupo e estudante do 8°Ano do Curso de Comunicagao Social — Publicidade e
Propaganda da Universidade Potiguar — UnP.
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Transmitir ao publico alvo, as informagdes sobre as apresentagdes dos Trabalhos

de Concluséo de Curso, gerar interesse por parte do target .

3 JUSTIFICATIVA

As técnicas de diagramacdo e criacdo publicitarias sdo como formulas
matematicas, elementos distintos somados a tendéncias populares geram pecas
artisticas, desse modo as teorias estudadas em classe ajudam os estudantes a

desenvolver um olhar sensivel e artistico que sera Util em suas carreiras.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Primeiramente foi estudado o perfil dos alunos interessados em comunicagéo
social, um brainstorm inicialmente serviu para peneirar 0os elementos mais recorrentes,
apos a escolha dos elementos foi confeccionado o layout do cartaz no software Adobe
Photoshop CS4.

4.1 MIDIA: Cartaz

O processo de apresentacdo dos TCC de Publicidade da UnP é um evento onde
muitos estudantes e docentes se encontram para apresentar suas pesquisas anuais, afim
de divulgar essa pratica, era necessario a criacdo de material publicitario, devido a
auséncia de verba o cartaz se mostrou como peca mais viavel, pois, seria espalhado pela
instituicdo e ndo demandaria verba de inser¢do, fazendo com que aqueles que se
deparassem com a peca, se interessassem a ponto de acessar o site do evento e fossem

conduzido as informacdes.

4.2 CONCEITO

O Grupo focou-se em um tema especifico, as sinapses geradas por uma boa idéia

e as sensacdes que ela pode desencadear em nosso cérebro, o elemento principal do
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cartaz mostra uma pessoa em um momento de insights que pode-se traduzir como o

momento da boa idéia, buscando um dialogo direto com publico alvo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Na elaboragdo do cartaz foram levados em conta vérios fatores determinantes para a
criacdo da peca, cores, arquétipos, diagramacdo e proporcao foram aplicados pela
direcdo de arte afim de concentrar a atencdo do espectador para as informagdes do
evento e a0 mesmo tempo dialogar através das imagens subliminares contidas na arte,
para alcancar esse ideal utilizamos signos angelicais e grafismos modernos para criar
uma composicdo que apresenta varias leituras, os aspectos de belo e grotesco estéo
contidos nessa peca, pois ao usar elementos distintos quebramos os padrdes
caracterizando o grotesco, as figuras angelicais que sdo naturalmente belas compdem

parte da peca.

06/12 SEGUNDA-FEIRA 07/12 TERCA-FEIRA
19h - FORMA - Tribuna do Norte 17h - CELCIUS - Cangaceiros Paintball
21h - ESTUDO DE CASO - Pastelanche 19h - TAXI - Expresso Cabral
21h - PLUG - Dennis Sushi Bar

08/12 QUARTA-FEIRA
17h - ESTUDO DE CASO - Miranda Computagéo 09/12 QUINTA-FEIRA
19h - CUCO - La Femme 17h - DALLAS - Donna Donna
21h - AUE COMUNICAGAO - Festival Mada 19h - NOVA MIDIA - Forré da Lua
21h - NETUNO - Confeitaria Zona Sul
10/12 SEXTA-FEIRA
17h - LOOPING - Helisom 13/12 SEGUNDA-FEIRA

o & 19h - BRAINSTORM - Buraco da Catita
190 5DOTE 2 UnE (UnP Nascimento de Castro) wp
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FIGURA 1: CARTAZ TCC PUBLICIDADE E PROPAGANDA 2010

Sobre as cores sabe-se que sdo de extrema importancia no processo de
convencimento do consumidor, pois alem de suas reagdes psicoldgica, garante a
expressividade da peca, a tipografia da pega apresenta tragos leves e arredondados afim
de ser dinamico, as informac6es mais importantes estdo localizadas na parte inferior ta
peca, dividindo o espago com a concepcao artistica, garantindo a harmonia da peca.

6 CONSIDERACOES

Durante a elaboracdo do cartaz, buscou-se extrair visualmente as possibilidades
que uma simples idéia pode trazer a uma mente criativa, as caracteristicas dos jovens
publicitarios estdo expressas subliminarmente nas cores e nos elementos graficos

utilizados nessa composicao, ja que uma idéia pode romper os limites da imaginacao.
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