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RESUMO

Com a finalidade de divulgar o Espaco cultural Buraco da catita foi Elaborado um
Outdoor pelos alunos do 8° periodo do curso de comunicacdo social (publicidade) no
qual desenvolveram através de elementos da Direcdo de Arte e da Linguagem
Publicitaria uma pega que tem como proposta estética a cultura musical brasileira
representada por seus musicos e seus ritmos.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade; UnP; Outdoor; Pixinguinha; Chorinho

1. INTRODUCAO
Produzido no segundo semestre de 2010, o Outdoor do Espaco Cultural Buraco
da Catita busca dialogar diretamente com os amantes da musica. O grupo teve a
preocupacdo quanto a utilizacdo de cores, elementos graficos e textuais que

representassem as caracteristicas do chorinho e do Espaco Cultural.

2. OBJETIVO
O objetivo desse trabalho visa transmitir ao publico alvo, informagdes sobre as

apresentacdes culturais e gerar interesse por parte do target.

! Trabalho submetido ao XI1 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade
Cartaz.
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3. JUSTIFICATIVA
As técnicas de diagramacdo e criacdo publicitarias sdo como formulas

matematicas, elementos distintos somados a tendéncias populares geram pecas
artisticas, buscamos imprimir através de elementos gréficos toda a arte encontrada nas
partituras de choro e na vida bohemia de seus realizadores simbolicos, como é o caso de

Pixinguinha.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Primeiramente foi estudado o perfil dos interessados em espagos culturais, um

brainstorm serviu para peneirar os elementos mais recorrentes, apos a escolha dos
elementos foi confeccionado o layout do outdoor no software Adobe Photoshop CS4.

4.1. MIDIA: Outdoor
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5. FIGURA 1: llustragdo Outdoor TCC PUBLICIDADE E PROPAGANDA 2010
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Sobre as cores, sabe-se que sd@o de extrema importancia no processo de
convencimento do consumidor, pois alem das reacbes psicoldgica, garante a
expressividade da peca. A tipografia da peca apresenta tragos leves e arredondados a
fim de serem dindmico; as informacGes mais importantes estdo localizadas na parte
inferior da peca, dividindo o espago com a concepcao artistica, garantindo a harmonia

da mesma.

6. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Na elaboracéo do Outdoor foram levados em conta varios fatores determinantes
para a criagdo da peca como cores, arquétipos, diagramacdo e propor¢do, que foram
aplicados pela direcdo de arte a fim de concentrar a atencdo do espectador para o
espirito do espaco cultural, ao mesmo tempo dialogamos atraves das imagens
subliminares contidas na arte. Para alcancar esse ideal utilizamos signos como pandeiros
e grafismos modernos para criar uma composicdo que apresentasse varias leituras; os
aspectos de belo e grotesco estdo contidos nessa peca, pois ao usar elementos distintos
quebramos os padrbes caracterizando o grotesco, as figuras musicais que sao

naturalmente belas comp&em parte da peca.

7. CONSIDERACOES

Durante a elaboracdo do Outdoor, busco-se extrair visualmente as possibilidades
que um simbolo como Pixinguinha poderia trazer ao espaco cultural, expressando
subliminarmente nas cores e nos elementos graficos da composicéo, as caracteristicas
dos amantes da musica, auxiliam a mensagem, propondo-se que uma figura como
Pixinguinha permanece vivo em rodas de choro, como as que acontecem no Buraco da

catita.
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