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RESUMO

Com o objetivo de divulgar as atragcbes musicais do Festival MADA, evento voltado
para 0 segmento musical. Foi elaborada o web site, como uma das pecas da campanha
promocional, através do projeto experimental de término de curso da UnP -
Universidade Potiguar referente ao 8° periodo do Curso de Comunicacdo Social —
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda, com intuito de levar o conceito: Festival
MADA, Mergulhe ao publico, através de midias impressas e eletrénicas.

PALAVRAS-CHAVES: Festival; MADA,; Publicidade; Promocional; Campanha.
1 INTRODUCAO
A agéncia Aué (grupo experimental) da UnP — Universidade Potiguar produziu

em 2010 uma campanha promocional, para o cliente Festival MADA, que esta ha 12

anos no mercado potiguar, conhecido nacionalmente pela sua musicalidade, para

! Trabalho submetido ao XI1 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalida
Web Site.
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divulgar suas atracGes, com o conceito: Festival MADA, Mergulhe. O grupo teve o
desafio de transmitir emogdes além de uma simples peca, fazer o alvo almejar
mergulhar realmente na musica, ¢ ndo apenas “estar” no festival através de pecas
impressas e eletronicas: Outdoor, Panfleto Eletronico, Revista, Jornal, Site e Midia

Alternativa (Empena e Cancela de Shopping), Spot, Jingle e VT.

2 OBJETIVO

Mostrar ao target que o Festival MADA ¢ diferente por suas boas atracdes
musicais, e por proporcionar ao publico a opc¢ao de estar em outra dimensdo, através de
suas qualidades: bom ambiente (a beira mar), grandes atracdes, credibilidade e

acessibilidade.

3 JUSTIFICATIVA

Desenvolver todas as técnicas de design grafico, e conceito publicitario de
campanha, através de contetidos discorridos em sala de aula no progredir do curso, além
de técnicas de andlise de dados de pesquisa, planejamento estratégico, e planejamento

de midia, para por fim agregar valores a uma grande campanha publicitaria.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Foi realizada uma pesquisa de mercado onde foram descobertos os problemas do
cliente e as suas oportunidades. A partir de entdo foi tragado um planejamento
estratégico, do qual surgiu a campanha promocional com composicao de todas as pecas
graficas e eletrdnicas. E, por fim a parte midiatica foi desenvolvida em cima dos dados
apontados na pesquisa. Anterior a campanha promocional comercial, foi produzida e
realizada uma campanha educacional, engajada em difundir para o publico o que é um
festival, intitulada de: “Isso sim ¢ festival”.

Toda o processo de elaboragédo e criacdo da campanha foi realizada no software
Adobe Illustrator CS5. Para a constituicdo do conceito da campanha pensou-se em algo
mais promocional, difundindo, porém o conceito principal que une as duas fases:

Mergulhe. Esta é uma etapa de incentivo e bastante convidativa para que as pessoas
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consigam imergir na Orbita do festival. Alguns elementos graficos (vetores ilustrados)
que fazem referéncia ao fundo do mar como algas marinhas e bolhas.

Outro ponto € a utilizacdo de modelos jovens, com caracteristicas mais comuns e
de facil identificacdo por parte do publico, evitou-se a utilizacdo de modelos
estereotipados. Eles estdo molhados como se tivessem mergulhado, ou também, a foto
provoca uma segunda interpretacdo: o corpo suado apds as noites intensas de Festival
MADA. Na maioria das pecas estdo presentes: programacao, local de vendas e telefones
para maiores informacdes. Para criar uma ponte entre as duas etapas de campanhas
preferiu-se manter a fonte principal (Ghosttown), porém no titulo “MERGULHE”

pOSsUi contorno e aparece um pouco mais densa.

4.1 DEFINICAO DO CONCEITO

Segundo o dicionério Houaiss, mergulhar significa: 1- fazer entrar, imergir
parcial ou totalmente (alguma coisa) em (na &gua ou num liquido qualquer); 2 - afundar-
se inteiramente em (4gua). Para n6s que fazemos a AUE Comunica., é tudo isso e um
pouco mais, é entregar-se inteiramente a uma atividade, seja ela qual for.

Dizem que mergulhar faz bem, acalma a mente e rejuvenesce a alma. Ora, numa
cidade litoranea como Natal, Rio Grande do Norte, 0 mar sempre se fez presente e foi
cenario de muitas histdrias e acontecimentos.

O MADA é um festival de musica, que transcende a alma, alimentando-a. Um
festival musical que acontece a poucos metros... do mar. Visando unir o conceito de
viver e experimentar o MADA, a agéncia sugere uma campanha de incentivo a imersdo
do publico na atmosfera multicultural do evento. Para vivé-lo no sentido amplo da
palavra € preciso mergulhar “de cabeca” (sob permissdo dos ditos populares) em tudo
que completa o Musica Alimento da Alma.

Quando as pessoas mergulham no mar elas estdo susceptiveis a aceitar mudangas
de ondas e imergem em um ambiente com quase nenhum ruido. lronicamente, ao
mergulhar no MADA, o pulblico entra em contato com uma mistura de sons
interminavel.

Nas duas noites, um mar de gente freqiienta o festival. Levam um pouco de si e
voltam com um muito de tudo. E um mergulho diario, pragmatico, fundamental para a

evolugéo de todo e qualquer ser humano.
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FESTIVAL MADA, MERGULHE.

4.2 Midia: Site Institucional

O site institucional do festival MADA também englobou o conceito da campanha. A
facil navegabilidade era o grande objetivo. Informacdes sobre o festival, a programacéo,
a parte multimidia com materiais audiovisual e eletrénico a respeito do festival e um
contato, base para uma relagdo de estreitamento com o publico. A ferramenta do Twitter

foi integrada ao site uma juncdo de midias que difunde o festival para o mundo.

Sl

FINAL DAS SELETIVAS B® MADA NO Ri®
VRA UMA CELEBRACA® DA CENA POP
CARISCA

Vocé que esteve nas
etapas classificatorias
das seletivas do
Mada, o maior e mais
influente festival pop
do Brasil, promovidas
pelo LABORATORIO
POP, ndo pode perder
A anda Eanl .

Figura 11: Site Institucional — Campanha Festival MADA, Mergulhe.
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