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RESUMO

Buscando a disseminacdo do conceito de festival de musica, foi elaborado um Quiz
eletronico para a campanha institucional do Festival MADA, Isso sim é festival! Tal
material, foi realizado através do projeto experimental de conclusdo de curso da UnP —
Universidade Potiguar, referente ao 8° periodo do Curso de Comunicagdo Social —
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda, com intuito de levar o conceito e reunir todas
as informagdes sobre a campanha, além de criar um relacionamento com o publico
consumidor de maneira mais ludica.

PALAVRAS-CHAVES: Festival; MADA; Publicidade; Quiz eletrdnico.

1 INTRODUCAO

A agéncia experimental da UnP — Universidade Potiguar, Aué Comunica.

desenvolveu em 2010 o Quiz eletrénico da campanha Isso sim é festival! para o cliente

! Trabalho submetido ao XI1 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalida
Web Site.
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Festival MADA, que esta ha 12 anos no mercado potiguar, conhecido nacionalmente
pela sua musicalidade e diversidade. Com o intuito de divulgar o conceito de um
verdadeiro festival de musica, o grupo teve o desafio de reeducar o publico frequentador
e aquele em potencial para compreender a grandiosidade e importancia de um evento
desse porte, testando seus conhecimentos através de um game interativo que recebeu
versdes para Facebook, Ipod, Iphone, no préprio Hotsite e em versdo impressa nas

bolachas de chopp divulgadas em bares parceiros do evento.

2 OBJETIVO

Conscientizacdo, reeducacdo e mudanca comportamental de ambos os publicos
(frequentador e frequentador em potencial) a respeito do sentido de festival de musica
de maneira mais ludica e divertida. Essa etapa é primordial para que as pessoas
compreendam o que é e o diferencie de outros shows que ocorrem durante 0 ano na

cidade, um dos problemas alertados pela pesquisa de mercado.

3 JUSTIFICATIVA

Desenvolver todas as técnicas de design grafico, e conceito publicitario de
campanha, atraves de conteudos discorridos em sala de aula no progredir do curso, além
de técnicas de andlise de dados de pesquisa, planejamento estratégico, e planejamento
de midia, para por fim agregar valores a esta peca publicitaria.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Primeiramente realizou-se uma pesquisa acerca do histérico do festival,
programacéo e perfil do publico alvo. Isso contribuiu para um melhor entendimento do
cliente. Mas o que de fato norteou a criacdo da peca foram as informagOes obtidas
através da pesquisa de mercado, aplicada na cidade do Natal/RN, onde acontece o
festival.

Para criacdo da peca pensou-se em algo que antecedesse o conceito posterior da
segunda etapa de campanha: Mergulhe. Utilizou-se alguns elementos graficos (vetores)
que fazem referéncia ao fundo do mar e a propria logomarca recebeu o elemento agua

em sua composicao, tipografia regular e moderna, cores vibrantes relacionadas as ja
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utilizadas na marca do cliente. Com um menu simples e bastante acessivel, o usuério é
incentivado a testar seus conhecimentos sobre festivais de musica a fim de adquirir
pontos para concorrer prémios.

Todo o processo de elaboracdo e criacdo da campanha foi realizada nos
softwares Adobe Illustrator e Adobe Photoshop CS5.

4.1 DEFINICAO DO CONCEITO

Segundo o dicionario Houaiss, mergulhar significa: 1- fazer entrar, imergir
parcial ou totalmente (alguma coisa) em (na &gua ou num liquido qualquer); 2 - afundar-
se inteiramente em (agua). Para nds que fazemos a AUE Comunica., é tudo isso e um
pouco mais, é entregar-se inteiramente a uma atividade, seja ela qual for.

Dizem que mergulhar faz bem, acalma a mente e rejuvenesce a alma. Ora, numa
cidade litoranea como Natal, Rio Grande do Norte, 0 mar sempre se fez presente e foi
cenario de muitas historias e acontecimentos.

O MADA é um festival de musica, que transcende a alma, alimentando-a. Um
festival musical que acontece a poucos metros... do mar. Visando unir o conceito de
viver e experimentar o MADA, a agéncia sugere uma campanha de incentivo a imersdo
do publico na atmosfera multicultural do evento. Para vivé-lo no sentido amplo da
palavra € preciso mergulhar “de cabeca” (sob permissao dos ditos populares) em tudo
que completa o Musica Alimento da Alma.

Quando as pessoas mergulham no mar elas estdo susceptiveis a aceitar mudancas
de ondas e imergem em um ambiente com quase nenhum ruido. lronicamente, ao
mergulhar no MADA, o publico entra em contato com uma mistura de sons
interminavel.

Nas duas noites, um mar de gente frequenta o festival. Levam um pouco de si e
voltam com um muito de tudo. E um mergulho diario, pragmatico, fundamental para a

evolucéo de todo e qualquer ser humano.

FESTIVAL MADA, MERGULHE.
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4.2 Midia: Quiz para facebook

O Quiz para facebook é uma midia bastante importante para essa etapa. Onde o
usuario tem acesso a diversas informagdes sobre festivais de musica, de maneira que
agregamos conhecimento e diversdo em uma mesma pega.

Priorizou-se por textos claros, curtos e objetivos, adequados para a internet, um
territério onde a quantidade de informacdo é posto como patamar principal. O menu é

bastante claro e acessivel.
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Figura 1: Quiz para facebook/pagina principal — Campanha Isso sim é festival!
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Figura 2: Quiz para facebook/pagina secundaria — Campanha Isso sim é festival!

CONSIDERACOES

Para a criacdo do Quiz eletrdnico, buscou-se atrelar uma série de elementos para
potencializar a comunicacdo e expressar de forma criativa e divertida o conceito de
festival de musica.
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