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RESUMO

Com o objetivo de divulgar as atragcbes musicais do Festival MADA, evento voltado
para o segmento musical. Foi elaborada uma campanha promocional, realizada através
do projeto experimental de término de curso da UnP — Universidade Potiguar referente
ao 8° periodo do Curso de Comunicacdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, com intuito de levar o conceito: Festival MADA, Mergulhe ao publico,
através de midias impressas e eletronicas.

PALAVRAS-CHAVES: Festival, MADA, Publicidade, Promocional, Campanha.

1 INTRODUCAO

A agéncia Aué (grupo experimental) da UnP — Universidade Potiguar produziu
em 2010 uma campanha promocional, para o cliente Festival MADA, que estad ha 12
anos no mercado potiguar, conhecido nacionalmente pela sua musicalidade, para

divulgar suas atracGes, com o conceito: Festival MADA, Mergulhe. O grupo teve o
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desafio de transmitir emocgfes além de uma simples peca, fazer o alvo almejar
mergulhar realmente na musica, ¢ ndo apenas “estar” no festival através de pecas
impressas e eletronicas: Outdoor, Panfleto Eletronico, Revista, Jornal, Site e Midia

Alternativa (Empena e Cancela de Shopping), Spot, Jingle e VT.

2 OBJETIVO

Mostrar ao target que o Festival MADA ¢ diferente por suas boas atragdes
musicais, e por proporcionar ao publico a opcéo de estar em outra dimensdo, através de
suas qualidades: bom ambiente (a beira mar), grandes atragdes, credibilidade e

acessibilidade.

3 JUSTIFICATIVA

Desenvolver todas as técnicas de design grafico, e conceito publicitario de
campanha, atraves de conteudos discorridos em sala de aula no progredir do curso, além
de técnicas de andlise de dados de pesquisa, planejamento estratégico, e planejamento
de midia, para por fim agregar valores a uma grande campanha publicitaria.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Foi realizada uma pesquisa de mercado onde foram descobertos os problemas do
cliente e as suas oportunidades. A partir de entdo foi tracado um planejamento
estratégico, do qual surgiu a campanha promocional com composicao de todas as pecas
graficas e eletrdnicas. E, por fim a parte midiatica foi desenvolvida em cima dos dados
apontados na pesquisa. Anterior a campanha promocional comercial, foi produzida e
realizada uma campanha educacional, engajada em difundir para o publico o que é um
festival, intitulada de: “Isso sim ¢ festival”.

Toda o processo de elaboragédo e criacdo da campanha foi realizada no software
Adobe Illustrator CS5. Para a constituicdo do conceito da campanha pensou-se em algo
mais promocional, difundindo, porém o conceito principal que une as duas fases:
Mergulhe. Esta é uma etapa de incentivo e bastante convidativa para que as pessoas
consigam imergir na Orbita do festival. Alguns elementos graficos (vetores ilustrados)

que fazem referéncia ao fundo do mar como algas marinhas e bolhas.
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Outro ponto € a utilizacdo de modelos jovens, com caracteristicas mais comuns e
de fécil identificacdo por parte do publico, evitou-se a utilizacdo de modelos
estereotipados. Eles estdo molhados como se tivessem mergulhado, ou também, a foto
provoca uma segunda interpretacdo: o corpo suado ap6s as noites intensas de Festival
MADA. Na maioria das pecas estdo presentes: programacao, local de vendas e telefones
para maiores informacdes. Para criar uma ponte entre as duas etapas de campanhas
preferiu-se manter a fonte principal (Ghosttown), porém no titulo “MERGULHE”

pOoSsuUi contorno e aparece um pouco mais densa.

4.1 DEFINICAO DO CONCEITO

Segundo o dicionario Houaiss, mergulhar significa: 1- fazer entrar, imergir
parcial ou totalmente (alguma coisa) em (na agua ou num liquido qualquer); 2 - afundar-
se inteiramente em (agua). Para nds que fazemos a AUE Comunica., € tudo isso e um
pouco mais, é entregar-se inteiramente a uma atividade, seja ela qual for.

Dizem que mergulhar faz bem, acalma a mente e rejuvenesce a alma. Ora, numa
cidade litoranea como Natal, Rio Grande do Norte, 0 mar sempre se fez presente e foi
cenario de muitas historias e acontecimentos.

O MADA é um festival de musica, que transcende a alma, alimentando-a. Um
festival musical que acontece a poucos metros... do mar. Visando unir o conceito de
viver e experimentar o MADA, a agéncia sugere uma campanha de incentivo a imersdo
do publico na atmosfera multicultural do evento. Para vivé-lo no sentido amplo da
palavra € preciso mergulhar “de cabeca” (sob permissdo dos ditos populares) em tudo
gue completa o Musica Alimento da Alma.

Quando as pessoas mergulham no mar elas estdo susceptiveis a aceitar mudancas
de ondas e imergem em um ambiente com quase nenhum ruido. lronicamente, ao
mergulhar no MADA, o publico entra em contato com uma mistura de sons
interminavel.

Nas duas noites, um mar de gente frequenta o festival. Levam um pouco de si e
voltam com um muito de tudo. E um mergulho diario, pragmatico, fundamental para a

evolucéo de todo e qualquer ser humano.

FESTIVAL MADA, MERGULHE.
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4.1.2 ADAPTACAO DA MARCA

Um simbolo, nome, sinal, artificio de design ou até a combinacdo de tudo isso
resumindo os servicos de uma empresa podem ser considerados uma marca. Ao longo
das edicGes é perceptivel a adaptacdo da logomarca do MADA de acordo com a
identidade visual da campanha de cada ano. Dessa forma, a agéncia sugere a utilizacéo
do elemento agua no mesmo formato circular da logomarca para fazer referéncia a
campanha do Mergulhe, que mantém as duas fases interligadas. A logo é aplicada de
duas formas nas pecas (eletrdnicas e impressas): translicida com preenchimento de
imagem e sob o efeito multiply com cores chapadas no lugar do preenchimento normal.

Figura 2: Adaptacédo de logomarca da agéncia Aué Comunica — MADA 2011.
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4.2 MIDIA DA CAMPANHA

4.2.1 Midia: Outdoor

O outdoor tem o objetivo de divulgar o Festival MADA e as principais atracdes para
agucar o desejo das pessoas de irem ao evento durante uma bi-semana estratégica pre-
evento. Como em outras pecas, destacou-se as atragcGes nacionais por terem um apelo
maior perante ao publico. Seguindo a linha e identidade de campanha, preferiu-se

utilizar um telefone para maiores informacdes sobre o festival.

; 1 e
(5 A :
% AR kA

f
/
i
ﬁ 9. 2> U}
\ Q. VENDAS: ecolosica  INFORMACOES: (84) 0222-2222 g

Figura 3: Outdoor — Campanha Festival MADA, Mergulhe.
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Figura 4: Outdoor Aplicado — Campanha Festival MADA, Mergulhe.

4.2.2 Midia: Empena

Seguindo a linha da campanha, criou-se uma empena dupla que transmite bastante
energia. O modelo pula de um ambiente para o outros, com o publico de bracos
levantados, em uma clara referéncia ao que chamamos de “stage dave", famoso
movimento facilmente assistido em shows quando o musico no auge da emogéo se

entrega ao que a agéncia intitula de “mar de gente”.
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Em relacdo aos arquétipos, o identificado € o do Fora-da-Lei, pois envolve atitudes
que ndo sdo tidas como convencionais: mergulhar com roupas até entdo inapropriadas

para esta préatica e o pulo sob a platéia.
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Figura 5: Empena — Campanha Festival MADA, Mergulhe.
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Figura 6: Empena Aplicada — Campanha Festival MADA, Mergulhe.

4.2.3 Midia: Cancela de Shopping

A cancela, embora ja muito utilizada, ainda pode ser considerada um tipo de
midia alternativa de grande alcance. Geralmente instalada em estacionamentos, tem
como principal objetivo prender a atencdo do publico na entrada de cada
estabelecimento. Para ndo interferir no tempo do cliente, é importante disseminar a
mensagem de maneira clara e objetiva, por isso utilizaram-se poucos elementos
informativos (elegeu-se os principais) e uma foto impactante com o modelo em posi¢édo
de mergulho.
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Figura 7: Cancela — Campanha Festival MADA, Mergulhe.
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Figura 8: Cancela Aplicada — Campanha Festival MADA, Mergulhe.
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4.2.4 Midia Impressa : Revista e Jornal

Como proposta de anuncio, priorizaram-se as cores da logomarca do MADA, 0s
modelos molhados e um texto de apoio de carater apelativo incentivando o mergulho.
Por se tratarem de pecgas onde o publico pode se dedicar a uma leitura mais prolongada,
é convencional utilizar mais elementos textuais. Para a revista foi utilizada a meia

pagina e jornal adaptada o anuncio a meia pagina.

VENDAS: ECOLOGICA INFORMAGOES: (84) 0222-2222

10
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Figura 9: Anlncio de Revista e Jornal — Campanha Festival MADA, Mergulhe.

4.2 .4 Midia: Panfleto Eletronico

Os panfletos eletrbnicos seriam principalmente disseminados nas redes sociais

(twitter, orkut e facebook) seguinte 0 mesmo conceito trabalho nas demais pecas da

campanha.

4.2.5 Midia;: Site Institucional

O site institucional do festival MADA também englobou o conceito da campanha. A
facil navegabilidade era o grande objetivo. Informacdes sobre o festival, a programacao,
a parte multimidia com materiais audiovisual e eletrénico a respeito do festival e um
contato, base para uma relagdo de estreitamento com o publico. A ferramenta do Twitter

foi integrada ao site uma juncdo de midias que difunde o festival para o0 mundo.

11
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Figura 11: Site Institucional — Campanha Festival MADA, Mergulhe.

4.2 5 Midia: Twitter

Para esta etapa a agéncia optou ndo criar um twitter especifico e preferiu produzir
um layout que fizesse referéncia a ela, adaptado a nova versdo da midia social. Os
elementos estdo dispostos de maneira que possam ser lidos em quase todas as telas de
computadores, pois até o momento do fechamento deste projeto ainda ndo foi
descoberta uma forma de layout uniforme que funcione em todos os monitores. Desse
modo o twitter @festivalmada, conta ja existente recebe essa nova roupagem, onde seria
divulgada a hastag #issosimefestival, referéncia a primeira etapa da campanha.

12
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Figura 12: Twitter @FestivalMADA — Campanha Festival MADA, Mergulhe

4.2.6 Pega: Jingle

O jingle prossegue difundindo o conceito principal da campanha: Mergulhe. Com
uma melodia bastante adequada ao publico e uma letra de facil assimilagdo, a letra faz
uso de expressdes que fixam o conceito de campanha: “entregue seu corpo nesse mar”,
“mergulhe nesse mundo de sons”, “culturas em sintonia”. O elemento “nanana” foi
utilizado como forma de fixagdo de melodia e letra, um artificio muito comum na
masica chamado vocalizagdo, facil e sonoro. O elemento também faz referéncia a

quando cantarolamos a melodia de uma musica para nos distrairmos, nos acalmarmos,

13
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etc. A presencga do coro priorizando vozes masculinas traduz forca e energia, além de
evidenciar o nome do Festival.

Esta € uma peca eletrénica de grande importancia para a campanha, tendo em
vista que o Festival Musica Alimento da Alma é alimentado por muitos tons, sons e

musica.

Roteiro do Jingle

Cliente: AUE Comunica.
Peca: Jingle - Mergulhe
Tempo: 30”

Alimente sua alma

Entregue seu corpo a esse mar
Modsica antes de mais nada
Mergulhe nesse mundo de sons
Dias de pura energia

Mergulhe nesses timbres e tons
Culturas em sintonia
Diversidade no mundo de sons
Naaaaana (FESTIVAL MADA)
Nanananana (FESTIVAL MADA)
Naaaaana (FESTIVAL MADA)

Nanananana

Assinatura
Festival MADA, Mergulhe.
Obs: O trecho que esta entre paréntes e com a fonte em italico refere-se as vozes em

coro.

4.2.7 Peca: Spot

Seguindo a mesma identidade sonora do VT para criar uma ponte entre as pecas,

utilizou-se uma voz sugerindo um depoimento de alguém que foi para as edi¢bes do

14
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Festival MADA e mergulhou. Preferiu-se um BG mais “clean” na primeira parte para
evidenciar e valorizar a locugcdo e em contrapartida na segunda, trechos de mdusicas das
trés atragdes principais e nacionais da programacao que sugerimos para 0 MADA 2011.
Utilizou-se elementos sonoros para transi¢cao (barulho de mergulho, pdblico euforico)

para provocar emogao e instigar os ouvidos das pessoas, papel fundamental do spot.

Roteiro Literal

Loc OFF: (simulacéo de depoimento)

Sempre quando chega os dias, eu ndo pra vou s6 pra curtir. Eu vou pra sentir.

Eu néo vou pra vaiar. Eu vou pra vibrar.

Tem gente que diz que vai pra relaxar a mente... ja eu? Vou pra alimentar a alma.

E guando eu vejo aquela multiddo pulando eu penso: eu ndo vim so pra pular, eu quero
¢ MERGULHAR!!

BG (transicdo): som de alguns instrumentos intercalados, barulho de mergulho e na

sequéncia barulho simulando uma platéia euférica do MADA

BG: Titas (A melhor banda dos ultimos tempos da ultima semana)
Loc OFF: (locutor)

Nos dias vinte e trés e vinte quatro de setembro, mergulhe nesse mar de gente!
MADA 2011

Na Arena do Imira

Titds, Céu, Los Hermanos, tenda eletrénica e mais bandas

Vendas: Ecoldgica

Festival MADA 2011, mergulhe!

4.2.8 Roteiro Técnico

LOCUCAO AUDIO

LOC OFF (personagem —um jovem
gue conta suas impressdes sobre 0

15
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MADA)

Sempre quando chega os dias / eu ndo pra
vou s0 pra curtir // Eu vou pra sentir /

Eu ndo vou pra vaiar / Eu vou pra
aplaudir //

Tem gente que diz que vai pra relaxar a
mente... ja eu? Vou pra alimentar a alma /
E quando eu vejo aquela multidao
pulando eu penso: eu ndo vim s pra
pular / eu quero € MERGULHAR!! //

BG (para transicdo): som de alguns
instrumentos intercalados, barulho de
mergulho e na sequéncia barulho
simulando uma platéia euférica do MADA

LOC OFF (locutor):

Nos dias vinte e trés e vinte quatro de
setembro / mergulhe nesse mar de gente! /

MADA 2011 //
Na Arena do Imira

Titds / Céu / Los Hermanos / tenda
eletronica e mais bandas

Vendas // Ecoldgica

Festival MADA 2011, mergulhe!

BG: Titds (A melhor banda dos ultimos
tempos da Ultima semana)

4.2.9 Peca: VT Promocional

16
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A proposta do VT é trazer a tona algo inusitado, trabalhar com o elemento voz

de maneira que o som dite as regras: quanto mais baixo, menos elementos e vice-versa.

O VT provoca curiosidade quando a voz vai tomando formas, cores e texturas ao longo

dele, tomando proporc¢des guiadas pela locucéo.

O formato de depoimento no inicio do VT da veracidade e credibilidade ao

Festival, quando sugere que alguém tenha ido a algumas edigdes e esteja contando a

emocao de mergulhar nele.

Roteiro Técnico
Cliente: AUE Comunica.

Peca: VT — Eu quero mergulhar

Tempo: 30”
VIDEO AUDIO
BG: Algum neutro e suave, ambiente.
LOC OFF (personagem — um jovem
gue conta suas impressdes sobre o
Elementos de transicdo (alguns | MADA)

utilizados na campanha impressa) como
algas marinhas, ondas e outros vetores
vao surgindo e se movimentando de
acordo com a intensidade da locucgédo do
depoimento que valoriza sempre a
contraposi¢do (curtir é diferente de
sentir e assim sucessivamente). As
ondas sonoras seguem a voz formando
palavras-chave ao longo do caminho

como SENTIR, APLAUDIR,
ALIMENTAR A ALMA E
MERGULHAR.

Sempre guando chega os dias / eu ndo pra
vou s pra curtir // Eu vou pra sentir /

Eu ndo vou pra vaiar / Eu vou pra
aplaudir //

Tem gente que diz que vai pra relaxar a
mente... j& eu? Vou pra alimentar a alma /
E quando eu vejo aquela multidao
pulando eu penso: eu ndo vim sO pra
pular / eu quero € MERGULHAR!! //

Para transicdo, de cartelas, sugere a
multiplicacdo da letra A na palavra
MERGULHAAAAAR e um efeito de
close, como se entrasse em uma delas. O
background modifica-se como se
estivesse em outro ambiente e inicia a
parte promocional do roteiro
propriamente dita.

BG (para transicdo): som de alguns
instrumentos intercalados, barulho de
mergulho e na sequéncia barulho
simulando uma platéia euférica do MADA

17
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Elementos de transicdo no mesmo
conceito do inicio do filme, porém em

outro background. As datas véao
surgindo, bem como as fotos das
bandas, etc.
Letterings

Mais informacdes:
www.festivalmada.com.br

CARTELA DE ASSINATURA

BG: Mix de mdsicas — Titds (A melhor
banda dos ultimos tempos da ultima
semana), Céu (Malemoléncia) e Los
Hermanos (O Vencedor)

LOC OFF (locutor):

Nos dias vinte e trés e vinte quatro de
setembro / mergulhe nesse mar de gente! /

MADA 2011 //
Na Arena do Imira

Titds / Céu / Los Hermanos / tenda
eletrénica e mais bandas

Vendas // Ecol6gica

Festival MADA 2011, mergulhe! (12)
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Storyboard

PLAN® 01

Elementos de transigio (alguns utilizados na
campanha impressa) como algas marinhas, ondas
e outros vetores vae surgindo e se movimentando
de acordo com a intensidade da locugao do
depoimento que valoriza sempre a contraposicio
(curtir & diferente de sentr e assim
sucessivamente). As ondas sonoras seguem a voz
formando palavras-chave ao longo de caminho
como SENTIR, APLAUDIR, ALIMENTAR A ALMA
E MERGULHAR.

PLAN® 02

Para transicdo, de cartelas, sugere a multiplicacio
da letra A na palavra MERGULHAAAAAR e um
efeito de clese, comeo se entrasse em uma delas.
O background modifica-se como se eslivesse em
outro ambiente e inicia a parte promocional do
roteiro propriamente dita,

LHA
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PLAN® 01

Elementos de transigdo (alguns utilizados na
campanha impressa) como algas marinhas, ondas
e outros vetores vae surgindo e se movimentando
de acordo com a intensidade da locugdo do
depoimento que valoriza sempre a contraposicéo
é diferente de sentr e

(curtir assim

sucessivamente). As ondas sonoras seguem a voz

formando palavras-chave ao longo do caminho
como SENTIR, APLAUDIR, ALIMENTAR A ALMA
E MERGULHAR.

PLAN® 02

Para transicao, de cartelas, sugere a multiplicagac
da letra A na palavra MERGULHAAAAAR e um
efeito de close, como se entrasse em uma delas.
O background modifica-se como se estivesse em
outro ambiente e inicia a parte promocional do
roteiro propriamente dita,
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PLAN® 03

Elementos de transicdo no mesmo conceito do inicio
do filme, porém em ouftro background. As datas vdo

surgindo, bem como as fotos das bandas, etc

N

PLAN® ¢4

Letterings

Mais informactes: www.festivalmada.com br

WWW FESTIVALMADA COMER
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