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RESUMO

Com o objetivo de divulgar as atracbes musicais do Festival MADA, evento voltado
para 0 segmento musical. Foi elaborada uma campanha promocional, realizada através
do projeto experimental de término de curso da UnP — Universidade Potiguar referente
ao 8° periodo do Curso de Comunicacdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, com intuito de levar o conceito: Festival MADA, Mergulhe ao publico,
através de midias impressas e eletrbnicas. Portanto, é apresentado nesse paper a
producdo da empena como um veiculo publicizador da marca e com grande poder de
visibilidade.

PALAVRAS-CHAVES: Festival, MADA, Publicidade, Promocional, Campanha.

1 INTRODUCAO
A agéncia Aué (grupo experimental) da UnP — Universidade Potiguar produziu
em 2010 uma campanha promocional, para o cliente Festival MADA, que esta ha 12

anos no mercado potiguar, conhecido nacionalmente pela sua musicalidade, para
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divulgar suas atragbes, com o conceito: Festival MADA, Mergulhe. O grupo teve o
desafio de transmitir emocBes além de uma simples peca, fazer o alvo almejar
mergulhar realmente na musica, e ndo apenas “estar” no festival através de pecas
impressas e eletrnicas: Outdoor, Panfleto Eletronico, Revista, Jornal, Site e Midia
Alternativa (Empena e Cancela de Shopping), Spot, Jingle e VT.

2 OBJETIVO

Mostrar ao target que o Festival MADA ¢ diferente por suas boas atracdes
musicais, e por proporcionar ao publico a opg¢do de estar em outra dimensdo, através de
suas qualidades: bom ambiente (a beira mar), grandes atracOes, credibilidade e
acessibilidade.

3 JUSTIFICATIVA

Desenvolver todas as técnicas de design grafico, e conceito publicitario de
campanha, através de contetdos discorridos em sala de aula no progredir do curso, alem
de técnicas de analise de dados de pesquisa, planejamento estratégico, e planejamento

de midia, para por fim agregar valores a uma grande campanha publicitaria.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Foi realizada uma pesquisa de mercado onde foram descobertos os problemas do
cliente e as suas oportunidades. A partir de entdo foi tracado um planejamento
estratégico, do qual surgiu a campanha promocional com composicao de todas as pecas
gréficas e eletronicas. E, por fim a parte midiatica foi desenvolvida em cima dos dados
apontados na pesquisa. Anterior a campanha promocional comercial, foi produzida e
realizada uma campanha educacional, engajada em difundir para o publico o que é um
festival, intitulada de: “Isso sim & festival”.

Toda o processo de elaboracdo e criacdo da campanha foi realizada no software
Adobe Illustrator CS5. Para a constituicdo do conceito da campanha pensou-se em algo
mais promocional, difundindo, porém o conceito principal que une as duas fases:

Mergulhe. Esta é uma etapa de incentivo e bastante convidativa para que as pessoas
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consigam imergir na orbita do festival. Alguns elementos graficos (vetores ilustrados)
que fazem referéncia ao fundo do mar como algas marinhas e bolhas.

Outro ponto € a utilizagdo de modelos jovens, com caracteristicas mais comuns e
de facil identificacdo por parte do publico, evitou-se a utilizacgdo de modelos
estereotipados. Eles estdo molhados como se tivessem mergulhado, ou também, a foto
provoca uma segunda interpretacdo: o corpo suado apds as noites intensas de Festival
MADA. Na maioria das pecas estdo presentes: programacéo, local de vendas e telefones
para maiores informacdes. Para criar uma ponte entre as duas etapas de campanhas
preferiu-se manter a fonte principal (Ghosttown), porém no titulo “MERGULHE”

pOossui contorno e aparece um pouco mais densa.

4.1 DEFINICAO DO CONCEITO

Segundo o dicionario Houaiss, mergulhar significa: 1- fazer entrar, imergir
parcial ou totalmente (alguma coisa) em (na &gua ou num liquido qualquer); 2 - afundar-
se inteiramente em (4gua). Para nos que fazemos a AUE Comunica., é tudo isso e um
pouco mais, é entregar-se inteiramente a uma atividade, seja ela qual for.

Dizem que mergulhar faz bem, acalma a mente e rejuvenesce a alma. Ora, numa
cidade litoranea como Natal, Rio Grande do Norte, 0 mar sempre se fez presente e foi
cenario de muitas historias e acontecimentos.

O MADA ¢ um festival de musica, que transcende a alma, alimentando-a. Um
festival musical que acontece a poucos metros... do mar. Visando unir o conceito de
viver e experimentar o MADA, a agéncia sugere uma campanha de incentivo a imersédo
do publico na atmosfera multicultural do evento. Para vivé-lo no sentido amplo da
palavra ¢ preciso mergulhar “de cabeca” (sob permissao dos ditos populares) em tudo
que completa o Musica Alimento da Alma.

Quando as pessoas mergulham no mar elas estdo susceptiveis a aceitar mudancas
de ondas e imergem em um ambiente com quase nenhum ruido. lronicamente, ao
mergulhar no MADA, o publico entra em contato com uma mistura de sons
interminavel.

Nas duas noites, um mar de gente freqlienta o festival. Levam um pouco de si e
voltam com um muito de tudo. E um mergulho diério, pragmatico, fundamental para a

evolucéo de todo e qualquer ser humano.
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FESTIVAL MADA, MERGULHE.

4.2.2 Midia: Empena

Seguindo a linha da campanha, criou-se uma empena dupla que transmite bastante
energia. O modelo pula de um ambiente para o outros, com o publico de bracos
levantados, em uma clara referéncia ao que chamamos de “stage dave", famoso
movimento facilmente assistido em shows quando o mdsico no auge da emogdo se
entrega ao que a agéncia intitula de “mar de gente”.

Em relacdo aos arquétipos, o identificado é o do Fora-da-Lei, pois envolve atitudes
que ndo sado tidas como convencionais: mergulhar com roupas até entdo inapropriadas

para esta préatica e o pulo sob a platéia.
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Figura 5: Empena — Campanha Festival MADA, Mergulhe.
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Figura 6: Empena Aplicada — Campanha Festival MADA, Mergulhe.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

JACOBIMINO Ana Marly. Woodstock — o festival que fez historia. Piracicaba.
Disponivel em: http://agendaculturalpiracicabana.blogspot.com/2009/08/jorge-amado-
hilda-hilst-e-aracy-ferrari.ntml, acesso em 15 de abr de 2010.

GADE, CHRISTIANE. Psicologia do Consumidor. Séo Paulo: EPU, 1980.

MAHLER Jane Gaston, WINGERT Paul S, UPJOHN Everard M. Histéria Mundial da
Arte I, renovada. 1974 by Livraria Bertrand, S. A. R. L., Lisboa, para a lingua
portuguesa.

DE MARCHI, Leonardo. Industria fonografica e a Nova Producéo Independente: o
futuro da masica brasileira?. Disponivel em
<http://www.revistas.univerciencia.org/index.php/comunicacaomidiaeconsumo/article/v
iew/5200/4828>. Revista Comunicacdo, Midia e Consumo. S&o Paulo: vol. 3 n. 7 ju l.
2006 Acesso em 21 de nov. 2010.

RESENDE, Lino. As idéias que mudaram o mundo. Disponivel em:
(http://linoresende. jor.br/as-ideias-que-mudaram-o0-mundo), acesso em 08 de jul de
2010.

ROCHA, Angela. Marketing. 2.ed.S8o Paulo: Atlas S.A., 1999.



http://agendaculturalpiracicabana.blogspot.com/2009/08/jorge-amado-hilda-hilst-e-aracy-ferrari.html
http://agendaculturalpiracicabana.blogspot.com/2009/08/jorge-amado-hilda-hilst-e-aracy-ferrari.html
http://linoresende.jor.br/as-ideias-que-mudaram-o-mundo

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xlll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceié —AL—15a 17 de junho 2011

SKACEL, ROBERT. Plano de Marketing. S&o Paulo: Nobel, 1992.

VAZ, Gil Nuno. Historia da musica independente. Editora Brasiliense S.A., Séo
Paulo, 1988.

VINIL, Kid. Almanaque do Rock. Ediouro, S&o Paulo, 2008. Disponivel em:
(http://www.freewebs.com/wordcitizen22/PartyTime), acesso em 06, jul, 2010.
Woodstock — Onde Tudo Comecou e "Woodstock - 3 Days of Peace & Music. Michael
Wadleigh; nome do produtor, outros participantes se houve, Nova York (local de
lancamento?), Warner, 2009, DVD, Elementos complementares (sonorizacéo, colorido
ou pretp-e-branco etc).



http://www.freewebs.com/wordcitizen22/PartyTime/Elvis%20&%20Bill%20Haley%201956.jpeg

