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RESUMO

O presente trabalho pretende abordar a importancia e a natureza das TVs Universitarias,
os desafios e a necessidade de reflex&o deste fazer televisivo. Novos desafios impostos
pela implantacdo da TV Digital solicitam uma andlise da funcdo e alcance das Tvs
Universitéarias, que sdo chamadas a um fazer profissional para a competicdo no
mercado. E preciso, sobretudo um envolvimento maior das Universidades na afirmacéo
deste espaco conquistado. Mas o que seria um fazer profissional? O que diferenciaa TV
Universitaria das Tvs comerciais? O trabalho pretende ainda abordar o estudo de caso
do programa Pense Verde, da Tv Unifor, como exemplo de uma programacéo voltada
para o local e global, que tem como caracteristica a abordagem interdisciplinar e a
participacdo da comunidade local na construgdo das mensagens, idéias e propostas.

PALAVRAS-CHAVE: TV pablica; TV  universitaria; interdiciplinaridade;
sustentabilidade.

INTRODUCAO

O nascimento das TVs Universitarias é relativamente recente no Brasil. O
capitulo das TVs educativas tem inicio no Brasil em 1967, em Pernambuco, mas foi
assaltado por desvios que descaracterizam, em sua maioria, a pratica educativa e
cultural, muitas vezes servindo como moeda de troca para interesses politicos ou
perdendo-se no ensino a distancia, sem sintonia com uma televisao publica voltada para
a comunidade.

Um marco que mudou o foco desta politica foi a Lei do Cabo. A Lei do Cabo,
Lei Federal 8.977, de 1995, obrigou os canais a cabo a disponibilizar um canal sem
custos as Universidades locais. Essa conquista reflete os principios da Constituicdo

Federal, que no seu artigo 221 consagra a preferéncia a finalidades educativas,
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artisticas, culturais e informativas; a promocao da cultura nacional e regional e estimulo
a producdo independente que objetive sua divulgacdo; a regionalizacdo da producédo
cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais estabelecidos em lei; o respeito
aos valores éticos e sociais. O capitulo da Comunicacgéo Social, da Constituicdo Federal
de 1988, ressalta ainda o desenvolvimento local, a incluséo social e a livre manifestacéo
do pensamento como valores e principios constitucionais.

A concessdo de TV passa assim a cumprir sua funcdo social ao proporcionar
uma programacao com fins publicos, educativos, culturais, artisticos, interdisciplinares
e que valorizam a cultura local. As Universidades foram desafiadas a organizarem uma
TV Universitaria. Desafio de manter uma programacao interessante, continua, de
qualidade, interdisciplinar e que fugisse do paradigma das TVs Educativas, do ensino a
distancia, de programas que ndo falam a comunidade como um todo, mas apenas aos
intramuros das instituicdes de ensino.

Outro desafio é forjar uma alternativa as TVs comerciais em que a violéncia,
sexo e consumo sdo banalizados e destratados. As TVs educativas, em menor numero,
continuam em sinal aberto, enquanto as TVs Universitarias estdo nas TVs fechadas,

outro desafio, pois em geral atingem um puablico mais elitizado.

METODOLOGIA

A pesquisa qualitativa utilizou a descricéo analitica, por meio de um estudo de
caso, para revisar e discutir a evolugdo das TVs digitais. A bibliografia sobre o tema é
exigua, dado a recente implantacdo das TVs Universitarias. O trabalho buscou relatar
um programa de TV local, utilizando o arcabougo teérico e histérico existente,
localizando este programa no fazer televisivo inovador das TVs Universitéarias.

Para tanto, utilizou de monografias de conclusdo de curso da UNIFOR sobre o
tema, de websites da Associacao Brasileira da TV Universitaria, que possui uma Revista
on line, dados e pesquisas sobre o tema. E, por fim, a analise do caso. Seguiu, portanto,
a delimitacdo do objeto e formulacdo das hipdteses de trabalho; elaboracdo de
categorias de andlise, processamento do material coletado e defini¢cdo conceitual sobre
as particularidades do objeto pesquisado. (PALACIOS,2007:201).

As hipdéteses trabalhadas sdo a diferenciacdo do fazer das TVs comerciais e

universitarias. Existe uma diferenca, quais sdo e quais os desafios.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

A TV a Cabo ou por assinatura chegou ao Brasil com atraso, em 1995
sancionada pela Lei do Cabo quando o pais tinha a frente o presidente Fernando
Henrique Cardoso. A TV a cabo representa uma diversificagdo do mercado, e
valorizagédo da cultura, da educacgdo e programas com maior qualidade e reafirmava o
poder da TV e a segmentacéo do publico.

As primeiras TVs Universitarias a operarem via cabo foram a TV da Pontificia
Universidade Catdlica (PUC) de Séo Paulo e a TV da Universidade de Santa Maria, a
partir dai cerca de trés canais por ano comecaram a operar, sendo mais de 30 canais em
2006. O site da Associacdo Brasileira de TV Universitaria (ABTU) registra 44 afiliadas,
7 sédo federais, representando 16%, e 4 estaduais, 9%.

Segundo o0s nameros, 25% das afiliadas da ABTU sédo Instituicdes Publicas e
43% particulares. Estudioso das TVs Universitarias comenta os desafios da TV:
Cidaddos comuns, cansados da mesmice e da banalidade da televisdo de entretenimento,
interessados em ilustrar-se, sintonizam os canais universitarios em busca da palavra
inteligente, do comentario sensato, da analise sélida, da informagdo boa. A imprensa
busca neles fontes de informagéo e novas caras para o telejornalismo.

A publicidade tenta usa-los para comunicar-se mais facilmente com o mundo
universitario e sé ndo avanca nessa direcao porque ha complicadores legais (sdo canais
publicos, sem finalidade de lucro), mas, sobretudo porque ndo estdo profissionalmente
estruturados para relacionar-se com agéncias e anunciantes (ndo fazem pesquisa de
audiéncia, divulgam mal a sua programacao, ndo tém politica definida para captacdo de
patrocinio/apoio cultural, etc.). (PRIOLE, 2007). O modelo de TV universitaria no
Brasil ndo seguiu 0s passos das americanas, em que o publico da TV é a comunidade
académica, os proprios estudantes sdo produtores e receptores.

No caso da TV UNIFOR, mais do que um espaco laboratorial os alunos véem da
TV uma vitrine para o0 mercado (2005, MARTINS, p 38), limitando assim seu poder de
experimentacdo. Ao mesmo tempo, essa preocupacéo se reflete em uma programacéo de
extrema qualidade técnica, em que a imagem, a voz, o texto sdo revisados e repetidos
até alcancar a qualidade esperada.

N&o ha& improvisos ou descuido com a producdo. Maquiagem, recursos e
treinamentos com fonoaudiologo reforcam a preocupacdo com a qualidade técnica. A

TV Universitaria, em regra no Brasil, esta ligada as reitorias de Extensdo, voltadas,
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portanto para o publico externo, para a comunidade e ndo para o publico interno.
Reforcando seu papel social, seu carater publico, de difusdo do saber e cumprimento da
integracdo entre ensino, pesquisa e extensao, pilares da Universidade brasileira.

Sobre o carater publico das TVs Universitarias, comenta Magalh&es:

Confundem gestdo com vocacdo. Uma coisa é ser sustentado com
dinheiro publico. Outra, que pode ser coincidente ou completamente
diferente, é ter o interesse publico como missdo: sem fins lucrativos,
gue tenha mecanismos de participacdo e fiscalizacdo social, volte-se
para a promocao da educacdo, cultura e cidadania, para a melhoria da
gualidade de vida da sua comunidade, para a democratizacdo da
informacdo e do conhecimento, que encare a necessidade da grande
parcela da populagdo - assim como as caréncias de apenas um - como
se fosse de todos. Tendo isso, é ptblico. (MAGALHAES,2006).

Um desafio para as TVs Universitarias é o financiamento, enquanto nos Estados
Unidos além de fornecer o espaco na programacdo, as TVs a cabo destinam um
percentual de seus lucros para as TVs ndo comerciais, no Brasil, além de proibida a
publicidade comercial (Norma 13 do Ministério das Comunicacdes), ndo hé este tipo de
incentivo. O patrocinio de programas é permitido. Mas, no Brasil as leis de incentivo

tém apresentado retrocessos e ndo avancos, como é o caso da Lei Rouanet.

Estudo de Caso: Programa Pense Verde da TV UNIFOR

A TV Unifor é muito nova, tem exibicdo em dias alternados no Canal 14. Com
apenas quase 5 anos de existéncia, foi implementada em agosto de 2005, no entanto,
apresenta um envolvimento da comunidade académica e dos estudantes na sua operacéo
que a caracteriza como uma TV realmente Universitaria.

Esta ndo € a realidade de todas as TVs no Brasil, algumas operam com
profissionais de mercado e ndo admitem estudantes, o que descaracteriza
completamente seu papel de laboratorio e de aproximagdo da academia com a
sociedade. A TV PUC, pioneira nas TVs universitarias, tinha apenas um programa em
que os alunos eram protagonistas e a maioria dos membros na producdo total, segundo
Monografia de Karoline Martins, era o Programa Universidade Aberta.

A realidade da TV UNIFOR se mostra bem diferente com 9 programas fixos e
varios especiais sobre eventos da UNIFOR, 10 professores orientadores e 32 estagiarios.
Demonstrando que a maioria dos programas € protagonizada por estudantes. A

interdisciplinaridade € outra caracteristica, pois 0s programas tém como orientadores
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profissionais de comunicacdo, mas também de outros cursos, fortalecendo a integragdo

da universidade com a TV e a sociedade, em ultima instancia.

O Programa Pense Verde € o mais recente programa implantado pela TV
UNIFOR. Com apenas 30 programas tematicos exibidos, o foco tem sido a
sustentabilidade e educagdo ambiental, tema de relevancia e interesse da comunidade e
de dificil compreensdo, devido aos termos técnicos e complexidade, conexdes e relacdes
que sao inerentes ao tema meio ambiente.

O Programa Pense Verde é um programa semanal, tematico, voltado para a
educacdo ambiental e cidadania. O programa tem duracdo de 10 minutos, com formato
flexivel e dindmico, abrangendo sempre um conceito, sua importancia e relacdes com a
qualidade de vida, casos concretos e exemplos de boas praticas ambientais e em seguida
0 aspecto da legislacdo ambiental.

O objetivo é descortinar de forma interdisciplinar a importancia dos bens
ambientais ou ampliar o conhecimento sobre meio ambiente e a0 mesmo tempo ressaltar
0 meio ambiente como um direito. As mudancas de comportamento, em geral, exigem
tempo e maturacdo de novos valores, no entanto a urgéncia na solucdo dos problemas
ambientais exige atitudes mais rapidas.

A oportunidade de futuros jornalistas terem a oportunidade de trabalhar com
uma tematica tdo relevante também se faz necessaria e util para formacao profissional e
ética. Pois, segundo Bueno:

A construcdo de uma vida sustentavel passa, obrigatoriamente, por um
compromisso com a ética, o profissionalismo e pela defesa irrestrita
dos que passam fome, sede, ndo tém teto e estdo submetidos a uma
vida ndo digna [...] O jornalista ambiental auténtico deve ter a
capacidade e a disposicao de indignar-se com as injusticas e de prover
condigdes para que elas sejam no minimo atenuadas. (BUENO, 2007,
p. 22)

A educacdo ambiental € um dos instrumentos fundamentais na mudanga de
atitude e de valores. A lei 9795/99 que trata da Politica Nacional de Educacdo
Ambiental afirma: Art. 1° Entendem-se por educagdo ambiental os processos por meio
dos quais o individuo e a coletividade constroem valores sociais, conhecimentos,
habilidades, atitudes e competéncias voltadas para a conservacdo do meio ambiente,
bem de uso comum do povo, essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade.

A abordagem das questdes ambientais necessariamente envolve conhecimentos

interdisciplinares, uma visdo holistica e integrada e um compromisso ético com a
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sustentabilidade. A formagdo de profissionais com essas habilidades € de fundamental
importancia para qualificar e ampliar as informagdes sobre o tema e subsidiar uma
mudanca de comportamento e melhoria da qualidade de vida da populacao, fim altimo
do conhecimento.

A Lei da Politica Nacional define atribuicdes ndo s6 ao Poder Publico, mas a
sociedade, as empresas e aos meios de comunicacdo: Art. 30 Como parte do processo

educativo mais amplo, todos tém direito a educacdo ambiental, incumbindo:

(...l - &s instituicGes educativas, promover a educacdo ambiental de maneira integrada
aos programas educacionais que desenvolvem;

(...)IV - aos meios de comunicacdo de massa, colaborar de maneira ativa e permanente
na disseminacdo de informacdes e praticas educativas sobre meio ambiente e incorporar
a dimens@o ambiental em sua programacao;

V - as empresas, entidades de classe, instituicGes publicas e privadas, promover
programas destinados a capacitacdo dos trabalhadores, visando a melhoria e ao controle
efetivo sobre o ambiente de trabalho, bem como sobre as repercussdes do processo
produtivo no meio ambiente;

VI - a sociedade como um todo, manter atencdo permanente a formacdo de valores,
atitudes e habilidades que propiciem a atuacdo individual e coletiva voltada para a
prevencdo, a identificacdo e a solucdo de problemas ambientais.

E nessa perspectiva de construcdo de novos valores e conhecimentos,
comprometido com a cidadania ambiental que é concebido o programa de Pense Verde.
O programa visa cumprir também a determinacdo Constitucional de obrigatoriedade de
educacdo ambiental em todos os niveis de ensino, ndo s6 formal, mas a educacgédo
informal, ou seja, as campanhas e difusdo pelos meios de comunicacao.

Como afirma a Constituicdo Federal: Todos tém direito a0 meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade
de vida, impondo-se ao poder publico e a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-
lo para as presentes e futuras geragoes.

8 1° - Para assegurar a efetividade desse direito, incumbe ao poder pablico: VI -
promover a educacdo ambiental em todos os niveis de ensino e a conscientizacdo
publica para a preservacdo do meio ambiente; O programa terd como base 0s principios
da Educagdo Ambiental:

| - 0 enfoque humanista, holistico, democratico e participativo;
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Il - a concepcdo do meio ambiente em sua totalidade, considerando a interdependéncia
entre o0 meio natural, o s6cio-econémico e o cultural, sob o enfoque da sustentabilidade;
Il - o pluralismo de idéias e concepcdes pedagogicas, na perspectiva da inter, multi e
transdisciplinaridade;
IV - a vinculagdo entre a ética, a educacdo, o trabalho e as préaticas sociais;
V - a garantia de continuidade e permanéncia do processo educativo;
VI - a permanente avaliacao critica do processo educativo;
VIl - a abordagem articulada das questdes ambientais locais, regionais, nacionais e
globais;
V111 - o reconhecimento e o respeito a pluralidade e a diversidade individual e cultural.

Os objetivos especificos do Programa sao 0s seguintes:
Especificos:
- O programa de TV tem como objetivo principal sensibilizar e construir valores sociais,
conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias voltadas para a conservacdo do
meio ambiente, bem de uso comum do povo, essencial a sadia qualidade de vida e sua
sustentabilidade;
- Promover um espaco de discussdo, formacdo e conscientizacdo dos futuros jornalistas
para 0 tratamento da complexa tematica ambiental, sempre buscando a
interdisciplinaridade e uma visdo humanista e integrada;
- Identificar e divulgar boas praticas ecoldgicas, projetos, pessoas e associacdes Civis
que contribuem para uma concreta mudanca na qualidade de vida de Fortaleza e do
Estado do Ceard. (Ex. empresas de energia edlica, empresas de energia solar,
comunidades que reciclam o lixo, catadores, recicladores, associacdo de defesa da
Caatinga, Mata Atlantica, etc.)
- Elaborar programas tematicos, didaticos e com abordagem da cidadania, ressaltando o
meio ambiente como um direito e indicando os 6rgédos responsaveis e mecanismos de
defesa dos direitos difusos e coletivos;
- Difundir os valores ambientais, espacos protegidos, o ecoturismo, e a diversidade dos
biomas locais, integrando uma viséo global com a realidade local; Os cinco programas
exibidos trataram dos seguintes temas: O que é meio ambiente; Lixo toxico: o que fazer
com baterias e pilhas; Poluicdo Sonora: conseqliéncias para a saude; Amazonia:
ameacas e martires;

Todos contaram com depoimentos de pessoas da comunidade local, seja

organizacOes ndo governamentais, vereadores, professores, técnicos, médicos, policiais
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militares, entre outros. As fontes sdo prioritariamente professores da Universidade,

buscando mesclar com as falas da sociedade, ndo se restringindo a uma abordagem
técnica ou académica, mas também a visdo da sociedade civil, suas ddvidas e

posicionamentos.

CONCLUSAO

As TVs Universitarias, apesar de seu nascimento recente no pais, desde 1995 a
partir da Lei do Cabo, ganharam outro formato que suplanta a antiga visdo auto-
referenciada das TVs educativas. As TVs universitarias galgaram importancia
fundamental na politica de comunicacdo do pais, organizando foéruns, criando
associacdo nacional e fortalecendo a busca constante pela democratizacdo da
informacdo, da educacao e da cultura.

Além da funcdo de servir a formacdo dos alunos, como laboratério para o
exercicio das praticas audios-visuais, do exercicio da publicidade, do jornalismo, dos
documentérios, as TVs universitarias sdo ainda importante veiculo de integracdo da
universidade veiculando seu cotidiano, seus eventos e valores.

Mas, sobretudo, a TV exerce uma fungdo publica, de levar o conhecimento, o
questionamento, 0 pensamento critico para a comunidade, tdo inundada por programas
que refletem uma realidade distante e pouco construtiva.

A Lei do cabo se espelhou no modelo americano, mas cortou a sustentacdo
principal, pois 14 além de dispor de um canal as TVs publicas sdo subsidiadas pelas TVs
comerciais. Programas interdisciplinares que conduzem os alunos a pesquisa e
abordagem complexa da realidade sdo essenciais na formacdo de profissionais
comprometidos, mas preenchem uma lacuna na programagéo das TVs, principalmente
devido sua abordagem local, mas é possivel realiza-los com o apoio e a integragdo dos
diversos setores da Universidade.

A TV Universitaria tem como diferencial da TV comercial o fazer e o olhar do
aluno que aprende a expressar-se, aprende a técnica, a ética e 0 compromisso com 0
saber e com a noticia no cotidiano da TV.

O programa Pense Verde atende a busca por interdisciplinaridade, tem
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conteddo voltado para o local, sem descuidar da visdo global e universal necessaria a

compreensdo da sustentabilidade. Esta sintonizado com as exigéncias constitucionais e
da Politica Nacional do Meio Ambiente, que apregoa uma abordagem interdisciplinar e
holistica, humanistica, participativa das questdes ambientais. Pelos temas tratados se
afere a ligagdo com temas cotidianos da qualidade de vida da populagdo de Fortaleza,
como a poluicdo sonora, o lixo doméstico e toxico, a educacdo ambiental e 0s biomas
do Estado.
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