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Resumo

Objetiva investigar como tem se dado na contempafade a representacéo da identidade do
jornalista no cinema, tematica tdo explorada péfins arte no ultimo século. Discute algumas
concepcOes dethosjornalistico apresentadas por tedricos do campalisando e identificando
gue tipo de identidade do profissional esta red@taos filmesO Quarto Podere Intimo &
Pessoal Analisa ainda como as caracteristicas do profiséi representado nessas obras se
situam no pressuposto de Pierre Bourdieu de divséomagem do profissional do jornalismo
em dois polos, o econdmico e o ideoldgico. Partotaa vale do suporte tedrico das teorias do
jornalismo e estudos sobrethosjornalistico, bem como das proposi¢cdes da antilisea.

Palavras-Chave:jornalismo; cinemaethos

1. Introducéo

A proposta deste trabalho é discutir aspectos aqmesticuem oethos jornalistico,
analisando-os a partir da sua representacdo era abematograficas com foco na relacdo entre
estas representacdes, as teorias do jornalismo imaginario social. Tal encontro seria
responsavel pela formacéo de imagens referentesnapo da atuacao jornalistica.

Para a realizacdo desta proposta, elegemos compus os filmes: O Quarto Poder
(1997), do diretor europeu Costa Gravdatano e Pessod[1996), do americano Jon Aunet. A
escolha deve-se a narrativa dessas representdgdresur@m aspectos referentes as motivagdes
profissionais que definem diferentes perfis de@aaenquanto o primeiro trata da falta de ética
que conduz a busca de resultado a qualquer custegundo mostra o idealismo que rege a
profissdo e a manutencao dos escrupulos, aindesgaescolha implique em altos custos.

Partindo do pressuposto levantado por Bourdieu9QjL8& que h& a co-existéncia de um
polo ideoldgico, que define os aspectos normatdagrofissdo, e de um polo econémico, que
cria disfuncdes na pratica jornalistica, sobretsmlo a forma de desvios éticos, temos esbocadas
duas possiveis posturas contidas em polos de whiésrenaturezas. Tém-se como objetivo,
portanto, estudar as formas de emergéncia dastedsticas inerentes a estes polos nas duas
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representacdes cinematograficas, como diversaplietaces dos elementos que constituem o
ethosjornalistico.

Ainda temos como pressuposto tedrico-metodolégiciuedamentos da analise filmica e
da representacdo cinematografica com o objetivpetleeber os mecanismos de construcdo da
narrativa e de atribuicdo de tracos tidos comoeimes aos perfis correspondentes a cada polo

abordado.

2. O EthosJornalistico

Para entender a formulacéo ethosjornalistico, € necessario percorrer os caminhes g
levam a producdo da noticia. Bernard Miégpud Pena, 2005, p. 32) faz uma distingcao
cronoldgica das etapas pelas quais passou o gmmliPara ele, sdo quatro os momentos: da
imprensa de opiniadartesanal, tiragem reduzida e texto opinativa@dssp-se dmprensa
comercial caracterizada pela industrializacdo, pelo mercadeelo texto noticioso, vai-se a
midia de massdtecnologia, marketing e espetaculo) até chegaraaque ele chama de
comunicacao generalizadgue se define pela formacdo dos megaconglomedsoddia e que
tem a informac&o como base das estruturas soaioaislt

No campo da linguistica, Charaudeau e Mainguen@Q4{2consideram que 0 termo
ethos emprestado da retérica antiga, significa

a imagem de si que o locutor constréi em seu discpara exercer uma influéncia sobre
seu alocutario. Essa nocao foi retomada em ciédeidsguagem e, principalmente, em
andlise do discurso no que se refere as modalidagtbais da apresentacdo de si na
interacdo verbal. O “ethos” faz parte, como o “Bge o “pathos”, da trilogia aristotélica
dos meios de prova. Adquire em Aristételes um dgglotido: por um lado designa as
virtudes moraigjue garantem credibilidade ao orador, tais qupisidéncia, a virtude e a
benevoléncia; por outro, comporta umianensdo socialna medida em que o orador
convence ao se exprimir de modo apropriado a séilecae a seu tipo social. Nos dois
casos trata-se da imagem de si que o orador pmdiseu discurso, e ndo de sua pessoa
real. (Charaudeau e Mainguenau, 2004, p. 220).

Entende-se entdo ethosjornalistico como um conjunto de praticas e odedés que
definem a cultura profissional;, um comportamentoaciristico; uma ideologia profissional;
uma espécie de identidade profissional ou imageralsta profisséao.

Decerto, boa parcela desse construto imaginarioscacda figura do jornalista é
consolidada através dos discursos que estes mésmesem sobre si. A auto-representacao do
jornalista € determinante para a formatacédo dansagem social, mas também esta associada a

outros referenciais.
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A producdo cinematografica pdde acompanhar divetsassformacdes sociais e
tecnoldgicas ocorridas ao longo do século e qeeaaitm o exercicio e@axis do jornalismo.
Dessa forma, algumas vezes provocando debates@osando como local de embate ético da
profissdo, o cinema se fez lugar de afirmacdo eedigmacdo de uma imagem social do
profissional do jornalismo.

Assim, atrelada a questdo da identidade jornaisi&ta o conceito de representacéao e
todo o arcabouco tedrico que o cerca. Nesse asfento (2006) afirma que embora unanime o
fato de que os filmes séo representacgdes, reatesal, iISso ndo os impede de ter efeitos reais
sobre o mundo, no que é ratificado por Hall (2068)momento em que este assinala que
reconhecer a inevitabilidade da representacédo ighifica que ndo haja nada em jogo. Ao
mesmo passo em que € reconhecidamente uma repiEsenfruto de um discurso social, o
cinema é também produtor de referéncias.

O jornalismo que conhecemos hoje nas sociedadesctéticas tem seus fundamentos
no século XIX, quando se deu o desenvolvimentonga&ensa, o primeirmass mediaNesse
periodo os jornais se expandiram rapidamente exf@assa empregar um namero muito maior
de pessoas, dando inicio & constituicio de uma clasae profissional. E nessa época também
que acontece uma virada fundamental para a cagéttdo jornalismo como é entendido hoje.
Ele assume um novo paradigma: pretere os até dntimantes artigos opinativos, na maioria
das vezes de teor politico-partidario, em favoumhenovo produto: a noticia, baseada em “fatos”
e ndo em “opinides”. E essa nogdo de noticia gusilptita o surgimento de uma gama de
elementos da configuracdo atual da profissdo. “Bese paradigma sera a luz que viu nascer
valores que ainda hoje séo identificados com oajamo: a noticia, a procura da verdade, a
independéncia, a objetividade, e uma nocao degeepiiblico” (Traquina, 2005a, p. 34).

O exercicio do jornalismo passou a ser orientadonpwgos valores, correspondentes a
grande responsabilidade social que o novo sisteema@gyjayerno, a democracia, delegava a
imprensa, embutindo-lhe o exercicio de um poderalizador dos poderes institucionais
(executivo, legislativo e judiciario) e conferinltee a responsabilidade de zelo pela
representacdo e defesa da vontade do povo. Swsge asideia da midia como um “quarto
poder”. A partir de todos esses fatos/fendmenogomsilistas criaram novas formas, praticas,
técnicas e uma série de valores que contribuirara paconformacdo de uma identidade
profissional (Traquina, 2005a). Dessa forma, corsebao pressuposto da verdade dos fatos
como simbolo e meta maior da profisséo, vai-searordndo o polo ideoldgico do jornalismo.

O desenvolvimento da identidade profissional dogbsmo esteve embasado na ideia da

sua funcdo social e consolidou uma ampla cultuban@ante em valores e simbolos que
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assumiram uma dimensdo mitolégica, dentro e forére” jornalistica. Tudo isso constituiu
um ethospara a profissdo, uma maneirasgejornalista,estarno jornalismo (Hughes), além de

uma maneira deer o jornalista, ou seja, uma imagem social da pabs

O Polo Ideoldgico

O polo ideoldgico é formado pelos anelos nobres ajpeofissdo estabeleceu para si e
esta intimamente ligado com as proposicdes decsrligos deontologicos. Os cbdigos de ética,
conduta e normatizacdo da profissdo contribuirama @a formatacdo de um papel social
claramente definido, relacionado a uma culturaigsafnal.

O cébdigo deontoldgico nao define apenas normasgmraembros da comunidade, mas
esboca também todo uethospara os membros composto por conceitos béasicos oomo

universalismo, o distanciamento, um principio déidigtancia e o ideal de servico a
comunidade (Traquina, 2005a, p. 119-120).

Este polo esta intimamente comprometido com aadedemocratica. Através dessa, 0
jornalismo é visto como um servi¢o publico, produde noticias que serdo a base para que os
cidaddos construam suas opinides e exer¢cam sait®slidemocraticos. O polo ideoldgico (ou
intelectual) pode ainda ser entendido como um cbojude elementos idealizados em
determinado momento para a consolidacdo de umaraydtofissional positiva e que fosse bem

aceita e valorizada socialmente.

A objetividade:A ascensao do jornalismo de uma atividade desgiad#i aostatusde uma
profissdo cujo valor € o de representante da vogodo e vigia dos poderes publicos/politicos
esta relacionada a criacdo dos seus primeiros a®digontologicos, no comeco do século XX.

O lead oriundo da cultura jornalistica americana e presainda hoje em todo o mundo,
teve seu uso convencionado nesse periodo de afiontBzuma autoridade profissional. Assim,
na criacdo de uma “formula”, uma estrutura paratécia, estava depositada a expectativa da
institucionalizacdo de um saber especifico tantntjua de concretizacdo de uma objetividade e
clareza a atividade tida até entdo como fundanmaetde subjetiva e opinativa. Através da
criacdo dessa linguagem especifica, representaoieetsdo pelolead e pelo formato da
“piramide invertida” da noticia, o jornalista toresa mediador e clarificador dos fatos,

procurando apresentar-se como simplificador enrldg&interpretador” e opinador.

A verdade:Esse elemento tem sido defendido de tal forma cprwritario, como primeira

obrigacdo e objetivo do jornalista, que se tornauepbasilar do constructo mitologico da
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profissdo. Através deste valor € pregada a obtedgdinformacdo rapida e correta e sua
publicacéo imediata, transformando-a em propriegéthica.

A misséo de desvelar a realidade para a sociedstdeegpressa no Codigo de Etica
aprovado no Congresso Nacional de Jornalistas &¥,1Que no artigo 7°, estabelece: “o
compromisso fundamental do jornalista € com a vkrdios fatos, e seu trabalho se pauta pela

precisa apuracdo dos acontecimentos e sua coivatgatao”.

O interesse publicoOutro valor perseguido é a nocao do jornalismo camaservi¢o publico.
Baseando-se no art. 6° do Cédigo de Etica dos likiasa Brasileiros (1987), o exercicio
profissional do jornalista é uma atividade de retar social e com finalidade publica,
subordinada aos codigos de conduta. Em diversassoattigos do referido Codigo, temos
ratificacOes e reafirmacdes do mesmo dever, sedmmpromisso vai ser ratificado pelo novo
codigo de ética, aprovado em 2007.

Outro fator importante de distincdo é a identifa&magdo jornalismo com a opinido
publica. E ela quem vai dar sentido & existéncippdwlismo e desempenhar papel fundamental
a sua consolidacdo e legitimizacdo (Pena, 2005pol0 ideoldgico pregarda a sua defesa e
representacdo por parte do jornalismo e estaraackentnela o amago da existéncia e da

identidade jornalistica.

A defesa da liberdade e democracfajui o jornalismo é visto como o guardido da scatkre

de seus direitos democraticos, fazendo-se lugarcdede sua voz e garantindo protecdo aos
cidadados de eventuais abusos de poder por partgal@nantes. Vista como componente
fundamental & manutencdo e funcionamento/operdiada da democracia, o jornalismo
tornou-se essencial a defesa da liberdade deneaitio direito de expresséo.

A identificacdo do jornalismo com a liberdade nuirdesenvolvimento de uma pratica
autdbnoma, que reforca a nocado de credibilidademgprmmetimento com as demandas sociais,
em oposi¢do aos valores industriais e comerciaigol® ideoldgico surge como imperativo de
legitimagéo do jornalismo, ndo apenas como umadatie profissional, mas como um ente que
defende a sociedad€raquina, 2005a, p. 129No entanto, € sabido que a neutralidade esta além

da prética, funcionando as vezes, muito mais cambarizonte distante a ser seguido.

Observa-se que esses valores encontram-se quasssargmente entrelacados, numa
espécie de interdependéncia. Todo esse arcabou@spdztos nobres, moral e eticamente
inquestionaveis, da origem a imagem mitica e roiraad dessa atividade profissional.

Em numerosos relatos e ficgdes da cultura de madsadi principal, reparador de erros
e justiceiro, € um jornalista. Super-homem, elgppod(o reporter Clark Kent) ndo é ele

5
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jornalista assim como o homem-aranha (o foto-rep6Reter Parker) ou Tintim?
(Ramonet, 1999, p. 17).

Esses elementos séo construidos num momento eéspecie cristalizam no imaginario
(interno e externo ao jornalismo), mas, mesmo @@ fias inimeras mudancas sociais e também
valorativas e pragmaticas da profissdo, perduracamyivendo (ora harmonicamente, ora em

situacao de confronto) com as caracteristicas ddsido polo econémico.

O polo econdémico

Para Bourdieu, o polo econémico se formata a pdaipremissa de que, tal como os
jornalistas desenvolveram sua ideologia profissi@m sintonia com a teoria democratica,
simultaneamente, antes mesmo do século XIX, o ljsma passou a ser um negocio e as
noticias um produto de um mercado consideravelnieatativo.

No mesmo periodo em que aconteceu a “virada” deajemo opinativo, atividade
desprestigiada, para o jornalismo como profiss&o abjetivo e funcdo nobres, tém-se as bases
dos elementos componentes do polo econémico docabyrante o século XIX, sobretudo
com a criagdo de um novo jornalismo, denomingdany pressos jornais passam a ser
encarados como um negocio e uma potencial fonteiaies, tornando o objetivo principal o
aumento das tiragens e vendas.

A midia esta sujeita a uma concorréncia cada veg feez; as pressdes comerciais se
intensificam. Muitos quadros dirigentes da midienwdoravante do universo empresarial
e ndo mais do mundo jornalistico. Eles sdo menussais a veracidade da informacao, é
antes de tudo um meio de gerar lucros (Ramone$, 10®6).

A partir dessa perspectiva é que vao surgir detdgm no ambito pratico, do propasito
estabelecido/anelado pelo polo ideoldgico que sstaformatando. A comercializacdo da
imprensa — a informacdo como mercadoria — trazigonde maneira visivel, o surgimento de
uma imprensa sensacionalista: 0 que se chamowd®lismo amarelo” nos Estados Unidos ou
gue ficou conhecido como “imprensa marrom” aquBnasil.

Num campo marcado pela concorréncia, o tempo determ ganho no jornalismo;
ganha quem publica primeiro a noticia (Bourdie®7)9 Assim, nesse contexto, os desvios
éticos passam a ser a caracteristica predominasse golo.

Entretanto, o polo econdmico ndo pode ser vistoocamrigem de todo o mal, mas como
aquilo que traz o jornalismo, como objeto de esty@wma o contexto social; refere-se as suas
praticas, ao fazer, a operacdo. A analise do pbdmldgico s6 pode se apresentar como

possibilidade a partir do polo econémico, ou sef@,0 primeiro se mostra na oposi¢cao, no

6
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confronto com aquilo que nega, € dentro dos quatkaxigéncias do mercado capitalista que o
polo ideoldgico também vai se mostrar.

O desenvolvimento econdmico ocorrido no setor dareémsa implicou importantes
mudancas em seu papel. “Desde que a venda dagdatgonal estd em correlacdo com a venda
da parte dos andncios, a imprensa, que até entdonftituicio de pessoas privadas enquanto
publico, torna-se instituicdo de determinados mesilolo publico enquanto pessoas privadas”
(Habermas, 1984, p. 170).

Segundo o autor, 0s meios de comunicacdo pass@&muantalcance e uma extensao
notoriamente superiores, 0 que proporciona uma iagdu/expansdo consideravel da esfera
publica. Entretanto, por outro lado, foram tambéseridos na esfera/logica, antes privada, da
troca de mercadorias. Dessa forma, n&o seria ddacalafirmagéo de lanoni:

o grande jornalismo, nacional e internacional, wiespetaculo, freqientemente manipula
a informagéo, falta com a ética, estabelece retap8egosas com anunciantes e com o
poder econdmico em geral, assim como com os meedes e fortes interesses politicos.
(...) A adesdo dos meios de comunicacdo de massaeaberalismo, o chamado
‘pensamento Unico’, é um exemplo importante da wlagdo da midia a poderosos
interesses politicos e econémicos (lanoni, 20&3,)p.

Vé-se entdo o valor do lucro sobreposto ao de defdhjetividade. O campo econdmico
“des-virtua” (despe a virtude), remodela e deturpavalores éticos esbocados pelo arcabouco
ideologico-tedrico do jornalismo, sem, contudocampo da retorica, abrir mao destes.

Ha, dessa forma, uma inter-relacéo entre o poloG@uo@o e o polo ideoldgico, quando o
primeiro utiliza o discurso da normatizacdo parssatar valores como a imparcialidade e a
importancia da verdade ainda que estes estejardayles apenas no plano tedrico dos manuais
de redacédo, por exemplo. Se clareza, objetividadeneisdo, sdo normas universais para 0s
jornalistas, € senso comum atribuir a este profiedj a credibilidade nas informacdes que
profere (Oliveira, 2005, p. 06). E, portanto, nesistexto que a noc¢éo eeéhosganha relevancia
e d& notoriedade a imbricacao/simbiose dos do@spopartir dessa elaboracao.

A maneira de dizer autoriza a construgcdo de umadadeira imagem de si e, na medida
gue o locutario se vé a depreendé -la a partiivgsibs indices discursivos, ela contribui
para o estabelecimento de uma inter-relagéo eriveutor e seu parceiro. Participando
da eficicia da palavra, a imagem quer causar imgastiscitar adesdo. Ao mesmo tempo

o0 ethosestd ligado ao estatuto do locutor e a questaaaéegitimidade, ou melhor, ao
processo de sua legitimacao pela fala. (Amossy,2006-17)

Vale salientar a formacao claramente marxista dadRat, bem como dos principais
autores que fazem uma critica a midia, denunciaads comprometimentos, o que nao invalida,

mas apenas localiza seus locais de fala.
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Ainda no polo econdmico estaria inserida a detd@pago senso de opinido publica.
Bourdieu (1973), em uma conferéncia, na qual questa possibilidade da existéncia de uma
opinido publica, expbe um ponto que coloca em xegaetenticidade da formulagcéo da opinido
publica e leva a questionar o papel da midia camaepresentante e defensora.

Nas situacBes em que se constitui a opinido, etticplar as situacdes de crise, as
pessoas se encontram diante de opinides conssifuidapinides sustentadas por grupos,
de forma que escolher entre duas opinifes é eeichemite escolher entre grupos. Tal € o
principio do efeito da politizacdo que produz aerié preciso escolher entre grupos que
se definem politicamente e definir cada vez maimattas de posicdo em funcdo de
principios explicitamente politicos. De fato, o ane parece importante € que a pesquisa
de opinido trata a opinido publica como uma simglesa de opinides individuais,
recolhidas numa situacéo que no fundo é a da calmiesassavel, onde o individuo vai
exprimir furtivamente, no isolamento, uma opini@olada. Nas situacdes reais, as
opinides sdo forcas e as relagOes entre opini@sad#litos de forca entre os grupos.
(Bourdieu, 1973, p. 8).

lanoni salienta que “enquanto antigamente a impredspodia intermediar e reforcar o
raciocinio das pessoas privadas reunidas em unicplibbte passa agora, pelo contrario, a ser
cunhado primeiro através dos meios de comunicagdwassa’ (2003, p. 57). O polo econdémico
se utilizara do argumento da identificacéo do jlisn@ com a opinido publica, porém, no plano
da prética, a desvirtuard, estabelecendo mais uampoiacdo da opinido publica, de acordo
com o0s interesses que o jornalista/empresa joticalidefende, do que um mero reflexo ou
representacao fidedigna dos interesses e opinideEas.

O jornalista polonés Ryszard Kapuscinski acredila g verdade ja teve um espaco
privilegiado que, no entanto, foi sendo suprimiddap mudancas sociais e econOmicas que
alteraram sensivelmente a pratica e, consequentengecultura jornalistica.

Da simbiose de todas essas mudancas decorre &dibdizacdo social da midia e da
classe jornalistica refletida em desconfianca ecatta maneira, desprezo em relacdo a essas.
Ramonet escreve que “a informacéo é antes de mukiderada como uma mercadoria, e este
carater prevalece, de longe, sobre a missdo fundamga midia: esclarecer e enriquecer o
debate democratico” (1999, p. 3).

Segue abaixo um quadro com a tentativa de mapeand@st principais nuances dos
polos ideologico e econdmico do jornalismo. Emb@ssa proposta seja radicalmente
dicotdmica, nédo se busca fixar tal contradicdoeha-se apenas que uma classificagcdo como

esta pode ser Util para uma visualizacao geratidéiacdes entre essas duas dimensoes.

Credibilidade Desconfianca

Servico Publico Universo empresarial / negocio

Sacrificio Vaidade Pessoal

Representacéo e defesa da opinido publica (pprta-nipMlacédo ou deformacao da opinido publica
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V0Z)

Busca da verdade Busca do “furo”, qualquer que &sj@a natureza, a fim de
desbancar a concorréncia, assumir a lideranca dmadwe

Informacao como bem publico Informacao como mergada ser vendida)

Jornalismo de Investigacao Jornalismo de “revelafi@amonet, p. 6)

Arena de debates sociais Arena de espetaculo

Interesse publico como norteador Interesses pravado

Orientacdo pelos codigos deontol6gicos Desviogwplcdes dos cddigos deontolégicos

Independéncia Vinculagdo a interesses econdmipolt&eos

Enfim, tem-se de um lado a situacdo idealizadaepptro o seu oposto. Entretanto, no
mundo real dificiimente encontraremos as duas @em em seu estado purista. Elas se

misturam e compactuam, configuram-se e se ressigmfno tempo e no espaco.

3. O Jornalista em“O Quarto Poder”e“intimo & Pessoal”

O Quarto Podertrata da trajetoria de um repoérter experiente igtegrava uma equipe
jornalistica cuja transmissdo se dava em nivelonati Ap6s uma malfadada cobertura
jornalistica, Max Brackett é deslocado para umacada da rede de televisado local. Ao fazer
uma matéria em um museu, Max depara-se com umemeid Sam, um seguranga recém-
demitido do museu, se dirige a ex-chefe para csgria uma conversa que deveria pressiona-la a
readmiti-lo. Sam esta armado numa tentativa denidér sua chefe. A conversa torna-se cada
vez mais inflamada e, acidentalmente, a arma disgpiangindo o ex-colega de Sam, do lado de
fora do museu. No calor do acontecimento, Sam acabdendo algumas pessoas Nno museu —
criancas, uma professora, a chefe do museu e oteepéenquanto tenta resolver a situacao.
Com instrumentos de transmissdo: uma camera, umofome, uma TV, este percebe a
oportunidade de construir um acontecimento novggscelementos se enquadram na logica
sensacionalista.

Sam é ingénuo e insensato; age impulsivamente,serasmaldade premeditada. Seu
objetivo era reaver o seu emprego de volta junsma chefe, ndo tendo previsto que haveria
outras pessoas no museu. No desenrolar da tramanMaipula a situacdo, construindo a
imagem de um sequestro premeditado e cria umacddude repercussao nacional. Logo,
milhares de repdrteres estdo acampados a frenteudeu e Max se torna o mediador entre Sam
e 0 mundo externo: policia e opinido publica. Btediona os pensamentos, a fala e os atos de
Sam, reorganizando tanto o seu discurso quanteussabjetivos, a fim de sustentar a audiéncia
do evento.

Em intimo & Pessoak contada a histdria de Sally Atwater, uma asfgrarreporter do
interior que fez uma faculdade comunitaria e queesar de talentosa, tem uma formacéao

deficiente para os padrées da grande midia televiSially envia videos para diversas emissoras
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com esperanca de ser aceita como reporter. Umas@misle Miami a aceita e o chefe de
reportagem, Warren Justice, um experiente joraalst mostra disposto a contribuir para sua
formacgao e para isso a exp0Oe a diversas situagfes dorcam a se preparar. Justice tem o
cuidado de instruir tecnicamente Sally, e, sobieta@ Ihe mostrar a importancia do exercicio
ético da profisséo.

O filme expde varias situacdes em que a forca d¢tw gENOMIco se apresenta como um
desafio ao cumprimento do que se considera o bamaljpmo. Na narrativa, Justice morre ao
fazer a cobertura de um evento de forma indepeaderjue soa como uma metafora de que a
ética enquanto pratica jornalistica emerge como omtigdncia, uma resisténcia que deve ser
levada até as dltimas consequéncias, ainda que\eephdecer devido as pressdes dos ditames
mercadoldgicos. Sally trilha um caminho promiss®, enquadra nos padrées técnicos, mas
conduz a pratica vigilante as dimensdes da étiealguem fazer parte da profisséo.

O publico, como uma entidade complexa, € percehé&donarrativas filmicas de formas
distintas. EnO Quarto Poderembora se considere a forca que existe em patérnsin acao no
publico, vé-se a ideia de que a opinido publicarddp a partir de estimulos emitidos pela midia
e que a verdade dos fatos depende de leiturasdaiseaa bel-prazer dos interesses das instancias
de emissé&o. A credibilidade e a desconfian¢a paterdssim, ser dirigidas, trabalhadas.

J& emintimo & Pessoal estabelece-se o publico como principal entidatigaglora de
uma postura ideal do jornalista, funciona comozigado jornalismo e tem o potencial de se
manifestar ativamente, dai o cuidado com o tratéonético e a forca do discurso da
responsabilidade inerente ao ato de produzir einam informacdes.

Em intimo & Pessoalo valor do sacrificio é bastante explorado, afirdma carga
positiva da profissdo em contraponto a outra imagpm se tem do jornalista enquanto
oportunista, sujeito que utiliza as noticias pam@autopromoc¢ao. A tensdo entre ser heroi/martir
e ser apenas um repoérter vaidoso que se aprowatdrdmas alheios para ganhar notoriedade,
esta trabalhada neste filme através da personagaiagpnista, Sally. A ascensédo pessoal na
carreira, em alguns momentos € mostrada como spridwrdial para ela, determinando
algumas acdes questionaveis eticamente, mas quernidgantemente representam a sua vontade
de superacao, determinacao e paixao pela profissao.

O personagem Warren Justice, chefe de reportageni\Wdocal que contrata a
inexperiente Sally, € o representante dos valdresséda profissdo nesta narrativa. Dessa forma,
é ele quem leva a nocdo de doacéo a profissaotenex Ao investigar de forma independente
uma estéria, com envolvimento politico, Justice mmoheroicamente, levando as ultimas

consequéncias todas as caracteristicas nobresoflas@o: a paixdo pela atividade, a busca
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incondicional pela verdade, a determinacédo, a emnag desprendimento, o altruismo, e o
interesse publico como guia e motivador do trabgihwalistico.

O compromisso com a verdade e o respeito para cpablico aparece bem delineado
em intimo & Pessoal Na narrativa, 0 que mina a carreira de Justiecanéerro jornalistico
cometido. Ele divulga uma informacao, confiando adonte, e esta informacéo se mostra como
falsa. Neste ponto esta explicitamente colocadalorwda verdade como prioritario para o
jornalismo, caracteristica basilar do polo ideatdgi

Ja emO Quarto Podems ideais do polo ideolégico estdo guardados apengplano da
retérica, do parecer ser. O reporter Max, logo nragira cena, se apresenta sob o perfil mitico
de “cdo de guarda” da sociedade, abordando um harpée teria roubado dinheiro da penséao
de milhares de pessoas, munido de microfone, caenéeaperguntas coercivas. Entretanto, logo
em seguida, o filme deixa clara a falta de éticaeg@rter, que, por trds do discurso moralista e
socialmente engajado, ndo se interessa em verdicaracidade daquelas acusacoes, ficando
evidentes o oportunismo e sensacionalismo do m@pde deseja se auto-promover.

No caso do filmeD Quarto Poderfica explicito o corrompimento de valores eihos
jornalistico. A coragem e o senso de interesseiqmildstao presentes, mas ha uma total
desvirtuacdo do interesse pelo bem comum. A audi§mojecdo que a matéria pode dar, esta
acima do valor da vida das pessoas (inclusive gaglue estdo sendo transformadas em reféns.

Diretamente intrincado a este aspecto esta o dilentee o anelo representativo do
jornalista do interesse publico e a sua obrigag@alefender os interesses da empresa que o
emprega. A deturpacado do principio de defesa @odsse publico em favor do interesse privado
pode vir representado na substituicdo da metapmiotex de busca da verdade pela de busca do
“furo” jornalistico.

Em O Quarto Podera equipe de reportagem presente acaba tendonths@&ncia para a
dimensao que o fato toma e inclusive para os seesi@hamentos, tudo com o intuito de ter
audiéncia, garantindo o interesse do publico, gondido aqui como uma massa de
consumidores de noticias.

As transformacdes da esfera publica deixam claechguive a substituicdo de um espaco
destinado para a discussdo de causas publicaoeesadticos por outro, muito mais

prosaico, em gue as representacdes da realidatagam com o espetaculo, a simulagéo
e a imagem virtual (Pena, 2005, p. 32).

Através da acdo de Max, logo se constroi um espletamidiatico de proporcdes
gigantescas. Nao seria exagero dizer que o pr@adoestrador se torna refém da cobertura
jornalistica que sua acgéo esta sofrendo. Enfim,ocdim Pena “A superexposi¢do substitui a
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virtude @retd como valor supremo. As imagens ja sao preconasbids historias ja foram
contadas” (Pena, 2005, p. 31).

Em intimo & Pessoalesta tensdo também esta colocada nos momentosuenseq
qguestionam qual o principal motivador do prosseguitt na carreira: se a projecéo pessoal ou 0
amor ao servico prestado a sociedade. Isso ficeoravidente quando Sally vai a nova emissora
e se desestabiliza ao se deparar com 0 ego indau boicotes de Marcia, apresentadora do
principal jornal da rede.

Em determinado momento Justice vai ajudé-la e ifi@a avaliacdo das matérias que Sally
realizou na nova emissora e considera que todoterialaé de péssima qualidade. Warren faz
um chamamento a “verdadeira” identidade do jortalism apelo a uma suposta esséncia
jornalistica que o profissional deve buscar incaapoassimilar. Depois do chamamento de
Justice ela se reestrutura, passando a trabalhaficoeza, buscando dar as melhores noticias
possiveis e logo passa a ter seu trabalho recatthpelo publico. Em pouco tempo Marcia é
despedida e Sally assume seu lugar de ancora. patiividade entre os profissionais também
esta claramente marcada em ambos os filmes. Numeersa apos este episédio Marcia diz a
Sally: “N&o é sua culpa, sabe? De ninguém. E agsarfunciona.”.

Em O Quarto Poderessa dimensdo competitiva do jornalismo € examtnte
explorada, porém, diferente da abordagenintmo & Pessoglpara o alcance do sucesso e da
notoriedade do seu trabalho, o jornalista faz cesfies aos boicotes, manipulacdes e demais
abusos de poder. Max joga nas regras do mercado,asoquais, experiente, tem bastante
familiaridade. Assim, prevé: “em 24 horas, issoardr um circo. Haverd mil pessoas com
cameras aque nao gravar, outros gravarao

Em intimo & Pessoal a existéncia conflituosa dos dois polos é sengx@icitada
através das situacdes que tem Warren como protsigoBim certo ponto Justice pergunta a Dan,
gerente comercial da emissora de Miami: “Progransaojornal perguntando aos anunciantes o
que querem? E se quiserem risadas ao fundo? E?eB8&m problemas?”. A integridade de
Justice, que esta sempre se colocando em oposscaessdes do polo econdmico, pode ser
verificada em diversas outras cenas. Ele tem alasidei para tal enfrentamento a partir de sua
trajetoria, de credibilidade, probidade e senspuskica.

Outro aspecto visivel er® Quarto Poderé capacidade de reformulacdo social da
realidade latente ao jornalismo (Vizeu, 2004). $faimacdo que, neste caso, se da através da
interferéncia do repdrter nos acontecimentos, gerslimensionamento dos fatos e do apelo ao

sensacional, bem como da reestruturacdo dos sentido
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Max de certa forma encarna a deturpacao do potddeo. O apelo ao sensacionalismo
€ a sua principal ferramenta de trabalho, mas di@z seguindo toda a estrutura técnica do
jornalismo. Nada é aleatdrio. Ao contrario, tudibe@berado a partir da interferéncia do reporter.

Ambos os filmes estéo inseridos no contexto jostiab atual, onde vigora de maneira
impositiva a necessidade de encarar a profissam aoam negdcio, as noticias como uma
mercadoria e o jornal como um produto a ser vendiaolarga escala, ou seja, tratam do
jornalismo contemporaneo, televisivo, regido pelbames imperiosos do polo econdémico.

Entretanto, pode-se facilmente identificar o traato diferenciado que se da a profissao
nos dois filmes. Esse tratamento transparece nteiantente no final da trama dietimo &
Pessoal em que apesar de todas adversidades e até mesmmorde do seu principal
defensor/representante, o polo ideoldgico permarneae enaltecido pela trajetoria dos dois
protagonistas, ainda que isto ndo ocorra sem tifcke, sem tensdo, sem persisténcia e, porque
nao dizer, resisténcia.

Nas duas narrativas também é abordado o bindndiependéncia e vinculacdo. Para
voltar a rede, Max monta um “circo” a fim de tetortedade e retomar a sua atuacao no grande
jornalismo enquanto Justice se recusa a jogargaaselo jogo segue de forma independente a
sua busca pela verdade e defesa do interesse qUdgliontando para outras possibilidades do
jornalismo que preservam a independéncia.

O Quarto Poderapresenta uma visao determinista da pratica jetital e se dedica a
descredibilizar todo o imaginario mitico da pradissembora ndo o negue. Demonstra todas as
deturpagfes possiveis de ocorrer numa praticalistioa e a ridicularizagdo desses objetivos
por parte dos profissionais em atividade.

intimo & Pessoalprocura mostrar os embates existentes entre gspotds quando se
aborda o jornalismo em seu plano pratico, apontaedéretanto, para a possibilidade de
exercicio da profissao inspirada no seu idearaoétimitico, ou seja, da permanéncia efetiva do

polo ideoldgico, mesmo em meio aos ditames do idelologico.

4. Consideracdes Finais

Em O Quarto Podertem-se a narrativa da construcdo da noticia coma& espécie de
oportunismo para inserir valor a um acontecimentoreverté-lo em noticia. A insercao de valor
ao acontecimento passa pela construcdo de umarduraque define o tratamento de
determinados signos pelo seu suposto grau de iamuiet A abordagem sensacionalista dita
quais destes signos devem ser priorizados e madipsillpara construir uma noticia que €

julgada como atraente para o publico. Mas, o gfieala ordem de exploragédo de certos signos
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na constituicio de uma noticia considerada sensdEta? Considerando-se que o fazer
jornalistico esta guiado pelos principios da prédude bens simbdlicos (Bourdieu) para o
atendimento de demandas, cuja logica insere oquibimo consumidor, pode-se entender que
sao os discursos gque arregimentam o polo econéyuiealeterminam, em grande parte, modos
de tratamento da informacéo — seus fluxos, suassittades, seus aparecimentos — a partir das
demandas de um mercado da informacéo.

A narrativa deintimo & Pessoalrevela a importancia do polo ideolégico em duas
instancias, como uma pratica constante do jornali@mcomo um discurso que deve ser
continuamente reafirmado e que, por isso, torndeskrinario, tem como finalidade estabelecer
que os principios éticos funcionem como aspectonguieia a profissdo. Percebe-se que o polo
ideoldgico ndo se manifesta no filme apenas coma utopia distante, um horizonte ideal, um
discurso normativo inacessivel, mas insere-se deaf@ ser problematizada, estd presente na
tensdo que apresenta por uma oposicao aos disaum@gicas exercidas como representantes
legitimos do polo econémico. Este, por sua vegyesnéo somente como manifestacdo de uma
abordagem néo ética, mas escamoteia suas intepgdesstar protegido por uma politica de
institucionalizacéo de “novos valores” presenteslimas editoriais que buscam “dar ao publico
0 que O publico deseja” e assim ter autoridade pacaluzir informacdes nos moldes
estritamente mercadoldgicos (Sennett, 1999).

Em O Quarto Podese busca mostrar todos os bastidores da notienéatda atuacdo do
reporter Max, as motivacdes, interesses, engresagaidrica e o pleno conhecimento do poder
da midia na alteracdo/mobilizacdo da opinido pébtecendo uma dura critica a toda a industria
da informacéo e aos seus profissionais.

A partir das caracteristicas do polo econémico,eadps por Bourdieu, percebemos de
que formas estas se manifestam na narrativa fildecenodo a estabelecer uma predominancia
dos discursos que definem este polo como uma af@mde préaticas que acabam norteando a
profissdo em oposi¢cao ao polo ideoldgico.

Ja emintimo & Pessoalé sugerida uma producdo critica e uma reflexamaeente
acerca da pratica jornalistica. “Na teoria, a peatala por si mesma. Uma nao tem sentido sem a
outra. Na verdade, a tal dicotomia ndo deve nenatsemdada. E uma pergunta ja superada. (...)
A questédo é: como articula-las?” (Pena, 2005, p. 14

O polo ideoldgico ndo funciona s6 como aspecto ativm, mas como uma exigéncia
devido ao amadurecimento da opinido publica e rsmento politico do espectador, fazendo
com que este polo também funcione como atrativajocalgo que atende a uma demanda

especifica que se refere a todos os discursosdiiti¢camente correto”.
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N&o se buscou, entretanto, estabelecer nestehtoabal discurso de condenacédo ao polo
mercadoldgico e de glamorizacdo do polo ideolégmas tentar perceber que para além das
utopias, o polo ideoldgico deve se apresentar coossibilidade num quadro de tensdo com o
polo econdmico, ou seja, a maximizacdo das veleideoldgicas normativas devem se
estabelecer a partir do contexto capitalista delygg@o, marcando sua diferenca e legitimando

sua existéncia como forma de elevar a qualidageathucdo de informacdes.
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