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“O médico acha que é Deus.
O jornalista tem certeza.”
Ricardo Noblat

RESUMO

O presente artigo se propde a caracterizar a i@pod da ética no jornalismo
abordando algumas implicacbes existentes nesseocaApgpds uma breve analise
historica da ética na midia televisiva, o artigealeve as caracteristicas que lhe sao
associadas, tendo como principal abordagem a fooma 0os meios de comunicagao
podem manipular informacdes, pelo fato de sererm&dos ao capital publicitario. Em
sua extensdo este artigo traz uma constante refldxanoticia como espetaculo e as
implicacdes éticas, dai provenientes.

PALAVRAS-CHAVE: ética; espetacularizacadjberdade de expressao; midia

televisiva.

Introducéo:

E notdrio a sociedade, em geral, o progressivo @vandesenvolvimento dos
meios comunicacionais. A circulacdo de noticiasngbsticas nos meios de
comunicacdo abordando os mais variados aspectar€ncias policiais, crises e
conflitos politicos e sociais, guerras e desasirebientais — estdo fundamentados na
liberdade de expressao.

No entanto, ndo € incomum inferéncias na midiatéias fatos, por meio dos
jornalistas, aduzindo quisto ou aquilo é certo/errado ou que ele/ela é o culpado,
extrapolando a fungéo primordial do jornalista gueformar.

Dessas inferéncias é trivial o aparecimentaat@smos que ndao se fundamentam

numa investigagao jornalistica, mas, sim na opiri§jpile muitas vezes, se ndo todas, €
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congruente com a do veiculo emissor da noticia -urdeespecialista que detém o

conhecimento pleno e irresoluto que, apenas, paxdeositestado pelo especialista alfa:
0 ancora.

Este ultimo é o detentor daerdade e, muitas vezes, aproxima-se mais de um
Deus, de um juiz do que da profissdo de jornakstasentenciar o que é crivel nos
telejornais. Esse julgamento, por sua vez, é intpléecexplicito simultaneamente. Ele é
implicito na sua intencionalidade e explicito p@&qucorre através de imagens que
utilizam-se das pessoas envolvidas para justificaa opiniao.

Transmissfes ao vivo, programas de auditorio baseadentrevistas e debates,
telejornais repletos de noticias diarias sdo naecgporaneidade as formas mais
comuns de interacdo do jornalista com o espectadodo que este Ultimo se sente, em
varios momentos, aturdido com tamanha quantidadefaienacéao.

Entretanto, o paradoxo como aduz Marilena Chauig2p. 50) “estd em que ha
uma verdadeira saturagédo de informacao, mas, améda sabemos, depois de termos
tido a ilusdo de que fomos informados sobre tudsse €, entdo, apenas, um dos
pontos salientes no que se refere a problematicaidia televisiva e os jornalistas, por
sua vez, sdo os protagonistas desse processo Becne informacional, sendo o0s
postulados éticos do ato de comunicar dependeatesriiuta desses profissionais.

Como a midia tornou-se detentora e as imagens énglier da verdade,
respectivamente? Até que ponto esse dominio sobeedade € ético e revelador dos
fatos como eles realmente sdo? E onde esta angticaticia como espetaculo? Sao
outros aspectos relevantes na tentativa de seekstab ou identificar os limites da
liberdade de expressao nas esferas publica e prieado em vista 0s principios éticos.

Assim, este artigo nas secdes seguintes abordarasmectos conceituais e
juridicos haja vista existir uma regulamentacaostitucional para a liberdade de
expressao; trard um breve historico da televisasileira, buscando evidenciar a sua
dependéncia do capital publicitario e o problemaoétai, existente e; num outro
momento dando continuidade a avaliacdo dos comféiticos sera examinada a noticia

como espetaculo.

Da Abordagem Etica aos Principios Juridicos
Uma das areas em que a ética € extremamente funtdm@e jornalismo, ja que
€ a partir dele que as pessoas conseguem formar qmmééo a respeito dos

acontecimentos que as cercam.
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O jornalismo é uma atividade social, que revelaodadh realidade e
interliga fatos desconexos para uma maior compé@emsmana. E uma
pratica que orienta, instrui e denuncia desmanddeseios. E uma

profissdo que lida com pessoas, interesses, henragutacdes. E um
campo que dissemina afirmacdes, reforca precoscddoma opinides

e organiza (ou tenta reorganizar) o cotidiano dzss@as. Por isso, a
responsabilidade cresce no exercicio dessa profigsgue muita coisa
esta em jogo (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 18).

Nesse aspecto, o que se pode observar atualmente & busca incessante de
noticias em primeira mao reduziu a qualidade doptomisso que o jornalista deve
estabelecer com o publico. Assim, os estudos s@tima jornalistica estdo sendo cada
vez mais enfocados no meio académico e na propdia,njg que o jornalista deve estar
disposto a cumprir as metas estabelecidas ao s@o, cenostrando seriedade e
compromisso com fatores sociais e de relevantecppagdo. Pois, “para um jornalista,
abandonar um compromisso com a verdade néo € Ummed€suma falha ética grave”
(CHRISTOFOLETTI,ibidem, p. 11).

A maneira que os programas de cunho jornalistiesgra as informacdes pode
moldar e desviar o interesse da populacado doshéstgjue realmente séo importantes.
Além disso, o exagero nas informacfes pode acedrasformando o jornalismo sério e
ético, em mero instrumento para distracdo dos &paes.

O problema néo esta na liberdade de expresséoegt@i® um quesito defendido
pela Constituicdo Federal. O problema esta no esacento noticioso, que muitas
vezes é feito sob a égide da liberdade de expresaéoberta manipulacdes e distorcdes
da imagem e do carater do individuo que esta saindala midia.

A Declaracao Universal dos Direitos Humanos, Arid¥ declara:

Todo ser humano tem direito & liberdade de opiei&pressao; este
direito inclui a liberdade de ir e vir, sem inteéfacia, ter opinides e
de procurar, receber e transmitir informac6es @asdpor quaisquer
meios e independentemente de fronteiras.

O que o jornalista precisa ter em mente é queddmbr de expressao nao é igual a
liberdade de opinido. Apresentar um acontecimemtofadma como ele aconteceu,
denunciando irregularidades e apontando possigkisdes é aceitavel. Porém, emitir o
acontecimento a partir de um ponto de vista espedfperigoso, ainda mais se ele for

feito sem uma investigacédo jornalistica.
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Nesse sentido de acordo com CHRISTOFOLET. €it.) ndo se trata de os
jornalistas darem um tratamento VIP aos criminosfiss, confessos ou suspeitos, mas,
sim, que os jornalistas déem a mesma importan@apeito as mais variadas fontes de
informacéo, as diferentes pessoas que circulam gmleedade, ndo sendo isso uma
guestdo de etiqueta; mas dos aspectos da éticae odgriva um comportamento
jornalistico de tratamento igualitario.

Entdo, nesse aspecto o art. 5°, inciso X da Carstd Federal explicita que: “sé&o
inviolaveis a intimidade, a vida privada, a honra iemagem das pessoas, assegurado o
direito a indenizacdo pelo dano material ou moedodrente de sua violagao”. Ser
prudente e acima de tudo ético na sua abordageraligtica € o aspecto primordial
para superar essa ténue fronteira entre a liberdiadepressao e os direitos privados do

cidadao.

Midia Televisiva e Imagens, Ambas, Detentoras déerdade

A expressao acima somente assume denotacao valida avaliada a televiséao.
Esta, no Brasil, nasceu no dia 18 de setembro 86, Iuando foi ao ar a primeira
transmissao ao vivo da Tupi, em Sao Paulo.

Em sua génese a televisdo era um aparelho domédtcoomum como uma
geladeira, era isenta de postulacdes ideoldgicasc@no se tais aspectos estivessem
adormecidos. Porém, foi no periodo ditatorial commiasdo de integrar o pais que a
televisdo saiu do estagio de letargia em que sen&awa e passou a ser utilizada como
um instrumento de articulacdo e manipulacdo dédes® pelos governantes da época.
A televisdo numa visdo mais mordaz tornou-se o mwda simulacédo, do teatro, da
manipulacdo das imagens, da prestidigitacdo damdisc- mesmo quando se acredita
gue suas cameras estejam desligadas (ARBEX, 1995).

Assim, a partir da década de 80 a televisdo jéatimhseu perfil delineado —
abrangente, forte e unificador — e, passava arsaps interesses governamentais,
subjugando-se ao capital.

O crescimento da televisdo brasileira foi excemiofeEm 1964,

guando a histoéria da televisdo iria comecar paker,va Brasil tinha
34 estacbes de TV e 1,8 milhdes de aparelhos tregpEm 1978, ja
eram 15 milhdes de aparelhos. Em 1987, 31 milhédeldvisores se
espalhavam pelo pais, dos quais 12,5 milh6es ees.cOr nimero de
domicilios com TV, no Brasil, saltou de 15,8 mileGam 1982 para
33,7 milhdes em 1995, até chegar a quase 40 milkGes2001

(BUCCI, 2006, p. 224).
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Mais abaixo Buccidp. cit., p. 224) complementa que “ligar a TV todas asesoit
tornou-se tdo essencial como jantar todas as holtesluas afirmacdes de Bucci vém a
explicitar a relevancia da TV diante a populacagdemonstra a influéncia do Estado
sobre a economia, sendo isso direta e indiretanefiédido nos meios de comunicacao
(MATTOS, 2005). Conceder licengas para importaremais e equipamentos, assim
como estabelecer diretrizes econémicas que em afgambeneficiam ou prejudicam
as instituicdes jornalisticas € de acordo com Magtbbdem) o que tem levado os meios
de comunicacdo de massa a adotar uma postura deitemg@o das acodes
governamentais. O que em outras palavras, perrage due a TV passou a ser um
palco para a representacdo, sendo ela subjugageaiacipios econdémicos.

Assim sendo, como admitir o que € transmitido tevigdo como verdadeiro? E
quanto as suas imagens, como seriam elas veros8irddiserva-se, entdo, que o
jornalista televisivo deve atentar-se para dossfassenciais para ter uma postura ética.
O primeiro é referente a alta audiéncia televigy@onsequentemente, a abrangéncia
gue uma noticia veiculada por esse meio alcancaedgapopulacdo. O segundo fato diz
respeito a utilizacdo da imagem e a forca compéoidatque ela possui numa
informagé&o noticiosa.

Esse teor comprobativo da imagem, muitas vezesliZzado de forma néo ética
pelos profissionais da comunicacgao. A edicdo dgamaé neste caso a grande vila dos
aspectos éticos. A supressao de uma fala, uma deseontextualizada, um gesto
isolado sdo formas variadas, porém ndo menos isigtivs de um comportamento
profissional inadequado.

Nessa conjuntura, observa-se uma relacédo de paodersga estruturada ao amago
da sociedade, que segue conforme diz Bubaidm, p. 33) “... uma outra lei, a lei de
nossa era, a era do audiovisual: 0 que ndo apaeedd/ nao acontece de fato”. No
entanto, nessa estruturacdo de poder nao se psdendelerar um fator importante: o
capital.

Este é gooderoso Deus que implicito determina os habitos, os gesto$iaimbies,

0 que pensar, a moda ndo somente de um individas, de uma sociedade, que
alienada acostuma-se com o irreal, com as propagalilisivas — que enganam com a
falsa sensacao de que aquele produto € indispémsaliasca humana pela felicidade.

Além disso, é por meio despederoso Deus que a empresa midiatica, bem como
o jornalista, em muitos casos, passam a ter aspseBséncias noticiosas, chegando ao
ponto da omissao informacional. Atingi-se, entdoeasura induzida pelo capital, que
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na sua versao mais branda, porém ndo menos sarpde o principio da autocensura

ao jornalista, que repassa isso por meio da natciespectador, que ndo mais choca-se
com o que Ihe é suavemente imposto pela tela incag# televisao.

E, entdo, nesse contexto em que o sentimentalisimposto em segundo plano
que o Estado tornou-se o0 maior anunciante do pafsneisso contribui para o avanco
da publicidade, bem como para o aumento da press@mtrole sobre os veiculos de
comunicacao (MATTOS, 2005). Para se ter uma idaidocme aduz Mattoskiidem, p.
162) “em 2004, o governo Luiz Inacio Lula da Sigastou 867,1 milhdes de reais em
publicidade, 40,5% superior ao investido em 20Q8a lgastou, portanto, 250 milhdes
de reais a mais que em 2003".

A publicidade e o capital, dela advindo, passaraseramuito importantes aos
veiculos de comunicacéo e nesse sentido para quieon&esse perdas com as financas
um comprometimento politico e econémico foi firmaohdre as empresas jornalisticas e
0s grandes anunciantes. Tal fato pode levar esspeegas e 0s jornalistas que nelas
trabalham a adotar certas praticas de manipulatiéar @roveito ilicito delas.

Ha desta forma, uma relacdo de subversdo, poréme o se percebe nessa
relacdo entre goderoso Deus e 0 espectador é a ubiquidade do primeiro e a sua
consequente transubstanciacdo em TV, assim comos@&doercebe a devocao do
segundo diante este aparelho de TV. E, entdo, destanacdo do capital sobre a
programacao televisiva vem a corroborar a afirmatgdarx & Engels (2006, p. 65)

“as ideias dominantes de uma época sempre forageias da classe dominante”.

O Espetaculo Nao se Compromete com a Etica

A palavra espetaculo vem dos verbos latinos spe@pecto. Specio: ver, olhar,
perceber. Specto: ver, olhar, examinar, ver cortex@&b, provar, ajuizar, acautelar,
esperar. Assim, o campo do espetaculo pertenc#a.vi

Viséo essa que esta embebida do irreal. Porémjresstidade é uma realidade
construida para o espectador. Ela € um presentingorgue se baseia num recorte da
sociedade devendo ser transmitida aos espectadoresa mais pura verdade.

Imaginemos uma simples reportagem na zona ruralinda cidade qualquer.
Havera nessa reportagem uma construcao do irmealdéda que o repdrter pede para o
agricultor que esta em sua casa ir para a suaficagaem uma posicédo determinada e
demonstrar o seu trabalho. Se o exemplo acimaateua realidade transfigurada o que
imaginar do casamento do principe Charles comrecgsa Diana, em que até a roupa
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nao somente dos noivos como dos convidados folledagara a interpretacao do real

que seria transmitida aos espectadores? Até gue pariica essa manipulagéo do real?
Até onde o jornalista pode interferir na realidgde sera apresentada ao espectador?

“Em outras palavras, o espetaculo ndo se referacamtecimento e sim a
encenacdo do acontecimento, ao seu simulacro” (JH20D6, p. 17). Sendo essa
afirmacao de Chaui corroborada por Guy Debord (199%4):

O espetaculo apresenta-se ao mesmo tempo comerémociedade,
como uma parte da sociedade, e como um instrungientmificacao.

Como parte da sociedade, ele é expressamenterogset@oncentra
todo olhar e toda consciéncia. Pelo fato de edse sstar separado,
ele é o lugar do olhar iludido e da falsa consé#&rec unificacdo que
realiza é tdo somente a linguagem oficial da sefargeneralizada.

Essa encenacdo, por sua vez, intensifica-se enrapnag televisivos como o
Jornal Nacional e o Fantéastico, devido a presemgaatcoras. Atentando-se para o
Fantastico um programa dominical exibido pela R&dgbo, em especifico, para a
exibicdo do dia 11/05/08, que conteve uma ent@@éstlusiva, é possivel observar até
que ponto o espetaculo pode ser articulado sostifigativa da liberdade de expressao.

Nesta exibicdo ocorreu uma entrevista de 30 minuivédida em dois blocos
com Ana Carolina Oliveira para que ela falasse es@morte da sua filha Isabela
Nardonf.

Ana Carolina foi conduzida a dar explicacfes, ardizque achava, contar sobre a
intimidade que tinha com a sua filha e, até mesmontar um culpado para o
assassinato de sua filha. Nao havia a necessi@msda dntrevista. Aquelas explicagbes
e descricOes, apenas, serviam para duas coisaifariintensificar a o sofrimento
daquela mae que chorou durante quase todo o dedarentrevista; segundo, satisfazer
o desejo sordido do ancora — nessa reportagem fesmonsavel pela execucdo da
entrevista —, que era transformar a morte daquealatay em um espetaculo do
entretenimento, na qual a sociedade do espetdd&EB@RD, 1997) estava avida para

A

VE.

3 As 23h30, do dia 29 de marco de 2008, aos seis aimade, Isabela Nardoni cai do sexto andar soigramado
em frente ao prédio. A menina chega a ser socomi@& morre pouco depois. O pai da menina e a siiZem
(madrasta de Isabela) védo a delegacia, onde dizenalguém jogou Isabela do sexto andar, mas n@msghem
foi. Sua morte obteve grande notoriedade diantdddanpelo fato de seu pai, Alexandre Nardoni, e readrasta,
Anna Carolina Jatoba, terem sido considerados caisppesfos, responderam ao processo, no ano de 2Gatm
condenados pelo crime.
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Outro caso interessante e que relaciona-se comeutrapolacdo dos limites do
publico e o privado é o caso Renan Calheiros. EGY 26 senador Renan Calheiros
(PMDB-AL) recebeu varias acusacdes de corrupgao.

No dia 26 de maio do ano citado, a Revista Vejdipul reportagens revelando
gue Renan recebia recursos da empreiteira Menaésr Joor meio do lobista Claudio
Gontijo, para pagar pensao a jornalista Ménica $&lcom quem tem uma filha fora do
casamento. De acordo com a revista, Gontijo arcanao pagamento do aluguel de R$
4.500 de um apartamento de quatro quartos em Brasdom a pensdo mensal de R$
12 mil para a jornalista. A partir dai, a midia flema avassaladora comecou a
denunciar varias suspeitas do envolvimento de Remafraude.

A Revista Veja, 04/08/2007, publica nova reportageontra Renan na qual
informa que o senador € socio oculto de uma empiesamunicacdo em Alagoas. Ele
teria usaddaranjas e pago R$ 1,3 milh&o em dinheiro vivo, parte etar@§, para virar
sécio de duas emissoras de radio em Alagoas, demm e&rca de R$ 2,5 milhdes.

Essa credibilidade e confiabilidade da midia devaesmodo como ela cativou os

seus espectadores e conforme Chaui (2006) explanou:

Ela deve-se ao apelo a intimidade, a personalidadeda privada
como suporte e garantia da ordem publica. Em oytadavras, 0s
cbdigos da vida publica passam a ser determinadiedirddos pelos
codigos da vida privada, abolindo-se a diferengeeegspaco publico
e espaco privado.

Nota-se, ai, o tamanho do poder mediatico quemdra-se tem a necessidade de
suprimir a fronteira entre o publico e o privadogpgque, assim seja criado um espaco
anico em que tudo possa ser transmitido e/ou \adcula qualquer momento. As
relacbes interpessoais e as relacbes grupais paasaer baseada nos dogmas
transmitidos pela midia. E de modo natural o pezele socializacdo desses individuos
se realiza através desses meios comunicacionashagje ndo somente educa como

domestica os seus habitos.

A opinido publica é um juizo emitido em publico solyuestado
relativa & vida politica, € uma reflexao feita edblfgo e por isso
define-se como uso publico da razéo e como dieitiberdade de
pensamento e de expressao (CHAUI, 2006).

No entanto, essa definicdo de Chaui para a expregsdido publica ndo € vélida
para o caso Renan Calheiros, em que uma relacérenjugal foi 0 estopim para uma
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crise politica que culminou na retirada do ex-sen&knan da presidéncia do senado.

Neste caso, foi visivel, a populacdo brasileira, alfmeamento do publico para o
privado, pois foi ap0s a denuncia contra Renan ndgrabidade administrativa e,
consequente, investigacdo, que chegou-se a ex-@ardantenador — Moénica Veloso.
Porém, qual o interesse da populacdo em uma relex@iaconjugal? Por que o
jornalista deve veicular os aspectos privados da pensonalidade publica?

Nesse processo de espetacularizacdo do privade;amante Monica Veloso
passou a dar entrevistas em varios programas, es@ds sentimentos, gostos e
preferéncias, posou nua para uma revista masaifioiareferéncia a personagem Bebel
— interpretada pela atriz Camila Pitanga — da reof@raiso Tropical, da Rede Globo.
Em lugar de opinido publica, tem-se, neste casopimido publica dos sentimentos
(CHAUI, 2006), ratificando o poder da midia telévésdefronte a desestruturacdo das
esferas publico e privada quando o0 que se esta exjuexsao 0s seus pontos de

audiéncia.

Consideracoes Finais

Ao estudar os varios conceitos acerca do tema Btigarnalismo, evidencia-se a
existéncia de uma gama de fatores que promovemedaeslarizacdo das noticias. A
postura adotada por jornalistas na transmissacal@eximentos ganha cada vez mais
destaque em literaturas, devido a forma como a amidiluencia diretamente a
sociedade.

A midia contribui para o julgamento social de passe organizacdes, as vezes,
decidindo sua imagem atual ou mesmo seu futuroiateed E isso ndo € pouca coisa
como afirma CHRISTOFOLETTI (2008). O que se podtané que € inconcebivel a
concretizacdo do jornalismo sem regras claras goatam o limite do respeito para
com o proximo. E é por isso que o jornalista devbasear no cédigo de ética, a fim de
evitar cometer falhas. “Erros jornalisticos podemvpcar mortes sociais que mais se
parecem com sentencas perpétuas de sofrimento, atar mde verdade.”
(CHRISTOFOLETTI,ibidem, p. 20).

Nesse sentido, com essas implicacfes éticas, @bsergue a noticia ganha
notoriedade, porque os limites ndo estdo bem detadbes, visto que a midia por
defender a busca e o noticiamento da informa¢c&masomo o aumento da audiéncia,
invade o alheio e destrdi o confidencial propalaads espectadores — quando inquirida
— que sua(s) acao(bes) foi/foram em prol da faradgerliberdade de expresséo e,
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também, ocorre a notoriedade da noticia porquespscéadores, em sua maioria, estao

avidos pela noticia intrinseca e dissecada.

Esse dissecamento consiste numa exposicdo exaaerthasl personagens
noticiados cujo objetivo € saciar o desejo voyemredpectador que ndo preocupa-se
mais com o conteudo informacional da noticia, ns&®, com a abrangéncia que a
espetacularizacdo da vida privada ou publica pooigopciona-lo diante a tela da TV.

O jornalista, neste contexto, tem a obrigacéo ohotar que ndo é Deus, portanto
nao tem conhecimento acerca de todas as coisas. fsgibilidades de acesso a
informacdo sdo amplas, porém isso ndo significardjme veicular noticias veridicas é
algo facil. E preciso estudar se as fontes sioia@i$, se a informacgéo realmente
condiz com o real e evitar a emiss&o de opinideaatessarias ao fato. E necesséria a
compreensao por parte do jornalista de que € cieglme que deve emitir uma opinido
sobre o fato, cabendo ao jornalista apenas o abbcacontecimento.

As pessoas sédo facilmente influenciadas por oni®as o jornalismo ético ndo
existe com o objetivo de moldar a forma de pensariddividuos, estabelecendo para
estes um julgamento antecipado ao noticiar. A fardgdjornalista € a de informar o(s)
fato(s) primando sempre pela constante busca gettade, sendo necessario para tal
alcance a investigacdo jornalistica e o aceiteptio€ipios éticos, para que assim nao
somente o jornalista seja respeitado diante a dadée como também o individuo

noticiado e o receptor da noticia.
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