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Resumo

Ao investigarmos algumas producdes cinematograficas latino-americanas dos
altimos dez anos e, parcialmente, seu publico consumidor, analisamos as mudancas
tanto de linguagem e conteddo nos filmes quanto de valores e preferéncias de seus
consumidores. Com a intencdo de entender o que contribui para essa co-evolugéo,
identificamos os aspectos sdcio-politicos, econdmicos, historicos, artisticos, tudo o que
pode influenciar na criagdo e adaptacdo dos filmes, bem como na formacéo de gosto e
construcdo das identidades. Também iniciamos uma analise ligada a aspectos cognitivos
e afetivos da mente de um espectador/ consumidor desses filmes, para esclarecer como
ocorre a formacgdo e aquisi¢do do gosto.
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Corpo do trabalho

Este artigo pretende esclarecer a relagdo entre a producao artistica cinema latino-
americano contemporaneo e o0 seu publico consumidor. Em outras palavras, para
entendermos a emergéncia ou o sucesso de um filme latino-americano precisamos
investigar com que ele dialoga, qual a sua referéncia, em que ambiente ele foi
produzido, e a0 mesmo tempo, precisamos buscar no publico seus interesses, seus
gostos e valores. Conforme veremos, o0 cinema latino-americano, desde suas primeiras
manifestacdes, possui influéncias de outras obras, do passado ou ndo, e principalmente
de todo contexto no qual a América Latina esteve ou estd inserida: instabilidades
politicas, lutas sociais, descentralidades socio-culturais, modernidades, toda mistura de
um subcontinente completamente mergulhado na diversidade. Estes sdo fatores que
chamamos intra e extra- estéticos e que influenciam a criacdo e a evolucdo da forma,

linguagem e tematica de alguns filmes latino-americanos.
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Os fatores extra-estéticos consistem em tudo o que estd relacionado as
influéncias de novas tecnologias, do contexto politico-econémico, de comportamentos
sociais, tudo o que seja externo ao género artistico. J& os fatores intra-estéticos sao
caracteristicas de outras formas artisticas, como mausicas, livros, ou mesmo outros
filmes, que sdo aproveitadas por meio de dialogos, influéncias, cépias, citagdes, ou
reproducdes em suas linguagens ou conteudos.

Paralelamente, com relacdo aos individuos que apreciam os filmes latino-
americanos, existe o fendmeno ligado ao processo perceptivo/cognitivo que pode
explicar a formacdo de gosto. O desejo ou a preferéncia pelo consumo de um
determinado produto, o interesse por este, a formagdo desse gosto, ou simplesmente a
identificacdo com determinado filme latino-americano, por exemplo, é acionada por
mecanismos cerebrais, que ajudam a construir, de forma geral, a identidade do ser
humano. Toda formacdo do homem, suas ideologias, seus costumes, estdo registrados
em suas memorias cognitiva e afetiva, tudo o que se processa em sua mente. A
memoria, sem duvida, denuncia o que pode causar prazer, o gosto de um individuo por
determinada situacdo/ objeto/ filme, e é 0 que pode nos ajudar a compreender esse

fendmeno da formacéo e evolucao do gosto.

“Midia e Sociedade”

As bases para referéncias sdo autores que ajudam a explicar a co-evolucdo dos
produtos midiaticos e das preferéncias estéticas a partir de transformacdes tecnologicas,
politicas e sociais. Os principais sdo Walter Benjamim, Douglas Kellner e Marshall
Macluhan.

As contribuicBes de Benjamim nos esclarecem a possibilidade de entender os
modos de sentir e perceber as obras de arte em coeréncia com as transformacdes
politicas, econdmicas e sociais de uma dada época e civilizagdo, mostrando que elas
estdo ligadas ao momento histérico. Dessa forma, podemos constatar que o cinema
latino-americano tem evoluido sua linguagem e conteddo, em consonancia com a
realidade atual na América latina. E por isso que, na maioria dos filmes comercializados
atuais, ndo se vé a necessidade de manter um rotulo “protecionista” contra o estilo
norte-americano, ou contra o centro politico autoritario. Tal como ocorreu no filme

cubano Memorias del Subdesarrollo (Tomas Gutiérrez Alea, 1968), e Terra em Transe
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(Glauber Rocha, 1967), os quais contam, respectivamente, a historia dos rumos da
Revolucédo cubana e a historia da instavel situacdo politica na América latina.

Ainda assim podemos encontrar grupos latino-americanos que organizam
exibicdes de filmes independentes, militantes, que possuem teor politico, com o intento
de se “fazer cinema popular, um cinema que vé uma sociedade dividida em classes
cujas riquezas sao distribuidas de maneira desigual e cuja luta social é urgente”
(SOUSA, 2008). E o caso, por exemplo, do Festival de Cinema e Video da Classe
Obrera/Felco, criado na Argentina, em 2004°,

Confirmando a idéia de que representacfes artisticas, como o cinema, refletem e
influenciam modos de sentir e pensar, Kellner relaciona produtos midiaticos a
representacdo de determinadas posi¢Ges politicas (2001: p. 86). Em outras palavras, um
produto midiatico, ao representar um momento historico, deve ser visto como rico
testemunho, uma fonte privilegiada de informacdes sobre o contexto socio- politico-
econémico-cultural no qual foi criado. Portanto, sua andlise esclarecera algumas razdes
impulsionadoras de formas e sentidos e o modo como influencia e constréi a

sensibilidade e o comportamento do publico.

Numa cultura da imagem dos meios de comunicacdo de massa, Sd0 as
representacdes que ajudam a constituir a visdo de mundo do individuo, o senso
de identidade e sexo, consumando estilos e modos de vida, bem como
pensamentos e ac¢Oes sociopoliticas. A ideologia é, pois, tanto um processo de
representacao, figuracdo, imagem e retérica quanto um processo de discursos e
idéias (Ibid: p. 82).

Entretanto, € importante salientar que o publico ndo € passivo em suas escolhas, em suas
reacOes diante das mensagens da midia, como ainda nos diz Kellner, pois o publico
“cria sua propria leitura ¢ seu proprio modo de apropriar-se da cultura de massa” (Ibid:
82).

Por fim, Mcluhan afirma que as inovacdes tecnoldgicas e as transformacdes dos
modos de producdo alteram os modos de perceber e 0 comportamento do publico. Pois,
para ele, cultura, sensibilidade e tecnologias de comunicacdo sofrem igualmente
alteracdes no curso da histéria, ou seja, um novo meio de comunicacdo altera o

ambiente humano, onde se faz presente, solicitando dos individuos modos especificos

% Ver mais informagGes em http://redefelcominas.ning.com/
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de interacdo. Neste sentido, podemos pensar que os produtores do filme Lula, o Filho
do Brasil (Fabio Barreto, 2010) se utilizaram do contexto, o ano das eleicdes
presidenciais, para o langarem e atrair o publico. Em outro contexto seria provavel que o
filme seguisse outra linha tematica, outro tipo de apelo social, pois se fosse a mesma, a
garantia de sucesso seria duvidosa.

O Cinema latino-americano

A industria cinematografica latino-americana comecou a se destacar a partir da
década de 1930 e os principais paises em producdo de filmes, até hoje, eram Argentina,
México e Brasil, gracas a investimentos que possibilitaram uma inicial comercializacao
de seus filmes. Até os anos 2000, 90% da producdo é feita por esses paises, 0s 10%
restantes sao feitos por outros da regido. (GENTINO, 2007: p. 25)

Entre o periodo de 1930 a 1950, o cinema da América latina viveu seu auge
através de promocgOes em festivais, criagdo de academias de artes cinematogréaficas e
desenvolvimento de modelos de producéo influenciados pelos de Hollywood. Isso
ajudou a lancar seus filmes e figuras latino-americanas, como foi o caso do filme
brasileiro Sinha Moca (Tom Payne, 1953), produzido pela Companhia Cinematogréafica
Vera Cruz, que representou o melodrama historico tipico hollywoodiano (LEITE, 2005:
p. 81): a aventura, o romance e o final feliz.

Ao final da década de 50, muito do apelo popular dos filmes deixa de existir,
pois a producdo passa a obedecer a idéia de um cinema ligado a cultura e a identidade
da América latina. A tendéncia seria a producdo para o consumo interno. Os cineastas

seguiram uma funcéo cultural e politica sobre o puro entretenimento de antes.

Solo cuando el cine empieza a ser considerado mas alld de su caracter de
mercancia, como una manifestacion cultural y estética por los cineastas, artistas,
criticos y es reconocido por un publico cultivado, se hace realidad la ideia de un
cine latinoamericano (ROMAN, 2002).

Algumas dessas manifestacbes foram o Cinema Novo, no Brasil; a Escuela
Documental de Santa Fe, na Argentina; e EIl nuevo cine cubano, em Cuba. Estava
formado o Nuevo Cine Latinoamericano, com diretores, como Glauber Rocha e Nelson
Pereira dos Santos (Brasil), Fernado Solanas (Argentina), Santiago Alvarez (Cuba), e
Raul Ruiz (Chile). (Ibid)
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Mas s0 a partir dos anos 1990 esses filmes deixaram o caminho mais livre para a
tendéncia individualista: uma das principais diferengas do cinema latino atual com o
cinema novo, por exemplo, é a propensdo ao individuo, ou seja, a influéncia de uma
linguagem intimista e que retrate a vida de um personagem. No cinema novo, a ordem
primordial era dada pelo impulso coletivo, pela unido de todos para uma causa.
(CASTRO, 2007)

Nos ultimos trinta anos, podemos afirmar que a presenca de redes televisivas
(Rede Globo, no Brasil; Patagonik, Clarin, Telefénica e Walt Disney, na Argentina;
Televisa e Azteca, no México ) também tem contribuido com a narrativa de alguns

filmes. E o caso dos chamados filmes-franquia:

[...] obras cujo maior apelo junto ao publico se baseia na presenca de
personalidades prévias, na maioria das vezes oriundas de programas televisivos,
e que normalmente acabam por gerar outros filmes da mesma franquia, numa
espécie de versdo das continuacBes dos blockbusters norte-americanos
(MECCHI, s/d).

Seria a0 mesmo tempo um cinema contendo filmes de qualidade (alguns da
retomada) e com carater comercial.

Os paises de maior producdo sdo classificados com o termo “producdo média-
alta”, e entre eles estdo Argentina, México e Brasil, com 25 a 50 filmes por ano;
produgdo “baixa”, Chile, Colombia, entre 5 e 15 filmes por ano; e producao
“relativamente baixa”, Uruguai, com 1 a 5 filmes por ano. H& também a producéo
“ocasional” de paises como Costa Rica, Nicaragua, Honduras, El Salvador, com apenas

um filme ou menos por ano.

Tabela- Producéo de longa-metragem entre os anos 2001 e 2005.

PAISES 2001 2002 2003 2004 2005
Argentina 38 32 67 54 41
Brasil 30 35 30 46 42
Chile 14 8 12 14 14
México 21 14 25 38 53
Uruguai 5 5 2 6 5
AméricaCentral | s/d 6 8 s/d s/d

(Fonte: GENTINO, 2007: p. 30 e 31)
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Atualmente, a principal dificuldade encontrada no cinema latino-americano esta
na sua comercializacdo, ou seja, distribuicdo e exibicdo dos filmes, mesmo com
atuacgOes e iniciativas do Ibermedia (Fondo Iberoamericano de Ayuda), que estimula
mecanismos de co-producdo junto a paises como Portugal e Espanha e 0 MFM
(Mercado del Film del Mercosur), que visa a comercializacdo do cinema da América
Latina. (VILLAZANA, 2007: p.187) Mesmo com essa dificuldade o cinema latino-
americano esta evoluindo para diversos géneros e temas, os quais tém atraido uma
atencdo maior ndo s6 de seu publico, mas também da critica mundial. Para tanto,
existem fatores que ajudam nessa evolugdo e consequentemente ajudam a atrair 0 gosto

de seus consumidores.

Fatores extra e intra-estéticos

De uma forma geral, podemos dizer que a produgdo dos filmes na Ameérica
latina sempre esteve refletida no contexto socio-politico-econdémico. Conforme
analisado, observamos que na segunda metade do século XX as lutas sociais comegaram
a entrar em cena, influenciando muitas criagdes artisticas, inclusive o cinema. As
ditaduras implantadas — Brasil (Médici), Chile (Pinochet), Argentina (Videla), Uruguai
(Juan Maria Bordaberry), por exemplo — levaram muitos cineastas a questionarem o
valor de ser latino-americano e a importancia que isso tem para a preservacdo de sua
cultura e constituicdo das identidades, o que contribuiu para a construcdo do Novo
Cinema latino-americano, baseado em lutas de esquerda.

Com a redemocratizacao os filmes com esse tema ja ndo alcancariam mais um
grande publico. O contexto internacional era outro e muitos de seus filmes seguiram
um carater individual e de mercado. Como vimos, realizaram-se producdes
comprometidas com a TV, cujos “temas e tratamentos sdo muito influenciados pelo
cinema norte-americano, roteiros com forte influéncia de narrativa televisiva, atores
altamente promovidos nas telinhas, meios técnicos de primeiro nivel etc.” (GENTINO,
2007: p.27). Algumas dessas producdes (no Brasil, os filmes d’Os Trapalhoes fizeram
muito sucesso desde os anos 70 e sdo perpetuados até hoje através de filmes como Didi,
o0 Cupido Trapalhao, de 2003, e Xuxa em O Mistério da Feiurinha, de 2009; no México,
destacam-se os filmes El Chanfle, 1978, e Charrito, 1985, oriundos do seriado
televisivo Chespirito ou Chaves, por exemplo) séo sucesso de bilheteria e ainda hoje se

renovam e evoluem suas linguagens conforme a época.
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Filmes como o cubano Guatanamera (Tomas Gutiérrez Alea,1995), 0 mexicano
Como Agua para Chocolate (Alfonso Arau, 1992), e os brasileiros Carlota Joaquina
(Carla Camurati, 1994) e Central do Brasil (Walter Salles, 1998), representam a
retomada e a “fidelidade as narrativas cinematograficas tradicionais, esquematicas e
naturalistas, tipicas do cinema norte-americano” (LEITE, 2005: p.134), o que lhes
garante destaque na critica e nos publicos nacional e internacional. Isso mostra que a
América latina soube estabilizar suas produc¢des ao mesmo tempo em que reorganizou a
sua estrutura politico-econbmica. Incentivos de instituicbes, como o Instituto Nacional
de Cine y Artes Audiovisuales (Incaa), na Argentina; e Agéncia Nacional de Cinema
(Ancine), no Brasil, por exemplo; assim como as co-produc¢des Espanha, Italia, Franca,
Alemanha, contribuem até hoje para o aperfeicoamento técnico dos filmes.

Atualmente, muitos dos filmes latino-americanos que circulam no mercado
trazem consigo essa tendéncia da retomada, com temas que circulam entre os dramas
individuais. Esses temas - violéncia, crise familiar, desigualdades econémicas, sonhos e
descobertas dos jovens, a mulher moderna- trazem uma releitura de temas atuais,
repetindo alguns temas norte-americanos, e também, de maneira mais “apurada”, o tema
ligado ao periodo das ditaduras ou de guerras civis. Muitos filmes comerciais
contemporaneos ainda retratam esse tema de guerras, mas Sem COMPromissos
nacionalistas, como no caso da co-producdo mexicana, porto-riquenha e americana
Voces Inocentes (Luis Mandoki, 2004), que exibe o retrato de uma familia durante a
guerra civil em El Salvador; e o argentino Cronica de una Fuga (Adrian Caetano,
2006), que mostra as torturas sofridas por um prisioneiro inocente na época da ditadura
na Argentina, até que ele arme o plano de sua fuga.

A realidade da desigualdade econdémica também € um fator que engloba alguns
filmes. Essa desigualdade se torna a causa de muitos latino-americanos ou buscarem
estabilidade longe de suas fronteiras ou incorporarem outras realidades e praticas que
completem talvez as suas préprias identidades. Isso pode levar a producdes como o
filme La Misma Luna (Patricia Riggen, 2007/México) que nos conta sobre
clandestinidade nos EUA e, de outro lado, o cubano Habana Blues (Benito Zambrano,
2005) que se expressa atraves do dilema entre a realizacdo de carreira profissional fora
do pais e a existéncia de uma barreira causada no fundo pela instituicdo politica, o
Estado.

O tema da violéncia é encontrado em larga escala e com uma aparente

normalidade na América latina e demais regiGes periféricas. Conforme nos diz a
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citacdo: “algumas das expressdes da situacdo de desesperanga social sdo cronicas:
mobilizagdo permanente nas classes médias [...], delinquéncia e violéncia criminal.
Algumas cidades latino-americanas apresentam indices recordes de violéncia” (BAHIA
e LEAL, 2006: p. 31). E o caso, por exemplo, de algumas cidades brasileiras, pois “a
desigualdade de renda no Brasil situa-se entre as trés maiores do mundo, 0 que nos
coloca ‘mais proximos da perfeita iniquidade’ (Ibid: p.38), levando-se em conta que o
fator socioecondmico tem sido responsavel pela violéncia estrutural ou urbana®. Muitos
filmes que retratam essa realidade sdo o mexicano Amores Perros (Alejandro Gonzalez,
2000), o colombiano PVC-1 (Spiros Stathoulopoulos, 2007), e alguns brasileiros,
Estdmago (Marcos Jorge, 2007), Amarelo Manga (Claudio Assis, 2003), e O Cheiro do
Ralo (Heitor Dhalia, 2007), com personagens envolvidos pela violéncia na forma de
vinganga, frieza e exploragéo sexual e financeira.

A estética que dita os filmes latino-americanos atuais esta marcada pela
diversidade de géneros que vai desde uma comedia banal, como o brasileiro Os Normais
(José Alvarenga Janior, 2003) - inspirado no seriado de TV de mesmo nome-, até um
filme de acdo, tal qual o mexicano Matando Cabos (Alejandro Lozano, 2004); ou desde
a fantasia vista na co-producdo espanhola e mexicana El Espinazo del Diablo
(Guillermo Del Toro, 2001), ate a simples producdo PVC-1 feita em apenas uma
sequéncia.

Os filmes Feliz Natal (Selton Mello, 2009/Brasil), cujos personagens estdo
mergulhados na auséncia de identidade, nas drogas, na soliddo e na desordem familiar,
Malos Habitos (Simon Bross, 2008/México), que €é influenciado pela questdo de habitos
alimentares incorretos dentro de uma familia, refletem uma crise social que é marca da
América latina. Essa crise pode estar relacionada a idéia de “descentramento”, em que
ndo ha mais um centro autoritario que nos provoque, como em épocas de ditaduras, a
nos unirmos em atos a favor de nossa identidade, ou pela construgdo de artes com temas

nacionalistas, como era o cinema latino dos anos 60.

[...] exatamente no foco de todo repensar sobre a subalternidade e suas relagdes
com a identidade nacional e as politicas de superacdo do subdesenvolvimento,
esta a dualidade centro-periferia. Neste sentido, esse debate serve, apesar de sua
multiplicidade de “encarnagdes”, propositos e definiches, para designar
precisamente a crise de centralidade pela qual passa o Ocidente. Tal crise é uma

# “Cabe esclarecer que as sociedades humanas obedecem a lei da escassez e, consequentemente, entende-se que a ma

distribuigio da riqueza e dos excedentes da propriedade acabam por produzir graus de violéncia cada vez mais altos”
(BAHIA e LEAL, 2006: p. 39 e 40).
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das pedras de togue da teoria latino-americana contemporanea, que tem buscado
repensar a identidade, o hibridismo e a diferenga cultural da regido
(PRYSTHON, 2004).

Isso quer dizer que na sociedade latino-americana contemporanea a tendéncia é a
descentralizacdo, ou vérias identidades centrais. Podemos também pensar uma aluséo ao
seu cinema: uma mistura de temas que o publico recebe de bom grado.

Em resumo, os principais fatores extra-estéticos que podem ter influenciado a
criacdo desses filmes sdo as lutas sociais na América latina, bem como a época das
ditaduras, o periodo de redemocratizacdo e a consequente reestruturacdo dos aspectos
politico e econdmico. Ou seja, toda violéncia, as crises existencial e financeira, as
desigualdades econbmicas, e também a modernidade.

Alguns exemplos de fatores intra-estéticos sdo filmes atuais originados de
estéticas variadas como Temporada de Patos (Fernando Eimbcke, 2004/ México) e Luz
Silenciosa (Carlos Reygadas, 2007/ México, Alemanha, Franca e Holanda). O primeiro
se utiliza de uma linguagem muito provavelmente encontrada em videoclipes de rock
classico, como o video 4 Hard Day’s Night, da banda The Beatles, com a tela em preto
e branco e a fotografia muito semelhante a tal estética. O segundo, pela presenca de
longas tomadas silenciosas e pelo proprio figurino dos personagens (de época), € 0
cenario no campo, juntamente a tematica, lembra muito a producéo norte-americana The
Village (M. Night Shyamalan, 2004), que por sua vez, também pode nos remeter ao
filme inglés Fahrenheit 451(Francois Truffaut, 1966), devido a mesma tematica de uma
comunidade de pessoas que vivem quase que isoladas no tempo e no espaco e
envolvidas por cultura de proibicdes.

Diversos sdo os filmes latino-americanos que fazem adaptacéo ou reproducéo de
livros: podemos citar o brasileiro Bicho de Sete Cabecas (2001), de Lais Bodanzky,
baseado no livro Canto dos Malditos; e o filme do chileno Alejandro Jodorowsky,
Fando y Lis (1968), que é uma representacdo da peca tetral de mesmo nome (1955) do
espanhol Fernando Arrabal. Ha também os filmes que influenciam a criacdo de outros
filmes: um exemplo geral, segundo David Thomson no livro The Moment of Psycho, é o
filme Psycho (Alfred Hitchcock, 1960/ EUA) que contribuiu para indmeras outras
criacdes cinematograficas, e que sem ele, elas jamais teriam sido arquitetadas. A
Clockwork Orange (1971) e Lolita (1962), de Stanley Kubrick; e Jaws (1975), de

Spielberg, sdo algumas dessas producdes que devem suas existéncias ao caminho aberto


http://pt.wikipedia.org/wiki/Fran%C3%A7ois_Truffaut
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por Psycho que, de acordo com Thomson, trouxe em seu bojo a técnica de suspense e a
perfeita manipulacéo das cenas, de forma a prender a atencdo do publico.

Modernidade e Consumo

Falar do cinema latino-americano contemporéneo, da sua evolucéo e da relacéo
de identidade com seu publico, é expressar o quanto ele é diverso, assim como a
America Latina, a qual se tornou sinénimo de cultura hibrida. Entéo falar de identidade
por meio do consumo de seus filmes torna-se desafiador para identificar qual o perfil
real do espectador de seu cinema. Pois € preciso entender que o consumo esta
intimamente relacionado a cultura, é um fator social, e assim sendo, guarda sobre si
diversos estilos, costumes, vivéncias, tribos, identidades. E de carater social e coletivo,
n3o apenas individual. E o resultado do que ocorre no meio, ou seja, segundo McLuhan,
é a relacdo inseparavel entre a tecnologia do meio, a cultura e a sensibilidade. E uma
relacdo de troca, em que o consumidor ou O espectador expressa seus sentidos e
reconstrdi a si proprio por meio do objeto consumido que representa toda sua percepgédo

até o momento.

[...] para efeitos praticos e operacionais, 0 meio é a mensagem. Isto significa
gue as consequéncias sociais e pessoais de qualquer meio — ou seja, de qualquer
uma das extensdes de nos mesmos — constituem o resultado do novo estaldo
introduzido em nossas vidas por uma nova tecnologia ou extensdo de nos
mesmos (MCLUHAN, 2007: p.21).

Isto significa que o objeto consumido pelo consumidor, ou o filme escolhido e
apreciado pelo espectador, € fruto do seu meio, é sua extensdo e da significado as
nocOes de pertencimento, uma vez que “[...] os bens (os filmes)... deixam de servir
exclusivamente a satisfacdo das necessidades individuais para carregarem significados
sociais, ou seja, os bens significam, sdo portadores de significados publicos articulados
pela cultura” (SABBATINI, 2007).

Desta forma, podemos afirmar que o interesse do espectador no cinema latino-
americano contemporaneo resulta de um fator coletivo e ideoldgico, portanto
inconsciente. Os objetivos desse espectador, suas preferéncias e a maneira como vé o
mundo sdo todos influenciados (parcialmente ou ndo) pelo contexto (tecnolédgico e
social); e ndo s6 o espectador, mas também a midia (o cinema) é influenciada, conforme

vimos, pelos fatores que envolvem esse contexto.
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Os meios de comunicacdo comecaram assim a fazer parte decisiva dos novos
modos como nos percebemos latino-americanos. O que significa que neles ndo
apenas se reproduz ideologia, mas também se faz e refaz a cultura das minorias,
ndo somente se comercializam formatos, mas recriam-se as narrativas nas quais
se entrelagam o imaginario mercantil com a memoria coletiva (BARBERO,
2003).

Para o cinema contemporaneo, tragamos as maiores atragdes que possivelmente
chamam a atengé@o de um espectador, lembrando do fator cultural como em alguns casos
ja ultrapassado pelo fator comercial. Néstor Garcia Canclini, pesquisador sobre a
modernidade na América Latina, nos aponta que “O cinema recente se insere de duas
maneiras nessa utilizacdo cosmopolita do local: Diarios de princesa, tribos do Himalaya,
bandolins de capitdes e estripadores revisitados” (2008: p.88), ou seja, toda fantasia,
junto aos temas de amor e violéncia, é ordem primeira para 0 consumo de muitos
filmes, ndo sendo diferente para os latino-americanos, afinal estamos em meio a

modernidade. E esse cinema moderno,

[...]JPara deslumbrar, ou simplesmente remocar as telas a cada semana, para
esconjurar seu medo de que o publico ndo saia, como nas décadas anteriores,
recorre a0 método de assombrar sem exibir incertezas atuais, assustar com
terrores distantes[...] filmes que retrabalham passados locais para voltar a pensar
no fascismo cotidiano e na degradacéo social (Ibid: p.88).

E o que podemos confirmar acerca dos diversos gostos da modernidade, do
publico do cinema latino-americano. Cada vez mais se é chagado com a cultura, ou
melhor, com o multicultural - com filmes alternativos, de terror, fantasia, comédias
banais, crises pessoais, com um Walter Salles e seus Abril Despedacado e Carandiru ou
com um Juan José Campanella e seus El secreto de sus ojos e El hijo de la novia - com
0 consumo globalizado que, a0 mesmo tempo em que se constitui numa Unica

linguagem, para o todo, também se espalha para o diverso.

Percepcao e identidade

Ao fim desta andlise, queremos sustentar que, para melhor estudarmos a
evolucdo da relacdo entre espectador/apreciador e cinema latino-americano
contemporaneo, aqui consideramos 0s aspectos cognitivos como uma das chaves de

investigacdo e compreensdo das mudangas nas suas formas e preferéncias estéticas.
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Trata-se de um estudo dos empréstimos que a mente realiza de situagfes, experiéncias
passadas, que estdo em nossas lembrancas, de forma a associd-las ao que consumimos,
aos filmes que assistimos, alterando nosso modo de sentir.

Vimos que, para cada filme, existe um referencial, existem fatores que nos
fazem entender muitas vezes o porqué de determinada producdo obter um maior sucesso
do que outra e como ocorre a sua evolugdo ou mudanca ao longo do tempo. J& ndo nos
deparamos mais com as mesmas técnicas que as do inicio da década, pois a histéria
muda e constréi novos homens que trabalham por outras tecnologias que nos permitem
experimentar novos mundos e trabalharmos melhor nossas experiéncias e assim nos

reconstruirmos ainda mais.

Assim como a possibilidade de que o cinema se renove depende de sua inser¢do
num espaco audiovisual multimidia [...], as identidades nacionais e locais s6
podem persistir na medida em que as situemos numa comunicacéo
multicontextual. A identidade, dinamizada por esse processo, ndo sera apenas
uma narrativa ritualizada, a repeticio mondétona pretendida pelos
fundamentalismos. Ao se tornar um relato que reconstruimos incessantemente,
que reconstruimos com 0s outros, a identidade torna-se também uma co-
producdo (CANCLINI, 2008: p.136).

O que delineia o comportamento do homem, suas escolhas e preferéncias, esta
ligado ao ambiente com o outro, aos seus habitos, ao consumo. A identidade que se
reconhece no consumo, que nos permite entender o seu gosto.

Ao nos reportarmos ao gosto, falamos em vivéncia, em memoéria coletiva. E,
pois, pela memodria que associamos nossa percepgcao aos nossos interesses. Pegamos,
por fim, como exemplo o filme brasileiro Dois Filhos de Francisco (Breno Silva, 2005)
e 0 mexicano Amores Perros, ambos conquistaram muitos espectadores. A razdo que
atraiu esse publico estd relacionada ao fendmeno que ocorre na mente: gracas ao
estimulo visual, acionaram-se processos neurais que permitiram a lembranca e posterior
identificacdo com o que esta sendo retratado no filme. Muito provavelmente as histérias
de amor, ao mesmo tempo de violéncia, que existem naqueles filmes, foram o estimulo
chave para a percepcao, a qual proporcionou a ativacdo das memorias cognitiva e

afetiva dos espectadores.

E por isso que, além de questdes sociologicas, além dos fatores extra e intra-

estéticos, os fatores ligados a mente também sdo importantes para se investigar as
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referéncias para os filmes e para os gostos e identidades dos espectadores. Para tanto,
ndo podem ser deixados pra trés ao se falar de experiéncia estética, ou a experiéncia de
identificacdo do publico com o filme assistido, pois essa experiéncia é puramente
psicoldgica.

A abordagem dessa evolugdo da preferéncia estética, de um ponto de vista

neuroafetivo e cognitivo, esta em fase de desenvolvimento.
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