Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Campina Grande —PB — 10 a 12 de Junho
2010

Anélise da informagcao jornalistica nos telejornais locais: a construcédo da

identidade politica no discurso do desenvolvimento regional *

Aline Oliveira de MORAES *
Anny Grace Caetano de ARAUJO
Camila Santos LIRA
Robéria Nadia Aradjo NASCIMENTO 2
Universidade Estadual da Paraiba, Campina Grande, PB

Resumo

As demandas regionais geram no contexto local uma contracorrente que questiona a
comunicacdo em meio a hegemonia do mundo globalizado. Logo, torna-se pertinente
investigar as estratégias midiaticas que prometem responder as problematicas locais. O
objetivo norteador deste texto, fruto de uma pesquisa em andamento, é analisar a
construcdo de sentidos nos telejornais diarios de Campina Grande a fim de verificar a
identidade politica que suscitam a luz do desenvolvimento regional. Para tal propdsito,
adota-se a metodologia da analise de discurso, identificando intencionalidades
implicitas ou explicitas nas informacdes de cunho politico nos telejornais: JPB 12 edigdo
(TV Paraiba, afiliada da Rede Globo), o Itararé Noticias (TV Itararé, afiliada da TV
Cultura) e o Borborema Noticias (TV Borborema, afiliada do SBT).

Palavras-chave: Informacdo jornalistica; telejornalismo; identidade politica;

desenvolvimento regional.

Introducéo

Como se configura a identidade politica? Pode-se (in)formar esta identidade? Que
intencionalidades podem sobressair na reafirmacdo de um discurso que promete
contribuir para o desenvolvimento regional? Quais sentidos se ocultam na linguagem
jornalistica utilizada nos telejornais? Tais eixos problematizadores sd@o fundamentados
aqui mediante a discussdo das categorias discurso, identidade, desenvolvimento
regional, comunidade, mediacao e politica. Este trabalho, derivado de uma pesquisa em
andamento, parte da premissa de que o jornalismo se apropria da dimensdo subjetiva da
linguagem, mobilizando recursos enunciativos para obter sutis efeitos persuasivos.

Assim, torna-se necessario compreender tais recursos para conhecer sob quais
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condicBes estes influenciam posicionamentos. E nogdo recorrente na sociedade a

perspectiva de que o desenvolvimento regional esta atrelado as questdes de natureza
politica. Por outro lado, a producdo jornalistica repercute tais questdes, em razdo da
visibilidade social dos telejornais, entendidos como a voz das comunidades. Assim, a
Anélise de Discurso (AD Francesa) coloca-se como o método adequado para a
percepcdo de tal dindmica nesse complexo cenario. A fundamentacdo conceitual
contempla ORLANDI, STUART HALL, BARBERO, RUBIM, SODRE,
SILVERSTONE entre outros autores.

Os critérios de seletividade no processo de producdo das noticias de cunho
politico pdem em relevo questdes que a principio se vinculam a subjetividade da
linguagem jornalistica. Esta subjetividade revela os aspectos simbolicos das
enunciacles, envolvendo a teoria da mediacdo e a construcdo de sentidos pelo
jornalismo em razéo da polifonia que o perpassa. Ao observarmos os telejornais locais,
JPB 12 edigdo, o Itararé Noticias, ambos apresentados ao meio dia, e 0 Borborema
Noticias, que vai ao ar as 18h:45m, diariamente, percebemos que nesses veiculos as
regras da propagada objetividade jornalistica sdo permeadas com narrativas de carater
subjetivo.

Nesse sentido, as relacdes entre jornalismo e a realidade social suscitam relagdes
ténues no nivel pragmatico como também apontam para um pacto discursivo
estabelecido entre emissor (o telejornal) e receptor (a audiéncia), induzindo a criacéo de
uma determinada identidade politica, a partir da apropriacdo e mobilizacdo dos
elementos linguisticos necessarios para promover a aceitacdo e a identificacdo do
publico com os personagens e acdes pertencentes a cena politica. Interessa-nos, desse
modo, compreender em que medida tal processo ocorre, através de um mosaico de fatos,
falas, imagens e situacdes cotidianas que possam elucidar as estruturas do dizer-fazer

jornalistico.
1- Do impacto das noticias audiovisuais

A partir da interacdo do receptor com os fatos e o contetido expresso pela midia,
os critérios de racionalidade sdo comprometidos, modificando sua consciéncia em torno
de algumas questdes. Essa crenca ocorre em maior grau no meio politico, que enxerga na
noticia televisiva um instrumento favoravel para a disputa do voto de seu eleitorado.

Desse modo, formulamos o seguinte gquestionamento: como estas influéncias sdo
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recebidas e interpretadas, com as lacunas e conexdes de sentido sugeridas pelas edi¢des
dos telejornais? Como os telespectadores associam os conflitos e tensées mostrados na
TV a problematica politica, considerando suas proprias expectativas em relagdo ao
desenvolvimento local? De que modo este desenvolvimento é contemplado no interior
dessas estratégias discursivas que se apresentam como  ‘‘comunitérias’?
Como os temas relacionados a politica requerem visibilidade publica, nosso
estudo busca investigar a realidade noticiosa local, no horizonte discursivo televisivo, a
fim de verificar como ocorre o processo de construcdo politica identitaria dos sujeitos
receptores. A hipdtese da pesquisa teve origem no reconhecimento dos seguintes
pressupostos:
a) A necessidade de aprofundamento em torno das categorias: discurso, identidade,
desenvolvimento regional, comunidade, mediacdo jornalistica e politica, para que
pudéssemos compreender as noticias locais;
b) A constatacdo de que a narrativa jornalistica contribui para a instauracdo de
multiplos sentidos informacionais que se traduzem em acfes pragmaticas justificadas
pelas normas do exercicio da profissao;
C) A percepcdo de que o0 sujeito-receptor (telespectador) é dotado de
especificidades e historicidades que o conduzem a optar entre um telejornal e outro;
d) A compreensdo de que o discurso jornalistico € dialogico, polifénico, opaco
(dada a opacidade linguistica que o constitui), efeito e produtor de sentidos, elaborado

segundo rotinas particulares de agendamento dos fatos.

2- A propdésito da fundamentacéo tedrica: as razoes do dizer jornalistico

Os noticiarios justificam suas performances apoiando-se numa informacéo
comprometida com a imparcialidade, visando beneficiar o desenvolvimento do contexto
local, a partir da abordagem de tematicas relevantes para a comunidade. Assim,
convém elucidar as relacbes que as categorias desenvolvimento e comunidade assumem
na problematica abordada. No raciocinio de Silverstone (2002), a midia oferece uma
visdo alternativa do termo comunidade, a medida que a esfera publica espera encontrar
na comunicacao o impulso para o desenvolvimento das sociedades.

Isso ocorre porque a midia incorpora o sentido comunitario, que prevé a
organizacdo e a participacdo dos sujeitos na reivindicacdo de bens comuns. Emerge,

pois, dessa concepcao a ideia de que o desenvolvimento de uma comunidade é algo
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partilhavel, consensual e colaborativo, qualidades que podem ser alcangadas através dos
dispositivos midiaticos, em razdo da visibilidade concedida aos fatos. Por isso, a
perspectiva de colaboragdo com o desenvolvimento move a informacéo televisiva,
permitindo que os receptores a entendam como “prestacdo de servigos”.

Sob a dtica do senso comum, esses fatos, que na verdade correspondem ao real
construido nos relatos das noticias, sdo entendidos na sociedade como expressfes de
neutralidade. Entretanto, as narrativas produzidas ndo conseguem se desvencilhar de
figuras de linguagem intencionais que sugerem determinados simbolos para a criacéo de
imaginarios culturais, cenarios propicios para a constituicdo identitaria dos sujeitos, uma
vez que tais simbolos pretendem capturar, de algum modo, as atencdes do publico. De
acordo com Motta (2007):

A anélise de narrativas da midia oferece relevantes oportunidades para
se perceber a intencionalidade dos meios de comunicagdo. As
narrativas possuem algumas configuragdes, podendo se apresentar
como: faticas, ficticias ou hibridas. H& sempre uma intencdo de se
conquistar a adesdo do leitor, ouvinte ou telespectador, envolvé-lo e
provocar certos efeitos de sentido (MOTTA, 2007, p. 144).

Tais efeitos se traduzem na elaboracdo de discursos, que compdem assim a alma

das tramas jornalisticas, legitimando valores, mediante uma producdo que se depara no
cotidiano com o embate crescente entre subjetividade e objetividade. Conforme explica
Orlandi (2000), o discurso “ndo ¢ questdo de tudo ou nada; ¢ uma questdo de natureza,
de condicdes, de modos de relacdo, de trabalho, de producdo de sentidos, em uma
palavra: de historicidade” (ORLANDI, 2000, p. 9).

Logo, compreender o discurso envolve um processo complexo para além da
decodificacdo dos enunciados, pois 0s sentidos requerem ser pensados na sua
historicidade, porque constituem as narrativas de mundo dos sujeitos. Na relacéo entre o
historico e o social, emergem as condic¢des de producdo de cada discurso, que revelam
sua intertextualidade e sua incompletude: um texto, falado ou ndo, aponta sempre sua
ligacdo com outros textos que o originaram ou o complementam, sugerindo 0s
implicitos discursivos. Os sentidos percebidos podem ndo estar claramente dados, uma
vez que a lingua possui uma opacidade que a vincula as intencionalidades dos falantes.
“Quando se 1€, se ouve, se vé um fato, pode-Se enxergar 0 que nao esta dito, mas que
esta significando. O que ndo esta dito pode sustentar o que é dito; pode se opor ao que
esta dito e revelar diversas nuances do que se falta dizer” (ORLANDI, 2000, p. 12).

Nesse sentido, o dialogismo e a polifonia (BRAIT, 2005), conceitos-chave da

arquitetura teodrica de Bakhtin, presentes nas construcBes linguisticas dos sujeitos,
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tornam o discurso jornalistico um campo fértil para as vozes que se misturam nos atos
de narrar, conduzindo os dialogos com as audiéncias. Nesse processo, as narrativas
jornalisticas audiovisuais requerem mais habilidades e competéncias interpretativas do
publico receptor, porque mobilizam aspectos que vao além do ato de ver ou ler a
realidade mostrada, sensibilizando a audiéncia para determinados angulos dos fatos:
estas requerem, na verdade, o entendimento daquilo que constitui significativamente as
mensagens veiculadas. Esse ato de significacdo, que Barbero (1999) explica através da
teoria das mediacdes, mostra-se como produto das interacGes socioculturais. Para o
autor, “as media¢Oes constituem um processo pelo qual os meios de comunicacao
adquirem materialidade institucional e espessura cultural” (BARBERO, 1999, p. 177).

Falarmos, portanto, da interpretacdo do discurso jornalistico na construcdo de
outros discursos implica ndo simplificar o ato de compreensdo discursiva, porque ao
considerarmos somente quem diz e quem ouve as mensagens, estaremos agindo de
modo redutor em relagdo a um processo que envolve em sua dindmica diferentes
condicBes de natureza historica, social, ideoldgica.

E nessa perspectiva que as construcdes discursivas permitem tanto o
reconhecimento quanto a assimilacéo e a criacdo de diversos significados, gerando nos
receptores multiplas possibilidades identitarias, que se iniciam pelo reconhecimento e
pela identificacdo. Para Hall (2004), vivenciamos na contemporaneidade um momento
historico de fragmentacdo, pois as velhas identidades estdo em avancado declinio,
fazendo surgir novas configuracfes. Assim, a construcdo das identidades € fenbmeno
ciclico, instavel, mutavel e cambiante: “abalando a ideia que temos de nds proprios
como sujeitos integrados. Esta perda de um sentido de si é chamada de deslocamento ou
descentralizacao dos sujeitos” (HALL, 2004, p. 9).

O jornalismo pode ser uma mediacdo formadora e se transformar num modo de
conhecimento, dependendo da recriacdo do publico que o recebe, lancando méo de
“mapas culturais de significado” (HALL, 2004) que ja existem na sociedade, ajudando a
reforca-los ou apagéa-los, contribuindo para o estabelecimento de consensos a respeito
de valores e atitudes. Benetti (2007) reconhece que a noticia € um dos eixos norteadores
dos consensos de normalidade e anormalidade: “ao0 lidar com o que €é inesperado,
incomum ou perigoso, o jornalismo acaba indicando o que seria socialmente desejavel,
normal ou adequado” (BENETTI, 2007, p. 110).

Embora pretendam expor a realidade das comunidades, os telejornais de

Campina Grande podem converter subversivamente o discurso racional em seu
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contrario, de modo a atender a interesses que ndo sao apenas 0s do publico receptor,
construindo uma retorica intencional. A relacdo entre comunicagdo, politica e
sociedade, segundo o pensamento de Rubim (2000), constitui os elementos (tensos e
complementares) que formam a atual “Idade Midia”, reflexo da conexdo entre midia,
democracia, mercado e politica. Nessa nova configuracdo social, os critérios de
governabilidade s&o muito proximos, em virtude da influéncia homogeneizadora global.
Como a sociedade “¢ estruturada e ambientada pela midia”, entendemos que a

compreensdo da politica passa necessariamente pelo estudo da comunicacao.

3- Os ditos e ndo ditos jornalisticos

Este estudo, que se propde a verificar como os telejornais da cidade
reconfiguram a dimensdo publica desta questdo, em prol do desenvolvimento regional,
parte do pressuposto de que a TV é (in) formadora da opinido publica. Segundo esta
I6gica, a comunicagdo possui a capacidade de selecionar temas para sugerir debates,
circunscrevendo a discussdo publica as fronteiras desejadas pelos veiculos. Assim,
através de imagens e discursos (re) programados, como os telejornais de Campina
Grande constroem suas informacgdes, dispdem palavras, entrelagam temas e interferem

na sociedade?
3.1- Perscrutando as intencionalidades do JPB

Considerando as analises dos questionarios, aplicados a 82 respondentes, 0 que
sobressai dos dados coletados é a nogdo de cidadania e a falta de criticidade de alguns
espectadores em relacdo ao papel do jornalismo nas comunidades. Ressaltamos que o
aspecto quantitativo dos entrevistados foi descartado, em razdo de se tratar de uma
pesquisa qualitativa, apoiada na Analise do Discurso. Assim, 0 nosso interesse foi a
selecdo e interpretagdo das respostas obtidas.

No que se refere ao conceito de cidadania,

Podemos afirmar que esse mundo passa por transformacdes jamais
vistas. Apesar de interpretarmos essas mudangas constantes como
caracteristica ontoldgica do processo histérico, hoje as transformagoes
alcancaram uma velocidade assustadora. Nada mais € seguro, estavel,
perene, tudo ¢é fluidez, flexibilidade, frouxiddo, descartavel
(MARTINS, 2000, p. 40).

* O roteiro de entrevista consta no Anexo deste artigo e foi aplicado pelas pesquisadoras nos bairros sorteados nos
meses de novembro de 2009 a janeiro de 2010.
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Percebemos assim que varias mudancas na atual sociedade podem estar
diretamente ligadas ao modo de as pessoas interpretarem a realidade. Nos questionarios
(principalmente os aplicados no centro da cidade), algumas respostas foram mais
elaboradas, demonstrando opinides mais fundamentadas a respeito de politica. E o que
podemos observar na fala do entrevistado 2: “Reclamaria sobre os beneficios que o
pagamento do IPTU poderia trazer para a populagdo e no entanto ndo sabemos qual
destino ele toma” . O entrevistado 7 utilizou 0 mesmo verbo: “Reclamaria ao prefeito
sobre a saude da populacéo. Os postos de salde, em geral do SUS, ndo déao assisténcia
necessaria, rapida e digna a populacao”.

Houve respostas objetivas e diretas (nos questionarios aplicados em Santa Rosa)
e entendemos que o0s participantes ndo quiseram se envolver com a pesquisa para ndo
expor suas reais opinides. O entrevistado 11 disse sobre o telejornal pesquisado:
“Assisto porque ele é o melhor”. O entrevistado 15 respondeu: “Porque € o jornal mais
assistido no horario e estd cada vez mais perto da populacdo (...) Reclamaria sobre o
esgoto da Rua Ceramica no bairro e a violéncia. Nota-se um discurso de reivindicagéo.

Ainda no que se refere ao termo cidadania Martins (2000) coloca que “(...) a
modernidade supde cidadaos na forma de sujeitos participantes da vida da comunidade,
na sua gestdo e, principalmente, na definicdo dos caminhos a seguir para enfrentar os
problemas presentes.”

Ao associarmos esse trecho com os questionarios respondidos, constatamos que
alguns dos respondentes ndo se limitaram apenas aos problemas do préprio bairro; ou
seja, houve preocupacdo também com outras comunidades. A exemplo do respondente
3: “ Eu reclamaria da falta de seguranga nos bairros e na cidade, gostaria que houvesse
mais policiais nas ruas para suprir essa caréncia”. Para compreender o sentido
comunidade, encontramos em Michel e Michel (2006), o seguinte esclarecimento:

Ela se constitui de um grupo cujos membros tenham uma
proximidade, que pode ser geografica ou ndo, marcada pelo
sentimento de pertenca, identidade e interesses comuns. (...) e
comunicacdo comunitaria diz respeito a um processo comunicativo
que requer o envolvimento das pessoas de uma ‘comunidade’, ndo
apenas como receptoras de mensagens, mas como protagonistas dos
conteldos e da gestdo dos meios de comunicacdo. (MICHEL E
MICHEL, 2006, p.5)

E esta ideia que o JPB 12 edico reforca na veiculacdo diaria de suas noticias,

uma vez que se utiliza da participacao das pessoas de determinada comunidade, através
do quadro Fala ai, para expor os problemas do local e buscar solugbes com as

autoridades, promovendo o tom de dendncia nos discursos apresentados.
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Prosseguindo a andlise, encontramos na resposta do entrevistado 5: “Porque o
jornal aborda fatos que podem ajudar a melhorar a sociedade e acata as opinides do
publico”, numa percepcdo do papel social do telejornal. Visto que as matérias
apresentadas ajudam a tornar publico os problemas da sociedade para que possiveis
melhorias sejam alcangadas.

3.2- O discurso da emissora local pioneira

Partindo da premissa de que 0s meios de comunicagdo constroem suas retoricas
segundo seus interesses, procuramos identificar intencionalidades politicas diretas ou
indiretas, perpassadas & sociedade por meio de comentérios, informagdes ou noticias
advindas do telejornal Borborema Noticias.

O discurso jornalistico produz enunciados noticiosos com uma carga de
realidade que induz ideologicamente o receptor. Uma caracteristica desse discurso é a
mediacdo entre os discursos de varios sujeitos sociais. De forma que a midia acirra a
competicdo daqueles que querem defender seus interesses e, para isso, faz uso da
linguagem audiovisual para enunciar de maneira sutil mensagens capazes de influenciar
e manipular o seu publico, sem que este tenha consciéncia dos mecanismos. E a estes
que a comunicacdo de massa tem atingido como uma agulha hipodérmica, em que o
telespectador é submetido a informacgdes multiplas sem questionamentos aprofundados
acerca do seu conteudo. Polistchuk e Trinta (2003) explicam que o modelo da “agulha
hipodérmica considerava a midia uma ‘seringa’, injetando informacdes, inoculando
ideias, minando resisténcias e submetendo vontades a vontade” (POLISTCHUK e
TRINTA, 2003, p. 84).

Segundo essa Gtica, os telespectadores que ndo percebem as intencionalidades
sdo manipulados facilmente pela midia, pois se mostram receptivos a sua ideologia.
Percebemos isso claramente na afirmagao do respondente 41: “Eu assisto o Borborema
Noticias, mas nunca prestei atengdo em seu discurso.” Sabemos que a televisao é um
veiculo de massa, de convencimento e veracidade, uma vez que, visto pelos seus
receptores, um fato passa a ser uma verdade midiatica.

Por televisao, Polistchuk e Trinta (2003) entendem que o0 meio:

Desrealiza, simplifica, serializa e pasteuriza: tudo é igual a tudo mais.
Sua fungdo é a de distrair, ndo a de instruir. (...) A “lanterninha
magica” a tudo justapde, mas a nada hierarquiza; a nada distingue,
mas a tudo pretende dar algum relevo. A televisdo incorpora a
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realidade ao principio do prazer (POLISTCHUK e TRINTA, 2003, p.
141).
O telejornal citado parece transmitir informac6es sem imparcialidade, pois o que

é propagado tem um motivo e intencdo. As informacdes trazem detalhes que
acrescentam um sentido de direcionamento ideolégico, pois a maioria das empresas de
comunicacgdo pertence ou é associada a partidos politicos. Esta premissa é afirmada no
depoimento 40: “O cunho das matérias politicas é dotado de ideologia partidaria.
Percebe-se isso nas entrevistas e na propria apresentacao.”

A ideologia desempenha um papel central em formas de comunicacdo, tal como
vamos encontra-las em sociedades urbanas modernas. Agentes da “barbarie cultural”, os
meios de comunicacdo seriam veiculos propagadores de ideologias proprias as “classes
dominantes”, impondo-as as classes populares (subalternas) pela persuasdo ou pela
simples e pura manipulagcdo (POLISTCHUK e TRINTA, 2003, p. 111).

Seguindo o raciocinio dos autores, podemos constatar que as informacfes
mostradas séo filtradas e/ou acrescentadas conforme interesses particulares, criando um
jogo de interpretacdes e intencionalidades dotado de sentidos explicitos no discurso
jornalistico do telejornal, com o intuito de envolver o receptor, alterando sua criticidade
e suas visOes, construindo e transformando, atraves das estratégias linguisticas, sua
identidade social. “O Borborema Noticias tenta induzir os ‘pensamentos’ dos
telespectadores”, ressalta o respondente 27, induzindo a compreensdo de que as
empresas jornalisticas ndo tém ligacdo com a neutralidade e transmitem sua prépria
verdade dos fatos sem compromisso com o publico. O respondente 36 afirma que “cada
jornal defende os partidos segundo seus interesses e o discurso também segue 0S
interesses a fim de convencer o telespectador que se deixar influenciar”.

Com o formato inovador, o campo midiatico procura dar uma
demonstragdo didatica de como pode radicalizar seu poder de mediar
0 contato entre a politica e a sociedade. (...) cujo formato de interacdo
somente poder-se-ia fazer sob outras condi¢cBes de enunciacdo nas
quais o discurso politico se construiria sob a observancia de outras
formas signicas, sob a regéncia de imposicdo midiatica (FAUSTO
NETO, 2003, p. 115).

No depoimento 37, podemos verificar o que o autor ressalta: “No Borborema

Noticias, a coisa & mais aberta quando o assunto € politica e quem assiste percebe isso,
nao passa coisas se nao for do partido deles”.

Para Polistchuk e Trinta (2003), a comunicacdo estd comprometida pelo
“excesso de comunica¢do”. Em sociedades como a nossa (..) confundem a

“representagdao da realidade” com a propria realidade, como se de uma “criagdo
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cinematografica” se tratasse (POLISTCHUK e TRINTA, 2003, p. 165). Nesse
raciocinio, o Borborema Noticias deixa de desempenhar sua principal fun¢do — informar
com veracidade — para tornar-se mero transmissor de feitos politicos. No relato 44
percebemos a insatisfagdo quanto a fungdo e a influéncia exercida pelos telejornais:
“Nao gosto do que os jornais campinenses estdo fazendo. NOs ndo temos o direito de
escolhermos sozinhos em quem votar”. Os dados expostos apontam que a producao
noticiosa apresenta uma intencionalidade, no sentido de divulgar determinadas agdes de
natureza politica. Na instituicdo midiatica do telejornal analisado, o partido defendido €
0 PMDB, como identifica o respondente 51: “O Borborema Noticias ¢ do lado do

prefeito, as matérias sdo bem ‘opiniosas’ e grandes”.
3.3- O dizer jornalistico da TV Itararé

Conforme o exposto, é perceptivel o papel que a midia desempenha através de
seu discurso na nossa sociedade, agindo como mediadora entre o publico e o que ele
tem que saber, ou 0 que ela quer que ele saiba. Isso ndo é diferente na TV Itararé.
Demonstrando um enorme poder de persuasdo, a midia televisiva se caracteriza como
uma grande formadora da opinido publica. Considerando as analises com os receptores
do Itararé Noticias, nossa fundamentacdo encontrara respaldo em Rubim (2003), Felipe
(2003), Fausto Neto (2003), que argumentam sobre a TV, destacando que 0 meio
oferece aos telespectadores imagens que reforcam o que estd sendo dito, adotando
posicionamentos discursivos ao privilegiar certas informagdes em detrimento de outras.

Espera-se que os profissionais desse meio se posicionem de maneira imparcial.
Ou seja, ndo ajam tomando partido, julgando ou favorecendo um determinado ponto de
vista, mas que privilegiem os fatos para além de quaisquer crencas, interesses, opinioes
ou preferéncias pessoais.

Nos questiondrios aplicados, pudemos observar as impressdes dos
telespectadores a respeito dos principais telejornais locais. Para o entrevistado 54, do
bairro da Prata, o telejornal de sua preferéncia (Itararé Noticias) “se coloca em cima do
muro, ndo demonstrando seu real posicionamento com relacdo a politica”. O
entrevistado foi breve optando por ndo prolongar sua opinido, uma vez que o telejornal
citado ndo revela preferéncias por discursos politicos especificos.

Ja o entrevistado 57, do bairro da Prata, diz que o telejornal de sua preferéncia

(também o Itararé Noticias), “é imparcial e ndo faz muita campanha”. O entrevistado
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responde a pergunta de forma simples, mas parece perceber a esséncia do jornal. Rubim
(2003) cita um bom exemplo desse tipo de situacéo:

As eleigdes de 2002, onde ndo houve uma intervencdo explicita ou
escancarada da midia em prol de uma candidatura especifica, sendo a
midia bem mais sutil em sua intervencdo, buscando uma certa
equidistancia na relagdo com as candidaturas (RUBIM, 2003, p. 45).
Para o entrevistado 62, também residente no bairro da Prata, o telejornal que

assiste (Borborema Noticias), “posiciona-se de forma a beneficiar o partido de sua
preferéncia”. Essa fala demonstra uma real percepcdo do que costuma acontecer nos
bastidores da noticia e que os jornais procuram deixar encoberto aos olhos dos
telespectadores.

O entrevistado 75, do bairro S&o José, assiste com mais frequéncia o Itararé
Noticias, mas responde a pergunta de uma forma que abrange também os outros
telejornais. De acordo com ele, “todo jornal tenta esconder a realidade dos partidos de
sua preferéncia”. E visivel que o pesquisado se interessa por politica e percebe as
intencionalidades noticiosas. Conforme o exemplo colocado por Felipe (2003):

A intensa visibilidade das elei¢des agiu tentando restringir o espaco do
dizivel no campo do debate politico possivel, e extrair dos candidatos
compromissos cada vez mais abrangentes com a continuidade da
politica econdmica neoliberal vigente (FELIPE, 2003, p. 46).

O entrevistado 69, do bairro mencionado, afirma que o telejornal de sua

preferéncia (JPB) “critica disfarcadamente o governo atual”. Sua resposta parece ser
baseada nas materias que trazem reclamacdes que, indiretamente, soam como criticas.

Para o entrevistado 79, do Centenario, o telejornal de sua preferéncia (JPB), €
bastante defensor dos seus interesses “quando o assunto é politica”. Este aponta uma
boa percepg¢édo, observando o que os telejornais de fato fazem, defendendo sutilmente
seus interesses. Fausto Neto (2003) corrobora o fato, citando a vitdria de Collor sobre
Lula, ressaltando “o trabalho da edi¢do de um debate por parte da rede Globo, retirando-
0 do seu contexto, com os cortes das declaracbes e imagens dos candidatos gerando
outros efeitos de sentido”. (FAUSTO NETO, 2003, p. 71)

Os dados apontam que os telespectadores ndo se aprofundaram quanto a
discussdo politica, mas tém um bom embasamento e percepcdo do que acontece na
midia, embora prefiram o telejornal transmitido pela TV Paraiba, afiliada da Rede
Globo (JPB 1% edicdo) ao Itararé Noticias. Esta selecdo consciente ja demonstra um
posicionamento ativo dos receptores, quando escolhem obter informacdes através de
uma emissora e ndo de outra. O formato, a dindmica, os apresentadores podem

contribuir para a opcéao definida.
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Concluséao: dos implicitos e explicitos possiveis

Nos seus atos de fala, os jornalistas procuram garantir a adesdo dos
interlocutores através de um “contrato implicito”, instituido pela propria audiéncia.
Contudo, a negociagdo de sentidos em curso ird variar segundo a retorica jornalistica e
0s imaginarios do publico receptor. Assim, este jogo de criacdo de sentidos pode revelar
as intencionalidades do emissor e influenciar as interpretacdes alcangadas. Motta (2007)

observa:

Uma distingdo analitica fundamental é a que se estabelece entre o que
se diz e 0 que de fato se comunica. O que se diz corresponde
basicamente ao conteldo proposicional do enunciado, aos fatos
relatados pela histéria descrita na noticia, tal como se entende desde
um ponto de vista l6gico, sendo passivel de ser avaliado a partir de
uma tese legitimada. De outra parte, 0 que se comunica é toda a
informagao que se transmite com o enunciado, mas que é diferente de
seu contetdo proposicional. Trata-se, portanto, de um contetdo
implicito e recebe o nome de implicatura. As “implicaturas” sdo os
efeitos de sentido que se insinuam nos discursos, derivados tanto dos
significados das palavras e sinais do texto como de principios
estéticos, morais ou sociais subentendidos no ato da comunicacdo
(MOTTA, 2007, p. 164).

Nas andlises, encontramos significados intencionais implicitos e explicitos,

conscientes ou inconscientes, a respeito dos enunciados das noticias e das percepcoes
por elas provocadas. Esses significados, enquanto processos de criacdo de sentidos que
envolvem o emissor, o canal, a mensagem e especialmente o efeito desejado junto aos
destinatarios (as intencionalidades), em meio ao processo de mediacdo social
(BARBERO, 1999), sdo estabelecidos pelas emissoras locais. De acordo com Motta
(2007):

Significados constituem a percepcdo necessaria do “contexto
extraverbal”. Este inclui: tanto o contexto fisico (coisas que estdo a
vista), como o contexto empirico (estado de coisas que conhecem
aqueles que falam, ainda que ndo estejam a vista); o contexto préatico
(conjuntura objetiva na qual se desenvolve o discurso), o contexto
historico (circunstancias conhecidas dos falantes) e, enfim, um
contexto cultural (tradicdo e cultura de uma comunidade ou
sociedade), que interferem no seu modo de ler e interpretar o mundo
(MOTTA, 2007, p. 163).

Os interesses politicos das emissoras sdo construidos e apresentados de modo

sutil sem que os destinatarios dos relatos tenham conhecimento das regras, lacunas e
contradigdes que compdem os “jogos” de linguagem escolhidos. Desse modo, ndo
podemos ignorar que a tematica do desenvolvimento regional, no @mbito de Campina

Grande, se entrelaca com a comunicacdo e a politica. Isso corresponde, no dizer de
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Sodré, a “atracdo especular” que a midia exerce nas audiéncias e o “efeito vitrine” que
provoca na esfera social com sua “vocagio de globalidade” (SODRE, 2002, p.41).

Como é o receptor que mobiliza o reconhecimento e a memdria para promover
as conexdes e 0s nexos necessarios a cada informacdo, o trabalho de interpretacdo
permite que valores transmitidos sejam modificados, que novas opg¢des de audiéncia
sejam definidas, atribuindo &s noticias novos contornos. E esse receptor que, com suas
expectativas e crengas, produz a identificagdo com determinados fatos e decide qual
telejornal vai assistir. As motivacdes dessa escolha sinalizam uma formacéo identitéria,
porém o ato da enuncia¢do, que caracteriza o dizer jornalistico, ndo € aleatdério, mas
decorrente do entorno das situacOes espacos-temporais onde ocorre a relacdo
comunicativa entre veiculo e publico. Relagdo que envolve uma espécie de contrato
cognitivo e simbdlico de natureza particular, que transforma o jornalismo numa
“cronica-verdade” aos olhos desse publico.

O corpus analisado aponta que as relagdes entre midia, poder e politica,
mediadas pela linguagem, mostram-se capazes de produzir efeitos surpreendentes nas
consciéncias do publico receptor. Martin-Barbero (1999) afirma com muita propriedade
que 0os meios de comunicacdo instituem poderosos lugares de constituicdo de sentidos,
por produzirem no espago social as matrizes de significagcdo de uma nova racionalidade.
Assim, os modos de pensar, viver, conviver, produzir, comunicar, interagir resultam das
mediacOes que esses meios estabelecem e legitimam. Assim, conhecer as estratégias de
mediacdo que afetam o publico, capazes de alterar suas visdes de mundo, torna-se
importante para a inteligibilidade das informacGes dos telejornais pesquisados e de suas

possiveis interferéncias na formacgéo de novas identidades sociais.
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Anexo

Roteiro do questionario:

Entrevistado (a):

Idade: Bairro:

1) Vocé assiste aos telejornais locais?

2) Qual é o seu jornal preferido?

3) Quais os temais mais abordados nos telejornais?

4) Vocé acha que as informagdes politicas sdo repassadas de forma imparcial pelo
telejornal?

5) Vocé se sente influenciado pelo discurso politico apresentado pelo telejornal?

6) Vocé acha que os discursos dos telejornais locais contribuem para o desenvolvimento

regional?
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