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RESUMO

Com a convergéncia midiatica, as tirinhas estdo ganhando cada vez mais espaco dentro
da web. Novas possibilidades de criacdo e veiculacdo deste género, consolidado dentro
do jornal e da revista, tm surgido, principalmente através de sites que disponibilizam
ferramentas para que usuarios leigos nos programas de edicdo de imagem possam
produzir suas tirinhas a partir de boas ideias e um pouco de criatividade. O objetivo
deste artigo € demonstrar como o0 modelo de producdo dentro das novas midias esta
sendo modificado, sob a dtica dos sites que possibilitam a qualquer um criar suas
tirinhas. A convergéncia faz surgir uma nova dindmica em que 0S USUArios estdo
exigindo cada vez mais sua participagdo no processo de producdo, procurando interagir

de maneira cada vez mais complexa com o contetdo disponivel nas midias digitais.
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INTRODUCAO

O advento das novas tecnologias permitiu que varios géneros midiaticos e 0s
seus publicos migrassem para a internet, procurando formas de interagdo e participacao
no processo de producdo de conteldo. Surgiu entdo o conceito de cultura da
convergéncia de Jenkins (2008), explorando as possibilidades de confluéncia de
dispositivos midiaticos e de producdo de conteido, como uma transformacao cultural, a
medida que os consumidores sdo incentivados a procurar novas formas de se comunicar.

Neste contexto das novas midias, as tirinhas surgiram como um meio de
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expressdo moderno e atrativo. Um género que habitava os jornais hd mais de cem anos,
mas com perspectivas renovadas dentro da web. Contudo, 0 processo de criacdo das
tirinhas ainda exigia habilidade dos seus autores que nao permitiam uma producéo
democrética, j& que utilizar programas de edi¢do de imagens era a Unica forma de criar
tirinhas digitais.

Mas uma revolugdo ocorreu quando alguns sites comecaram a disponibilizar
sistemas que permitiam aos usuarios criar suas tirinhas com apenas alguns cliques.
Assim, a producdo deste modelo de arte sequencial tornou-se verdadeiramente
democrética, bastando apenas ter boas ideias.

Cada vez mais as tirinhas estdo conquistando espacos nos blogs, consolidando
também este género dentro das midias digitais e o objeto deste estudo € mostrar como o
modelo de producdo dentro das novas midias esta sendo modificado, sob a o6tica dos
sites que possibilitam a qualquer um criar suas tirinhas.

Este trabalho estd dividido em duas partes. Na primeira discutiremos sobre as
midias digitais e as suas possibilidades de interacdo com o usuario, passeando por
autores como Henry Jenkins (2008), Jonh B. Thompson (2008), Lucia Santaella (2002),
entre outros. Na segunda parte, abordaremos as tirinhas como género jornalistico
opinativo, na otica de autores como Marcos Nicolau (2007) e Henrique Magalhaes
(2006), mostrando as novas possibilidades de criacdo e veiculacdo de tirinhas nas

midias digitais.
1. AS MIDIAS DIGITAIS E A ERA DO USUARIO

Estamos vivendo aquele que pode ser considerada a era do usuario. Gragas a
convergéncia midiatica, as novas e velhas midias se cruzem, fazendo com que o
consumidor e o produtor de midia interagindo na produgdo de um contetdo cada vez
mais diversificado e imprevisivel. Jenkins (2008), em seu livro Cultura da
Convergéncia, define esta nova era atraves do fluxo continuo de conteudo entre
maultiplos suportes, da cooperacdo entre os mercados midiaticos e do comportamento
migratorio do publico em busca de novas experiéncias e formas de interagir.

Mas Jenkins (2008) ndo se resume a analisar a convergéncia sobre uma otica
I6gica. Ele nos mostra este fendmeno como uma transformacéo cultural, a medida que
0s consumidores sdo incentivados a procurar novas informac6es e fazer conexdes entre
os conteudos midiaticos. Neste novo paradigma da convergéncia, as novas e as antigas
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midias estdo interagindo de forma cada vez mais complexa, principalmente devido as
novas tecnologias midiaticas, que permitem que o mesmo conteudo transite por varios
canais e com diferentes pontos de recepgao.

A palavra midia, de acordo com Santaella (2002), ndo pode mais ser considerada
como um meio de comunicagdo de massa. O surgimento de novos equipamentos
técnicos e da internet comegou a minar o exclusivismo dos grandes meios. Ela considera
que o termo “industria” se tornou obsoleto nos dias de hoje.

A convergéncia é na verdade um processo de mudanca nos padrées dos meios de
comunicacdo e impacta principalmente o modo como consumimos aquilo que é
veiculado por estes meios. Ela ndo envolve apenas coisas materiais e Servicos
produzidos comercialmente, mas ocorre quando as pessoas comegcam a assumir o
controle das midias.

Qualquer ser humano no globo, segundo Santaella (2002), esta interagindo em
uma rede de transmissdes de dados e acesso que vem sendo chamada de ciberespaco.
H& uma convergéncia para a constituicdo de um novo meio de comunicacdo, de
pensamento e de trabalho, uma nova antropologia prépria do ciberespago, que prevé a
fusdo das telecomunicacgdes e uma inddstria unificada da multimidia. Se a ocupacéo do
espaco era impossivel nos meios de comunicacdo de massa, 0 ciberespaco esta cheio de
brechas, onde ha um maior espaco para o hibridismo e uma mistura de formas, géneros
e atividades.

As novas tecnologias estdo reduzindo cada vez mais 0s custos de producédo e de
distribuicdo, permitindo que qualquer um crie, arquive, edite e redistribua conteudo,

permitindo que o alternativo e o corporativo coexistam.

Se 0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0S Novos
consumidores sdo ativos. Se 0s antigos consumidores eram previsiveis
e ficavam onde mandavam que ficassem, 0s novos consumidores sdo
migratérios, demonstrando uma declinante lealdade a redes ou a meios
de comunicacdo. Se o0s antigos consumidores eram individuos
isolados, 0s novos consumidores sdo mais conectados socialmente. Se
o trabalho de consumidores de midia ja foi silencioso e invisivel, os
novos consumidores sdo agora barulhentos e publicos. (JENKINS,
2008, p. 45)

A cultura da convergéncia representa uma mudanga no modo como encaramos
nossas relacbes com as midias. O publico que ganhou espa¢o com as novas tecnologias

esta exigindo o direito de participar intimamente da producédo de contetdo e da cultura.
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O uso dos meios de comunicagdo implica a criacdo de novas formas de agédo e
interacdo no mundo social, novos tipos de relacdes e novas maneiras de relacionamento
do individuo com o outro e consigo mesmo, como afirma Thompson (2008).

A era da convergéncia permite que modos de audiéncia comunitérios existam,
deixando de apresentar um maior vinculo com as antigas formas de comunicacdo. A
nova cultura da convergéncia estd menos arraigada a espacos geograficos e com lagos
estendidos entre os usuarios, fazendo surgir novas formas de comunidade, onde o
conhecimento ndo é mais s6 compartilhado, mas construido de maneira coletiva por

todos 0s membros da comunidade.

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo criou novas formas de
interacdo, novos tipos de visibilidade e novas redes de difusdo de
informacdo no mundo moderno, e que alteraram o carater simbdlico
da vida social. (THOMPSON, 2008, p. 72)

A interatividade é uma das pecas chave da convergéncia. Ela é compreendida
por Jenkins (2008) como o modo que as novas tecnologias foram planejadas para
responder as necessidades de se comunicar do consumidor. A participacao por parte do
usudrio é ilimitada e cada vez menos controlada pelos produtores dos grandes meios de

comunicagéo.

O processo de criacdo é muito mais divertido e significativo se vocé
puder compartilhar sua criagdo com os outros, e a web, desenvolvida
para fins de cooperacgdo dentro da comunidade cientifica, fornece uma
infra-estrutura para o compartilhamento das suas coisas que 0
americano médio* vem criando em casa. (JENKINS, 2008, p. 186)

A web esta fornecendo um ponto de exibigdo para o produtor alternativo, além
de servir de espaco para a experimentacdo e inovacdo, onde os amadores podem
desenvolver novos métodos e temas, com 0 objetivo de atrair seguidores. E, algumas
destas producdes independentes ainda podem ser absorvidas pelas grandes midias de
maneira comercial.

O termo “participacdo” emergiu como um conceito dominante na cultura da
convergéncia. A medida que se expande o acesso aos meios de distribuicdo pela web,
nossa compreensao do que significa ser autor comeca a se modificar.

As principais ferramentas de participacdo na web de hoje s&o os blog, foruns e

* As atividades do americano médio na cultura da convergéncia é o objeto de estudo de Jenkins (2008).
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sites como o0 YouTube, Twitter, Flick que permitem o compartilhamento de contetdo
entre os usuarios, sem depender das grandes midias. Alguns destes sistemas sdo tdo
simples e faceis de utilizar que criancas e pessoas pouco habituadas com a internet
conseguem usufruir de suas ferramentas para se comunicar com outros individuos.

Para o processo de divulgagéo, as comunidades virtuais sdo o grande diferencial
na web. Ela permite que os nichos sejam identificados e localizados em um espaco e o
conhecimento compartilhado, abrindo espaco para discussdes, sugestoes e analises que,
através de interesses muatuos, procuram construir uma nova forma de conhecimento e de
entendimento da cultura.

Jenkins (2008) considera que participar de uma dessas comunidades expande a
maneira como cada um compreender 0 mundo a sua volta. Elas permitem compartilhar
conhecimentos e consolidar normas sociais, conectando experiéncias e elevando a
consciéncia em relagdo ao processo de venda e de consumo das midias.

O paradigma do emissor da informacdo ligado aos grandes meios de
comunicacdo foi quebrado. A informacdo agora, como afirma Oliveira (2010) em seu
livro Blog: Cultura Convergente e Participativa, ndo estd mais ligada a grandes
empresas. Na internet, qualquer pessoa ou coletivo pode criar novas solucbes e
conteddos que possibilitem gerar audiéncias capazes de superar 0s grandes grupos.

O conteudo estd cada vez mais passivel de personalizagdo e sem limites de
veiculagdo, e o cartunista, quadrinista ou desenhista agora tem o espacgo que deseja na
web para veicular os seus trabalhos, de maneira gratuita, sem vinculo com os grandes
grupos de distribuicdo e com publico certo, disposto a interagir com ele e a divulgar o

seu trabalho.

A ideia de Web 2.0 nasce com o surgimento de novos aplicativos e
ferramentas para a internet, proporcionando maior dinamismo no lado
comercial da rede, além de novas formas de gerenciamento de
contetido e participacdo do internauta. O termo se refere & ideia de
segunda geracdo de uma internet que acabara de sofrer grande impacto
com o estouro da bolha em 2001. (OLIVEIRA, 2010, p. 39)

A internet, no contexto da web 2.0, adquire a caracteristica de plataforma,
principalmente com o desenvolvimento de aplicativos que aproveitem os efeitos da rede
para se tornar cada vez melhor a medida que séo utilizados pelos usuarios.

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo, na 6tica de Thompson (2008),

criou novas formas de acdo e de interagdo e novos tipos de relacionamento sociais,
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formas que sdo bastante diferentes das que tinham prevalecido na maior parte da
histéria humana.

Wolton (2004), apesar de considerar que o fim das distancias fisicas pode
mostrar como é extensa as distancias culturais, considera que a comunicacdo é uma
necessidade fundamental, € uma caracteristica essencial da modernidade. Cada vez mais
0s usuarios estdo procurando novas formas de se comunicar e encontrando na internet
plataformas que permitam esta interacdo da maneira que eles imaginam que deva ser,

seja através de um texto escrito, de fotografias, videos ou até de uma tirinha.

2. AS TIRINHAS E AS MIDIAS DIGITAIS

2.1. O que é uma tirinha

A tirinha, também conhecida como tira diaria, pode ser definida como uma
histéria em quadrinhos humoristica e satirica que utiliza a linguagem verbal e ndo-
verbal transmitindo, em sua grande maioria, uma mensagem de carater opinativo.
Atraveés da utilizacdo de metéforas, que a aproxima da sua representacdo do cotidiano,
ela € capaz de burlar censuras e se afirmar dentro dos jornais impressos como um
género jornalistico que apresenta as mesmas propriedades de uma cronica, artigo,
editorial ou charge.

Suas caracteristicas basicas sdo definidas por Nicolau (2007), na obra Tirinha,

pelo fato de ser:

(...) uma piada curta de um, dois, trés ou até quatro quadrinhos, e
geralmente envolve personagens fixos: um personagem principal em
torno do qual gravitam outros. Mesmo que se trate de personagens de
épocas remotas, paises diferentes ou ainda animais, representam o que
ha de universal na condigdo humana. (NICOLAU, 2007, p.25)

A tirinha é uma excelente forma de expressdo no jornal e na revista. A midia
impressa precisou se diversificar e atender a diversos publicos, dando a possibilidade de
0 autor colocar suas vivéncias, experiéncias e problemas da vida cotidiana de forma
divertida e provocativa, em uma realidade metaforizada, como no exemplo da tirinha

abaixo, com os personagens Calvin e Haroldo, produzida por Bill Watterson:
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POR GUE NEO ESTAMOS PORQUE TER UM TELEFONE

LIGADOS A UM SERWICO
QULINE, PARA PODERMOS Jh € RUM O SUFICENTE.

NOS CONECTAR A
QUTROS COMPY-

Figural: Calvin e Haroldo, produzido Bill Watterson, sdo um exemplo de tirinha
Fonte: WATTERSON, 2007, p. 26

Magalhdes (2006) afirma que, mesmo com a economia de espago e tempo, o0
humor grafico consegue captar a atencdo do leitor, muitas vezes a partir da proposta
mordaz, irbnica e com pluralidade de sentidos.

Apesar de muitos jornais diarios brasileiros praticamente ignorarem as tirinhas
ou as localizarem dentro das paginas de entretenimento, o seu conceito continua fiel a
sua condicdo de critica e reflexdo sobre a condi¢cdo humana, a vida do pais € 0 nosso
cotidiano.

O jornalismo ilustrado foi uma estratégia para se alcangcar um maior
nimero de leitores e os quadrinhos serviram para consolidar a
ampliacéo do puablico. Sua linguagem baseada na imagem e na sintese
do texto foi, mormente, um fato de sedugdo que contribuiu para o
acesso aos jornais por um publico que estava fora do circulo restrito
de letrados. (MAGALHAES, 2006, p. 9)

A agilidade e imediatismo da tirinha nos faz entender que elas sdo
imprescindiveis para a construcdo do pensamento critico, quando elas ndo se dobram a
massificacdo e se permitem a liberdade inventiva.

Segundo Patati e Braga (2006) na sua obra Almanaque dos Quadrinhos, as
tirinhas, assim como as histérias em quadrinhos, gibis, comix e todas as outras formas
de arte sequencial estdo perdendo espago para 0s meios de expressdo de impacto
sensorial bem maior, como o cinema. Mas elas também servem de inspiracdo para estas
midias, que cada vez mais adotam o estilo narrativo dos quadrinhos em filmes, séries e

JOgos.
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2.2. Consolidacéo das tirinhas nos jornais como um género jornalistico

As tirinhas habitam as paginas de jornal e folhetins do mundo ha mais de 100
anos, mas foi apenas a partir da década de 1970 no Brasil que elas trouxeram consigo
um contetdo de critica politica, retratando com uma agucada ironia os paradoxos da
sociedade da época. As representacdes dos problemas diarios ganharam forma dentro
das tirinhas e hoje ela é reconhecida como um género jornalistico opinativo.

Hoje, deparamo-nos com um grande nimero de géneros que ainda esta para ser
devidamente estudado, devido a instauracdo dos meios de comunicacdo de massa e das
novas midias digitais que criaram uma aldeia global e um nimero crescente de géneros
midiaticos. O que buscamos neste estudo é desvincular o conceito de género apenas
como construcdes de texto literario e atualiza-lo, conforme sugere Nicolau (2007), a
partir da organizagdo dos textos na midia contemporanea.

Apesar das primeiras definicbes de género serem creditadas a Aristoteles e a
Platdo, que organizaram uma distingdo em trés formas genéricas fundamentais: o lirico,
0 poético e o dramatico, as primeiras tentativas de se classificar os géneros jornalisticos
foi feita, segundo Pena (2005), pelo editor inglés Samuel Buckeley no comeco do
século XVIII, procurando separar o jornal Daily Courant em noticias e comentarios. A
maioria dos autores segue essa dicotomia quando estuda os géneros jornalisticos,
gerando uma divisdo por temas e pela relacdo do texto com a realidade, ou seja, um
confronto entre a opinido e a informagéo.

A formulacdo de géneros jornalisticos, no Brasil, esta ligada ao conceito de
agrupamento da informacéo no espaco dos jornais e revistas. Na discussao entre opinar
e informar, para Nicolau (2007), ndo ha uma relacdo clara entre a formulacdo de
géneros, ja que o processo de veiculacdo da informacdo é controlado pelas regras
mercadologicas.

A cronica € um dos géneros mais discutidos dentro do Jornalismo. Pereira
(2004) afirma que ela é classificada como pertencente a categoria de jornalismo
opinativo devido as suas relagdes de angulagem e tempo. Ela fere todo o enquadramento
da informacdo proposto pelas categorias do Jornalismo e, tomando como base estas
consideracdes, inserimos as tirinhas neste género que, assim como a cronica, ndo segue
a temporalidade exigida no campo jornalistico.

Com formato midiatico proprio que representa praticas socioculturais dentro de
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outra prética sociocultural institucionalizada como a imprensa, a tirinha pode ser
entendida como um género jornalistico, segundo Nicolau (2007), através de contratos
tacitos que relacionam os dois lados do processo de comunicacdo na producao de

sentidos e:

foi nas péaginas dos jornais que ela se consolidou como uma categoria
estética de expressdo de opinido sobre o cotidiano, representada por
personagens que nos imitam. Ela traz humor, trata com ironia, satiriza
e provoca reflexdes, tanto as trivialidades do dia-a-dia quanto as
questdes mais sérias do pais e do mundo. (NICOLAU, 2007, p. 24)

As tirinhas tornaram-se comuns e populares dentro dos jornais e revistas,
principalmente no final do século XX, abordando tematicas do cotidiano de maneira

critica e reflexiva e se consolidando como um género jornalistico opinativo.

2.3. As tirinhas na Web 2.0

Com o advento das midias digitais, as histérias em quadrinhos e as tirinhas tém
encontraram na web um novo espaco, utilizando-se, inclusive, dos elementos
disponiveis nas midias digitais interativas, como considera McCloud (2006). A
agilidade e o imediatismo da tirinha, caracteristicas estas também presentes nas midias
digitais, nos faz entender que elas sdo imprescindiveis para a constru¢cdo do pensamento
critico, quando elas ndo se dobram a massificacao e se permitem a liberdade inventiva.

As tirinhas estdo passando por modificacbes e ajustes as novas midias,
utilizando o blog como principal suporte para sua divulgacdo. Agora a producdo
experimental é livre, ficando a critério do autor e ndo da formatagdo dos meios
impressos, que tipo de estilo ele ird seguir na transmisséo da sua mensagem. McCloud
(2006) considera que o intercambio entre os quadrinhos e as novas tecnologias ja € uma
realidade e a partir destes cruzamentos uma reconfiguracdo do género tirinhas e um
novo produto cultural pode estar surgindo.

Edgar Franco (2004) traz a arte sequencial dos quadrinhos e das tirinhas para o
contexto da web, onde podemos encontrar 0s principais elementos agregados a
linguagem dos quadrinhos classicos, produzidos para serem veiculado em suporte de
papel, nas midias digitais, mas alguns deles apresentam inovacgdes, como animacoes,
diagramacéo dinamica, efeitos sonoros, narrativas multilineares e interatividade, criando
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um género hibrido com a linguagem da hipermidia.

Muitas das tirinhas digitais ndo sdo mais do que adaptacdes das impressas,
levadas para o meio digital. Por mais de cem anos as tirinhas habitaram a imprensa e
hoje a midia digital est& convergindo para um Unico suporte: o0 computador. A evolucao
da tirinha dependera de sua capacidade de se adaptar a este novo ambiente, que inclui
tanto as novas tecnologias como os desejos do publico de consumi-la.

Neste contexto, os blogs tém sido a principal plataforma de divulgacdo das
tirinhas digitais. Eles proporcionaram que novos desenhistas expusessem seus trabalhos,
sem depender, por exemplo, dos conhecidos Syndicates, que se encarregavam de
espalhar tirinhas para jornais e revistas de todo o mundo, e selecionavam previamente as
tirinhas que pareciam ser mais mercadoldgicas, assim como influenciavam o modelo de
producdo dos artistas.

O blog, segundo Oliveira (2010), é uma das principais ferramentas do processo
de convergéncia midiatica e também um espaco para a discussao sobre as mudancas de
pensamento em relacdo a Cibercultura. Inimeros debates, palestras e discussdes on-line
sdo travados diariamente por blogueiros e seus publicos, gracas as possibilidades
geradas pela web 2.0 e a facilidade na conex&o com a internet.

Em 2008, o Technorati® — um mecanismo de busca especializado em blogs -
divulgou que possui mais de 133 milhdes de blogs cadastrados em seu sistema, desde
2002, com quase um milhdo de informagdes cadastradas por dia. O blog tornou-se uma
importante ferramenta como fonte de informacao, entretenimento e opinido livre.

Mesmo que a veiculacdo das tirinhas esteja cada vez mais simples, a produgéo
ainda exige o dominio de programas de edi¢éo de imagens, como o Photoshop, o GIMP,
entre outros. Esta necessidade ainda limita que alguns usuarios publiquem suas ideias e
faz da tirinha, mesmo que nas midias digitais, um género com autores reduzidos.

Contudo, alguns sites estdo desenvolvendo softwares que permitem a todos
aqueles que tenham boas ideias criar tirinhas de maneira simples e rapida. Bons
exemplos sdo o StripGenerator®, o ToonLet’, 0 ToonDoo®, StripCreator® e o Pixton™,
ultimo este com suporte em portugués. Alguns sites ainda possibilitam, além das

tirinhas, a criacdo de algumas histérias com animacg6es ou histdrias animadas, como é o

% http://technorati.com/blogging/article/state-of-the-blogosphere-introduction/
® http://stripgenerator.com/
" http://toonlet.com/
8 http:/Avww.toondoo.com/
® http://www.stripcreator.com/
10 http://pixton.com/br/
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caso do Go!Animate™’.

Os programas de edicdo de tirinhas disponibilizados nestes sites sdo bastante
simples e todos eles acompanham tutoriais que explicam a usuéarios leigos como criar
suas proprias tirinhas. Eles disponibilizam a opgéo do usuario salvar a sua producdo ou
um link com um codigo para ser copiado e colado diretamente dentro do blog. Os
préprios sites também abrem espaco para a veiculacdo das tirinhas produzidas a partir
dos seus sistemas, com galerias divididas por temas, lingua, data etc.

No Brasil, destaca-se o site da Méaquina de Quadrinhos®, criado por Mauricio de
Sousa durante a comemoracdo de 50 anos da Turma da Ménica em 2009. Na pégina
vocé pode criar historias da Turma da Monica e as melhores séo publicadas em revistas
e gibis.

As grandes empresas produtoras de quadrinhos também néo ficaram de fora. A
Marvel lancou o site The Superhero Squad Show™ onde qualquer um pode criar tirinhas
utilizando os personagens da Marvel, como Homem de Ferro, Hulk, Wolverine, com
feicOes infantilizadas. J& a DC Comics lancou uma divisdo de quadrinhos on-line, a
Zuda Comics. No site, os usuarios podem votar em histérias feitas por artistas e fazer
alguns comentérios em relacéo a eles, estabelecendo um canal direto entre quem produz
e quem consome. Neste caso, estamos falando da producdo de quadrinhos em si e néo
especificamente da producéo de tirinhas, mas o site € um embrido do que pode se tornar
uma rede social de produtores de quadrinhos e uma boa janela para a exposi¢cédo de
producBes amadoras, tanto de historias em quadrinhos como de tirinhas.

Com a producdo de tirinhas cada vez mais simples e acessivel, além da
facilidade de sua divulgacdo, uma nova geracao de produtores esta surgindo, com novas
ideias e cada vez mais interessados em explorar as potencialidades das novas

tecnologias das midias digitais.

CONSIDERACOES FINAIS

As tirinhas sdo um género jornalistico opinativo consolidado dentro das paginas
de jornal e revistas, principalmente devido ao seu carater critico e metaférico. Com o

surgimento das novas tecnologias, ndo so a tirinha, mas todos 0s outros géneros tiveram

Y http://goanimate.com/
12 http://www.maquinadequadrinhos.com.br/
13 http://superherosquad.marvel.com/
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que se adaptar para acompanhar a rapida evolucdo das midias digitais, encontrando
novas formas de producéo e veiculagdo, nunca antes vistas e exploradas.

A convergéncia esta longe de um fim. A cada dia surgem novas formas de se
comunicar na web, com novos niveis de interacdo e modelos de negdcios, com 0s
consumidores cada vez menos passivos e extremamente barulhentos, exigindo a sua
participacao nesta cultura da convergéncia.

Como Jenkins (2008) define, chegamos a era dos usuarios, com produtores
culturais cada vez mais descentralizados em relagdo aos grandes meios de comunicagéo,
interessados ndo apenas em assistir, mas em participar e compartilhar. Uma verdadeira
mudanga no modo como consumimos 0s meios de comunicagéo.

As novas tecnologias estdo reduzindo o custo de producdo e de distribuicéo,
possibilitando que novos produtores surjam, procurando uma melhor forma de expor
suas ideias. E com a producdo ao alcance de todos, quem € que ndo vai querer produzir
também?

O que ocorre na atualidade é uma valorizagdo das boas ideias, possibilitando que
estruturas simples, mas bastante criativas, tenham sucesso dentro da internet. As
tirinhas e os seus produtores estdo se aproveitando muito bem das possibilitas
proporcionadas por estas novas tecnologias e se firmando como uma forma de
expressao tipica das midias digitais.

A producgdo de tirinhas ndo esta mais privilegiada nas médos de poucos. As
ferramentas de criagdo e veiculacdo das tirinhas proporcionam ao usuario criar uma
forma de arte sequencial sem precisar saber desenhar ou dominar 0s programas
complexos de edi¢cdo de imagem. Basta ter apenas uma boa ideia.

Mas o teor critico e metafdrico das tirinhas ndo esta perdendo espaco com estas
novas produgdes. Elas ndo deixaram de ser uma representagdo do nosso cotidiano e sao
consideradas, assim como as outras formas de producdo nas midias digitais, como uma
forma de democratizar a comunicacéo e exercer o direito de livre expressao.

O processo de criagdo na web tornou-se mais divertido e significativo. Estamos
descobrindo novas estruturas de narrativas, aproveitando as lacunas deixadas pela
industria de producédo de conteudo. A internet € um lugar de experimentagéo e inovacao,
um espaco criado pelos proprios usuarios e as tirinhas sdo o0 exemplo dessas novas

possibilidades criagdo e veiculagdo nas midias digitais.
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