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Resumo

Este artigo deriva da pesquisa de conclusdo deo cersealiza uma analise das
embalagens de cigarros, buscando compreender to efeiduzido por este meio no
publico consumidor, partindo do principio de querapaganda possui o poder de
persuadir e convencer. Nesse sentido, selecionammosorpus de observacao para
analise de conteudo composto por quatro embalagassnarcas Hollywood, Carlton,
Camel e Marlboro, utilizando como categorias nalbeas os aspectos visuais, a
tipografia, o contraste entre figura e fundo, asegoa forma e a distribuicdo desses
elementos. Resultados parciais indicam que o efé#tgal, associado as mensagens
subliminares das embalagens, como estratégia teerao discurso publicitario,
despertam a atengdo para o produto, porém nadtaesses riscos que o cigarro oferece
a saude do consumidor.

Palavras-Chave:Embalagem; Propaganda; Analise de Conteudo.

Introducao

As embalagens fazem parte das estratégias de apadgdas empresas para
atrair consumidores. Na luta pelo mercado, as esapregansformam essas embalagens
em armas convincentes. Numa fracdo de segundos)balagem precisa chamar a
atencéo do consumidor e fazer com que a mercdgaia’ para o carrinho.

Isso ndo é diferente com as embalagens de cigareds. ressaltar que estas
embalagens sdo cuidadosamente elaboradas para yeadetos que, se consumidos
como desejam os fabricantes, causam dependénasaenrpelo menos metade de seus
usuarios.

Ao contrario de outros produtos, em que a embalagelescartada apds aberta,
os fumantes geralmente a mantém até consumir togl@sgarros. Ou seja, 0S macos
ficam 24 horas por dia com os fumantes, que osrigyara todos os lugares, deixando-
0S constantemente expostos. Por isso, as embalagensnam como uma forma de

propaganda, permitindo um alto grau de visibilidesteial do produto. Dai o
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reconhecimento dos macos de cigarros como prodatactid”, “emblema” ou
“simbolo”.

As embalagens também sdo usadas como forma deacparcepcdo sobre o
produto. A cor, a forma e as letras utilizadas acaogam perfeitamente o teor, o gosto e
a sensacgao esperada.

Diante do exposto, este trabalho, de cunho teddbggtiva demonstrar como
componentes graficos aliados a técnicas de pesuasdensagens subliminares sao
capazes de convencer o consumidor a adquirir dieteda marca, levando em
consideracdo a embalagem. Através do método daserdd conteudo, buscamos
compreender as mensagens existentes nos elemeuas vWlas embalagens do tabaco.
Num primeiro momento, enfocamos a histéria da pyapda para apresentarmos as

marcas e suas caracteristicas evidentes.

Histéria da Propaganda Brasileira

A Historia da Propaganda Brasileira teve inicicearmhesmo dos “reclames”, até
porque nos registros que datam de meados de 1&Q@Q, darco da historia da
propaganda brasileira, a midia televisiva ndo iexife seu inicio, aos dias atuais, a
propaganda ja passou por inumeras e importantesglangas seguindo as necessidades
mercadoldgicas que revolucionaram o mercado ptdoiici
O inicio — Pode-se considerar como inicio da propaganda Vazade Caminha e sua
carta ao Rei D. Manuel, de Portugal. Assim nas@eopaganda brasileira e, por parte
do Brasil e dos brasileiros, um exercicio permandptmarketing.

No Brasil colonial, a propaganda de boca mostrotéseeficaz quanto panfletos
colados nos postes ou nas portas. E é com Tieslesdm seus panfletos, seus cartazes
e seus "santinhos" que o Brasil conhece a primeampanha politica para a
Independéncia. Sem a for¢ca da TV, do radio, semdnedeiros” e sem saber o que era
Comunicacgéo, Tiradentes e suas idéias chegaradoa ¢s lares brasileiros.

Com a vinda de D. Jodo VI em 1808 e a criacdo gadnsa Régia, a colbnia
vira Reino e "civiliza-se". Enfim, o jornal. S6 camcriacdo da Imprensa Régia € que
surge a "Gazeta do Rio", ainda em 1808. E depoifa, des anudncios.
Jornal, classificados, agéncia de propaganda.téstiegoderoso entra em cena em 1891,
com a criacao da "Empresa de Publicidade e Conféfaganuncios eram uma espécie

de classificados de maior tamanho.
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No inicio do século, o Radio revoluciona a vidasiera. O radio trouxe os
jingles, a imaginacdo e o sonho para a vida brasilblos anos dourados, antes da
criacao do outdoor, a midia era feita em jornaigistas, no radio e nos bondes.

A década 1950 é marcada pela chegada da telens@&rasil, que, como o
radio, revoluciona a vida brasileira. Com o vidpetamuda a televisdo, muda o0s
comerciais, muda a propaganda.

Nos anos 70, entretanto, deu-se também o boometEsinunicacdes e da
Comunicacédo, profissionalizando um mercado criativas amador. As radios FM
conquistam um publico impressionante. A TV em comasda mais uma vez a
propaganda. Na midia impressa, o off-set e rotageaabrem caminho para o padrao
de qualidade na propaganda.

Até o final dos anos 80, a propaganda brasileisggg@or varias transformacdes.
A propaganda se auto-regulamenta, com base na étimarespeito ao consumidor,
mais exigente e critico. A partir do final dos aB0s a propaganda € bombardeada por
todos os lados. E divide sua importancia com o Nmrdasing, a Promocao, e
Assessorias de Comunicacgao. A Internet conquistasgaco como midia. As TVs por
assinatura tiram o espectador dos canais abertos. & computacdo gréfica, efeitos

especiais substituem a falta de idéias.

Historia do Tabaco

Segundo Costa e Silva (1990): “Sao antigos os tregisobre o costume dos
indios americanos fumarem tabaco nas cerimbnidgiogds e nos rituais magicos,
alguns dados indicam que o uso do tabaco surgaxiapadamente no ano 1.000 a.C.,
nas sociedades indigenas da América Central” (CO&TSILVA, 1990, p. 14).
Diversas tribos distantes umas das outras viveamaxitual semelhante no qual o
sacerdote, cacique ou pajé entravam em transexadpio fumo do tabaco.

Os europeus conheceram a planta ja na primeire@wiatg Cristovao Colombo ao
Continente Americano, como relata um artigo pubiicaa revista, Historia Viva, de
Muriel Vigie (2006):

Cristovao Colombo, desde sua primeira viagem aooNdwundo,
notara o costume, surpreendente para um europeufirguam 0S
indios da tribo Guanahani, nativos da ilha de SdwaSor, de fumar
ervas. Nas expedi¢cdes seguintes, frei BartoloméL@e® Casas
observou que essas ervas eram consumidas envaitas grande
folha, em forma de corneta, que os nativos chamaderobacco.
(VIGIE, 2006, p. 78-82)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Campina Grande — PB—10a 12 de Junho
2010

E muito curioso o desenvolvimento do tabaco a pddi momento em que se
descobrem as suas muitas propriedades. Inicialmentealgumas circunstancias, era
utilizada como simples adorno, e por conter a meptfoi comumente usado na
medicina. Jean Nicot, entdo embaixador da FrancaPertugal, estudou e atribuiu
propriedades medicinais a substancia encontragdanga, que acabou sendo batizada
com seu nome, Nicotina. Foi ele o responsavel ipgladucdo do tabaco na Franca e o
levou a indica-la para o tratamento da enxaqueceaaitha da Franca, Catarina de
Medicis. Alguns relatos contam que 0s europeusapaissa usar o tabaco em busca da
cura de determinadas doencas, apelidando-o de Samt@”, devido as propriedades
curativas que atribuiram ao tabaco para a curaddess de cabeca, dos males do

estdbmago e para as ditas, “Ulceras cancerosas”.

O Tabaco no Brasil
Araujo (2006, p.1), da Fundacgéo Centro Tecnolodedlinas Gerais, relata em
documentos do Ministério da Ciéncia e Tecnologaranque:

O tabaco acompanhou as migra¢fes dos indios per dod
América Central até chegar ao territorio brasileiro
provavelmente pela migracao de tribos tupis-guara@uando

0S portugueses aqui desembarcaram, logo tomaram
conhecimento do tabaco que era utilizado nos sitpar todas

as tribos. A novidade foi comentada nas cortespgi@s. Além

dos habitos incomuns, como andar sem roupas, @Enpate e
lavar o corpo com grande frenquéncia, as genteAndérica
também aspiravam fumaca. Uma novidade dificil deditar.
(ARAUJO, 2006, p. 1).

As informacfes sobre o tabaco chegaram a cortaquaasa, por meio dos relatos
dos marujos de Pedro Alvares Cabral.

Inicialmente, a producdo do tabaco no Brasil ocu@oeas reduzidas e
concentradas entre Salvador e Recife. A produgibasicamente doméstica e apenas a
partir do final do século XVII surgiram produtoresm maior capacidade, que passaram
a empregar mao-de-obra escrava.

No periodo colonial, era proibida a instalacdo dbri€as no Brasil. Com a
chegada da corte portuguesa em 1808, chega tambéesemvolvimento que abre
caminho para o setor, fazendo surgir as fabricaajuie

O cigarro nao era desconhecido na época, mas @epoigarros industrializados

disponiveis eram importados e, consequentementdp roaros. Além do valor de
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exportacdo, havia a questdo dos impostos. De aamoioAraudjo (2006), um marco

importante para a industria se deu em 1874, quando:

O portugués José Francisco Correia montou um peguegocio de
fumo na rua Sete de Setembro, centro do Rio derdanem capital

inicial de apenas 100 mil réis. Dois anos depofépéaca cresceu, ja
com o nhome de Imperial Estabelecimento de Fumppresvel pela
producdo do famoso fumo Veado. Mais tarde, a falidctransferida
para Niteroi e foi durante anos, foi uma das pniageido mercado
nacional. Foi nela que um outro portugués deu peO®iros passos
na industria de fumo, o jovem Albino Souza Cruze qoais tarde
fundaria aquela que se tornaria uma das maioresesagppdo mundo
no setor. (ARAUJO, 2006, p. 1).

A Souza Cruz

A Souza Cruz produtora de cigarros brasileira,fioidada por Albino Sousa
Cruz em 25 abril de 1903 no Rio de Janeiro. As asade seus cigarros sao vendidas
em mais 180 paises do mundo, dentre elas destacd@asel; Carlton; Charm; Derby;
Dunhill; Free; Hilton; Hollywood; Lucky Strike; Pta; Ritz; Vogue. A empresa conta
com mais de seis mil funcionarios e chega a empregge mil pessoas no periodo de

compra e beneficiamento de fumo.

Metodologia

Para fundamentar essa intencéo de pesquisa, anacudemonstrar o papel que a
comunicacdo apresenta no convencimento das pesswaslifusdo de ideias, a analise
de embalagens faz-se necesséria, considerando«mteudo de informacdo dos
rotulos, bem como os elementos visuais que os cempdipografia, contraste entre
figura e fundo e cores. E a propria estrutura disia embalagem: A forma, tipo de
papel, forro selo e distribuicdo dos elementosspago.

A proposta metodoldgica aqui adotada apodia-se sisl@s de Bardin (1977).
Comocorpus selecionamos as marcas: Hollywood, Carlton, Caéarlboro.

Bardin (1977) nos diz o que pode ser interpretado:

Mensagens obscuras que exigem uma interpretac@sagens com
um duplo sentido cuja significacdo profunda s6 pEudegir depois de
uma observacdo cuidadosa ou de uma intuicdo cditsma
Por detras do discurso aparente, geralmente sioabélpolissémico,
esconde-se um sentido que convém desvendar. (BARBING,
1977)

O pesquisador que trabalha a partir da perspedaandlise de contetudo

procura sempre uma mensagem atras de outra mensaigemue nao esta aparente na
primeira “leitura” e que precisa de um procedimeadequado para ser desvendado.

Para Bardin (1977) a andlise de contetdo de memsage duas funcdes:
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Uma fungéo heuristica:

- A analise de conteldo enriquece a tentativa eafdlda, aumenta a propensdo a
descoberta; mobiliza a curiosidade do pesquisador.

Uma funcéo de administracédo da prova:

- Hipbteses sob a forma de questfes ou de afirmgyogisorias servindo de diretrizes,

apelardo para o método de andlise sistematicaspegen verificadas no sentido de uma
confirmacdo ou de uma afirmacéo: é a analise dee@da para ‘servir de prova’ das

impressdes que surgiram nos primeiros contatosccoonpusde observacao.

A analise de conteudo, como um conjunto de técnidasanalise das
comunicacdes, apesar de ser considerada como trmmesto de analise é marcada
por uma grande diversidade de formas e € adapdauet campo de aplicagdo muito
vasto, 0 campo das comunicagfes. A andlise de (mmtpode ser uma analise dos
‘significados’, como na andlise tematica, ou umaliae de ‘significantes’, como na
analise léxica. Neste trabalho, interessa-nos opoamos significados aparentes
contidos nas embalagens selecionadas.

Hoje, Bardin (1977), define a analise de conteladoa

“Um conjunto de técnicas de analise das comunicagi@ando obter,
por procedimentos, sistematicos e objetivos derig@scdo contetdo
das mensagens, indicadores (quantitativos ou nd®)pgrmitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condicdds

producdo/recepcdo (variaveis inferidas) destas agens.”
(BARDIN, P.44,1977)

A andlise de conteddo se organiza em trés momeao$ré-analise;b)
exploracdo do material; € Tratamento dos resultados. Na pré-analise se iaegan
material, que constitui @orpus da pesquisa. Na exploragcdo do material teremos a
anélise propriamente dita, onde se aplicam as @kitomadas na pré-andlise. E o
momento da codificacgdo — em que os dados brutostrafisformados de forma
organizada. Ja4 no tratamento dos resultados, @asmbs 0s resultados brutos, e
tratamos de maneira significativa e valida.

Tendo em vista os trés momentos citados, ressaltamue a pré-andlise,
possibilitou a selecdo das marcas de cigarros. usdr@ marcas foram escolhidas,
devido a seu imenso conhecimento, ndo sé entnenuantes como também entre 0os néo
fumantes. Dentre as quatro, trés sdo produzidasfpblicante brasileira Souza Cruz
(Hollywood, Carlton e Camel) e uma delas é fabracpelo grupltria, anteriormente
denominad#hilip Morris CompaniegMarlboro).
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A escolha das embalagens também foi motivada pelacsculacdo entre os
fumantes. Todas sao atuais e portanto ndo perteacaenhuma edicdo especial ou
comemorativa, sendo facilmente encontradas enttercgimidores do produto.

Na exploracdo do material, segunda etapa desedapl¥oi marcada pela
definicdo dos elementos visuais contidos nas mareasionadas. E 0 momento de
organizacdo das categorias de observagao.

A terceira etapa compreende a busca pelos ressjtadiom de comprovarmos
em gue medida as observacoes preliminares saagroadfs ou refutadas.

Apds o desenvolvimento desses passos, buscamosemmdpr de que maneira
a comunicagdo é exercida e utilizada no convendonelas pessoas através das
informacdes contidas nestas mesmas embalagens,dalémostrarmos os elementos

visuais que as compdem, fatores que interferenceitagédo do produto.

Dissipando a fumacga e obtendo um novo olhar a partda analise das embalagens

Com a proibichio das propagandas televisivas e enrosoumeios
comunicacionais, a industria do tabaco buscou noaosnhos. Seu novo trunfo sem
davidas é o investimento nas embalagens de sedstpso

As embalagens de muitos cigarros utilizam-se, leoje dia, de técnicas de
propaganda subliminar. Propaganda subliminar €& @dmalquer influéncia captada
pelo inconsciente do consumidor, afetando a deasdte no ato da compra sem que
ele perceba que esta sendo induzido.

Para efeito de analise conteudistica (Bardin, 197@)am escolhidas as
seguintes marcas de cigarradsollywood, Carlton, e Camel da fabricante brasileira
Souza Cruz, além do cigarkbarlboro que € fabricado pelo grupo Altria (anteriormente

denominad#hilip Morris Companiel para serem melhor analisadas.

Hollywood

E a mais antiga das marcas comercializadas peleaSowz. Lancada em 1931,
logo conquistou seu publico composto em sua mapmigovens. Chegou aos anos 80
como a marca mais vendida do Brasil e a sexta dalmuSeus andncios eram sempre
marcados pelo impacto visual, sem nenhuma mensgagdsal, exceto em musicas. A
beleza das imagens, produzidas na maioria das wezesterior, associavam-se sempre

0S esportes.
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Cores e imagem

Presenca as cores: vermelho, azul e branco, o euete & bandeira norte
americana, tendo em vista, ghlellywood € um Distrito da Cidade de Los Angeles
(Califérnia) nos Estados Unidos.

O fundo da embalagem é composto por uma granda fe>cor vermelha, uma
linha fina no tom dourado, seguido de uma faixasrfina na cor azul, e abaixo temos a
continuacdo da embalagem na cor branca. Em destaquemeHollywood e seu
simbolo, o delta.

Criado por Francesc Petit, o famoso deltaHiadlywood surgiu a partir da
necessidade de agregar valor a marca do produtz e&dm que a agéncia DPZ
(Duailibi, Petit e Zaragoza) do Rio de Janeiro lidease no ano de 1976, uma
perspectiva do maco formando uma espécie de asa-del

O simbolo que antigamente era denominado “Sargemefa associacdo ao
icone da farda dos militares) passava uma idéipraimocao, crescimento, ascensao,
tendo presentes as cores da bandeira Americaneaimth o poder. O atual simbolo
recebeu mais caracteristicas da “asa delta” (eerémdia ao movimento, a agilidade
associada ao publico jovem) e, corollywood é diretamente associado com esporte,

representa vitoria.

Figura 01. Embalagem de cigarrd$ollywood, em destaque o delta.
Forma e composicao

A embalagem possui forma retangular perfeita,masstmo sua simetria. A
embalagem délollywood pode ser encontrada tanto na versédo box (caixijuanto

na versao maco (material flexivel). Seu forro énboacom as extremidades douradas.

Distribuicdo dos elementos no espaco

A distribuicdo dos elementos € harménica. Ha umesab simétrica entre a
parte superior e a parte inferior da embalagem.leSarmos em consideracdo a
embalagem como um todo, h4 uma linha diviséria atr@ela inscri¢casl ollywood

que estéa localizada no centro da embalagem. Aerdad os demais elementos:
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Original: Escrito com letras mindsculas, italico, em baixeele e na cor dourado,

aparece na parte superior, acima do nblolé&wood.
Delta Hollywood: Logo abaixo do nome da marca.
Classic Edition: Todo em letras maiusculas, em tons dourados,nesfarte inferior,

abaixo da palavrdl ollywood.

Carlton

O nome foi dado em homenagem ao condado de Casditvado no Estado
americano de Minnesota. E a quarta marca de cgjarais vendida no pais, e uma das
mais caras, consumido em sua maioria por pesscaslatses A e B, visa um publico
mais abonado e sagaz. Suas campanhas publicigiimsas mais sutis. Exibem
mensagens extremamente elaboradas, que buscamcaalcama comunicacao

absolutamente inconsciente com o seu publico

Cores e imagem

As cores, vermelho e branco sdo caracteristicasami@s da embalagem de
Carlton, é perceptivel a escrita de algumas palavras esndourados, 0 que nos remete
a nobreza. Por ser uma marca elitizada, sua endmalegpresenta “status” e em muitas
vezes é reutilizada. Muito fumantes que ndo podagamppara manter o que a marca
representa, fazem o uso de sua embalagem, madenidomao € de cigarro da mesma
marca, e sim de qualidade e valor inferiores.

Através de um detalhe gréfico o observador tem atemgdo chamada
inesperadamente. Através da cor, o vermelho davdtg&arlton” € capaz de fixar a
atencédo do observador, além de fazer com que o ongmmorize rapidamente o que

foi visto. A “gravataCarlton” ainda nos da a sensacao de rigor, charme e.estilo

2

Figura 02. Maco de cigarro€arlton, ao centro a “Gravat@arlton”.
Forma e composicao

A embalagem possui uma forma retangular perfagsim como sua simetria. A
embalagem é confeccionada em papel cartdo e eadarnia versao box (caixinha). Seu

forro é branco com o0 nome da marca impresso easlett cor prata.
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Distribuigéo dos elementos no espago

Os elementos se encontram distribuidos de mahain@moniosa. Existe uma
divisdo simétrica entre a parte superior e a gafeior da embalagem, marcada por
uma linha diviséria central, onde se encontra aVata Carlton” em alto revelo,
produzindo ndo apenas sensacfes visuais como tan@éis. O nomeCarlton se
encontra no interior da “gravata”. Ainda temos:
Brasao Carlton: Em alto relevo, no topo da embalagem.
House of ExcellenceEm letras mailsculas, na cor dourado, na partersupacima do
nomecCarlton.
Red: Em alto relevo, escrito na cor branca contornadoddurado, logo abaixo da
“gravataCarlton”.
Perfect Balance:Escrito com letras maiusculas, na tonalidade dfyrse encontra na
parte inferior, abaixo de um pequeno quadrado liome

Camel

Em 1913 as manchetes de jornais dos Estados Uthdnsam a atencdo de seus
leitores com uma frase misteriosa que faria fan@osaarca de cigarroSamel: “Os
Camelos Estdo Chegand@The Camels are Coming). Era a campanha de lamgame
de um novo e moderno cigarro no mercado americano.

O sucesso do produto foi instantaneo. No comecdédada de 50, a marca
resolveu apostar em uma novidade, os cigarros dtnosf HA medida em que iam
sendo publicadas noticias sobre os maleficios lacta era necesséario promover uma
imagem saudavel do produto. Para talamel convidava atletas e pretensos médicos
para afirmar em suas campanhas que, além de cabnag cigarros auxiliavam a

digestéo, néo irritavam a garganta e eram um héBqrejudicial & saude.

Figura 03: Embalagem do cigari@amel

10
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Cores e imagem

E predominante a cor amarela @mel, como se a areia do deserto presente na
ilustracdo tomasse conta de toda a embalagem. Rangta sdo encontrados detalhes
dourados e azuis na escrita.

Na embalagem d€amel temos o “Camelo” em primeiro plano, enquanto o
segundo plano é composto por duas piramides e pabmaum deserto.

O animal ilustrado na embalagem @amel, na realidade trata-se de um
dromedario, pois camelos possuem duas corcovasaetmo dromedario apenas uma.
Quando langcado, o publico-alvo @amel eram homens de 50 anos, a corcova unica
remete a gravidez, a idéia dos cinquentdes seadimoando por meio do desejo de
engravidar uma mulher mais jovem. Eles precisavalocar a barriga de gravida em
algum lugar, por isso o “camelo” s6 tem uma corcdsla traz a idéia de virilidade,
simboliza a fertilidade masculina. A figura do aaltambém, procura passar a idéia de
exotismo a mistura de tabaco turco com americano.

O desenho do maco foi feito por Fred Otto Kleets&itn 1913. Depois e varios
protétipos serem recusados, Fred resolveu fazerwimeadeira com os fabricantes. Ele
pegou o primeiro desenho descartado e acresce@wintagens subliminares (Fred era
também um desenhista de camuflagens do exércitocame) e nao foi dificil, para ele,
acrescentar esses desenhos na pelagem do Camedise®ho com essas pequenas

alteracOes foi aprovado dessa vez, e estampa asrmdeCamel até hoje. (figura 04)

Figura 04. Desenho feito por Fred Otto Kleesattel, desenhigtacamuflagens do
exercito americano.
Agora observem na figura seguinte, as trés imagebbminares em destaque:

“O Pensador”, de Rodin, um ledo e um homem de ats.

Figura 05.Imagens subliminares destacadas no “camelo”.
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O homem com o pénis ereto. Simboliza a masculii@da poténcia; O pensador
de Rodin passa a ideia de status, inteligénciasselpara seus clientes; Enquanto o ledo
passa a idéia de forca, aléem de ser um animalneatnente ativo sexualmente.

Essas imagens mostram nitidamente seus objetiydSamel sempre teve a
imagem de um cigarro forte, com espirito de avengglvagem. Coisa de homem,
potente, charmoso, inteligente.

Forma e composicao
A embalagem tem a forma retangular perfeita. Fomnada na versdo box
(caixinha). Feita com papel cartdo, seu forro é&tiarido de papel aluminio prata.

Distribuicdo dos elementos no espaco

Os elementos se encontram bem distribuidos. Nia lidiviséria central
encontramos o0 “camelo”, tendo como segundo pladeserto com suas piramides e
palmeiras. Enquanto encontramos os demais elementos
Camel:Letras maiusculas, alto revelo, letras douradameomo azul, na parte superior
Since 1913:Com letras mailsculas na cor azul, parte supda@mbalagem.
Filters: Em letras mailsculas, em um hexagono azul longinta parte superior.
Generous Flavour: Em letras mailusculas na cor azul, na parte infelogo abaixo de

uma pequena linha horizontal.

Marlboro

Teve inicio em 1847 quando Philip Morris inaugutona tabacaria na cidade de
Londres. Um dos cigarros lancados pela empreseo dvlarlboro, voltado para o
publico feminino. O noméJarlboro deriva da rua onde estava localizada a fabrica
(Marlborough Street). A cor vermelha do maco eraawtusdo ao batom vermelho
utilizado pelas mulheres, além de uma caractegistigginal: a extremidade do filtro
encarnada e com uma mensagem publicitaria destiaadaliblico feminino, “Uma
extremidade cor de cereja para o0s seus labiosecartil’. Com as vendas muito baixas,
a empresa resolveu que era o momento de mudarop decxando de lado o publico
feminino e investindo em outro nicho, o publico mdsio. Em 1955Marlboro foi re-
introduzido no mercado com uma campanha que widiza imagem de velejadores
tatuados, atletas, pilotos e caubdis. O caubd@rset 0 mais popular dos personagens e
foi adotado como garoto-propaganda.
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Cores e imagem
E predominante a cor vermelha, além de detalhesados e letras pretas.
Ja prestou atencédo como na embalagem do cilylariboro, as letras. eB séo

maiores que o proprid que inicia a palavra? Se nunca prestou atencawvabs

Marlboro
Figura 06. Embalagem de cigarfdarlboro
As letrasL e B formariam um 6rgao sexual masculino e estariam tapdo

diretamente para a parte vermelha, que seriamdegas daqueles que trabalham o dia

inteiro em um escritorio, e por passar o dia sentadam a "bunda vermelhinha".

=
m "
3
Marlborg 5 3

Figura 07. Embalagem de cigartdarlboro em destaque as letras B.
No simbolo da Philip Morris temos dois cavalos,embanto apenas um deles
possui coroa. Isso nos leva a crer que ele sdjga anquanto 0 outro seja 0 passivo.
No meio deles ha um circulo vermelho com as irsct&Philip Morris (PM) e
abaixo uma faixa dourada onde esta est¥iai, Vidi, Vici", que significa "Vim, vi e
venci". (Figura 08) Este é o lema de Julio Cesae, apesar de ter um caso com a mais
famosa rainha do Egito, também gostava de homegsg@ra normal em sua época) e

foi para um de seus casos que ele deixou o trono.

& o

Figura 08. Simbolo da Philip Morris.

Ainda é possivel encontrar um simbolo magénico esmm embalagem de
Marlboro, trata-se da piramide. Na macgonaria a piramidiel@& dcomo elemento que
capta a energia césmica e beneficia as pessoas darid nos negacios.

O triangulo que da origem a piramide é simboloudaCom o vértice para cima
representa o fogo e a virilidade. J& com um olh@emiro representa a onipoténcia, a

onisciéncia e a onipresenca divina; também conbewcho o olho que tudo vé.
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Figura 09. Piramides presentes na embalad¢éan!boro.

Encontramos ainda o mesmo detalhe presente nadaaien Ddlar, a piramide
elevada. Como sabemos nada menos do que trezeesdgmtes americanos eram
membros da Magconaria. E foi um deles, Franklin Reel, que, em 1933, mandou
colocar o Grande Selo Macgodnico nas notas de dé&asim como os Estados Unidos, a
marca Marlboro possui grande representatividade financeira, e é®m vista 0s

negocios, o que explica a utilizacdo de um simboio este.

Figura 10. Piramides elevada (embalag®farlboro e na nota de um délar dos EUA.)
Forma e composicao

A embalagem tem a forma retangular perfeita. Ecatir pela presenca de
figuras geométricas, em especial o tridangulo. Psele encontrada na versdo box

(caixinha). Feita com papel cartéo.

Distribuicdo dos elementos no espaco

Os elementos se encontram distribuidos de margjradavel. O centro é
marcado pelo simbolo da Philip Morris. Os dema&meintos estdo distribuidos da
seguinte maneira:
Filter Cigarettes: Em letras mailsculas vermelhas, dentro de uma afoawal
longinqua branca, localiza-se na parte superior.
Marlboro: Apenas a primeira letra mailscula, as demais rmoulds, porém
desordenadas (L e B sdo maiores que o M que ini@alavra), na cor preta. Esta
abaixo do simbolo.

20 class a cigarrettestetras mailsculas douradas, na parte inferiontzaégagem.
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Consideracoes finais

Através de uma observacgédo inicial e comparativalefs® perceber que em
relacdo a alguns elementos presentes ha um padfimdd e comum. Todas elas
contém o selo da Receita Federal, as advertérammigsas, os textos legais, onde sao
encontradas informacdes como a quantidade de egyawores de alcatrdo, nicotina,
monoxido de carbono, ingredientes, fabricante, ataristicas do produto, codigo de
barras, entre outros. No entanto, se diferem e d& papel, de forro, de elementos
gréficos, tipografia, e recursos de persuasao (agems subliminares) e, observando
estes itens, a analise passa a ser individual.t&ansos que a embalagem um meio € 0
recurso final para conquistar o “cliente” do tabaétessaltamos, ainda, que os
elementos aqui observados também incidem no valon&enico do produto. As
embalagens mais sofisticadas também sdo mais caras.

Diante desta observagdo, constatamos que a prajmagdfiza a comunicacao
visual para difundir mensagens que adquirem contetttural. Marcas mais caras ou
mais baratas refletem o poder aquisitivo de quemasaslhe, e estas funcionam como
simbolo de status e pertencimento social. Estatégta de divulgacdo néo leva em
conta o risco que o produto oferece aos consunsgdagenas visa atrair e motivar a
compra.

O estudo realizado nos permitiu compreender 0 quaromunicacao interfere
no contexto social, via mecanismos publicitarieguisitando nossa reflexado e estudos
pertinentes. Esperamos que esta pesquisa conpavaaampliar a discussao sobre este
tema, motivando outras analises desta naturezenhitcdda pos-graduacao.
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