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Resumo

O presente artigo trata-se do inicio das pesquisas do trabalho de conclusao de curso dos
autores. Através de levantamento bibliografico, visa debater as questbes acerca das
relacBes entre as estratégias de comunicacdo popular e a construcéo das identidades dos
individuos no espago simbolico das feiras e mercados do Maranhdo. Dessa forma, os
autores discutem os conceitos de identidade, folkcomunicdo, campo, formas de poder e
dominacdo, e as influéncias dos meios de comunicagdo de massa para 0s sujeitos desse
espaco.
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Introducéo
De acordo com o dicionario Aurélio, entende-se por mercado o local onde

se comercializam géneros alimenticios e outras mercadorias. Geralmente em lugares
populares, funcionando ao ar livre ou em prédios cedidos pela prefeitura municipal, com
0 objetivo de abastecimento da populacéo local, as feiras e mercados sdo encontrados na
maior parte do pais, mesmo enfrentando, atualmente, forte concorréncia das redes de
supermercados, que se estabeleceram nas grandes cidades nas Ultimas décadas.

As feiras e mercados se mantém fortemente presentes nas cidades porque as
pessoas costumam ir a esses locais em busca de alimentos mais frescos e baratos, como
destaca Ferretti: “[As feiras livres] Oferecendo produtos mais frescos, de melhor
qualidade e menor preco do que os supermercados, continuam a se desenvolver ao lado
deles, obtendo a preferéncia das donas de casa” (2000, p.43). Nessa perspectiva, a
questdo dos precos das mercadorias € uma caracteristica determinante para a escolha

desses espacos de compras.

! Trabalho apresentado na Sessio Comunicagdo, Espaco e Cidadania, da Intercom Janior — Jornada de
Iniciacéo Cientifica, do Congresso de Ciéncias da Comunicac¢éo na Regido Nordeste, realizado de 10 a 12
de junho de 2010.

2 Estudante de Graduacao do 6° Periodo do Curso de Comunicacdo Social, habilitacdo em Jornalismo, da
Faculdade S&o Luis, e-mail: maxdemedeiros@hotmail.com.

* Estudante de Graduagéo do 6° Periodo do Curso de Comunicagéo Social, habilitagdo em Jornalismo, da
Faculdade S&o Luis, e-mail: saarasamara@hotmail.com.

* Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Comunicag&o Social da Faculdade S&o Lufs.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XlI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Campina Grande —PB —10a 12 de Junho
2010

Esses dois termos, feiras e mercados, apesar de utilizados frequentemente
pelo senso comum de forma geral, possuem distin¢Bes, basicamente, quanto a estrutura,
periodicidade, variedade e quantidade de produtos oferecidos a populacdo nesses dois
tipos de ambientes.

Feiras sdo reuniBes comerciais periodicamente realizadas em
locais descobertos (rua, pragas, etc.), frequentemente préximos
ao mercado. Tendem ser realizadas durante um dia da semana
(especialmente sabado, domingo ou segunda-feira) e a oferecer

maior variedade e quantidade de produtos do que os mercados.
(FERRETTI, 2000, p.41)

Os mercados sao realizados com periodicidade, geralmente, maior do que as
das feiras. Em algumas cidades os mercados funcionam todos os dias, enquanto que em
municipios menores o mercado funciona apenas em alguns dias da semana, dependendo
da oferta de carne bovina ou outros alimentos. Outra caracteristica importante desse
espaco € sua estrutura, os mercados funcionam em areas cobertas, e na maioria das
vezes em prédios municipais.

No nordeste, as feiras e mercados sdo espagos presentes em quase todas as
cidades, principalmente pelo nivel econémico da regido. Em algumas cidades as feiras e
mercados sdo realizados em locais muito proximos, chegando a dificultar a
diferenciagéo entre as duas estruturas.

No Maranhdo, que se encontra, atualmente, entre os estados mais pobres do
pais, apresentando um dos menores indices de Desenvolvimento Humano (IDH), as
feiras e mercados sdo locais importantes do ponto de vista econdmico, uma vez que as
pessoas com menor poder aquisitivo buscam nesses ambientes géneros de primeira
necessidade. No entanto, um fendbmeno importante desses espacos, principalmente no
nordeste, € que as feiras e mercados ndo se apresentam apenas como lugares de
transacbes comerciais, mas, também, como espacos sociais, onde as pessoas
desenvolvem relacdes de proximidade com os demais frequentadores, passando mais

tempo do que o necessario para realizarem suas compras:

Em Séo Luis, nem todas as pessoas que frequentam o mercado,
o fazem sempre para comprar e vender, ou tm pressa em
voltar para casa. Empregadas domésticas e pessoas de origem
rural demonstram, frequentemente, prazer em frequentar aquele
local, permanecendo ali mais do que o tempo necessario para
fazerem suas compras, ou dirigindo-se a ele para comprar
coisas que poderiam ser adquiridas em outro local [...] Por
outro lado, circulando pelo mercado podemos presenciar
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relacbes amistosas entre feirantes, compradores e fiscais do
mercado. (FERRETTI, 2000, p.38).

Dessa forma, as feiras e mercados no Maranhdo se tornam espacos
simbolicos importantes para a identificacdo das estratégias de comunicacdo popular
dentro das diversas relacOes sociais establecidas, que, por sua vez, contribuem para a
construcdo das identidades dos sujeitos que frequentam esses ambientes.

Identidade e relagfes sociais

Como principio da analise deste artigo, deve-se destacar que ndo ha
pretensdo de estabelecer um conceito definido e demarcado de identidade, j& que
entende-se por identidade um processo dinamico, fragmentado e em constante
atualizacdo mediante as interacdes realizadas entre o individuo e a sociedade.

Dessa forma, a compreensao que se tem acerca de identidade estd baseada
nos conceitos de sociedade pds-moderna, caracterizada, segundo David Harvey, como
um rompimento com a modernidade, onde se evidencia a crise do pensamento
iluminista, pricipalmente sobre a racionalidade, que tenta padronizar o conhecimento
através da ciéncia e das verdades absolutas.

Nessa sociedade pos-moderna, o deslocamento, descentramento e a
fragmentacdo identitaria sdo fundamentais no processo de construcdo individual,
gerando ndo mais um sujeito unificado, mas diferentes identidades que serdo exercidas
pelo sujeito diante das situacBes socias as quais esta submetido, unificando-se em torno
de um ‘“eu coerente”, “através de uma comoda estoria sobre ndés mesmos ou uma
confortadora narrativa do eu.” (HALL, 1992, p.13).

Para Zigmunt Bauman, o entendimento da nocdo de identidade perpassa
pela compreensdo da conceituacdo de modernidade liquida. Segundo o autor, a
identidade e o sentimento de pertencimento ndo possuem solidez, nem podem ser
assegurados por toda a vida do individuo. Dessa forma, a modernidade liquida
ultrapassa as caracteristicas da modernidade estudada pelas teorias classicas, vistas
naquela época como uma realidade pesada, solida, condensada e sistémica. Bauman
explica que a modernidade liquida é fluida e disposta em forma de rede. (BAUMAN,
2005)

Nessa realidade liquida, o mundo passa a ser compreendido a partir de
fragmentos mal coordenados, e as identidades, por consequéncia, tedem a ser

fragmentadas e fragilmente conectadas. Desse modo, Bauman afirma que estes
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fragmentos identitarios flutuam a espera das escolhas do sujeito ou das pessoas que 0

rodeiam para a contrucdo da sua identidade. O autor entende que o processo de
construcdo da identidade se da de forma inventada, e ndo descoberta, ou seja, € vista
como um objetivo a ser realizado, negando a existéncia de uma realidade preexistente.
“A identidade s6 nos ¢ revelada [...] como uma coisa que ainda se precisa construir a
partir do zero ou escolher entre alernativas e entdo lutar por ela e protegé-la lutando
ainda mais”. (BAUMAN, 2005, p. 21-22).

Assim, a partir dos conceitos acerca da identidade dos diversos autores
analisados, entende-se que a construgdo dos fragmentos identitarios do sujeito dentro do
espaco simbdlico das feiras e mercados se da por meio da interrelacdo estebelecida entre
os individuos nos diversos campos que compoem esse espaco. Portanto, segundo Pierre
Boudier a formacdo do espaco simbdlico é compreendida a partir da nogdo de campo,
entendido como um universo autbnomo de relagcdes objetivas. Com isso, procuramos
identificar, anteriormente aos processos de comunicagdo popular, quais os diversos
campos sociais autbnomos e, consequentemente, 0s diversos grupos, gque compoem 0S
espaco simbdlico das feiras e mercados de Sao Luis.

As lutas a respeito da identidade étnica ou regional, quer dizer,
a respeito de propriedades (estigmas ou emblemas) ligadas a
origem através do lugar de origem e dos sinais duradoiros que
lhe séo correlativos, como o sotaque, sdo caso particular das
lutas das classificagOes, lutas pelo monopodlio de fazer ver e
fazer crer, de dar a conhecer e de fazer reconhecer, de impor a
definicdo legitima das divisbes do mundo social e, por este

meio, de fazer e desfazer os grupos. (BOURDIEU, 2002,
p.113).

Entdo, a partir da compreensao da nocéao de identidade fragmentada e campo
social, percebe-se que o processo de interiorizacdo das identidades, através de escolhas
de papéis nos quais o individuo encontra sua representacdo simbolica relativamente a
relacdo social ambicionada com o ambiente externo, se da de maneira ndo racional, ou
seja, os fragmentos das identidades s&o apreendidos pelos individuos como forma de
manter-se seguro diante da diversidade. O sujeito busca reconhecer-se nos diversos
campos simbolicos nos quais atua para afastar de si o sentimento de excluséo.

E importante destacar, dentro do recorte do objeto estudado, que o
entendimento que se tem sobre a nogdo de espaco estd relacionado ndo apenas ao
sentido fisico e material, mas enquanto meio onde séo realizadas as relagdes sociais e

comunicacionais, e principalmente, onde séo exercidas as relacdes de dominacdo e
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legitimagdo do processo social. Desse modo, as feiras e mercados devem ser

compreendidos como o cenario aonde 0s atores sociais exercem suas fungoes.

Comunicacao popular

Para a compreensao e identificacdo dos processos de comunicacdo popular
dentro dos espacos simbdlicos das feiras e mercados é preciso focar nos estudos
desenvolvidos pelo pernambucano Luiz Beltrdo, o primeiro a estudar os processos
comunicacionais envolvendo os marginalizados, ou seja, aqueles que estavam as
margens dos meios de comunicagdo de massa.

Os estudos de Beltrdo revelam os agentes de informacdo de fatos e
expressdes de ideias, que em meio as camadas mais populares detinham importancia
comunicacional equivalente aos demais meios de comunicacdo de massa.

Esses agentes, ou lideres de opinido, funcionam como mediadores, podendo
ser definidos como “os individuos que recebem em primeira mao as informagdes dos
meios para transmiti-las depois a pessoas desvinculadas disso, mas incluindo sua
propria interpretagdo da informagdo recebida”. (TOUSSAINT apud CORNIANI, 1992,
p.32)

Luiz Beltrdo observou em suas pesquisas a coexistencia dos processos
folkcomunicacionais com os meios tradicionais de massa no nordeste brasileiro.O autor
propbs que os lideres comunicacionais ndo atuam apenas conduzindo os dados a
“audiéncia folk”, mas permitindo, também, uma retroalimentagdo aos meios. Além
disso, o0 pesquisador demonstrou, ainda, uma natureza coletiva no processo
comunicacional, ou seja, a decodificacdo das mensagens ndo se faziam baseada apenas
na individualidade do agente folk, mas através de “um sentido de coesdo grupal,
captando os signos da mudancga social, tipico de sociedades que sofrem as agruras do
meio ambiente e necessitam transforma-se para sobreviver”. (MELO, 2009)

A partir da perspectiva do professor Luiz Beltrdo, desenvolveremos a
analise e identificacdo dos mecanismos de comunicacdo popular dentro dos espacos
simbolicos das feiras e mercados de Sdo Luis, enquanto estratégias essenciais na

construcdo das identidades dos sujeitos desses ambientes.
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Enquanto palco de relagGes que representam de forma relevante o folclore e
a cultura popular de um povo®, as feiras e mercados se constituem em uma realidade que
deve ser analisada, do ponto de vista comunicacional, primeiramente a partir dos
modelos de comunicagao interpessoal que se realizam nesse ambiente, uma vez que, “a
realidade social é construida a partir de relagdes de comunicacdo no sentido de atribuir
as praticas, valores e agdes um significado compartilhado”. (MARTINO, 2009, p.76).

Dessa forma, encontra-se a importancia da analise da comunicagéo
interpessoal para o estudo das construcGes das identidades, ou seja, entende-se que o
reconhecimento que o sujeito tem acerca da sua identidade e da identidade do outro se
da através dos aspectos e caracteristicas compartilhados pelo grupo, que sdo divididos
entre os individuos através do processo de comunicacio interpessoal®.

Seguindo as ideias apresentadas por Luis Martino, durante esses processos
comunicacionais os individuos buscam reconhecer-se e reafirmar-se atraves do discurso
do outro, apresentando, segundo o autor, tendencia a buscar informagdes que reforcem
seu ponto de vista e evitando dados que possam fortalecer opinides contrarias a sua.

[...] existe uma dificuldade das pessoas em enfrentar situacBes
onde suas opinibes, praticas e crengas sdo confrontadas de
maneira direta com uma informagdo contréaria. Esse choque
entre 0 conhecimento antigo € o novo é a dissonancia
cognitiva, isto é, o desacordo entre dois conjuntos de dados
obtidos por uma pessoa. [...] Diante dessa situacéo, a tendencia
em geral é evitar o contato com a informagdo dissonante e
procurar imediatamente o apoio de informagdes que possam

equilibrar a situacdo, oferecendo suporte cognitivo para o
individuo. (MARTINO, 2009, p.80).

Nessa perspectiva, compreende-se, ainda, 0 processo que se da atraves dos
meios de comunicacdo de massa, que apresentam cotidianamente esteriétipos que tedem
a ser interiorizados pelos sujeito para que haja, dessa forma, um reconhecimento pelos
seus pares, evitando o sentimento de exclusdo dentro do campo social a qual esta
inserido.

Com isso, através dos meios de comunicacdo de massa sdo distribuidos
arquétipos, conjunto simbolico de caracteristicas que respresentam uma estrutura

intrisecamente vinculadas aos individuos de um determinado espago, cabendo aos

> As manifestacdes culturais sio entendidas aqui como elementos essenciais no reconhecimento que uma
sociedade faz da sua identidade coletiva.

® Esse processo deve ser compreendido através do conceito de intersubjetividade, segundo Martino, como
forma compartilhada de signos, simbolos, interpretacdes e significados entre os individuos. Dai a
realidade ser apreendida pelo ser humano ndo apenas como modo de decifrar signos, mas de elaborar e
dividir significados com outros.
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sujeitos desse ambiente a apropriacdo ou ndo dessas caracteristicas. No entanto, de

acordo com os estudos beltranianos, esse processo quando acontece entre as camadas
mais populares, consideradas as margens dos meios de comunicacao, tendem a sofrer a
influencia dos “agentes folks”, personalizados, nas feiras e mercados de S&o Luis, como
pessoas com elevado nivel educacional e maior acesso aos meios de comunicagdo, que
frequentam esses ambientes para realizarem compras ou encontrarem amigos e,
consequentemente, conduzem a decodificacdo das mensagens midiaticas a audiencia
folk, através das interrelacdes entre os individuos desse processo comunicacional.

No entanto, esse processo comunicacional ndo se d& somente dessa forma
verticalizada. No espaco simbdlico analisado é possivel identificar ainda as formas nas
quais a audiéncia folk produz a retroalimentacdo aos meios de comunicacdo de massa.
Principalmente através da industria do turismo que sofre a resisténcia cultural
tradicional, que busca reafirmar-se frente ao deslocamento imposto pela dinamica do
turismo dentro desse espaco. Assim, as relacdes geradas pela inddstria do turismo
tendem a reconduzir os fragmentos das mensagens reafirmadas pela resisténcia cultural
local aos meios de comunicacdo de massa. A formacdo desse campo de influéncia do

turismo na estrutura comunicacional é analisado, ainda, no item seguinte.

Feiras e Mercados: atores sociais e agentes comunicacionais

Como pontuado anteriormente, as feiras e mercados no nordeste ndo
representam apenas um espago para aquisicdo de mercadorias, mas caracterizam-se,
também, como um ambiente onde as pessoas mantém relacdes de proximidade com
vendedores e outros frequentadores, desempenhando diversas atividades dentro das
feiras e mercados.

Dessa forma, a partir dessas relagbes sdo constituidos campos sociais
autbnomos que tendem viabilizar caminhos demarcados para o percurso de construgédo
identitaria do sujeitos inseridos nesse espaco. Por exemplo, no mercado da Praia
Grande, localizado no antigo Largo do Comércio, em Sdo Luis-MA, é possivel
encontrar durante 0 més de dezembro um presépio montado em homenagem ao
nascimento de Jesus Cristo, onde acontecem rituais relegiosos, como a “Queimagao de
Palhinha”, quando sdo queimados partes dos presépio, simbolizando o fim do periodo
natalino, o que demonstra a demarcacdo de um campo religioso dentro desse espaco

simbolico, que influencia na percepg¢do que cada sujeito tem da sua identidade.
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No centro do mercado, dentro de um oraculo, hd uma imagem
de Sdo José das Laranjeiras — o padroeiro dos feirantes de Sdo
Luis, onde os devotos acendem suas velas e fazem suas
oracBes, conjura-se que seja 0 mesmo Sdo José de Ribamar o
que talvez explique o motivo de ser realizada a sua festa na
igreja do Gltimo — que acontece no Gltimo domingo de outubro
de cada ano. (FERRETT]I, 2000, p. 161).

Ainda no mercado da Praia Grande, outro campo facilmente identificavel a
partir da sua estrutura, € o econémico. Situado no Centro Histérico da cidade, o
mercado ocupa um quarteirdo de aproximadamente 1500m2, com os quiosques dispostos
em circulos, apresentando os produtos sobre as bancadas e prateleiras armazenados em
sacos plasticos e cofos’. Do ponto de vista do campo econdmico é possivel verificar
estruturas hierarquizadoras, que distiguem os diversos niveis de renda dos feirantes.
[...] um feirante de maior condicdo imprime ao seu ambiente de
trabalho toda um infraestrutura que vai do telefone ao forro de
madeira de lei. Sd0 mais higienicos e tem maior
variedade/quantidade de produtos, além de dispor de maior
espaco fisico e servirem de ponto de parada para guias
turisticos.
Em bancas de feirantes com menos recursos vé-se a pouca
variedade de produtos, uma relativa falta de organizacéo e o

desanimo para continuarem trabalhando. (FERRETTI, 2000, p.
161).

Representando um importante polo turistico do estado, a Praia Grande, com
seu Centro Historico, recebe turistas de diversas partes do mundo. A Casa das Tulhas,
como também é conhecido o mercado da Praia Grande por ali ter se estabelecido no ano
de 1817 um local de venda de farinha, é um dos locais de visitacao deses turistas.

Com isso, esse contato estabelecido entre os feirantes e demais
frequentadores locais com individuos ou grupos sociais de outras localidades acarreta
uma possivel deteriorizacdo das identidades, impondo uma realocacdo dos fragmentos
de construcdo identitaria, gerando uma fragilizacdo da nocdo de identidade coletiva
local.

Por meio desse cenario turistico é constituido, dessa forma, um campo
social que conduz a graves influéncias no espaco simbdlico estudado, emergindo desse

processo o que Ester Marques chama de estrangeirismo:

’ Cofo é 0 nome dado, no Maranhdo, & cestaria de natureza utilitaria, confeccionada manualmente com as
folhas de palmeiras nativas. No dia-a-dia do maranhense, o cofo ¢ um instrumento ja “tradicional” e
mesmo indispensavel. Ainda que muitas vezes invisivel para muitos [..]. (FIGUEIREDO;
GONGALVES; LIMA, 2009, p. 11)
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[...] isto é, o estranhamento que tantoa acultura anfitrid como a
cultura deslocada sentem quando tem que negociar territérios
de pertencimento. Nenhum grupo ou individuo sai incélume
desta crise e, muitas vezes, 0 que resulta desta luta é uma
espécie de identidade deteriorada, ao mesmo tempo, individual
e coletiva [...]. (MARQUES, 2008, p. 04).

Nessa perspectiva, encontra-se mais um agente de informacdo do processo
folkcomunicacional, que através das narrativas compartilnadas com a audiéncia folk
local, ou seja, feirantes e demais frequentatores, tendem a contribuir, através de uma
espécie de poder simbélico® que legitima seus discursos, na formacdo das identidades,
em uma luta constante pela posi¢cdo de dominacdo cultural frente ao choque gerado
entre o conhecimento/reconhecimento entre as culturas.

Dentro do espaco estudado, esse processo € acentuado pelo conflito
eminente entre o folclore e a globalizacdo. Esse ambiente abriga individuos
significativamente ligados a cultura popular, que por sua vez fornece condi¢des para a
construcdo de uma nocdo de identidade coletiva local, gerando dessa forma, processos

de resistencias aos fluxos comunicacionais externos.

Isto acontece porque a cultura originaria tanto reforca nogdes
como nacionalidade quanto singulariza a formacgdo de uma
identidade reflexiva em que o Eu escolhe os varios papéis que
quer desempenhar no confronto com outras culturas.
(MARQUES, 2008, p.04).

Assim, tem-se caracterizado uma complexa estrutura comunicacional, na
qual os sujeitos estdo em permanente conflito simbdlico pela legitimacdo dos seus

discursos e pelo reconhecimento, a partir do outro, da sua identidade.

Concluséo

Ressalta-se que este artigo representa apenas o inicio das pesquisas deste
objeto de estudo através de levantamentos bibliograficos, que se desenvolverao,
incluindo minuciosas investigaces de campo, até resultar no trabalho de conclusdo de
graduacéo dos autores.

Dessa forma, buscou-se neste trabalho caracterizar de forma tedrica alguns
dos diversos processo de comunicacdo popular desenvolvidos dentro do espago

simbolico das feiras e mercados de S&o Luis do Maranhdo. Como objeto principal da

8 Explicado por Bourdieu “como poder do constituir o dado pela enunciaco, de fazer ver e fazer crer, de
confirmar ou de transformar a visdo do mundo, deste modo, a acdo sobre o mundo, portanto 0 mundo;
poder quase magico que permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela forga (fisica ou econdmica)
[...]. (BOUDIEU, 2002, p. 14)
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andlise, procurou-se ilustrar as condi¢des comunicacionais através do recorte do
mercado da Praia Grande.

Estabeleceu-se trés conceitos importantes acerca da nocdo de identidade,
utilizando autores como Stuart Hall, David Harvey e Zigmund Bauman, de onde foi
possivel compreender que esse conceito ndo pode ser entendido de forma conclusiva ou
unificada, mas como um processo de construgdo no qual estdo inseridos diversos
fragmentos deslocados da realidade pds-moderna.

A conceituacdo formulada permitiu a analise do espaco social delimitado
pela pesquisa, afim de identificar alguns dos atores envolvidos no processo de
comunicacdo popular, e compreender que papéis cada ator exerce diante da estrutura
que estabelece as relacdes sociais, relacoes de poder e relagdes comunicacionais.

A cultura popular também foi um fator determinante para analise deste
espaco, uma vez que representa um principio de resisténcia diante dos diversos
processos comunicacionais que tendem a redefinir as fronteiras espaciais de
reconhecimento que estdo disponiveis ao sujeito durante a construcdo da sua identidade.

Percebeu-se que 0s diversos campos sociais que compoem esse espago
simbdlico atuam de forma a encaminhar o sujeito de acordo com as suas predefini¢coes
estruturais do campo, onde o sujeito encontrard as possibilidades de papéis a
desempenhar dentro do campo.

Com isso, tendo base os estudos do professor Luiz Beltrdo, através da teoria
da Folkcomunicacdo, analisou-se, teoricamente, a importancia da recepcdo das
mensagens midiaticas para a construcdo dos fragmentos identitarios individuais e
coletivos locais.

Assim, compreende-se que o discurso estruturado pelos lideres
comunicacionais, enquanto narrativas legitimadas por uma espécie de poder simbdlico,
sdo ferramentas capazes de fortalecer fragmentos identitarios, a partir do
reconhcecimento e apropriacdo individual dos discursos, conduzindo a uma re-
elaboracdo das estruturas do discurso, de forma subjetiva, para acomodar nas proprias
estruturas identitarias do sujeito, sofrendo, ainda, processos de resiténcias culturais
dentro da dindmica estabelecida pelo folclore e pela cultura popular, que, por sua vez,
também geram fragmentos que sdo recoduzidos, fazendo o sentido inverso do processo,
aos meios de comunicagdo de massa através dos agentes folk ou outros canais folk de

retroalimentacéo.
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