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RESUMO

Desde os primdrdios da civilizacdo humana existe o desejo por eternizar fatos,
através das mais variadas técnicas. O fundamental sempre foi congelar fragmentos do
tempo, a fim de mostrar a determinados grupos e recordar tais fatos em diversos
espacos. A invencdo da fotografia mudou a viséo de mundo de toda a humanidade, pois
tornou possivel a representacdo “fiel” de lugares, pessoas e acontecimentos, com um
carater documental. Dessa forma, tomada como ferramenta para a eternizacdo de um
“eu” a fotografia tem se mostrado reveladora de realidades que ndo necessariamente
existem, mas que foram representadas no momento do click, quando o retratado assume
um personagem, uma imagem que deseja exibir para sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Retrato; fotografia; representacéo.

INTRODUCAO

A fotografia, em seu surgimento apenas tinha uma finalidade documental, no
entanto hoje, a imagem fotografica possui em seu papel social e cultural, uma
capacidade de emocionar e transformar, denunciar e manipular a interpretacdo e,
conseqlientemente, a memoria do observador, sendo uma forma diferente (por mostrar
um fato ou acdo) de informacdo e conhecimento, ferramenta de pesquisa de diversos
campos da ciéncia e de expressao artistica.

O retrato € a representacdo artistica de uma pessoa, podendo ser realizado
através de pintura, desenho ou fotografia. O mais famoso exemplo de um retrato é a La
Gioconda (Monalisa), pintura de Leonardo da Vinci. Na fotografia, o retrato é definido
pela pose, através da qual o modelo tem a oportunidade de assumir uma determinada
postura que deseja eternizar, tornar publico um “eu” que ndo necessariamente existe,
mas € a representacdo de como se gostaria que a sociedade o visse. Deste modo Kossoy
afirma que,

O personagem central do ato fotografico-teatral era o proprio retratado
[...]. Os cenérios de fundo pintados e demais acessorios [...]

1 Trabalho apresentado no DT 6 — Interfaces Comunicacionais, do Congresso de Ciéncias da
Comunicacdo na Regido Nordeste realizado de 10 a 12 de junho de 2010.

2 Aluna especial do Mestrado em Comunicagdo da UFPB, linha da pesquisa 1-Midia e cotidiano, email:
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compunham o necessario décor. Uma nova realidade era criada nesta
“cirurgia” fotografica e, de fato, seria esta a prevalecer apds a morte
do modelo referente: a realidade do documento fotografico. (2001.
p.111).

Sendo assim, este artigo aborda objetivamente a relacdo da fotografia estilo
retrato, como forma de expressdao um “eu” que ndo necessariamente existe, mas que €
“fabricado” através da representacdo posada e de aparatos como figurino, maquiagem e

cenografia, a fim de expor uma determinada imagem para a sociedade.

O trabalho possui como objetivo geral abordar e promover uma anélise sobre a
fotografia retrato e como esta possibilita a eternizacdo de um “eu” que ndo
necessariamente existe, mas que sim é representado pelo retratado no momento do
registro. Para realizacdo desta pesquisa foram objetivos especificos: 1.Pesquisar o por
que do retratado muitas vezes representar um “eu” diferente de quem na realidade ele é;
2.Promover um maior conhecimento sobre a fotografia estilo retrato; 3.Explorar a
relagdo da sociedade com a fotografia; e 4.Estreitar a relagdo entre fotografia e

elementos como: cenografia, figurino e maquiagem.

A relevancia deste artigo esta na forma como foi retomada a midia fotografica como
uma ferramenta de interrupgdo do tempo e de certa forma, da vida, visto que o retratado
“mata” parte de si, para assumir a postura que ele deseja que sobressaia no registro
realizado, aquela que permanecera congelada. Este € um processo cada vez mais natural
e muito influenciado pela midia cotidiana, visto que “[...] hoje em dia, as imagens sdo
mais vivas que as pessoas” (BARTHES, 1984, p.173). Cabe ao fotégrafo o encargo de
eternizar determinados fragmentos do tempo, para os mais diversos fins: sociais,

culturais, histéricos ou simplesmente para recordacao ou exposicao artistica.

METODOLOGIA

Para desenvolver esta pesquisa exploratdria que se prop0s a abordar a relacéo da
fotografia estilo retrato como forma de expressdo de um “eu” que ndo necessariamente
existe, mas que ¢ “fabricado” através da representagdo posada, incrementada por
ferramentas como figurino, maquiagem e cenografia, a realizacdo do trabalho foi
dividida em trés etapas: a) Levantamento e Andlise de dados; b) Geragdo, Selecéo e

Aplicagéo de conceitos; c) Desenvolvimento e Detalhamento.
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Na primeira etapa, “Levantamento e Analise de dados”, foi desenvolvida uma
pesquisa bibliografica de carater tedrico e técnico sobre fotografia retrato atraves de
livros, websites e revistas. A bibliografia foi composta por duas categorias: bibliografia
de carater geral, que abrange tudo que estd ligado ao tema geral da investigacdo
(fotografia); e de carater especifico, constituida por uma abordagem mais particular
sobre o tema (retrato). Tal pesquisa realizou-se através de bibliotecas e de acervos

pessoais de alunos e professores.

A segunda etapa, “Geragdo, Selecao e Aplicagdo de conceitos”, foi a responsavel
pela criacdo do conceito a ser utilizado para a identidade visual de todo projeto. Para
isto, sendo realizada: técnicas de Brainstorm, analise de producgdes fotogréficas e

cinematogréficas, para o auxilio na construcao da concepcéo visual.

Apbs o estudo bibliografico do tema e o conceito ja gerado e selecionado, teve
inicio a terceira etapa, “Desenvolvimento e Detalhamento” do projeto. Na fase de
Desenvolvimento, foram produzidos os ensaios fotograficos, com o conceito
devidamente utilizado, onde os modelos escolheram a forma como gostariam de serem
retratados, para isto foram aplicados questionarios que serviram para o desenvolvimento
do figurino e cenografia. Na etapa de Detalhamento, foi explicada a utilizacdo de
elementos como: cores, formas e texturas, expostas na identidade visual deste, bem
como a descricdo do processo de producdo das fotografias, montagem de cenarios,
escolha de locacBes e figurinos etc. Sendo assim, foi possivel constatar atraves dos
retratos a eternizagdo de um “eu fabricado” por parte dos modelos, ou seja, a imagem
que estes quiseram representar, mas que nao necessariamente corresponde ao que séo na
realidade. Este fator da representacdo pode ser comumente observado em campanhas

publicitarias.

DESENVOLVIMENTO
1 — Breve Abordagem Sobre a Histdria Da Fotografia

Através das imagens o homem representa 0 mundo. As técnicas utilizadas para
efetuar um registro visual foram as mais variadas no decorrer da historia. Entre elas
podemos citar: 0os desenhos rupestres nas cavernas, a pintura, a silhueta, o fisionotrago e
a camera obscura (registrada por Leonardo da Vinci) que possui o principio do que seria
aprimorado para tornar-se o dispositivo fotogréafico.
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Toda fotografia nasce a partir do desejo de um individuo motivado a congelar um

dado aspecto da realidade, em determinado lugar e época. Porém, tal anseio ndo é
suficiente, é preciso que existam os componentes fundamentais de todos 0s processos

destinados a producdo de imagens de qualquer espécie: 0 homem, o tema e a técnica.

O registro fotografico guarda uma ampla relacdo de informacgdes implicitas e
explicitas, em que uma imagem € capaz de conduzir o observador ao passado em
poucos segundos. Isto porque “a imaginagdo reconstroi a trama dos acontecimentos
dos quais fomos personagens em sucessivas épocas e lugares” (KOSSOY, 2001.
p.100). Estes fragmentos da vida (tema), sdo revistos varias vezes como fonte de
recordacdo e emocdo (do homem) em diferentes épocas e lugares, tracando um

percurso desde 0 momento que o registro (técnica) passou a existir.

Segundo a obra de Dubois (1993), a fotografia pode ser observada em trés
perspectivas: 1.como “espelho do real”, no qual o efeito de realidade ligado a imagem
fotografica foi a principio atribuido a semelhanca existente entre a foto e seu referente;
2.como “transformagdo do real”, abordando o ilusionismo despertado pelo processo
fotografico, demonstrando que a fotografia ndo é um espelho neutro, mas um
instrumento de transposicdo, de andlise, de interpretacdo e até de transformacéo do
real; e 3.como “traco de um real” , que analisa o sentimento de realidade do qual ndo
é possivel se livrar apesar da consciéncia de todos os codigos que estdo envolvidos

nela e que se combinaram para a sua elaboracéo.

Ainda assim por aparentemente ndo necessitar de nenhuma habilidade especial
(como no caso da pintura e desenho), o aparelho fotografico possibilitou em baixo custo
e a um grande numero de pessoas, a eternizacdo de suas emocOes, seus pensamentos,
seu modo critico de analisar e ver mundo. “A fotografia [...] inaugurando uma nova era
de civilizagio, onde a imagem tem, sem divida, um dos papéis principais” (ibidem,

p.15).

Nas paginas dos jornais e revistas a fotografia encontrou caminho aberto para se
difundir como midia de massa, invadindo o cotidiano da populacdo, representando o
mundo através de raios fixados sobre superficies sensiveis gracas a processos 0ticos,
quimicos e mecanicos. Devido a tal poder de aceitacdo social Flusser afirma que, “[...] a

invencdo das imagens técnicas [fotografia] € comparavel, pois quanto a sua importancia
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historica, a invengao da escrita” (2002.p.17). Sobre a difusdo deste meio como midia de

massa, Kossoy afirma que:

[...] as revistas ilustradas inauguram uma mentalidade visual, um
pensamento visual (fotogréafico), que condicionou o homem a
compreender a realidade através de imagens; por outro lado, viciaram
o leitor no consumo de imagens fotograficas de qualquer natureza.
(2007.p.161).

A tecnologia que difundiu a fotografia também proporcionou a democratizagdo
desta, através da popularizacdo das maquinas compactas e de facil utilizagdo. Primeiro
com a Kodak, depois, em 1930, com a Leica (camera fotografica) que era vendida com
alguns acessorios ampliando consideravelmente as possibilidades do fotdégrafo. Foi uma

revolucdo no oficio destes profissionais e o principio de uma aventura para 0os amadores.

2 — Retrato: do aparato ao retratado

Os primeiros experimentos para retratar uma imagem foram realizados sem o uso de
produtos quimicos, porém com intervengdo direta do homem (representacéo por tragos).
Com o passar do tempo veio a pintura sobre tela, cujo principio fundamental da época
era o de reproduzir o real, desencadeando o surgimento de correntes como realismo e
naturalismo. Através da obra de Dubois (1993) foi observado que anos depois, surgiu a
silhueta, a novidade trazida por este método sobre a pintura estava na rapidez com que o

“retrato” era feito. O resultado obtido era uma figura produzida claramente de perfil.

A invencdo da silhueta, provocou o nascimento de uma técnica popular na Franca
entre 1786 e 1830, baseada no pantdgrafo (também para reproducdo de imagens) e
desenvolvida por Louis Chrétien, conhecida como fisionotraco. Este processo
combinava diferentes métodos de retrato: a silhueta e a gravacdo; criando assim uma
nova arte. Os fisiotracionistas aperfeicoaram o método e produziram pequenas imagens
gravadas em madeira, marfim e medalhdes, vendidos na quantidade minima de dois por

pessoa. A populacédo logo aderiu ao artefato, devido a sua rapida producdo e modesto
preco.

No entanto foi em 1824, ap6s vérias tentativas de registrar imagens de objetos em
papéis preparados com sais de prata associados a luz solar, que iniciou-se a grande
revolucdo da imagem. Nicéphore Niépce (1765-1833), um dos precursores da

fotografia, que ha anos estudava formas de eternizar um fragmento do tempo, consegue
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registrar a primeira foto intitulada: “A mesa posta”, que levou vérias horas de exposi¢do
a luz do sol até adquirir tragos sutis de natureza morta. Apods tal descoberta, Louis
Jacques Mandé Daguerre (estudioso da mesma area) fez parceria com Niépce, para que
ambos pudessem pesquisar sobre fotografia e desenvolver essa invencao através da

realizacdo de testes.

O daguerreotipo foi o resultado de um desses testes. A invencdo patenteada por
Daguerre possuia muitas limitagcdes técnicas: o tempo de exposi¢do da imagem a luz era
muito longo; o equipamento era consideravelmente pesado, o que dificultava seu
manuseio e transporte; haviam poucos aparatos deste no mercado; o custo era inviavel;
e a impossibilidade de se realizar cépias, dificultava a producdo de imagens.
Desenvolvida em meio a Revolucdo Industrial, pode-se dizer que a mecanizacao

caracterizou a fotografia.

Em 1839, o tempo de exposic¢ao da placa sensibilizavel era de quinze
minutos; dois anos mais tarde foram reduzidos dois minutos; em 1842,
vinte ou quarenta segundos bastavam para revelagdo. Gracas a
progressos técnicos, o instante foi conquistado lentamente pela
representacdo. (NEIVA JR. 2006, p.62).

Com o desenvolvimento da técnica, hovos experimentos aconteceram, o periodo de
exposicdo diminuiu e passou-se a utilizar a fotografia para registrar pessoas sem 0 uso
de aparatos que mantivessem os fotografados praticamente imoéveis. Para Kubrusly, toda
importancia prestada ao retrato da-se porque “O rosto, e ndo as impressdes digitais, é
nosso documento de identidade” (2006. p.14).

A producdo de retratos e 0 uso da camera fotografica democratizou-se entre a
populacdo. Devido ao seu carater documental e fidelidade ao real, a fotografia foi
empregada em diversos meios, entre eles, o fotojornalismo, uma forma de tornar
publico fragmentos imagéticos da realidade. O registro fotografico passou a ser
considerado uma garantia decisiva de que uma situacdo de fato aconteceu, um

testemunho.

O registro fotografico ndo é uma ilustragdo, mas a representacédo de algo, de um
referente. Empregada como retrato a fotografia ficou amplamente conhecida através de
suportes como: cartdo postal, o carte de visite e o carte boudoir. Por este artigo ter
como principal tema de abordagem o retrato como forma de representagédo através da
pose de fotografados, trago apenas a referéncia sobre o carte de visite e o carte boudoir.
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2.1 - O retrato no carte de visite e no carte boudoir

As primeiras formas de retrato fotografico como se conhece, surgiram na Franca
com aevolucdo do processo politico/social. A principio, o retrato, este foi durante
séculos privilégio daqueles que possuiam poder, sendo utilizado especialmente na forma
de carte de visite (cartdo de visita). Este € o nome dado a um antigo formato de
apresentacdo de fotografias, patenteado pelo fotdgrafo francés André Adolphe Eugene
Disdéri em 1854, cujas dimensdes da imagem eram de 9,5 x 6 cm (geralmente revelada
pela técnica de impressdao em albumina) e colada em um cartdo de papel rigido um

pouco maior de 10 x 6,5 cm aproximadamente.

O carte de visite tornou-se modismo mundial durante a década de 1860 e
popularizou a arte do retrato, concedendo ao fotografado um status de distin¢do e
representacdo social. Como padrdo universal, esta midia era trocada entre familiares,
amigos e colecionadores do mundo todo, visto que cabia em um envelope de carta

comum.

Democratizada em 1939, a fotografia chega ao dominio e passa por uma série
de aperfeicoamentos técnicos tornando o carte de visite, uma pratica cada vez mais
popular também em todo territério nacional. Contendo duas faces, a frente do impresso
erareservada a fotografia de rosto ou de corpo, que poderia ser individual (mais
comum) ou em familia. O verso por sua vez, era reservado a dados pessoais,
profissionais, dedicatdrias ou divulgacdo do estudio fotografico que produziu o registro

fotogréfico.

Apesar de seu sucesso, 0 cartdo de visita foi aos poucos suplantado pelo formato
conhecido como carte boudoir (cartdo gabinete), surgido na década de 1870,
tecnicamente igual ao antecessor, embora com dimensdes maiores. Esta midia de
apresentacdo de fotografias sobre papel que surgiu na Inglaterra em 1866 como uma
evolucdo do formato cartdo de visita. Muito utilizado até fins do século passado, esse
formato apresentava fotografias de tamanho 9,5 x 14cm montadas sobre cartdes rigidos
de cerca de 11 x 16,5 cm, sempre exibindo a representacdo através da pose de seus

retratados.
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3 — Representacdo: A Segunda Realidade

Ao representar-se fotograficamente um dado instante ¢ possivel “[...] destruir seu
carater de ato que passa e ndo retorna” (NEIVA JR. 2006, p.65). Na nossa cultura, a
representacdo pela imagem figurativa é de muita importancia, o que abre a sociedade
para a invasao fotografica, visto que esta é o proprio traco que representa, € a luz emitida
pelo objeto ou pela pessoa fotografada que atinge o “filme” e marca a sua imagem num
processo automatico que enfatiza a verossimilhanga documental. “[...] Deus criou 0
homem a sua imagem. Esse termo, imagem, [...] deixa de evocar uma representacdo

visual para evocar uma semelhanga” (JOLY, 1996.p.16).

Qualquer imagem ¢é analisada como uma interpretacdo-transformacdo do real,
uma formacdo arbitraria, cultural, ideoldgica e perceptivelmente codificada; Devido ao
seu poder de sintese de dados, livre interpretacdo e manipuladora de opiniGes, 0 registro
fotogréafico ndo pode sempre ser tomado como espelho do real. Todas estas questdes
encontram-se ligadas ao fato de que a fotografia,

[...] tem uma realidade prdpria que ndo corresponde necessariamente a
realidade que envolveu o assunto, objeto do registro, no contexto da
vida passada. Trata-se da realidade do documento, da representacao:
uma segunda realidade, [...] sedutora em montagem, em sua estética,
de forma alguma ingénua, inocente, mas que é, todavia, o elo material
do tempo e espago” (KOSSOY,1999. p.22).

Cabe aos historiadores e especialistas no estudo das imagens decifrarem a
realidade interior das representacdes fotograficas, seus significados ocultos, “suas
tramas, realidades e ficgdes”, que sendo componentes da fotografia sdo criadas em um
sO golpe. “[...] existem, para a humanidade inteira, esquemas mentais e representativos
universais, [...] deduzir que a leitura da imagem é universal revela confusdo e
desconhecimento” (JOLY, 1996.p.42).

A imagem fotografica ¢ um documento construido e, sendo assim, é um registro
indissociavel da representacdo, pois este foi criado através de motivagdo interior ou
exterior, pessoal ou profissional. Nesta concepcdo reside a primeira opgdo do fotografo,
que seleciona o assunto em funcdo de uma determinada finalidade ou intencionalidade,

que constara congelado no resultado final, uma realidade documental.

A fotografia transforma em cena o que vivemos. A eficécia social da
foto é tanta que passamos a conduzir nossas vidas na lembranca da
representacdo, como se fossemos legitimados pelo registro do
acontecimento. O ato de fotografar é obrigatério nos casamentos,
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batizados, comemoracdes e viagens; guardamos a foto da namorada na
carteira; os estados civis sdo conservados em albuns de familia.
Portanto, a fotografia sublinha a importancia do momento: tudo que é
importante deve ser fotografado. Deixamos de viver; posamos
(NEIVA JR., 2006.p.64).

Segundo Kossoy as duas realidades da fotografia podem ser explicadas da
seguinte forma: A primeira realidade é o proprio passado. “[...] diz respeito, a historia
particular do assunto [...] ao contexto deste assunto no momento do ato do registro. E
também a realidade das ac¢des e técnicas levadas a efeito pelo fotografo” (1999. p.36).
Ao fim do ato fotografico ¢ obtida a segunda realidade da imagem “[...] a realidade
fotografica do documento, referéncia sempre presente de um passado inacessivel. Toda
e qualquer fotografia que vemos [...] sera sempre uma segunda realidade” (ibidem.
p.37).

A segunda realidade da fotografia é construida por uma parceira entre fotdgrafo e
fotografado. Visto que o fotografado representa um personagem que gostaria de
eternizar ou simplesmente expor para sociedade, tornando-se uma espécie de ator social.
Sobre tal aspecto do retratado Barthes descreve que “A partir do momento em que me
sinto olhado pela objetiva, tudo muda; ponho-me a ‘posar’, fabrico-me
instantaneamente um outro corpo, metamorfoseio-me antecipadamente em imagem”
(1984, p.22).

A obra fotografica, seja em sua producdo (desenvolvimento de cenarios, uso de
figurino e maquiagem), ou em sua recepcdo (permite diferentes leituras de preciosos
momentos da historia), sempre da margem a um processo de construcdo de realidades,
de representacGes por parte do fotdgrafo e do modelo.

Quando um individuo desempenha um papel, implicitamente solicita
de seus observadores que levem a sério a impressao sustentada perante
ele. Pede-lhes para acreditarem que o personagem que véem no
momento possui o0s atributos que aparenta possuir, que o papel que
representa tera as consequéncias implicitamente pretendidas por ele e
gue, de um modo geral, as coisas sdo o que parecem ser.[..] o

individuo faz sua representacdo e da seu espetdculo (GOFFMAN,
2009. p.25).

As fotos tém uma realidade que as pessoas ndo possuem. A fotografia concentra-
se apenas no superficial, sendo a pose do retratado uma total representacdo de como este
quer ser visto pelos demais. Segundo Dubois “[...]De certo modo, ¢é a propria aposta da
pratica do retrato fotogréafico basear-se nesse principio de uma realidade ou de uma

verdade interior revelada pela foto” (1993. p.43).
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N& h& duvida de que as imagens sdo vulneraveis as alteracGes de seus
significados em fungdo do titulo que recebem, dos textos que “ilustram”, das legendas
que as acompanham, algumas vezes até descontextualizando o registro. Cabe entdo a
interpretacdo iconoldgica, entender a realidade interior da representacdo fotogréafica, sua
face oculta, significado, primeira realidade (aquela que se imagina,a do fato passado),
além da verdade iconografica (a segunda realidade, a que se inscreve no documento, a
representacdo). Apenas atraves da interpretacdo das realidades interiores das imagens, e

do sentido carregado por elas € que esta pode ser mais Util ao conhecimento historico.

A fotografia pode fornecer provas de uma realidade que se pretende mostrar,
mas que ndo necessariamente existe. Os registros visuais nascem idealizados para
alguma finalidade da trajetoria documental, transplantando contetdo para diferentes

contextos.

A fotografia sempre esteve e estara a disposicao das ideologias, se prestando aos
mais diferentes usos. Construir realidades ficcionais, tramas, representar diante da
objetiva sdo aspectos que comp@e a natureza fotografica, na qual mesmo as imagens

mentais podem se materializar.
4- Um “Eu” Fabricado

O “realismo” fotografico observado através de registros pode conduzir o
receptor a imaginar uma situacdo qualquer que em verdade ndo existe. A fotografia
pode, de fato, criar um imaginario, (pseudo) realidade, ficcdo documental. Tal
caracteristica pode ser observada de forma mais complexa na fotografia publicitaria ou,
de forma um pouco mais simples, em um retrato. E facil encontrar um retrato em que
por mais que se saiba que naquele dia o retratado estava triste, no momento do click, da
perpetuacio de sua imagem, ele aparece sorrindo. E como se 0 modelo representasse um
personagem perante a sociedade e afirmasse “eu estou bem e feliz”, mesmo que a

realidade fosse o inverso.

Em meados do século passado, 0 homem passou a ter um acesso direto aos meios de
producdo da imagem fotogréafica. O retratado passou a fotografar e a expor sua visao de
mundo, criatividade, estética e ideologia, implicitas na representacdo fotogréfica,
também se utilizando de elementos da arte, como: cenério, figurino e maquiagem para
compor uma segunda realidade por ele desejada. Diante de tal contexto Roland Barthes

expde que
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Posando diante da objetiva [...] eu vivo a angustia de uma filiacéo
incerta: uma imagem — minha imagem — vai nascer: vao me fazer
nascer de um individuo antipatico ou de um °‘sujeito distinto’? Se eu
pudesse ‘sair’ sobre o papel como sobre uma tela classica, dotado de
um ar nobre, pensativo, inteligente, etc.!”’(1984.p.23).

Um individuo pode se mostrar simpatico, antipatico, engracado ou ridiculo
utilizando-se apenas de uma mudanca de angulo da camera fotogréfica ou através da sua
estética de representacdo, ou seja, da simulacdo de emoc@es que de fato este ndo estaria
sentindo, mas tinha a intencdo de eternizar. Para Kossoy “Deve-se por outro lado
entender que a imagem fotografica € um meio de conhecimento pelo qual visualizamos
microcenarios do passado; contudo, ela ndo reine em si 0 conhecimento do passado”
(2001.p.78).

Com relacdo aos microcenarios criados especialmente no caso da fotografia
retrato, pode-se dizer que a principio a obra fotografica, por conta de tais artificios,
passou a ser adquirida como objeto de cole¢do, criando assim um mercado, onde
colecionadores que frequentemente adquiriam obras artisticas tradicionais, antiguidades

em geral, viram-se motivados a obter também originais fotograficos.

A fotografia tem uma realidade propria que ndo corresponde
necessariamente a realidade que envolveu o assunto, objeto do
registro, no contexto da vida passada. Trata-se da realidade do
documento, da representagdo: uma segunda realidade, [...] sedutora em
montagem, em sua estética, de forma alguma ingénua, inocente, mas
que €, todavia, o elo material do tempo e espaco (idem,1999.p.22).

A sociedade do século XXI parece ter uma tendéncia a utilizar a fotografia como
ferramenta de exposi¢ao de um mundo imaginario e individual, que “foge” a realidade
em que o retratado vive. O registro fotografico tornou-se um meio de “ser quem se
quiser”’, uma forma de escolher “outros mundos” para serem vividos, e tudo isto a partir
da comodidade de um click em um aparato fotografico cada vez mais democratizado e

tecnologicamente avangado.
4.1- O retratado como um ator social

Tomemos o termo “retratado” ou “modelo fotografico” como sendo um ator
visto que quando diante de uma camera fotografica encontra-se representando um
personagem que deseja expor e ndo necessariamente o que é em sua esséncia. Vestindo
uma mascara para membros da sociedade que ird analisar e interpretar sua

representacédo, obtendo determinadas conclusdes sobre este (que se mascara).
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O termo “ator” significa hipocrita, do substantivo grego hipocrités, e o verbo
hipocrinestai significa “representar um personagem”, isto ¢, “revestir-se de um ser que
ndo é o proprio e, sobretudo, conquistar, por esse meio, a simpatia dos outros homens. O
ator encarna condutas imaginarias que ele torna convincentes ao realiza-las na trama da
vida real” (DUVIGNAUD, 1965, p.13).

O homem, em meio a sociedade participa de grupos e classes que exigem a
representacdo de papéis sociais, dramatizando a realidade. Muitas vezes tais papéis sao
estabelecidos devido ao cenario no qual o ator se encontra, ou a ocasido (uma crise, uma
revolugéo etc.) que estabelece um dado comportamento. Na fotografia as poses fixas
funcionam como ferramentas para representacfes expressivas dentro de um quadro,

através do qual se desenvolve uma segunda realidade, aquela que se deseja expor.

Por mais espontaneo que se pareca um retrato posado, este sempre sera a
representacdo de um “eu”, de um sentimento evocado para o momento do click a fim de
compor 0 personagem ou expor uma personalidade que melhor se adéque a situacao.
Isso ¢ natural, visto que todo retratado tem o desejo de “sair bem na foto”. Porém neste
instante de criacao “[...] Interessaria descobrir o ator de cada um e ndo impor um padrao

de ator” (CARVALHO,1989, p.07).

O ator social, expressivo e representativo como o conhecemos, € fruto da
sociedade de consumo, dos veiculos de comunicacdo que difundiram as imagens. E
resultado dos estimulos a imaginacdo, produzidos nas ultimas décadas. A simulacao
sensibilizada do comportamento deste satisfaz os intérpretes que procuram na fotografia
informacdes sobre o retratado além dos limites do enquadramento. Segundo Joly “[...] é
possivel usar imagens (cartazes, fotografias) para construir a ‘imagem’ de alguém: as
campanhas eleitorais sdo um exemplo representativo desse tipo de procedimento. [...]
atribuindo-lhes um certo numero de qualidades socioculturalmente elaboradas”
(1996,p.21).

Ao compor seu personagem, uma das estratégias utilizadas € a de acentuar um
dado aspecto ou sentimento que ira caricaturizar ou estereotipar sua representacao,
oferecendo a esta uma conotagdo dramatica de carga emocional e psicologica. Para
Philippe Dubois (1993), se uma foto pode ser considerada uma “prova de existéncia”,
nem por isso pode ser considerada uma “prova de sentido”, afirmacdo que pode ser

complementada com: “A imagem imovel da fotografia [...] nos ilude com uma
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verossimilhanca capaz de confundir a imagem com a coisa fotografada. E impossivel
separar a fotografia do tema fotografado, mas ela ndo é o tema, é apenas o vestigio
deixado por ele no momento mégico do click” (KUBRUSLY,2006. p.28).

CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer do desenvolvimento deste trabalho, a fim de alcancar os objetivos
propostos, foi observado que apos a invencdo da fotografia, 0 mundo se deparou com
uma forma completamente inovadora de representacdo até entdo. Nenhum artista

conseguira retratar manualmente de forma téo verossimil como a cdmera fotografica.

Com o passar do tempo, o carater artistico e documental da fotografia foi
tornando-se inegavel. Através de aperfeicoamentos técnicos tornou-se possivel
fotografar ndo sO paisagem e natureza morta, mas também explorar especialmente a
vida cotidiana e as pessoas. Logo, a populacdo tomou gosto pelo retrato que virou

modismo em todo mundo, especialmente sob o formato carte de visite.

Por conta do retrato ser um estilo caracterizado pela pose, algumas vezes o
retratado aparenta expressdes que 0s amigos mais proximos podem desconhecer, devido
a pratica tdo comum de representar um “eu” que nio necessariamente existe, mas que €
fabricado para ser eternizado naquele determinado periodo de tempo, tornando-se um
ator social revelado especialmente diante das cameras fotograficas e cada vez mais

influenciado pelos meios de comunicacdo em massa e as novas midias.

A representacdo de um personagem pode ser facilmente identificada a partir da
analise de retratos, que revelam o ator social de cada um. Ao menos por um momento o
individuo “finge o que ndo sente”. Tal reag¢do ¢ produzida apds aquele “digam x”, “olha
o passarinho” que pode obter como resultado, principalmente em fotos de familia, a
expressdo de “sorriso amarelo”, quando o ato representado ndo passa veracidade ao
observador. Ainda assim a atual sociedade estimula o instinto cénico que todo homem

possui.
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